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Дипломный проект выполнен с целью разработки более качественного 

управления ликвидностью и платежеспособностью предприятия АО 

«Радиозавод».  

В дипломном проекте проанализировано финансовое состояние предприятия. 

Проведен анализ ликвидности и платежеспособности предприятия и выявлены 

основные проблемы, на которые стоит обратить внимание руководству. 

Были предложены ряд мер, с помощью которых предприятие может улучшить 

свою ликвидность, платежеспособность и финансовое состояние. Также в 

дипломной работе экономически обосновали использование факторинга, как 

инструмента финансирования дебиторской задолженности с целью повышения 

ликвидности и платежеспособности предприятия. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ANNOTATION 

 

Khachirov R.K. "Liquidity management 

and solvency of the enterprise on the 

example of JSC" Radiozavod ". 

– Chelyabinsk: SUSU, EU-401, 2017. – 91 

pp., 14 tables, the bibliographic list – 52 

naim. 

 

 

The diploma project was carried out with the aim of developing a better quality 

management of liquidity and solvency of the enterprise of Radzavod JSC. 

In the diploma project the financial condition of the enterprise was analyzed. The 

analysis of liquidity and solvency of the enterprise is carried out and the basic problems 

on which it is necessary to pay attention to a management are revealed. 

A number of measures have been proposed with which the company can improve its 

liquidity, solvency and financial condition. Also in the thesis work economically 

substantiated the use of factoring as a tool for financing receivables in order to increase 

the liquidity and solvency of the enterprise. 
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ВВЕДЕНИЕ 

 

В целом охарактеризовать финансовое состояние организации можно с 

помощью определения платёжеспособности, которая позволяет ему выполнять 

свои денежные обязательства. А так как от финансового состояния предприятия 

зависит во многом успех его деятельности, необходим качественный и 

постоянный анализ платёжеспособности и ликвидности предприятия. Всё это и 

обуславливает актуальность вопроса, исследуемого в данном дипломном проекте. 

Цель работы – провести анализ и дать оценку ликвидности и 

платёжеспособности коммерческого предприятия и предложить меры по 

улучшению этих показателей. 

Задачи работы:  

1) рассмотреть теоретические вопросы анализа ликвидности и 

платёжеспособности коммерческого предприятия; 

2) представить краткую характеристику предприятия АО «Радиозавод» и 

оценку финансового положения; 

3) дать оценку уровня ликвидности и платежеспособности АО «Радиозавод»; 

4) предложить возможные пути повышения ликвидности и 

платежеспособности;  

5) дать экономическое обоснование применению факторинга, как инструмента 

финансирования дебиторской задолженности с целью повышения ликвидности и 

платежеспособности.  

Объект исследования – коммерческое предприятие АО «Радиозавод». 

Предмет исследования – процессы формирования и функционирования 

финансовой стратегии коммерческого предприятия, направленные на повышение 

уровня его ликвидности и платёжеспособности. 

Цель и задачи исследования определили логику работы.  
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В первой главе мы рассмотрели теоретические вопросы проведения анализа 

ликвидности и платежеспособности предприятия. 

Во второй главы мы представили характеристику предприятия, провели анализ 

ликвидности и платежеспособности предприятия. 

Третья глава содержит рекомендации по повышению ликвидности и 

платежеспособности предприятия и их экономическое содержание. 

Теоретической основой исследования послужили учебники и учебные пособия 

таких авторов как Любушин Н.П., Банк С.В., Ковалев В.В. Пантелеева И.А. 

Грачев А.Н. Ермасова Н.Б., Шеремет А.Д. 

Для написания практической части, мы использовали формы бухгалтерской 

отчетности №1, №2, за 2014, 2015,2016 годы.  

В ходе работы нами использовались следующие методы исследования: 

1) общенаучные: анализ, синтез, дедукция, описание.  

2) специальные: метод графических изображений, сравнение, построение 

аналитических таблиц.   

Результаты работы рекомендуются для использования руководством АО 

«Радиозавод». 
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1 ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ АНАЛИЗА ЛИКВИДНОСТИ И 

      ПЛАТЕЖЕСПОСОБНОСТИ ПРЕДПРИЯТИЯ 

1.1 Понятие и сущность ликвидности. Основные методы проведения анализа 

      ликвидности на предприятии 

 

Многие авторы по-разному трактуют экономический смысл ликвидности. 

Ликвидность, по мнению Лабушина Н.П. [1], – это способность предприятия в 

короткие сроки выполнять свои финансовые обязательства, а в случае 

необходимости быстро реализовывать имеющиеся активы. Автор Банк В.Р. [2], 

пишет о ликвидности организации, имея в виду наличие у него оборотных средств 

в размере, теоретически достаточном для погашения краткосрочных обязательств, 

хотя бы и с нарушением сроков погашения, предусмотренных контрактами. 

Ковалев В.В. [3] считает, ликвидность – это возможности активов предприятия, 

которые быстро могут превращаться в деньги. 

Таким образом, можно выделить общий принцип трактовки определения 

ликвидности: уровень ликвидности определяется за счет скорости возможного 

переноса активов в денежную форму.  

Существуют коэффициенты, позволяющие определять способность 

предприятия оплатить свои краткосрочные обязательства в течение отчетного 

периода. Можно выделить 5 наиболее важных коэффициента: 

1) коэффициент текущей ликвидности; 

2) коэффициент общей ликвидности; 

3) коэффициент абсолютной ликвидности; 

4) чистый оборотный капитал; 

5) коэффициент маневренности. 

Коэффициент текущей ликвидности показывает отношение всех текущих 

активов к краткосрочным обязательствам. С помощью его можно установить, во 

сколько раз текущие активы покрывают краткосрочные обязательства. При 
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нормальных рыночных условиях, значение коэффициента должно быть в 

пределах двух [4]. 

 

 ТЛ = ТА / ТО,                                                      (1.1) 

 

где ТЛ – коэффициент текущей ликвидности; 

ТА – текущие активы; 

ТО – текущие обязательства. 

Если отношение текущих активов к краткосрочным обязательствам равна 

меньше 1: 1, это говорит о финансовых трудностях предприятия и не 

возможности платить по обязательствам. 

Соотношение 1: 1 означает равенство текущих активов и краткосрочных 

обязательств. Так как не все активы могут быть вовремя превращены в денежные 

средства, то у предприятия есть риски на неплатежи по обязательствам что 

приведет к финансовым затруднениям. 

При превышении соотношения 1: 1, можно сделать вывод, что у предприятия 

есть достаточно свободных финансовых ресурсов, формируемых за счет 

собственных источников. 

 Коэффициент общей ликвидности можно посчитать, поделив оборотные 

средства на краткосрочные обязательства, и это покажет достаточно ли средств у 

предприятия, которыми можно оплатить краткосрочные обязательства в 

определенный период. Равновесным значением многие считают от одного до 

двух. Меньше одного не желательно, так как у предприятия должны быть всегда 

средства для оплаты своих задолженностей. А превышение оборотных средств 

более чем в два раза, уже свидетельствует о нерациональной структуре капитала 

предприятия [5]. 

 

              ОЛ =ОС / КО,                                                           (1.2) 

 

где ОЛ – коэффициент общей ликвидности; 
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       ОС – оборотные средства; 

       КО – краткосрочные обязательства. 

Следующий наиболее часто применяющийся в России коэффициент, это 

коэффициент абсолютной ликвидности, то есть ликвидность организации 

оценивается по показателю денежных средств, которые, как мы знаем, имеют 

абсолютную ликвидность. Наиболее оптимальное значение в России считается 0,2 

- 0,25 [6]. 

 

АЛ =ДС / КО,                                                (1.3) 

 

где АЛ – коэффициент абсолютной ликвидности; 

      ДС – денежные средства.    

Еще одним очень важным показателем, для определения ликвидности является 

чистый оборотный капитал, значение которого можно найти как разность между 

оборотными активами предприятия и краткосрочными обязательствами. 

 

ЧОК = ОС – КО,                                              (1.4) 

 

где ЧОК – чистый оборотный капитал. 

Благодаря чистому оборотному капиталу предприятие может чувствовать себя 

уверенно, даже в самых плохих ситуациях на рынке, он выручает предприятие. 

Например, при невыплатах дебиторских задолженностей или трудностях с 

реализацией продукции.  

Для предприятия вредны как низкие, так и высокие показатели этого 

коэффициента. Низкие показатели этих средств могут привести предприятие к 

банкротству, так как это показывает, что предприятие не может погасить свои 

краткосрочные задолженности.  

Высокие же показатели чистого оборотного капитала над оптимальной 

потребностью показывают неэффективность использовании ресурсов. Примерами 
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являются: оформление кредитов, выпуск акции без ведомо на то обоснованных 

причин, а также нерациональное использование полученной прибыли [7]. 

Для того, чтобы определить какая часть собственных источников средств 

вложена в наиболее мобильные активы нужно рассчитать коэффициент 

маневренности. 

 М = ОК /ИСС,                                                     (1.5) 

 

где М – коэффициент маневренности; 

      ИСС – источники собственных средств. 

Устоявшихся значений по данному показателю на практике еще нет, но 

высокие значения свидетельствуют о положительном финансовом состоянии 

предприятия. Многие экономисты рекомендуют принимать за оптимальное 

значение 0,5.  

Проанализировав можно сделать вывод, что предприятие проводит 

внутренний анализ своей ликвидности для планомерного поступления и 

достижение оптимального соотношения собственных и заемных средств, целью 

внешнего — установление выгодности вложения средств выданное предприятие. 

Основными задачами анализа ликвидности можно назвать выявление резервов и 

устранение возможных недостатков в финансово-хозяйственной деятельности. С 

помощью аналитических коэффициентов мы можем определить состояние 

предприятия. Сфера применение данных коэффициентов довольно узкая. Однако 

сфера применения и аналитические возможности данных коэффициентов 

значительно уже, чем принято считать. Простота расчета и наглядность 

коэффициентов являются главными достоинствами, но это приводит к 

поверхностным выводам [8]. 
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1.2 Понятие платежеспособности. Основы определения платежеспособности 

предприятия  

 

Одним из важных критериев для определения финансового состояния 

организации является его платежеспособность.  

Обычно платежеспособность трактуют как возможность предприятия вовремя 

и в нужном объеме платить по своим обязательствам. Если же предприятие не 

может этого выполнять, то оно считается неплатежеспособным. 

В литературе есть уже устоявшийся подход для термина, выражающийся в 

определении соотношения платежных средств предприятия и его обязательств. 

По словам В.В.Ковалев: «Платежеспособность –  это наличие у предприятия 

денежных средств и денежных эквивалентов, в достаточном количестве для 

своевременной оплаты по своим задолженностям в определенное время.» Он 

выделяет основные признаки платежеспособности: а) присутствие необходимого 

количества денежн0ых средств на расчетном средстве; б) отсутствие просрочек по 

платежам [9]. 

М.Н. Крейнин пишет, что платежеспособность предприятия можно 

определить, как обеспеченность «…мобильными средствами для погашения 

краткосрочной задолженности». Так же он считает, что «…наиболее надежным 

показателем платежеспособности необходимо считать отношение суммы 

денежных средств и высоколиквидных ценных бумаг к сумме краткосрочной 

задолженности» [10]. 

В экономической литературе часто встречается мнение, что: 

«Платежеспособность– это наличие у предприятия финансовых возможностей для 

своевременного и полного погашения своих обязательств. Эти возможности 

определяют наличие у предприятия денежных средств и ликвидных активов в 

достаточном количестве» [11]. 

В рамках современных рыночных отношений, платежеспособность 

предприятия рассматривается как одно из важнейших условий его финансовой 
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деятельности. Данный показатель характеризует возможности предприятия 

своевременно осуществлять платежи и выполнять денежные обязательства за счет 

наличных денег и активов. В платежи и обязательства входят: задолженность по 

заработной плате, краткосрочные и просроченные кредиты банку, задолженность 

поставщикам и другие платежи. 

Данные баланса об основных характеристиках ликвидности оборотных 

средств дают возможность оценить уровень платежеспособности предприятия, с 

учетом необходимого времени, для перевода их в денежную форму. Денежные 

средства и ценные бумаги являются наиболее мобильной частью оборотных 

средств.  

Повысить уровень платежеспособности предприятия можно за счет улучшения 

результатов его производственной и коммерческой деятельности. Также надежное 

финансовое состояние определяется рациональной организацией и 

использованием финансовых ресурсов. Поэтому в современных условиях 

развития рыночных отношений необходимо не только производить оценку 

активов и пассивов баланса, но также ежедневный анализ состояния 

хозяйственных средств. Такой анализ можно произвести по данным 

управленческого учета [12]. 

Платежеспособность делят на текущую и ожидаемую. Текущая 

платёжеспособность определяется на дату составления баланса. Если у 

предприятия нет просрочек по платежам, то оно считается платежеспособным.  

Ожидаемая платёжеспособность рассчитывают на определённую предстоящую 

дату сопоставлением платёжных средств и первоочередных обязательств на эту 

дату. 

Платёжеспособность организации сильно зависит от ликвидности баланса.  

Так же на платежеспособность влияют и другие факторы – экономические и 

политическое состояние в стране состояние финансового рынка, наличие и 

совершенство банковской системы, обеспеченность собственным капиталом и др.  
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Желание сохранить имеющиеся ресурсы ставит платежеспособность 

контрагента на одно из главных мест среди показателей, на которые будут 

обращать внимание партнеры при выборе стратегии взаимоотношений.  

Возможная неплатежеспособность может создать угрозу потери ресурсов, как 

своих, так и привлеченных. Существует два направления анализа 

платёжеспособности- внутренний (анализ, проводимый внутренним субъектом) и 

внешний (анализ, проводимый внешним субъектом [13]. 

В каждом случае анализу подвергается предприятие. Предметом данного 

анализа является финансовое состояние и финансовое положение предприятия. 

Во внешнем анализе субъектом можно считать стороннего наблюдателя 

(кредитор, контрагент, иные заинтересованные лица). А при внутреннем анализе 

субъектом являются сотрудники предприятия (менеджеры, аналитики и т.д.).  

Цели у анализа платежеспособности предприятия различны и 

обуславливается: 

1) целями и задачами субъекта; 

2) положением субъекта в экономической системе предприятия; 

3) доступностью внутренней информации. 

У внешнего анализа, задачей является оценка платежеспособности для 

изучения рисков и снижения возможного ущерба. Такой анализ 

платежеспособности должен дать ответ, насколько возможно неполное и 

несвоевременное исполнение или не исполнение обязательств объектом и какой в 

следствии может быть причинен ущерб. 

Так как субъекты внешнего анализа имеют доступ только к общей 

информации (информация, которую объект добровольно раскрывает, 

статистические показатели или бухгалтерская отчетность), то определить 

истинную платежеспособности предприятия не всегда возможно. Поэтому 

внешние субъекты часто пользуются показателями ликвидности. За 

продолжительный период времени показатели ликвидности достаточно 



 

 

17 

 

достоверно определяют способность предприятия к удовлетворению платежных 

обязательств. 

Внутренний анализ платежеспособности имеет иную направленность. 

Если у внешнего субъекта главная цель анализа, это выявление способности 

объекта к удовлетворению его обязательств и определение возможного ущерба в 

случае несвоевременного или неполного их исполнения, тогда к целям 

внутреннего субъекта анализа относятся: 

1) обеспечение необходимого уровня роста и развития; 

2) организация и поддержание стабильности основных, вспомогательных 

процессов; 

3) обеспечение финансовой безопасности организации; 

4) обеспечение финансовых интересов собственников предприятия; 

Если внешний анализ платежеспособности, проводимый внешним субъектом, 

имеет цель обеспечения финансовой безопасности взаимоотношений, то 

внутренний субъект имеет главную цель анализа, активное управление 

платежеспособностью предприятия [14]. 

В практике финансового менеджмента выделяют четыре основных подхода 

оценки платежеспособности предприятия: 

1 оценка денежных потоков; 

2 оценка платежеспособности предприятия с помощью показателя 

ликвидности; 

3) анализ ликвидного денежного потока предприятия; 

4) построение факторных моделей за счет дискриминантного анализа [15]. 

 Оценка денежных потоков, имеет больший уклон на управленческие аспекты 

финансовой деятельности. С помощью анализа, построения прогнозов и 

планирования составляется план движения денежных средств предприятия. 

В практике используют два метода расчета денежных средств предприятия: 

1) Прямой метод. 
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2) Косвенный метод. 

Прямой метод рассчитывается по более простой процедуре. Если поступления 

превышают выплаты, то это означает, что у предприятия как в целом, так и 

отдельно по видам деятельности происходит приток средств. В обратном случае, 

когда выплаты превышают поступления, это свидетельствует об оттоке средств. 

Этот метод, при использовании в долгосрочной перспективе расчета величины 

денежных потоков, дает возможность оценить уровень ликвидности организации. 

Для оперативного управления финансами, прямой метод может использоваться 

для контроля за формированием выручки от реализации услуг, работ и 

достаточности денежных средств для своевременной оплаты по обязательствам. У 

данного метода минусом является то, что он не учитывает взаимосвязи изменения 

абсолютного размера денежных средств предприятия и полученного финансового 

результата (прибыли).  

С аналитической точки зрения наиболее предпочтительнее косвенный метод, 

так как он определяет взаимосвязь полученной прибыли с изменением величины 

денежных средств. 

Расчет денежных потоков осуществляется косвенным методом от показателя 

чистой прибыли с корректировками на статьи, которые не отражают движение 

реальных денег по данным счетам [16]. 

Результат аналитической работы определятся показателем cash-flow (CF, 

денежный поток или поток наличности): 

1) денежный поток по финансовой деятельности; 

2) денежный поток по инвестиционной деятельности;  

3) денежный поток по операционной деятельности как разность поступления и 

денежных средств по соответствующим направлениям. Этот показатель отражает 

результаты управления денежными потоками, как в целом, так и по отдельным 

видам деятельности предприятия в определенный промежуток времени.  
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У первого метода можно выделить высокую практическую значимость, так как 

управление некоторыми составляющими денежных потоков имеет цель 

обеспечения текущей платежеспособности предприятия и косвенно влияет на 

платежеспособность [17]. 

Показатели ликвидности используются в большинстве методик и выражают 

соотношение разных статей актива и пассива баланса. Любой показатель 

ликвидности показывает способность активов предприятия превращаться в 

денежную форму. Чем быстрее активы превращаются в денежные средства, тем 

более ликвидным они считается. 

Данные показатели ликвидности используются в методиках анализа 

платежеспособности: 

1) коэффициент общей ликвидности (>1); 

2) показатель абсолютной ликвидности (>0,2-0,4); 

3) маневренность; 

4) показатель текущей ликвидности (>1); 

5) коэффициент восстановления платежеспособности (>1); 

6) доля оборотных средств в активах предприятия; 

7) обеспеченность собственными средствами; 

8) показатель «критической оценки» (0,7-0,8); 

9) коэффициент утраты платежеспособности (>1). 

Активы и пассивы делятся по группам: 

А1 - наиболее ликвидные активы (денежные средства и краткосрочные 

финансовые вложения); 

А2 - быстро реализуемые активы (дебиторская задолженность и прочие 

активы); 

А3 - медленно реализуемые активы; 

А4 - труднореализуемые активы; 

П1 - наиболее срочные обязательства; 
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П2 - краткосрочные пассивы (краткосрочные кредиты и заемные средства); 

П3 - долгосрочные пассивы (долгосрочные кредиты и заемные средства); 

П4 - постоянные пассивы (валюта баланса). 

Сопоставление групп активов и пассивов поможет нам определить 

ликвидность баланса предприятия. Баланс можно считается абсолютно 

ликвидным, если соответствуют следующие соотношения: 

 А-1> П-1; 

 А-2 > П-2; 

 А-3 > П-3; 

 А-4 < П-4. 

С помощью анализа наличия денежных средств на счетах (расчетные, 

валютные), и в краткосрочных финансовых вложениях, можно подтвердить 

платежеспособность предприятия на практике. Этим активам должны иметь 

оптимальную величину. Посмотрев с одной стороны, чем больше количество 

денежных средств на счетах, тем с большей вероятностью можно говорить, что 

предприятие располагает необходимыми средствами для текущих расчетов по 

платежам.  

Можно взглянуть и с другой стороны, если у предприятия незначительное 

количество денежных средств на счете, это не всегда означает, что оно 

неплатежеспособно.  Денежные средства могут поступить на расчетные, 

валютные счета, в кассу в любой момент. Тем более что, небольшие остатки 

средств на счетах с высокими показателями оборачиваемости по ним могут 

говорить о эффективном управлении денежными средствами [18]. 

Достаточно низкая платежеспособность может быть, как случайной и 

временной, так длительной и хронической. Выделим основные причинам: 

1) нехватка финансовых ресурсов; 

2) невыполнение плана реализации продукции; 

3) нерациональная структура оборотных средств; 
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4) несвоевременное поступление платежей от контрактов [19]. 

Так как при описании платежеспособности используются коэффициенты 

ликвидности, показатель платежеспособности предприятия заменяется на другие 

показатели. При стабильном функционировании предприятия трендовый анализ 

показателей ликвидности дает реальное представление о платежеспособности. 

Стоит отметить, что современные условия ведения бизнеса требуют 

постоянного совершенствования процессов, расширения продуктового 

ассортимента, увеличении производительности, и весомых вложений в научно-

исследовательские проекты и т.д. Это все приводит к беспрерывному изменению 

количества и структуры денежных и материальных потоков, что отражается на 

колебаниях соотношений статей баланса, в том числе, показателей ликвидности, 

вплоть до отрицательных значений. Но уже было отмечено выше, что структура 

баланса, не удовлетворяющая формальным критерия, вовсе не значит, что 

предприятие неплатежеспособно. 

Третий метод анализа денежных потоков является анализ ликвидного 

денежного потока. С помощью данного метода можно своевременно рассчитать 

поток денежных средств и также он может быть использован как экспресс-

диагностика финансового состояния предприятия. 

Ликвидный денежный поток свидетельствует о избыточном или дефицитном 

сальдо денежных средств, которое возникает в случае полного покрытия всех его 

долговых обязательств. 

Формула для расчета ЛДП: 

 

ЛДП =  (ДК1 + КК1 − ДС1) − (ДК0 + КК0 − ДС0),            (1.6) 

 

где ЛДП – ликвидный денежный поток; 

      ДК – долгосрочные кредиты; 

КК – краткосрочные кредиты; 

ДС – денежные средства. 
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Главное отличие ликвидного денежного потока от других показателей 

ликвидности определяется тем, что они показывают способность предприятия 

платить по своим внешними долгам. ЛДП считается более «внутренним» 

показателем, определяющим результативность его работы. 

Четвертый метод, метод построение факторных моделей на основе 

дискриминантного анализа. 

Развитие в данном направлении прошло путь от трендового анализа отдельных 

показателей до построения интегральных показателей для оценки риска 

неплатежеспособности и банкротства [20]. 

В данных подходах выделяют следующие недостатки: 

1) субъективный подбор показателей факторной модели; 

2) отсутствие универсальности показателей. Так как экономика очень 

разнообразна, то оценка весовых коэффициентов показателей не могут быть 

универсальными для всей экономики. Это обуславливается тем, что 

статистические исследования проводятся в определенном и конкретном кругу 

предприятий или экономическом контексте, что ограничивает применимости 

подобных моделей как при переносе их на условия другого предприятия, 

государства или другой экономической системы; 

3) подобные модели строятся с точки зрения внешних субъектов 

исследования, что подразумевает ограниченную информированность субъекта 

исследования об объекте - как о динамике его финансового состояния, так и о 

перспективах; 

4) данные модели имеют задачи прогнозировать возможные банкротства; 

тогда как основная задача финансового менеджмента, это минимизация 

вероятности технической неплатежеспособности и ущерба в результате 

возникновения данного состояния; 

Все методы, приведенные выше, имеют свои плюсы и минусы. Комплексное 

их использование дает финансовому менеджменту предприятия необходимую 
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информацию для эффективного управления денежными потоками с целью 

обеспечения ликвидности и платежеспособности.  

 

2.3 Современные проблемы оценки платежеспособности и ликвидности 

организации 

 

На сегодняшний день многие организаций в нашей стране испытывают 

финансовые затруднения. Довольно высокие банковские и налоговые процентные 

ставки, взаимные неплатежи между хозяйствующими субъектами доводят до 

того, что многие предприятия оказываются неплатежеспособными. Один из 

признаков несостоятельности (банкротства) организации, это приостановление 

его текущих платежей и невозможность удовлетворять требования заемщиков в 

течение трех месяцев со дня наступления сроков их исполнения [21]. 

Приняв это во внимание, понятно, что оценка структуры баланса очень 

актуально, ведь решения о неплатежеспособности организации принимаются по 

признании неудовлетворительности структуры баланса. 

Так как оценка платежеспособности предприятия в большинстве случаев 

производится за счет расчета коэффициента текущей ликвидности, то необходимо 

понять: 

1) почему мы выбрали этот статический коэффициент для определения 

основного показателя финансового состояния организации; 

2) какой результат можно получить после оценки финансового состояния 

предприятия на начало и на конец отчетного периода; 

3) за счет каких активов должны погашаться долгосрочные обязательства, 

которые не участвуют в расчете коэффициента текущей ликвидности; 

4) почему считается, что коэффициент не должен превышать 2 и на сколько 

это экономически обоснованно; 

http://www.bestreferat.ru/referat-209343.html#_ftn13
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5) почему если коэффициент абсолютной ликвидности меньше 2, то делаются 

поспешные выводы о неплатежеспособности и возможном банкротстве 

организации. 

Данные вопросы могут возникнуть по следующим причинам: 

1) При оценке финансово-экономического состояния организации, 

промежуточный период между началом и концом отчетного периода выпадает из 

поля зрения. Из этого следует, что о состоянии организации можно судить лишь 

по отчетным датам. 

Итак, финансовое состояние у организации на отчетные даты может быть 

устойчивым, а может быть и не устойчивым. Но ведь это не в полной мере может 

отразить реальное положение дел, так как, то что было в промежутке отчетных 

дат, сложно в полной мере оценить. 

2)  Оценка платежеспособности организации по состоянию на отчетные даты 

ненамеренно переносятся на весь период, что вряд ли экономически оправданно 

(стоить отметь, что такое на практике практически невозможно, так как все 

сопутствующие условия должны быть одинаковы). 

Так отсутствие информации в бухгалтерском балансе о промежуточных итогах 

деятельности организации, не дает возможность оценить ее в полной мере. 

Получается, что динамика подменяется статикой и может привести к 

неоднозначным выводам. В современных условиях экономическая ситуация 

меняется каждый день, и поэтому финансово-экономическое состояние 

организации за весь период и на отчетные даты не есть одно и то же. 

3) Не всегда выгодно могут отражать финансовое состояние предприятия 

расчет коэффициентов ликвидности на отчетные даты (1 число каждого квартала). 

Ведь у организации есть целые периоды, когда его финансово-экономическое 

состояние будет на высоком уровне, а коэффициенты ликвидности отвечают 

установленным требованиям (что можно сделать, рассчитав индикаторы 
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финансово-экономического состояния организации за каждый день отчетного 

периода). 

К таким периодам условно можно отнести 1 и 20 числа каждого месяца, когда 

сделаны авансовые платежи по одним налогам и текущие платежи по другим 

налогам, выплачены заработные платы, а также прочие выплаты и перечисления. 

И если отчетный баланс составлялся в данные дни, то было бы более четкое 

понимание о платежеспособности и финансовой устойчивости организации.  

4) Нет экономических обоснований механизма и методики получения 

коэффициента текущей ликвидности больше двух. В практике используется 

только соотношение текущих активов и текущих обязательств на начало и конец 

отчетного периода. Но нет четкого определения как добиться этого условия, 

возможны ли еще какие-то ограничения, достаточно ли знать только эти остатки 

по счетам бухгалтерского учета? Какой на самом деле минимально возможный 

размер текущих активов и обязательств?  

5) Без какого-либо разделения по признакам (масштабу производства, 

отраслевой группе, рентабельности) для всех организаций одинаково 

устанавливается ограничение текущей ликвидности равной двум. Из этого можно 

сделать вывод, что не делается никаких различий между химической 

промышленностью, сферой услуг или здравоохранением. 

В то же время во многих организациях часто встречается ведение разных 

видов бизнеса (скажем, авиастроение, услуги, транспорт). Из-за чего 

коэффициент текущей ликвидности часто становится смешанным [22]. 

Становится ясно, что для каждого вида и направления деятельности, должен 

быть разработан индивидуальный подход для точного определения критерий 

оценки ликвидности, но известно, что в России не существует статистики 

организаций ждать появление в ближайшее время не стоит. 

6) Платежеспособность определяется как возможность организации платить по 

текущим обязательствам, включая долгосрочные обязательства, в установленный 

http://www.bestreferat.ru/referat-209343.html#_ftn14
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срок. Условно можно принять, что с первой даты отчетного периода и к моменту 

погашения, долги и обязательства сначала накапливаются, образуя накопленный 

долг. Также к этому долгу будет накапливаться и платежный ресурс организации, 

состоящий исключительно из собственных денежных средств. В момент 

погашения долги полностью или частично уменьшаются, но при этом полностью 

или частично уменьшается и платежный ресурс организации [23]. 

В результате их конечное соотношение на последнюю дату отчетного периода 

и покажет соотношение текущих активов и всех обязательств. Если же так, то 

необходимо искать причины улучшения или ухудшения финансового состояния 

организации в сумме накопленного долга и в общей сумме платежного ресурса; 

7) Нельзя полагаться лишь на расчет текущей ликвидности, при оценке 

платежеспособности организации на конкретную дату, так как данный показатель 

характеризует финансовое состояние не со всех сторон, а с одной стороны.  

За полем зрения остаются причины, которые привели к данному результату, а 

выводы могут быть поверхностны. 

В связи с тем, что решения о возможной несостоятельности организации 

делаются после вынесения вердикта о несостоятельности баланса, определенную 

актуальность приобретает вопрос оценки баланса.  

С помощью показателей текущей ликвидности и обеспеченности 

собственными средствами проводится анализ и оценка структуры баланса 

организации. 

Чтобы определить структуру баланса как неудовлетворительную, а 

организацию – неплатежеспособной, необходимо наличие следующих условий: 

1) если значение текущей ликвидности менее двух на конец отчетного 

периода; 

2) коэффициент обеспеченности собственными средствами на конец отчетного 

периода имеет значение менее 0,1. 

http://www.bestreferat.ru/referat-209343.html#_ftn15
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Платежеспособностью и ликвидностью, конечно, можно управлять. Учет и 

прогнозирование возможных факторов восстановления платежеспособности 

являются более обоснованными, то есть коэффициента К ув, на основе 

прогнозной финансовой отчетности. Отметим, что в условиях рыночной 

экономики построение прогнозной отчетности и рассчитываемых на ее основе 

обобщающих показателей эффективности является достаточно распространенной, 

а в крупных компаниях – обязательной процедурой аналитической работы 

бухгалтера (финансового менеджера) [24]. 

 

Вывод по разделу один 

 

Мы выделили общий принцип трактовки определения ликвидности: он 

определяется за счет скорости возможного переноса активов в денежную форму.  

Также выделили основные наиболее важные коэффициенты, позволяющие 

определять способность предприятия оплатить свои краткосрочные обязательства 

в течение отчетного периода: 

1) Коэффициент текущей ликвидности; 

2) Коэффициент общей ликвидности; 

3) Коэффициент абсолютной ликвидности; 

4) Чистый оборотный капитал; 

5) Коэффициент маневренности. 

С помощью сопоставление групп активов и пассивов определяется 

ликвидность баланса предприятия. Баланс можно считается абсолютно 

ликвидным, если соответствуют следующие соотношения: 

 А-1> П-1; 

 А-2 > П-2; 

 А-3 > П-3; 

 А-4 < П-4. 
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В экономической литературе часто встречается мнение, что: 

«Платежеспособность – это наличие у предприятия финансовых возможностей 

для своевременного и полного погашения своих обязательств. Эти возможности 

определяют наличие у предприятия денежных средств в достаточном 

количестве». 

В рамках современных рыночных отношений, платежеспособность 

предприятия рассматривается как одно из важнейших условий его финансовой 

деятельности. Данный показатель характеризует возможности предприятия 

своевременно осуществлять платежи и выполнять денежные обязательства за счет 

наличных денег и активов. В платежи и обязательства входят: задолженность по 

заработной плате, краткосрочные и просроченные кредиты банку, задолженность 

поставщикам и другие платежи. 

Платежеспособность делят на текущую и ожидаемую. Текущая 

платёжеспособность определяется на дату составления баланса. Если у 

предприятия нет просрочек по платежам, то оно считается платежеспособным.  

Ожидаемая платёжеспособность рассчитывают на определённую предстоящую 

дату сопоставлением платёжных средств и первоочередных обязательств на эту 

дату. 

       Для того, чтобы определить структуру баланса как неудовлетворительную, а 

организацию – неплатежеспособной, необходимо наличие следующих условий: 

1) если значение текущей ликвидности менее двух на конец отчетного 

периода; 

2) коэффициент обеспеченности собственными средствами на конец отчетного 

периода имеет значение менее 0,1. 

Основными признаками неплатежеспособного хозяйствующего субъекта, 

является платежеспособность и ликвидность. 
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2 АНАЛИЗ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ПРЕДПРИЯТИЯ АО “РАДИОЗАВОД” 

2.1 Краткий анализ предприятия и его финансовое состояние. 

 

 Акционерное общество «Радиозавод» является юридическим лицом, имеющее 

самостоятельный баланс, расчетный счет в банке, печать и прочие реквизиты. 

Полное наименование предприятия - акционерное общество «Радиозавод». 

Сокращенное наименование - АО «Радиозавод». Место нахождения предприятия: 

Челябинская область, город Кыштым, ул. Ленина д. 50. 

АО «Радиозавод» занимается производством   электротехнических изделий, 

также оптовой торговлей изделиями электронной техники. Если представить 

номенклатуру продукции предприятия, то она будет выглядеть так: 

1) соединители электрические; 

2) средства вычислительной техники; 

3) товары народного потребления; 

4) изделия для автомобильной промышленности; 

5) волоконно-оптические соединения; 

6) прочая продукция, в том числе тепло-энергия. 

Удельный вес изделий из пластмасс в составе номенклатурных позиций АО 

«Радиозавод», составляет 30%. 

Датой образования завода считается 4 апреля 1960 года. За долгое время 

существования "Радиозавод" стал считаться прочным и стабильным деловым 

партнером, всегда своевременно выполняющий свои деловые обязательства перед 

партнерами и потребителями. Предприятие производит комплектующие для 

производства электрических жгутов в автомобильной промышленности, и на этом 

рынке занимает прочное место. Также оно начинает осваивать и прогрессивные 

рынки, например, волоконная оптика. Создана большая гамма шкафов для 

волоконно-оптического оборудования, комплектующих для них. 
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На сегодняшний момент АО «Радиозавод» представлен на рынке 

радиоэлектронной промышленности, как высокотехнологичное предприятие, с 

большим производственным потенциалом и высокой степенью ответственности 

за выпускаемую продукцию. 

Флагманами работы предприятия были и остаются три составляющие: 

качество, своевременные сроки выполнения и разумная ценовая политика. 

Благодаря этой триаде завод уверенно чувствует себя на рынке радиоэлектронной 

промышленности и готов к сотрудничеству. 

В последние годы на предприятии активно реализуется программа 

технического перевооружения завода, а это открывает перед радиозаводом новые 

производственные перспективы и позволяет расширять круг партнерских 

отношений. 

Автомобильные заводы являются основными покупателями продукции 

Радиозавода (АО «ГАЗ» г. Н. Новгород, АО «АМО ЗИЛ» г. Москва, АО «УАЗ» г. 

Ульяновск, АО «КАМАЗ» г. Н.Челны и др.), дистрибьюторы радиоэлектронных 

компонентов (АО «Платан Компонент С» г. Москва, АО «Промэлектроника» г. 

Екатеринбург), крупнейшие отечественные производители электроники и средств 

связи (АО «Ижевский радиозавод» г. Ижевск, ОАО «АТС-Инвест» г. Псков), 

производители волоконно-оптических компонентов (АО «Перспективные 

технологии» г. С-Петербург) и ведущие научно-исследовательские институты 

России.  

Структура управления у предприятия разветвленная. Уставный капитала равен 

25452500,46 руб. 101810 шт. акций. Учредителем общества является Челябинский 

областной Комитет по управлению госимуществом. Акционеры несут 

ответственность только в пределах своего вклада. Предприятие было создано для 

извлечения прибыли и для увеличения рынка сбыта товаров и услуг. 

АО «Радиозавод» ведет разную отчетность (бухгалтерскую, налоговую, 

статистическую). Для качественной работы, были созданы комплексы отделов: 
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 1) планово-экономический отдел;  

 2) бухгалтерия;  

 3) финансовый отдел;  

 4) юрисконсульт. 

Структура организации АО «Радиозавод» отражена в приложении Б. 

За исключением юридического, все остальные отделы занимаются финансовой 

работой. Все отделы имеют самостоятельность и подчиняются только 

Генеральному директору предприятия. Бухгалтерский отдел подчиняется только 

главному бухгалтеру, так как является самостоятельным структурным 

подразделением АО. В соответствии с приказом по АО назначается на должность 

главный бухгалтер. 

Деятельность бухгалтерского отдела строго регламентируется Федеральным 

законом «О бухгалтерском учете», «Положением о бухгалтерском учете и 

отчетности в РФ», ПБУ, другими нормативными документами по бухгалтерскому 

учету, Налоговым кодексом РФ, другими нормативными документами по 

налогообложению. Принятие документов, противоречащих законодательству, 

запрещено. Ведение бухгалтерского учета проводится на основании принятой 

учетной политики. 

Если возникают спорные вопросы между главным бухгалтером и 

руководителем АО «Радиозавод» по решению отдельных финансово-

хозяйственных операций документы могут быть приняты к исполнению с 

письменного распоряжения руководителя АО «Радиозавод». 

Основные задачи, которые решает бухгалтерский отдел: 

1) формирование полной достоверной информации о деятельности 

организации и ее имущественном положении; 

2)  своевременная передача всей информации руководителю предприятия, для 

правильного осуществления хозяйственных операций; 
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3) обеспечение учета, наличия и движения имущества и обязательств, 

использования материальных, трудовых и финансовых ресурсов в соответствии с 

утвержденными нормами, нормативами и сметами; 

4) предотвращение отрицательных результатов хозяйственной деятельности 

организации   и   выявление   внутрихозяйственных резервов   обеспечения   ее 

финансовой устойчивости. 

Еще одним самостоятельным структурным подразделением является 

финансовый отдел, который подчиняется Генеральному директору. Финансовый 

отдел создается и ликвидируется приказом по АО «Радиозавод». Финансовый 

отдел в своей деятельности руководствуется приказами, распоряжениями и 

инструкциями руководства АО, действующим законодательством, Налоговым 

Кодексом РФ, СТП 160-2004. Принятие документов, противоречащих 

законодательству, запрещено. На основе единоначалия осуществляется 

руководство финансового отдела начальником финансового отдела. 

Цели и задачи, решаемые финансовым отделом: 

1) управление     движением     финансовых     ресурсов     предприятия     и 

регулирование финансовых отношений, для бесперебойного осуществления 

хозяйственной деятельности; 

2) финансовое   планирование    основной   деятельности    предприятия    и 

обеспечение   эффективного   использования   всех финансовых   и   кредитных 

ресурсов; 

3) обеспечение в установленные сроки платежей за материалы, выплату 

заработной платы, платежей в бюджет и другие. 

Наиболее информативной формой для анализа и оценки финансового 

состояния предприятия является бухгалтерский баланс (форма№1). 
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Таблица 2.1 – Оценка структуры и динамики активов АО «Радиозавод»  

Показатели 

По состоянию на конец года Отклонения Темп роста 

2014 год 2015 год 2016 год 
2015 

год 

2016 

год 

2015 

год 

2016 

год 
сумма, 

тыс. руб. уд.вес,% 

сумма, 

тыс. руб. уд.вес,% 

сумма, 

тыс. руб. уд.вес,% 

1. Внеоборотные активы 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Нематериальные активы 15 0,00 0 0,00 0 0,00 -15 0 - - 

Основные средства      84 944 25,97 100 878 24,35 118 468 25,94 15 934 17 590 118,76 117,44 

Финансовые вложения 29 256 8,95 29 256 7,06 0 0,00 0 -29 256 100,00 0,00 

Итого по разделу 1. 114 215 34,93 130 134 31,41 118 468 25,94 15 919 -11 666 113,94 91,04 

2. Оборотные активы 

  

  

   

  

   

  

   

  

  

  

Запасы, в том числе 140 106 42,84  186 310 44,97 238 771 52,28 46 204 52 461 132,98 128,16 

сырье, материалы 49 573 15,16 62 319 15,04 84 568 18,52 12 746 22 249 125,71 135,70 

затраты в незавершенное 

производстве 
45 394 13,88 62 577 15,10 73 415 16,07 17 183 10 838 137,85 117,32 

готовая продукция и 

товары для перепродажи 
44 691 13,67 49 585 11,97 73 903 16,18 4 894 24 318 110,95 149,04 

расходы будущих периодов 448 0,14 11 829 2,86 6 885 1,51 11 381 -4 944 2640,40 58,20 

НДС по приобретенным 

ценностям 
1 680 0,51 2 183 0,53 3 610 0,79  503 1 427 129,94 165,37 

Дебиторская 

задолженность  
46 504 14,22 67 102 16,20 79 442 17,39 20 598 12 340 144,29 118,39 

Денежные средства 15 597 4,77 15 340 3,70 15 956 3,49 -257  616 98,35 104,02 

Финансовые вложения 8 922 4,19 13 213 3,19 500 0,11 4 291 -12 713 148,09 3,78 

Итого по разделу 2. 212 809 65,07 284 148 68,59 338 279 74,06 71 339 54 131 133,52 119,05 

БАЛАНС 327 024 100,00 414 282 100,00 456 747 100,00 87 258 42 465 126,68 110,25 
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Рисунок 2.1 - Структура активов баланса АО «Радиозавод» 

 

С помощью оценки баланса можно оценить: эффективность размещение 

капитала предприятия, его достаточность для текущей и предстоящей 

хозяйственной деятельности; размер и структуру заемных источников, а 

также эффективность их привлечения (таблица 2.1). 

На 2014 год общая стоимость имущества АО «Радиозавод» составляла 

324024 тыс. рублей. В течение 2015 года стоимость имущества возросла на 

87258 тыс. рублей или на 26,68 %.  

Имущество предприятия (его активы) состоят из внеоборотных и 

оборотных средств.  

Увеличение в 2015 году стоимости имущества АО «Радиозавод» 

произошло в следствии увеличения стоимости оборотных средств (54131 

тыс. рублей или 33,52%) и стоимости внеоборотных активов (15919 тыс. 

рублей или 13,94%).   
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В структуре внеоборотных активов к концу 2015 года увеличилась 

стоимость основных средств и незавершенного строительства на 15934 тыс. 

рублей или на 18,76 %. Удельный вес основных средств при этом 

уменьшился на 1,62 пунктов. 

Причины увеличения стоимости незавершенного строительство:  

1) возведением основных средств, с созданием нематериальных активов; 

2) приобретение основных средств или нематериальных активов, но в 

эксплуатацию до конца года введены не были.  

Причиной увеличения стоимости основных средств связано с вводом в 

эксплуатации основных средств, приобретенных в предыдущем году, о чем 

свидетельствует и уменьшение суммы незавершенного строительства.  

В 2014 году внеоборотные активы составляли 34,93 % от общей 

стоимости имущества, а в 2015 году – 31,41%. Оборотные же средства 

соответственно 65,07 % и 68,59 %.  

В структуре оборотных активов к 2015 году произошли следующие 

изменения: 

1) увеличилась стоимость запасов и затрат на 46204 тыс. рублей. 

Причиной этого роста стало увеличение стоимости сырья и материалов на 

12746 тыс. рублей или на 25,71%; увеличение суммы затрат в незавершенном 

производстве на 17183 тыс. рублей или на 37,85%. 

2) увеличивается и сумма дебиторской задолженности на 20598 тыс. 

рублей, почти в 1,5 раза. АО «Радиозавод» необходимо пересмотреть 

расчеты с покупателями и заказчиками, чтобы в дальнейшем не было 

неуплаченных ими сумм. 

3) уменьшилась сумма денежных средств на 257 тыс. руб. или на 1,65 %.  

В течение 2016 года стоимость имущества предприятия увеличилась на 

4265 тыс. рублей или на 10,25%. Причиной этого увеличение стало 

увеличение стоимости оборотных активов (на 54131 тыс. рублей или на 

19,05%).  В 2015 году внеоборотные активы составляли 31,41 % от общей 



 

 

36 

 

стоимости имущества, а в 2016 году – 25,94%.   То есть доля внеоборотных 

активов в имуществе снизилась на 5,47%, а доля оборотных возросла.  

В структуре внеоборотных активов в 2016 году увеличилась стоимость 

основных средств и незавершенного строительства на 17590 тыс. рублей или 

на 17,44 %. Удельный вес основных средств при этом увеличился на 1,59 

пунктов; 

Увеличение стоимости основных средств связано с вводом в 

эксплуатации основных средств, приобретенных в предыдущем году. 

В структуре оборотных активов в 2016 году произошли следующие 

изменения: 

1) Увеличилась стоимость запасов и затрат на 52461 тыс. рублей. 

Причиной этого роста стало увеличение стоимости сырья и материалов на 

22249 тыс. рублей или на 35,7%; увеличение суммы затрат в незавершенном 

производстве на 10838 тыс. рублей или на 49,04%. 

2) Увеличивается и сумма дебиторской задолженности на 12340 тыс. 

рублей. В АО «Радиозавод» необходимо пересмотреть расчеты с 

покупателями и заказчиками, чтобы в дальнейшем не было увеличения 

задолженности покупателей. 

3) Увеличились денежные средства на 616 тыс. рублей или на 4,02 %. Для 

деятельности АО «Радиозавод», это положительный фактор. 

Сведения, которые приводятся в пассиве баланса, позволяют определить, 

какие изменения произошли в структуре собственного и заемного капитала, 

сколько привлечено в оборот предприятия долгосрочных и краткосрочных 

средств, т. е. пассив показывает, откуда взялись средства, направленные на 

формирование имущества предприятия. Финансовое состояние предприятия 

во многом зависит от того, какие средства оно имеет в своем распоряжении и 

куда они вложены. 

Рассмотрим структуру и динамику пассивов АО «Радиозавод» можно в 

таблице 2.2. 
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Таблица 2.2 – Оценка структуры и динамики пассивов АО «Радиозавод»  
 

 

Показатели 

 

По состоянию на конец года Отклонения Темп роста 

2014 год 2015 год 2016 год 
2015 

год 

2016 

год 
2015 год 2016 год сумма, 

тыс. руб. 

уд. 

вес,% 

сумма, 

тыс. руб. 

уд. 

вес,% 

сумма, 

тыс. руб. 

уд. 

вес,% 

3.Капитал и резервы  

Уставный капитал 25 453 7,78 25 453 6,14 25 453 5,57 0 0 100 100 

Добавочный капитал 34 536 10,56 34 536 8,34 34 518 7,56 0 -18 100 99,95 

Резервный капитал 14 149 4,33 14 149 3,42 14 149 3,10 0 0 100 100 

Нераспределенная 

прибыль (непокрытый 

убыток) 177 243 54,20 195 880 47,28 207 771 45,49 18637 11 891 110,51 106,07 

Итого по разделу 3. 251 381 76,87 270 018 65,18 281 891 61,72 18637 11 873 107,41 104,40 

4. Долгосрочные 

обязательства                     

Заемные средства 0 0,00 3 810 0,92 2 500 0,55 3810 -1 310 - 65,62 

Отложенные налоговые 

обязательства 12 231  3,74 12 251 2,96 12 722 2,79  20  471 100,16 103,84 

Итого по разделу 4. 12 231 3,74 16 061 3,88 15 222 3,33 3830 -839 131,31 94,78 

5. Краткосрочные обязательства   

Заемные средства 0 0,00 4 000 0,97 2 529 0,55 4000 -1 471 - 63,23 

Кредиторская 

задолженность 58 180 17,79 86 464 20,87 137 147 30,03 28284 50 683 148,61 158,62 

Прочие  обязательства 5 232 1,60 37 739 9,11 19 958 4,37 32507 -17 781 721,31 52,88 

Итого по разделу 5. 63 412 19,39 128 203 30,95 159 634 34,95 64791 31 431 202,17 124,52 

БАЛАНС 327 024 100,00 414 282 100,00 456 747 100,00 87258 42 465 126,68 110,25 
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Анализ состава и структуры пассива баланса позволяет установить виды, 

структуру и специфику источников финансирования.  

В 2014 году собственные источники составляли 76,87 % от общей 

стоимости имущества, а в 2015 году 65,18%. То есть доля собственного 

капитала в общем объеме источников формирования активов за год 

уменьшилась на 11,69 процентных пунктов, из-за более быстрого роста 

краткосрочных обязательств. Уставный, резервный и добавочный капитал 

предприятия до 2015 года остались без изменений. 

На рисунке 2.2 представлена структура пассивов баланса АО 

«Радиозавод». 

 

 
Рисунок 2.2 -   Структура пассивов АО «Радиозавод» 

 

В течение 2014 года хозяйственная деятельность ОАО «Радиозавод» 

принесло еще прибыли, то есть к 2015 году наблюдается увеличение 

нераспределенной прибыли на 18637 тыс. рублей. 
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В заемном капитале к 2015 году по сравнению с 2014 долгосрочные 

обязательства в виде отложенных налоговых обязательств увеличились на 20 

тыс. рублей. В 2015 году произошло увеличение краткосрочных обязательств 

на 64791 тыс. рублей, и при этом удельный вес данной задолженности в 

общей сумме пассивов увеличивается; увеличивается сумма кредиторской 

задолженности на 28284 тыс. рублей. 

В 2015 году собственные источники составляли 65,18 % от общей 

стоимости имущества, а в 2016 году 61,72%.   

При этом в течение года никак не изменилась абсолютная величина 

уставного капитала (25453 тыс. рублей) и добавочного капитала (34518 тыс. 

рублей). К 2016 году наблюдается увеличение нераспределенной прибыли на 

11891 тыс. рублей или на 6,07%. 

Долгосрочные обязательства представлены отложенными налоговыми 

обязательства, сумма которых на 2016 год уменьшились на 839 тыс. рублей 

или на 5,22 %. 

Задолженность по краткосрочным кредитам и займам к концу года 

уменьшается. В 2016 году уменьшение произошло на 1471 тыс. рублей. 

В 2015 году произошло увеличение суммы кредиторской задолженности. 

Если в 2015 году она составляла 86464 тыс. рублей (или 20,87 % от общей 

стоимости имущества), то в 2016 увеличилась на 134147 тыс. рублей.  

Это произошло в основном из-за увеличения долгов предприятия 

поставщикам сырья на 10169 тыс. рублей (стоимость сырья и материалов 

возросла).  

Охарактеризовать финансово-экономические результаты деятельности 

организации можно с помощью суммы полученной прибыли и уровнем 

рентабельности. Величина показателей варьируется в зависимости от 

снабженческой, производственной, маркетинговой, финансовой 

деятельности, т.е. отражает все стороны хозяйствования [25]. 
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Таблица 2.3 – Оценка динамики прибыли АО «Радиозавод»  
 

Показателя 

По состоянию на конец года Удельный вес, % Темп роста, % Отклонения 

2014 

год 

2015 

год 

2016 

год 

2014 

год 

2015 

год 

2016 

год 

2015 год 2016 год 2015 год 2016 

год 

1. Выручка  508 963 542 984 718 126 100,00 100,00 100,00 106,68 132,26 34 021 175 142 

2.Себестоимость продаж 406 896 446 997 592 184 79,95 82,32 82,46 109,86 132,48 40 101 145 187 

3. Валовая прибыль (убыток) 102 067 95 987 125 942 20,05 17,68 17,54 94,04 131,21 -6 080 29 955 

4. Коммерческие расходы. 4 766 5 425 7 795 0,94 1,00 1,09 113,83 143,69 659 2 370 

5.Прибыль ( убыток) от реализации 97 301 90 562 118 147 19,12 16,68 16,45 93,07 130,46 -6 739 27 585 

6. Доходы от участия в  других 

организациях 

0 0 247 0,00 0,00 0,03 - - 0 247 

7. Проценты к получению. 0 0 4 0,00 0,00 0,00 - - 0 4 

8.Проценты к уплате. 27 276 1 106 0,01 0,05 0,15 1022,22 400,72 249 830 

9.Прочие доходы 46 804 27 651 36 675 9,20 5,09 5,11 59,08 132,64 -19 153 9 024 

10.Прочие расходы 38 277 29 766 69 783 7,52 5,48 9,72 77,76 234,44 -8 511 40 017 

11.Прибыль (убыток) до 

налогообложения 

105 801 88 171 84 184 20,79 16,24 11,72 83,34 95,48 -17 630 -3 987 

12. Текущий налог на прибыль 21 558 18 166 21 974 4,24 3,35 3,06 84,27 120,96 -3 392 3 808 

в т.ч. постоянные налоговые 

обязательства (активы) 

  552 5 608 0,00 0,12 0,95 - 1015,94 552 5 056 

13.Изменение отложенных 

налоговых обязательств 

0 20  470 0,00 0,00 0,07 - 2350,00 20 450 

14. Прочее   696 2 985 0,00 0,73 2,37 - 428,88  696 2 289 

15. Чистая прибыль (убыток) 82 075 70 681 58 755 16,13 13,02 8,18 86,12 83,13 -11 394 -11 926 
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Рисунок 2.3 - Динамика выручки, себестоимости и валовой прибыли АО 

                         «Радиозавод» 

 

По данным Формы №2 бухгалтерской отчетности, проведем анализ 

показателей прибыли за отчетные года (таблица 2.3) 

По данным таблицы 2.3 можно сделать следующие выводы: наблюдается 

повышение выручки на 34021 тыс. руб. или 6,68% в 2015 году и на 175142 

тыс. рублей или на 32.26% в 2016 году, но при более интенсивном 

повышении себестоимости на 9,86% в 2015 году и на 32,48% в 2016 году. 

Обращает на себя внимание резкое повышение коммерческих расходов в 

2016 году по сравнению с 2015 годом. Они выросли на 43,69% или 2370 тыс. 

руб. из-за значительного увеличения объемов продаж продукции. 

Увеличение выручки от реализации и себестоимости может говорить о 

увеличении объемов продаж АО «Радиозавод».  
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Валовая прибыль в 2016 году увеличивается на 29955 тыс. рублей. 

Прибыль от реализации увеличивается на 27585 тыс. рублей. 

По результатам деятельности в 2016 году АО «Радиозавод» получило 

чистой прибыли на 11926 тыс. рублей меньше, чем в 2015 году.   

Структурно – динамический анализ по данным таблицы 2.3, в целом 

показывает, что, не смотря на повышение выручки, имеет место 

отрицательно складывающиеся в 2015 году по сравнению с 2014 годом 

тенденции, выразившиеся в ухудшении финансовых результатов почти по 

всем показателям: повысился удельный вес затрат на 2,37%, снизился 

удельный вес всех видов прибыли, в частности валовой прибыли – на 2,37%; 

прибыли от продаж – на 2,44%; прибыли до налогообложения – на 4,55%, 

чистой прибыли – на 3,11%. 

 

2.2 Анализ платежеспособности и ликвидности АО «Радиозавод» 

 

С помощью анализа ликвидности баланса и расчета коэффициентов 

ликвидности можно дать качественную оценку платежеспособности и 

ликвидности предприятия. 

Оценить платежные возможности предприятия в долгосрочной 

перспективе – способность погашать не только краткосрочные, но и 

долгосрочные обязательства, а также обеспеченность собственными 

оборотными средствами можно за счет анализа ликвидности баланса. [26]. 

Оценить финансовое состояние АО «Радиозавод» с точки зрения 

краткосрочной перспективы можно с помощью его ликвидности.  

За счет сравнения активов, сгруппированных по степени их ликвидности 

и расположенных в порядке убывания ликвидности, с обязательствами по 

пассиву, сгруппированными по срокам их погашения и расположенным в 
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порядке возрастания сроков, проводиться анализ ликвидности (таблицы 2.4 и 

2.5) [27]. 

Так как организации необходимо своевременно давать оценку 

платежеспособности, появляется задача анализа ликвидности баланса. 

 

Таблица 2.4 – Структура актива баланса АО «Радиозавод» по степени 

                        ликвидности 

Группа актива 

баланса по степени 

ликвидности 

2014 год 
В % к 

итогу 
2015 год 

В % к 

итогу 

2016 

год 

В % к 

итогу 

А1 - наиболее 

ликвидные активы 
24 519 7,50 28 553 6,89 16 456  3,60 

А2 – быстрореа-

лизуемые активы 
46 504 14,22 67 102 16,20 79 442 17,39 

А3 – медленно-

реализуемые 

активы 

141 786 43,36 188 493 45,50 242 381 53,07 

А4–труднореа-

лизуемые активы 
114 215 34,93 130 134 31,41 118 468 25,94 

Баланс 327 024 100,00 414 282 100,00 456 747 100,00 

  

Таблица 2.5 – Структура пассива баланса АО «Радиозавод» в зависимости от 

                        сроков погашения обязательств 

Группа пассива 

баланса по 

степени 

погашения 

обязательств 

На 

конец 

2014 

года 

В % к 

итогу 

На 

конец 

2015 

года 

В % к 

итогу 

На конец 

2016 года 

В % к 

итогу 

П1 - наиболее 

срочные 

обязательства 

58 180 17.79 86 464 20,87 137 147 30,03 

П2 - 

краткосрочные 

пассивы 

5 232 1,60 41 739 10,08 22 487 4,92 

П3 - долгосрочные 

пассивы 
12 231 3,74 16 061 3,88 15 222 3,33 

П4 - постоянные 

пассивы 
251 381 76,87 270 018 65,18 281 891 61,72 

Баланс 327 024 100,00 414 282 100,00 456 747 100,00 
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Представим изменения показателей ликвидности баланса АО 

«Радиозавод» на графике (рисунки 2.4 и 2.5). 

 

Рисунок 2.4 - Динамика абсолютных показателей ликвидности АО 

                                     «Радиозавод» 

 

Рисунок 2.5 - Динамика абсолютных показателей ликвидности АО 

                              «Радиозавод» 
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Анализируя ликвидность баланса отметим, что к 2015 году наблюдается 

платежный недостаток быстро реализуемых активов для покрытия 

краткосрочных обязательств в размере 95650 тыс. рублей, а в 2016 он 

увеличился до 140649 тыс. рублей. 

Соотношение А1 и П1: в начале анализируемого периода – 0,387:1 

(24519/63412), а в конце – 0,1:1. 

Следовательно, в 2014 году АО «Радиозавод» могло оплатить абсолютно 

ликвидными средствами лишь 38,7 % своих краткосрочных обязательств, а в 

2016 только 10% процентов.  

Сравнив долгосрочные пассивы с медленно реализуемыми активами, 

определиться перспективная ликвидность или прогноз платежеспособности 

за счет будущих поступлений и платежей. 

 

Таблица 2.6 - Анализ ликвидности баланса АО «Радиозавод» 

 

Абсолютно 

ликвидный 

баланс 

Соотношение активов и пассивов баланса АО 

«Радиозавод» 

2014 год 2015 год 2016 год 

А1П1; А1<П1 А1<П1 А1<П1 

А2П2; А2>П2 А2>П2 А2>П2 

А3П3; А3>П3 А3>П3 А3>П3 

А4П4. А4<П4 А4<П4 А4<П4 

         

 По структуре баланса АО «Радиозавод» можно сделать вывод, 

предприятие не является абсолютно ликвидным, т.к. условие А1≥П1, А2≥П2, 

А3≥П3, А4<П4 не выполняется. 

Эти неравенства не соответствуют неравенствам абсолютно ликвидного 

баланса.  С 2014 по 2016 года не соответствуют неравенство А1> П1. 

Второе (А2> П2) и третье (А3> П3) условия выполняются в каждом году.  

Минимальную финансовую устойчивость характеризует четвертое 

условие (А4<П4). Оно выполняется в каждом году отчетного периода. 
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Сопоставление результата ликвидности по первым двум группам 

характеризует текущую ликвидность. 

Согласно этим данным, баланс АО «Радиозавод» и на конец 2016 года 

недостаточно ликвиден.  

Для оценки платежеспособности предприятия используются:  

1) коэффициент абсолютной ликвидности; 

2) коэффициент промежуточной ликвидности; 

3) коэффициент текущей ликвидности; 

4) коэффициент маневренности; 

5) чистый оборотный капитал [28]. 

По данным коэффициента промежуточной ликвидности за 2015 год 

можно сделать вывод о том, что предприятие в состоянии мобилизовать 

средства в расчетах с дебиторами на покрытие краткосрочных обязательств. 

 

Таблица 2.7 – Динамика коэффициентов ликвидности баланса АО 

                   «Радиозавод»  
Показатели и 

формула 

Формула По состоянию на конец года Отклонение за 

год (+,-) 

2014 2015 2016 2015 2016 

1. Коэффициент 

абсолютной 

ликвидности 

А1/(П1+П2) 0,39 0,22 0,10 -0,17 -0,12 

2. Коэффициент 

промежуточно

й ликвидности 

(А1+А2)/(П1+П2) 1,12 0,75 0,60 -0,37 -0,15 

3. Коэффициент 

текущей 

ликвидности 

(покрытия) 

(А1+А2+А3)/(П1

+П2) 

3,35 2,22 2,12 -1,13 -0,1 

4. Коэффициент 

маневренности 

(1300ст.-

1100ст.)/(1300ст.) 

0,55 0,52 0,58 -0,3 +0,6 

5. Чистый 

оборотный 

капитал 

1200ст.- 1500ст. 149 397 155 945 178 645 +6 548 +22 700 

 

С помощью показателей платежеспособности можно определить 

устойчивость финансового состояния организации при разных методах учета 
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ликвидности средств, также можно ответить интересам различных внешних 

пользователей аналитической информации. Так коэффициент абсолютной 

ликвидности, будет более интересен поставщикам сырья и материалов. На 

коэффициент «критической» оценки, будет уделять внимания больше 

коммерческие банки, выдающие кредит.  Акционеры или будущие 

покупатели в первую очередь будут оценивать коэффициенту текущей 

ликвидности. [29] 

Часто на практике организации считается платежеспособной, если сумма 

ее оборотных активов (раздел 2 баланса) равна сумме краткосрочных 

обязательств (раздел 5 баланса) [30]. 

  Динамика коэффициентов представлена наглядно на рисунке 2.6. 

 
Рисунок 2.6 - Динамика показателей ликвидности АО «Радиозавод»  
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Благодаря коэффициент промежуточной ликвидности (коэффициент 

«критической оценки») определяется какая часть текущих краткосрочных 

обязательств сможет погаситься за счет денежных средств, финансовых 

вложений и поступлений по расчетам, этот коэффициент уменьшается на 

0,37 пункта в 2015 и на 0,15 в 2016 году. 

Коэффициент маневренности показывает на то, что 58% собственного 

капитала организации в 2016 году находится в мобильной форме, что на 6% 

выше, чем в 2015 году (связано с увеличением в 2016 году размера 

собственных оборотных средств на 23539 тыс. руб.). Это означает, что у 

предприятия есть свободный капитал, которым можно маневрировать. Если 

значение маневренности высокое, то финансовое состояние предприятие, 

характеризуется как положительное. 

Зная количество денежных средств и финансовых вложений предприятия, 

и какую часть текущих краткосрочных обязательств можно покрыть этими 

средствами, определим значение коэффициента абсолютной ликвидности. 

Этот коэффициент уменьшился на 0,29 пунктов за два года. 

Коэффициент текущей ликвидности считается, как соотношение текущих 

обязательств организации, ко всем мобилизованным оборотным средствам.  

На исследуемом предприятии значение коэффициента текущей 

ликвидности и на начало, и на конец года выше допустимой величины (1,5), 

что позволяет достаточно точно оценить степень устойчивости финансового 

состояния и способность погасить обязательства в срок. 

Так как коэффициент текущей ликвидности в течение анализируемого 

периода выше нормативного значения, но наметилась тенденция его 

снижения (с 3,35 до 2,12), то рассчитаем коэффициент утраты ликвидности за 

период, равный трем месяцам: 

 

УЛ = ( ТЛ1+3/Т( ТЛ1- ТЛ0))/(ТЛ норм.),                      (2.1) 
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где ТЛ0 и ТЛ1– значение коэффициента ликвидности за 2015 и 2016 года; 

       УЛ – коэффициент утраты ликвидности;         

       ТЛ норм. – нормативное значение коэффициента текущей 

                           ликвидности; 

        Т – отчетный период, мес. 

 

УЛ =  
2,12 +

3
12

∗ (2,12 − 2,22)

2
= 1,05 

 

Значение коэффициента утраты ликвидности должно соответствовать <1. 

Следовательно АО «Радиозавод» имеет реальную возможность сохранить 

ликвидность баланса в течение трех месяцев. Определим влияние факторов 

первого порядка на коэффициент текущей ликвидности.  

 

ТЛ0 =ТА0/ТО0=284148/128203= 2,12; 

ТЛ усл. =ТА1/ТО0=338279/128203= 2,64;                      (2.2) 

ТЛ1 =ТА1/ТО1=338279/159634= 2,12, 

 

где ТЛ – текущая ликвидность; 

      ТА – текущие активы; 

      ТО – текущие обязательства. 

Изменение уровня коэффициента текущей ликвидности общее: 

 

ТЛ1 – ТЛ0 =  2,12-2,22 = -0,1,                                      (2.3) 

 

в том числе за счет изменения: 

текущих активов                  ТЛ усл. - ТЛ0 = 2,64-2,22 = 0,44 

текущих обязательств          ТЛ1 – ТЛ усл. = 2,12-2,58= - 0,46 
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Из-за большего увеличения текущих обязательств, нежели увеличение 

текущих активов, коэффициент текущей ликвидности снизился на 0,2. 

На коэффициент текущей ликвидности также влияют факторы второго 

порядка. В таблице 2.8 представлены результаты расчетов. 

Таблица 2.8 - Расчет влияния факторов второго порядка на изменение 

                        коэффициента текущей ликвидности 
 

 

 

 

Фактор 

Абсолют-

ный 

прирост, 

тыс. руб. 

Доля 

фактора в 

общей 

сумме 

прироста, 

% 

Расчет влияния Уровень 

влияния 

(+,-) 

Изменение суммы текущих 

активов: 

+54 131 

 

100,0 

 

2,64-2,12  +0,42 

 

- запасов (включая НДС) +53 888 +99,5 0,42*99,5/100 +0,42 

- дебиторской 

задолженности 

+12 340 +22,8 0,46*22,8/100 +0,1 

- денежных средств и КФВ -12 097 -22,3 0,46*(-22,3)/100 -0,1 

Изменение суммы текущих 

обязательств: 

+31 431 

 

100,0 

 

2,12-2,64 -0,52 

 

- кредитов банка -1 471 -4,7 (-0,52)*(-4,7)/100 +0,02 

- кредиторской 

задолженности 

+50 683 

 

+161,3 (-0,52)*161,3/100 -0,84 

- прочих обязательств -17 781 -56,6 (-0,52)*(-56,6)/100 +0,29 

 

Запасов и дебиторской задолженности, коэффициент текущей 

ликвидности увеличился (на 0,42). А к снижению коэффициента текущей 

ликвидности на 0,2 привели изменения денежных средств и краткосрочных 

финансовых вложений и кредиторской задолженности. А самое значительное 

влияние оказал рост суммы кредиторской задолженности на 50683 тыс. руб., 

коэффициент снизился на (-0,84). 

Чтобы гарантировать постоянную платежеспособность, необходимо 

определенное состояние счетов, характеризующиеся как финансовая 

устойчивость. При проведении любой хозяйственной операции у 

организации может измениться финансовое состояния. Ежедневный поток 

операций приводит к определенным сдвигам финансовой устойчивости и 

является следствием перехода из одного типа устойчивости в другой [32].
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Таблица 2.9 - Оценка относительных показателей финансовой устойчивости АО «Радиозавод» 

Показатели Норматив 2014 2015 2016 
2015 от 

2014 

2016 от 

2015 

Собственный капитал (СК), тыс. руб. - 251 381 270 018 281 891 18 637 11 873 

Заемный капитал (ЗК), тыс. руб. - 75 643 144 264 174 856 3 830 95 383 

Валюта баланса (ВБ), тыс. руб. - 327 024 414 282 456 747 87 258 42 465 

Собственные оборотные активы (СОС), тыс. руб. 

СОС = СК-ВА 
- 137 166 139 884 163 423 2 718 23 539 

Внеоборотные активы (ВА), тыс. руб. - 114 215 130 134 118 468 15 919 -11 666 

Оборотные активы (ОА) - 212 809 284 148 338 279 71 339 541 131 

Коэффициент автономии Кавт = СК/ВБ      > 0,5 0,77 0,65 0,62 -0,12 -0,03 

Коэффициент заемного капитала Кзк = ЗК/ВБ  < 0,5 0,23 0,19 0,38 -0,04 0,19 

Коэффициент финансовой зависимости Кфз = 

ВБ/СК 
- 1,30 1,53 1,62 0,23 0,09 

Коэффициент финансового риска Кфр = ЗК/СК  < 0,7 0,30 0,53 0,62 -0,01 0,33 

Коэффициент обеспеченности собственными 

оборотными средствами Ксос = СОС/ОА 
 > 0,1 0,64 0,49 0,48 -0,15 -0,01 
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Финансовое состояние и устойчивость предприятия зависят от 

оптимального значения соотношений собственных и заемных средств и от 

оптимальной структуры активов предприятия, а также от уравновешенности 

активов и пассивов предприятия по функциональному признаку. 

Финансовую устойчивость организации можно проанализировать с помощью 

системы финансовых коэффициентов. Информационной базой для расчета 

таких коэффициентов являются абсолютные показатели актива и пассива 

бухгалтерского баланса АО «Радиозавод». С помощью расчета и сравнения 

полученных значений коэффициентов с установленными базисными 

величинами, а также изучения динамики их изменений за 2016 год проведен 

анализ [32]. 

По данным таблицы 2.9 сделаем вывод, что у коэффициента автономии 

достаточно хорошие показатели (0,77 в 2014 году, 0,65 в 2015 году, 0,62 в 

2016 году). Формирование большей части имущества предприятия 

происходит за счет собственного капитала. 

В течении 2014, 2015, 2016 годов коэффициент заемного капитала 

показывает результаты соответственно 0,23, 0,19, и 0,38, что является 

нормальным показателем и характеризует о стабильной финансовой 

устойчивости предприятия. Сам коэффициент показывает на сколько активы 

формируются за счет краткосрочных и долгосрочных заемных средств. 

Основным показатель финансовой устойчивости, выделяют коэффициент 

автономии. Из таблицы следует, что на АО «Радиозавод» темпы прироста 

заемного капитала выше, чем темпы прироста собственного капитала и с 

каждым годом такая тенденция увеличивается (в 2015 на 12%, и в 2016 на 

3%). Если в 2014 году доля собственного капитала составляла 77%, то к 2016 

достигла 62%. 

 Финансовая зависимость АО «Радиозавод» от внешних инвесторов 

находится в пределах нормы, что и подтверждает коэффициент финансового 

риск. В 2016 году он увеличился до 0,62.  
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Коэффициент финансовой зависимости можно обозначить как обратный 

показатель автономии. В 2014 году, коэффициент равен 1,3. С помощью 

данного значения определяется, какая сумма активов приходится на один 

рубль собственных средств. Это значит, что из 1,3 рублей, вложенные в 

активы, приходится 1 рубль собственных средств и 0,3 заемных. А в 2016 

году на 1,62 вложенных рублей приходится 0,62 рубля заемных. 

Коэффициент обеспеченности собственными оборотными средствами в 

2015 году снизился на 0,14 и в 2016 году снизился на 0,01. Это 

свидетельствует о том, что в 2015 году на 51% оборотные средства 

предприятия пополняются заемными средствами, а остальная их часть (49%) 

– за счет собственных; в 2016 году за счет заемных и привлеченных средств 

52 % оборотных средств, а остальные 48% - за счет собственных средств. 

Определим тип финансовой устойчивости АО «Радиозавод». 

С помощью определения величины запасов и затрат по данным баланса, 

определяют тип финансовой устойчивости. Запасы и затраты возьмем из 

оборотного актива баланса, который включают в себя сырье и материалы, 

готовую продукцию. В качестве источников формирования запасов и затрат 

рассчитывают: 

Наличие собственных оборотных средств:  

 

СОС = Капитал и резервы – Внеоборотные активы,             (2.4) 

 

где СОС – собственные и оборотные средства; 

Наличие собственных оборотных и долгосрочных заемных источников 

формирования запасов и затрат: 

 

СДОС = СОС + ДО,                                                      (2.5) 

 

где СДОС - собственные оборотные и долгосрочные заемные источники 

                     формирования запасов и затрат; 
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       ДО – долгосрочные обязательства. 

Общая величина всех источников формирования запасов и затрат: 

 

ООС = СДОС + КО,                                                     (2.6) 

 

      где ООС - общая величина всех источников формирования запасов и 

                        затрат; 

             КО – краткосрочные обязательства. 

Для определения типа финансовой устойчивости величину каждого 

источника сравнивают с величиной запасов и затрат:        

         

Ф1 = СОС – ЗиЗ; 

Ф2 = СДОС – ЗиЗ;                                        (2.7) 

Ф3 = ООС – ЗиЗ. 

 
Если Ф1, Ф2 и Ф3 > 0, то у предприятия абсолютно устойчивое 

финансовое состояние. 

Если Ф1 < 0, а Ф2 и Ф3 > 0, то финансовая устойчивость нормальная. 

Если Ф1 и Ф2 < 0, а Ф3 > 0, то финансовое состояние неустойчивое. 

Если Ф1, Ф2 и Ф3 < 0, то финансовое состояние предприятия определяют 

как кризисное [33]. 

По данным бухгалтерского баланса определим тип финансовой 

устойчивости за 2014 год. 

 

ЗиЗ = 49573+44691+45394 = 139658 тыс. руб.; 

СОС = 251381-114215 = 137166 тыс. руб.; 

СДОС = 137166+12231=149397 тыс. руб.; 

ООС = 149397+63412 = 212809 тыс. руб.; 

Ф1 = 137166-139658 = -2492 тыс. руб. < 0; 

Ф2 = 149397-139658 = 9739 тыс. руб. >0; 
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Ф3 = 212809-139658 = 73151 тыс. руб. > 0. 

 

Это свидетельствует о том, что финансовое состояние АО «Радиозавод» в 

2014 году нормальное. 

Рассчитаем тип финансовой устойчивости предприятия за 2015 год. 

 

ЗиЗ = 62319+49585+62577 = 174481 тыс. руб.; 

СОС = 270018-130134 = 139884 тыс. руб.; 

СДОС = 139884+16061=155945 тыс. руб.; 

ООС = 155945+128203 = 284148 тыс. руб.; 

Ф1 = 139884-174481 = -34597 тыс. руб. < 0; 

Ф2 = 155945-174481 = -18536 тыс. руб. < 0; 

Ф3 = 284148-174481 = 109667 тыс. руб. > 0. 

 

По сравнению с прошлым годом в 2015 году финансовое состояние 

предприятия ухудшилось и стало неустойчивым. 

 Рассчитаем тип финансовой устойчивости предприятия за 2016 год. 

 

ЗиЗ = 84568+73415+73903 = 231886 тыс. руб.; 

СОС = 281891-118468 = 163423 тыс. руб.; 

СДОС = 163423+15222=178645 тыс. руб.; 

ООС = 178645+159634 = 338279 тыс. руб.; 

Ф1 = 163423-231886 = -68463 тыс. руб. < 0; 

Ф2 = 178645-231886 = -53241 тыс. руб. < 0; 

Ф3 = 338279-231886 = 106393 тыс. руб. > 0. 

 

По сравнению с прошлым годом в 2016 году финансовое состояние 

предприятия не изменилось. 

 

 

 



 

56 

 

Вывод по разделу два 

 

В 2016 году стоимость имущества предприятия увеличилась на 129723 

тыс. рублей, по сравнению с 2014. Причиной этого увеличение стало 

увеличение стоимости оборотных активов (на 125472 тыс. рублей).  В 2014 

году внеоборотные активы составляли 34,93 % от общей стоимости 

имущества и составили 114215, оборотные же средства 65,07 %, 

соответственно 212809. Внеоборотные активы в 2016 году – 25,94%, а 

оборотные 74,06%. То есть доля внеоборотных активов в имуществе 

снизилась на 8,99%, а доля оборотных возросла. 

В 2014 году собственные источники составляли 76,87 % от общей 

стоимости имущества, а в 2016 году 61,72%.  То есть доля собственного 

капитала в общем объеме источников формирования активов за год 

уменьшилась на 15,15 процентных пунктов. Уставный, резервный и 

добавочный капитал предприятия до 2016 года остались без изменений. 

Долгосрочные обязательства в виде отложенных налоговых обязательств 

увеличивались до 2015 года, но к 2016 году снизилась до 3,33%. 

Краткосрочная задолженность увеличивается с каждым годом и достигает 

159634, при этом удельный вес данной задолженности в общей сумме 

пассивов также увеличивается (34,95%). 

Наблюдается повышение выручки на 209163 тыс. рублей или на 32.26% в 

2016 году, по сравнению с 2014 годом, но при более интенсивном 

повышении себестоимости на 32,48% в 2016 году. Обращает на себя 

внимание резкое повышение коммерческих расходов в 2016 году по 

сравнению с 2014 годом. Они выросли на 43,69% или 3029 тыс. руб. 

Увеличение выручки от реализации и себестоимости говорят об увеличении 

объемов продаж АО «Радиозавод».  
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По структуре баланса АО «Радиозавод» можно сделать вывод, 

предприятие не является абсолютно ликвидным, т.к. условие А1≥П1, А2≥П2, 

А3≥П3, А4<П4 не выполняется. 

Коэффициент промежуточной ликвидности отражает в более чистом виде 

способность компании платить по счетам. Запасы, которые входят в состав 

оборотных средств являются не очень ликвидным видом актива, и при их 

экстренной реализации они потеряют значительную часть стоимости.  

Коэффициент промежуточной ликвидности у АО «Радиозавод» уменьшается 

с каждым годом. Если в 2015 году он был оптимального значения, то в 2016 

уже близок к низкому, что может привести к задержкам по оплате 

краткосрочных обязательств. 

У коэффициента текущей ликвидности также наблюдается снижение его 

значения (с 3,35 до 2,12), но все равно в течение трех лет оно выше 

нормативного значения. Значение более 2 может свидетельствовать о 

нерациональной структуре капитала, что может быть связано с замедлением 

оборачиваемости средств, вложенных в запасы, неоправданным ростом 

дебиторской задолженности. Причем наибольшее влияние на снижение 

коэффициента у АО «Радиозавод» (-0,8) оказал рост суммы кредиторской 

задолженности на 50683 тыс. руб. 

 У предприятия в 2016 году слишком низкое значение коэффициента 

абсолютной ликвидности, что свидетельствует о неэффективном 

использовании ресурсов выражающемся в зависимости оборачиваемости 

средств.  Минимум 20% от своих долгов предприятие должно покрывать 

деньгами, а по нашим расчетам АО «Радиозавод» может покрывать деньгами 

лишь 10%. 

Коэффициент заемного капитала за отчетные даты находится в пределах 

норматива, это свидетельствует о положительной финансовой устойчивости 

предприятия.  
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По коэффициенту маневренности видим, что доля собственного капитала, 

имеет тенденцию к снижению, так как темпы прироста собственного 

капитала ниже темпов прироста заемного. Доля заемных и привлеченных 

средств с каждым годом растет. Финансовые риски увеличиваются, а это 

значит, что у предприятия зависимость от внешних инвесторов повысилась, 

но остается на приемлемом уровне. Коэффициент маневренности в 2016 году 

вырос, а это позволяет относительно свободно маневрировать капиталом 

организации. Высокое значение коэффициента маневренности положительно 

характеризует финансовое состояние организации. В целом можно считать, 

АО «Радиозавод», вполне, платежеспособным. 

Определенно точно, ликвидность и платежеспособность являются 

разными показателями. Для анализа платежеспособности организации 

рассчитываются финансовые коэффициенты платежеспособности. Так, 

коэффициенты ликвидности могут характеризовать финансовое положение 

как удовлетворительное, однако по существу эта оценка может быть 

ошибочной, если в текущих активах значительный удельный вес приходится 

на неликвиды и просроченную дебиторскую задолженность. 

С помощью определения величины запасов и затрат по данным баланса, 

определили тип финансовой устойчивости Финансовое состояние АО 

«Радиозавод» в 2014 году нормальное, а к 2016 году оно ухудшается и есть 

вероятность стать неустойчивым. 
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3 ПУТИ ПОВЫШЕНИЯ ПЛАТЕЖЕСПОСОБНОСТИ И 

      ЛИКВИДНОСТИ АО «РАДИОЗАВОД» 

3.1 Возможности повышения платежеспособности и ликвидности АО 

      «Радиозавод» и основные причины неплатежеспособности  

 

Для полного понимания методов повышения платежеспособности, 

необходимо определить причины приводящие к неплатежеспособности 

предприятия. 

Очевидно, что неплатежеспособность полностью зависит от состояния 

обязательств. Абсолютно платежеспособное предприятие на практике не 

существует, ведь для этого необходимо работать только за счет собственного 

капитала, без каких-либо обязательств. Но у любого предприятия всегда 

возникают обязанности, (например, по налогам), и их нужно своевременно 

погашать. Именно поэтому и возникает вопрос о платежеспособности 

предприятия. 

С другой стороны, предприятие может существовать и быть прибыльным, 

работая только на заемных средствах, не имея собственного капитала. Все 

зависит от того, как эффективно оно работает [34]. 

Приведем пример: предприятие работает на заемных 1000 единицах, и 

вообще не имеет собственного капитала. Он может успеть расплатиться с 

кредиторами в течении 10 дней, при условии получения ежедневной выручки 

100 единиц, и никаких проблем с платежеспособностью у предприятия не 

возникнет. 

Данный пример целесообразен, при условии, что кредиторы согласны на 

10-дневный срок выдаваемой ссуды. 

Из данного примера сделаем вывод, что возможная 

неплатежеспособность предприятия обратно пропорциональна выручке. Чем 

выше выручка, тем меньше вероятности неплатежеспособности (естественно, 

при наличии обязательств). 
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Неплатежеспособность предприятия, как тенденция прямо 

пропорциональна объему обязательств и обратно пропорциональна величине 

среднедневной выручки. 

Если у предприятия темпы роста обязательств растут быстрее, чем темпы 

роста выручки, это значит, что предприятие теряет свою 

платежеспособность. 

Основные факторы, влияющие на увеличение неплатежеспособности 

организации: 

1) снижение или недостаточный рост выручки; 

2) опережающий прирост обязательств [35]. 

Замедление темпов роста выручки либо ее абсолютное снижение 

наблюдается при: 

1) снижение или отсутствие спроса на товар, из-за переизбытка рынка 

данным товаром, низкого качества товара, слишком высокой цены или 

отсутствие на товар потребности; 

2) растущий уровень дебиторской задолженности, при высоком уровне 

невозврате средств за отгруженную продукцию; 

3) ограничение или сужение рынка из-за ввода санкций, таможенных 

барьеров, повышения акцизов и т.д. 

Обязательств предприятия растут быстрее в случаях, когда:   

1) финансовые долгосрочные вложения предприятия не приносят 

соответствующей прибыли, и являются неэффективными вложениями. Здесь 

может быть и разрыв между сегодняшними вложениями и завтрашним 

приростом выручки; 

2) производство производит слишком много продукции, которая 

остается по долгу на складе, соответственно они не увеличивают объемов 

производства и выручки; 

3) предприятие наращивает средства в расчетах (сумма раздела III 

активов баланса), которые практически не имеют отношения к выручке; 
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4) предприятие несет убытки [36]. 

Для всех предприятий не зависимо от разновидности рынка и страны 

производства, характерен данный комплекс общих причин 

неплатежеспособности.  

Только за счет достаточно эффективного использования собственных 

ресурсов, предприятие может вести устойчивую деятельность в современных 

экономических условиях. 

Чтобы эффективно управлять прибылью недостаточно регулировать 

только ценовую политику, а необходимо применять более изощренные и 

тонкие методы, чтобы быть конкурентоспособным предприятием на рынке. 

Экономия различных видов расходов недостаточна, так как для выживания 

предприятия все чаще обуславливается действием факторов более 

досрочного порядка. Управление реализацией, увеличение доходов и сбыт 

продукции должен быть в приоритете у предприятия, нежели цель снижение 

производственных издержек [37]. 

Итак, можно сделать вывод, что получение максимального дохода, 

является более значимой целью, чем получение максимальной прибыли, и 

именно на это должно быть ориентированно руководство предприятия. 

Производство, которое может конкурировать в современных условиях, 

должно соответствовать следующим параметрам: 

1) предприятие должно уметь быстро приспосабливаться к запросам 

потребителей, т.е. обладать большой гибкостью и в нужный момент менять 

ассортимент изделий, иначе оно может стать банкротом; 

2) необходим ввод новых форм контроля на производстве, так как оно с 

каждым разом осложняется; 

3) в условиях современной конкуренции недостаточно просто 

производить хорошую продукцию, но и необходимо иметь качественную 

структуру сбыта товара, а также предлагать послепродажное обслуживание и 

предоставления дополнительных услуг; 
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4) структура издержек постоянно меняется. Одновременно все более 

возрастает доля издержек, связанных с реализацией продукции.  

Необходимо больше внимания уделять повышению скорости движения 

оборотных средств, сокращения всех видов запасов, добиваться максимально 

быстрого продвижения готовых изделий от производителя к потребителю. 

Для данного подхода необходимо эффективное управление организацией 

поставок и качеством продукции [38]. 

При рассмотрении прибыли сталкиваются интересы различных сторон: 

1.  Государство. Из-за возможного увеличение налоговых отчислений от 

предприятий, оно рассчитывает на рост производства и прибыли. 

2. Сотрудники организации. Хотят получить на свою долю прибыли.   

3. Банки. Их беспокоит платежеспособность фирмы, возвратность 

полученных ссуд и обеспечение представления новых.  

4. Руководство предприятия. Стремятся, как можно большую часть 

прибыли оставить нераспределенной, в качестве ресурса, резерва, 

позволяющего укреплять основы самофинансирования. 

Руководству предприятия необходимо обеспечивать благосостояние 

организации за счет правильного распределение прибыли, чтобы не нанести 

ущерба ни одной стороне [39]. 

К основным факторам, влияющим на прибыль относятся: 

1. Конкурентоспособность выпускаемой продукции. 

Так как предприятие может существовать и получать доход, если будет 

удовлетворять потребности своих клиентов.  

2. Высокая мобильность на рынке, свобода экономического маневра, 

делающая объективно необходимыми учет рыночной конъюнктуры, гибкое 

маневрирование всеми имеющимися   ресурсами для достижения эффекта. 

3. Наличие более качественного товара или обладающего какими-то более 

лучшими качествами, при той же цене и при тех же производственных 

издержках, за счет разработки мер по улучшению выпускаемой продукции. 
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 Необходимые меры для совершенствования экономического механизма 

управления прибылью: 

1. Строгое соблюдение заключенных договоров по поставкам 

продукции. Особо важно заинтересовать предприятие в производстве 

престижных и наиболее нужных для рынка изделий; 

2. Масштабное и эффективное улучшение квалификационных навыков 

персонала, что можно определить, как особую форму вложения капитала; 

3. Повышение эффективности деятельности предприятия по сбыту 

продукции. Прежде всего необходимо больше внимания уделять повышению 

скорости движения оборотных средств, сокращению всех видов запасов 

добиваться максимально быстрого продвижения готовых изделий от 

производителя к потребителю; 

4. Снижение непроизводительных расходов и потерь; 

5. Внедрение в практику оперативного учета затрат на производство 

продукции; 

6. Применение самых современных механизированных и 

автоматизированных средств для решения задач анализа прибыли и 

рентабельности [40]. 

При проведении реформы предприятия стратегическими задачами 

разработки финансовой политики предприятия являются: 

1) максимизация прибыли предприятия; 

2) оптимизация структуры капитала предприятия и обеспечение его 

финансовой устойчивости; 

3) достижение прозрачности финансово-экономического состояния 

предприятий для собственников (участников, учредителей), инвесторов, 

кредиторов; 

1) обеспечение инвестиционной привлекательности предприятия; 

2) создание эффективного механизма управления предприятием; 
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3) использование предприятием рыночных механизмов привлечения 

финансовых средств. 

В рамках этих задач рекомендуется выполнить следующие мероприятия 

по ряду направлений в области управления финансами: 

1) проведение рыночной оценки активов; 

2) проведение реструктуризации задолженности по платежам в бюджет; 

3) разработка мер по снижению не денежных форм расчетов; 

4) проведение анализа положения предприятия на рынке и выработка 

стратегии развития предприятия [41]. 

Следует отметить тот факт, что при разборке эффективной системы 

управления финансами постоянно возникает основная проблема совмещения 

интересов развития предприятия, наличия достаточного уровня денежных 

средств для проведения указанного развития и сохранения высокой 

платежеспособности предприятия. 

Доля оборотных средств в составе имущества достаточно высокая 

(65,07%, 68,59% и 74,06%). Несмотря на это, предприятие испытывает 

острую потребность в оборотных средствах. Такое положение на 

предприятии сложилось из-за замораживания части оборотных средств в 

виде материальных запасов (42,84%, 44,97% и 52,28%). За отчетный период 

предприятие не только не смогло уменьшить остатки готовой продукции на 

складах, но и наблюдается постоянное повышение запасов готовой 

продукции.  

Для выхода из данной ситуации необходимо провести ряд мер: 

1) создать новые каналы сбыта продукции; 

2) улучшить качество или снизить цены, за счет чего улучшится 

конкурентоспособность;  

3) расширить ассортимент продукции, чтобы цены были доступны для 

любого потребителя; 

4) изучить спрос потребителя. 
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 Различные стороны сбытовой, снабженческой и финансовой 

деятельности предприятия получают законченную денежную оценку в 

системе показателей финансовых результатов, относительны 

характеристиками которых являются показатели рентабельности [42]. 

Для эффективного и непрерывного функционирования предприятия 

необходимо соблюдение его устойчивого финансового состояния. А это 

достижимо при платежеспособности предприятия, ликвидности его баланса и 

финансовую независимость от заемных средств. 

Для этого необходимо изучать многочисленные показатели, 

характеризующие все стороны деятельности предприятия (производство, его 

потенциал, организацию, реализацию, финансовые операции, движение 

денежных потоков и т.п.) для выявления глубинных причин изменения 

финансового положения. Применение многостороннего комплексного 

анализа финансового состояния предприятия создаёт реальные предпосылки 

для управления отдельными показателями, и соответственно для усиления их 

воздействия на улучшение финансового климата. 

Только с помощью анализа в долгосрочной и краткосрочной перспективе, 

необходимо определять финансовое состояние предприятия, так как 

критерии его оценки могут быть различны [43]. 

Разработка мероприятий по улучшению ликвидности и 

платежеспособности предприятия невозможна без анализа его финансово-

экономического состояния. Найти необходимые меры по выходу из 

неблагоприятного финансового положения поможет именно такой анализ, 

который поможет выявить сильные и слабые стороны предприятия. 

Среди важнейших задач предприятия стоит задача повышения 

ликвидности, но так как часто рентабельность важнее, то значение 

ликвидности уходит на второй план. Например, высокие цены на продукцию 

могут повышать рентабельность, но ухудшать ликвидность в связи с 

увеличением периода погашения дебиторской задолженности. Итак, 
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руководителю организации необходимо сохранять и удерживать на 

оптимальном уровне баланс между рентабельностью и ликвидностью, с 

помощью чего можно добиться устойчивого финансового состояния [44]. 

Если предприятие не принимает никаких мер для привлечения 

дополнительного финансирования при замедлении скорости оборота 

оборотных активов, то оно рискует потерять свою платежеспособность. 

Каждый дополнительный источник финансирования имеет свою 

стоимость, так что необходимо серьезно задумываться, когда речь идет о 

привлечении дополнительных денежных средств. Причем кредиторскую 

задолженность часто рассматривают как бесплатный источник 

финансирования, но это не всегда верно. Так, поставщики сырья могут 

предоставлять различные скидки в зависимости от условий поставки 

(размера партии, условий оплаты и т. д.). В случае отказа от таких скидок 

кредиторская задолженность может стать достаточно дорогим источником 

финансирования деятельности предприятия. 

Предприятию, на котором наблюдается тенденция к увеличению 

операционного цикла, необходимо предусмотреть меры по стабилизации 

финансового состояния (например, сокращение сроков хранения запасов и 

товарно-материальных ценностей; совершенствование системы 

взаиморасчетов с покупателями; оперативную работу с дебиторами, 

задерживающими оплату, и др.). При этом следует учитывать ограниченную 

возможность привлечения отдельных источников средств собственного и 

заемного капитала, а также рост затрат на привлечение дополнительных 

источников финансирования. 

Когда руководителю необходимо выбрать политику управления 

оборотными активами предприятия, нужно помнить, что при отсутствии 

контроля за уровнем текущей платежеспособности предприятия может 

привести к финансовым затруднениям, а в дальнейшем – устойчивой 

неплатежеспособности и, как следствие, банкротству предприятия [45]. 
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3.2 Улучшение платежеспособности за счет сокращения дебиторской 

задолженности с помощью факторинга. 

 

У предприятия АО «Радиозавод» существует дефицит денежных средств. 

Необходимо усовершенствовать систему предоставления кредитов, отсрочек 

и систему управления дебиторской задолженностью.  

В любой коммерческой организации одной из основных частей в системе 

управления оборотными средствами является управление дебиторской 

задолженностью. Оно направленно на привлечение новых и сохранению 

постоянных клиентов, за счет взаимовыгодных условий, благодаря 

предоставленным отсрочек за поставку товаров, оказание услуг и 

выполненных работ [46]. 

В структуре предприятия АО «Радиозавод», в течении анализируемого 

периода, дебиторская задолженность занимает большую долю. 

Прибыльность от основной деятельности организации сокращается из-за 

наличия дебиторской задолженности. Для предотвращения данного процесса 

необходимо проводить следующие действия: своевременно обращаться в 

судебные инстанции, снижать цены на продукцию при условии 100-

процентной предоплаты. 

Основные критерии, от которых зависит эффективность системы 

управления дебиторской задолженностью: 

1) мотивированные менеджеры; 

2) наличие системы скидок; 

3) совершенствования договорных условий; 

4) наличие системы управления дебиторской задолженностью. 

В системе управления дебиторской задолженностью предприятия, 

выделим риски, которые представляют наибольшую опасность: 

1) несвоевременная оплата задолженности; 
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2) снижение дохода вследствие отвлечения средств в дебиторскую 

задолженность; 

3) невозможность сбора полной и точной информации о состоянии 

дебитора; 

4) снижение ликвидности вследствие значительной величины средств, 

отвлеченных в дебиторскую задолженность; 

5) низкая эффективность выработанного механизма управления 

дебиторской задолженностью. 

При проведении данных мероприятий можно предложить следующие 

пути снижения влияния указанных видов рисков на финансово-

хозяйственную деятельность предприятия: 

1) мониторинг клиентской базы, научно обоснованный подход к 

определению отсрочки платежа в зависимости от ряда заранее определенных 

факторов; 

2) выбор наиболее целесообразной формы оплаты; 

3) разработка алгоритма действия сотрудников в случае нарушения 

клиентом договорных условий, системы их мотивации; 

4) использование гибкой системы скидок при досрочном погашении 

задолженности или предоплате [47]. 

С помощью использования финансовых инноваций можно упростить 

работу с дебиторской задолженностью и соответственно увеличить скорость 

поступления денежных средств на расчетный счет.  

Предприятие с помощью финансовых инноваций может: 

1) обеспечить наиболее удобную систему расчетов, максимально 

сокращающую срок нахождения средств в дебиторской задолженности;   

2) сохранять допустимый уровень ликвидности путем реализации 

сомнительной дебиторской задолженности;  

3) сокращать кредитные риски, связанные с возникновением дебиторской 

задолженности; 
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4) получать информационную поддержку в области современных 

методов управления дебиторской задолженностью и путей ее 

своевременного взыскания [48]. 

 

 

Рисунок 3.1 - Новые финансовые институты, способствующие 

                               повышению эффективности управления дебиторской 

                                  задолженностью 

 

Выбор формы оплаты за отгруженную продукцию можно выделить как 

один из подходов к сокращению возможных рисков и издержек на 

предприятии, которые возникают в процессе регулирования дебиторской 

задолженностью.  

Для АО «Радиозавод» можно предложить использовать комплексную 

методику выбора формы расчета между контрагентами в зависимости от ряда 

критериев, определяющих оптимальное сочетание скорости и гарантии 

оплаты, наиболее целесообразное для конкретного контракта.  

Для помощи в приятии управленческих решений по выбору формы 

оплаты за продукцию, выделяют факторы первого порядка и 

соответствующие им факторы второго порядка. 

Характеристика экономической ситуации (факторы первого порядка): 

1) финансовое состояние покупателя; 

2) финансовое состояние продавца; 

3) кредитная история покупателя. 
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Возможные условия оплаты продукции (факторы второго порядка): 

1) скорость документооборота; 

2) гарантия платежа; 

3) образование дебиторской задолженности [49]. 

Для ускорения платежно-производственного цикла, ухода от взаимных 

неплатежей, предоставляется услуга факторинга. Благодаря факторинговым 

фирмам, при неплатеже покупателя, продавец может сразу получить 

большую часть платежа (около 80-90% от суммы долга) от фактора (банка), а 

у покупателя появляется возможность получить более длительную отсрочку.  

С помощью факторинговых операций поставщик минимизирует риски 

или вообще избавляется от них.  За счет чего у поставщика появляются 

нормальные условия для коммерческой деятельности, способствующие 

ускорению оборачиваемости средств и, следовательно, росту прибыли.       

Более эффективным способом финансирования оборотного капитала 

организации является факторинг, нежели краткосрочный кредит. Для банков 

факторинг обеспечивает расширение клиентской базы и увеличение 

прибыли, а клиенты получают возможность осуществлять расчетов без 

риска, повышается ликвидность активов, платежеспособность и 

рентабельность [50]. 

Если рассматривать факторинг в широком смысле, то его можно 

определить, как особую форму кредита, хотя он часто трактуется как 

комиссионная операция. 

Специализированная факторинговая компания или, как часто бывает, 

банк, берет все обязательства, за, определенное договором, комиссионное 

вознаграждение, взыскивать с должников платежи, предоставляя кредит 

продавцу сразу после отгрузки товаров.  При осуществлении сделки 

факторинга, банк предоставляет денежные средства продавцу товара 

(предприятие-кредитор), которые должны быть возвращены в обязательном 
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порядке, только не продавцом, а уже покупателем данного товара, путем 

исполнения платежа по уступленному денежному требованию.   

Более того, если при факторинге сумма кредита направляется 

непосредственно на счет заемщика (предприятия-кредитора) и не имеет 

конкретного целевого назначения, то при кредитовании в большинстве 

случае сумма кредита перечисляется на счет поставщика (контрагента 

предприятия – кредитополучателя). 

Одним из лидеров в факторинге в РФ является Сбербанк Факторинг, 

рассмотрим его условия. 

 

Рисунок 3.2. – Структура факторинговой сделки. 

 

Выделим основные шесть этапов в Сбербанк Факторинге: 

1) заключение договора, установление лимита; 

2) поставка товара, оказание услуг; 

3) уступка денежного требования; 

4) выплата финансирования в размере до 100% от стоимости поставки; 
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5) оплата за поставленный товар/ оказание услуг по истечению срока 

отсрочки; 

6) выплата комиссий. Осуществление последующих поставок по схеме 

факторинга в рамках установленного лимита. 

Сбербанк Факторинг предлагает спектр услуг по финансированию и 

управлению дебиторской задолженностью по программам: 

1) Реверсивный факторинг с регрессом. В случае отсутствия оплаты 

со стороны Дебитора, Сбербанк Факторинг вправе запрашивать у 

поставщика возврат суммы финансирования с учетом комиссии. 

2) Реверсивный факторинг без регресса. В случае отсутствия оплаты со 

стороны Дебитора, Сбербанк Факторинг собственными силами осуществляет 

возврат задолженности. 

Условия финансирования: 

1) финансирование – до 100% от суммы уступленного денежного 

требования; 

2) валюта финансирования –  рубли; 

3) срок договора –  бессрочный; 

4) отсрочка платежа между Поставщиком и Дебитором – до 120 дней; 

5) ставка за неиспользованный лимит – 0%; 

6) комиссия за рассмотрение заявки – 0%; 

7) возможность использования технологии E-Factoring (электронный 

документооборот); 

8) отсутствие требований по оформлению залога [51]. 

Мы выбрали Сбербанк Факторинг, так как он российском рынке очень 

давно и предлагает самые привлекательные условия по факторинговым 

сделкам. В отличии от других факторинговых компаний и банков, Сбербанк 

Факторинг берет комиссию только за осуществление сделки, а 

первоначальное финансирование достигает до 100%, что является очевидным 

преимуществом, перед конкурентами.  
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3.3 Экономическое обоснование предложенных мер по повышению 

ликвидности и платежеспособности АО «Радиозавод» 

 

Анализ финансового состояния АО «Радиозавод» выявил, что оно 

нуждается в проведении комплекса мер по экономическому и финансовому 

оздоровлению, укреплению ликвидности и платежеспособности.   

Рассмотрев структуру активов и пассивов АО «Радиозавод», можно 

сделать следующие выводы: исходя из полученных соотношений, можно 

охарактеризовать ситуацию, касающуюся ликвидности баланса предприятия, 

как неудовлетворительную. Объективно баланс предприятия АО 

«Радиозавод» в 2016 года остается неликвидным. 

На основе подведенных итогов анализа можно определить основные 

направления разработки таких мероприятий: 

1) Достижение оптимального соотношения собственных и заёмных средс

тв. Превышение первых над вторыми означает самостоятельность предприят

ия и независимость от внешних источников. Иными словами, собственные 

финансовые средства должны превосходить заемные в 2 раза. В нашем 

случае на конец исследуемого периода коэффициент автономии равен 0,62, 

что не соответствует нормативу. Поэтому можно предложить 

дифференцированно выбирать источники финансирования активов 

предприятия с целью минимизации затрат по формированию капитала. Для 

увеличения доли собственного капитала можно прибегнуть к эмиссии акций, 

которые привлекут дополнительные денежные средства для осуществления 

финансово-хозяйственной деятельности. С целью снижения удельного веса 

заёмных средств в общей сумме капитала, а в частности кредиторской 

задолженности, требуется своевременно погашать задолженность перед 

поставщиками, персоналом и прочими кредиторами. 
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2) Снижение дебиторской и кредиторской задолженностей может быть 

достигнуто посредством реализации конкретных мер: своевременное 

выявление недопустимых видов кредиторской и дебиторской 

задолженностей (просроченные (неоправданные) задолженности); 

контролирование состояния расчётов с покупателями и поставщиками по 

отсроченным (просроченным) задолженностям; по возможности ориентация 

на большое число покупателей с целью уменьшения риска неуплаты одним 

или несколькими крупными покупателями; отслеживание соотношения 

кредиторской и дебиторской задолженностей: использование системы 

факторинга. Значительное превышение дебиторской задолженности создаёт 

угрозу финансовой устойчивости предприятия и делает необходимость 

привлечения дополнительных (как правило, дорогостоящих) источников 

финансирования. Предприятию следует провести тщательную работу в 

области взаимоотношений с потребителями с целью своевременной оплаты 

ими отгружаемой продукции, а также применить систему скидок за 

досрочную оплату поставленной продукции. 

3) Разработка мероприятий, повышающих эффективность управления 

активами, их оптимальное соотношение и недопущение 

неудовлетворительной структуры баланса. Для АО «Радиозавод» можно 

предложить уменьшить долю внеоборотных активов в общей структуре 

активов. С этой целью можно сдавать в аренду оборудование, пустующие 

площади, продать неэффективно используемые основные средства. Можно 

принять решение о закупке дополнительной партии сырья помимо уже 

имеющихся запасов в связи с предполагаемым ростом цен, которое приведет 

к увеличению количества денежных средств в товарно-материальных 

запасах. 

4) Максимальное увеличение объемов продаж АО «Радиозавод» том 

числе за счет дилерской сети и представительств, предоставления скидок 
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постоянным покупателям, обновление рекламы своей продукции, освоение 

новых рынков сбыта. 

5) Привлечение со стороны денежных средств для расчетов по наиболее 

срочным и краткосрочным долгам. Если предположить, что текущая 

деятельность предприятия финансируется в основном за счет источников 

краткосрочного финансирования, то источниками поступления 

дополнительных средств могут являться: займы и кредиты, государственные 

субсидии, продажа уступки прав требования по дебиторской задолженности 

сторонним организациям. 

Кроме того, предприятию следует: ввести систему ведения платежного 

календаря для бухгалтерского состава; высвободить денежные средства за 

счет продажи свободных активов; использовать вторичные источники 

погашения долга; 

Сложившаяся ситуация требует  одного из основных 

и радикальных  направлений финансового оздоровления предприятия: 

поиск внутренних резервов прибыльности и достижению безубыточной 

работы за счет полного использования мощности предприятия, повышения 

качества и конкурентоспособности продукции, снижения ее себестоимости, 

проведения инвентаризации запасов, оценки их востребованности, выявления 

излишних и некомплектных запасов, рационального использования 

материальных, трудовых и финансовых ресурсов, сокращения расходов и 

потерь. 

Основное внимание необходимо уделить вопросу о снижении 

себестоимости реализуемой продукции: сокращение затрат за счет 

повышения уровня производительности труда, экономного использования 

сырья, материалов, электроэнергии, оборудования и т.д.; сокращение затрат, 

установленных по каждой статье расходов за счет конкретных 

организационно-технических мероприятий, которые будут способствовать 



 

76 

 

экономии зарплаты, сырья, энергии и т.д. Эти меры помогут предприятию 

повысить прибыль и пополнить за счет нее собственные оборотные средства. 

По определению факторинг – это финансирование факторинговой 

компанией (как правило – банком) поставщика под уступку денежного 

требования к заказчику. Фактически факторинговая фирма кредитует 

поставщика под залог права требования долга: сразу после заключения 

соглашения (как правило, в течение 2–3 дней) банк переводит на счет 

поставщика от 70 до 90% от суммы долга, а остальную часть – от 10 до 30% 

за вычетом процентов за кредит и комиссионного вознаграждения 

перечисляют после инкассации задолженности. Ставка процента за кредит не 

отличается от обычной ставки по краткосрочным кредитам (например, 14% 

годовых), а размер комиссионного вознаграждения составляет от 1% до 3% 

от суммы долга [52]. 

АО «Радиозавод» можно предложить сократить дебиторскую 

задолженность в 2 раза за счет ее продажи в факторинговую компанию. 

Продажи дебиторской задолженности в факторинговую компанию с 

учетом уплаты комиссионного вознаграждения банку (1%): 

 

79442/ (2*1,01) = 39327 тыс. руб. 

 

39327 тыс. руб. будут иметь свободное назначению и расположатся в 

денежных средствах. За счет данных средств можно погасить кредиторскую 

задолженность, и она будет составлять: 

 

137147- 39327 = 97820 тыс. руб. 

 

Также часть кредиторской задолженности необходимо реструктуризовать 

и перевести их в краткосрочные и долгосрочные заемные средства. Так 17000 

тыс. руб. можно перевести в краткосрочные заемные средства, и они будут 

составлять: 
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17000+2529=19529 тыс. руб. 

 

А 5000 тыс. руб. перевести в долгосрочные заемные средства, которые 

будут составлять: 

5000+2500=7500 тыс. руб. 

 

Кредиторская задолженность АО сократиться на 22000 тыс. руб. и 

составит: 

97820-22000= 75820 тыс. руб. 

 

Таблица 3.1 – Оценка структуры активов АО «Радиозавод» за 2016 г., с 

учетом предложенных мер 

Показатели 

2016 год  Отклонения Темп роста 

Сумма, 

тыс. 

руб. 

Сумма, тыс. 

руб. с учетом 

изменений 

Изменение 

1. Внеоборотные активы  

  

Нематериальные активы 0 0 

Основные средства и незаверш. 

строит. 
118 468 118 468 

Финансовые вложения 0 0 

Итого по разделу 1. 118 468 118 468 

2. Оборотные активы      

Запасы, в том числе 238 771 238 771 

сырье, материалы 84 568 84 568 

затраты в незавершенное 

производстве 
73 415 73 415 

готовая продукция и товары для 

перепродажи 
73 903 73 903 

расходы будущих периодов 6 885 6 885 

НДС по приобретенным ценностям 3 610 3 610 

Дебиторская задолженность  79 442 39 721 -39 721 

Денежные средства 15 956 15 956 

 

Финансовые вложения  500 500 

Итого по разделу 2. 338 279 298 558 

БАЛАНС 456 747 417 026 
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Таблица 3.2 – Оценка структуры пассивов АО «Радиозавод» за 2016 г., с 

учетом предложенных мер 

Показатели 

2016 
 Отклонения Темп роста 

Сумма, 

тыс. руб. 

Сумма, тыс. 

руб. с учетом 

изменений 

Изменение 

3.Капитал и резервы  

 

Уставный капитал 25 453 25 453 

Добавочный капитал 34 518 34 518 

Резервный капитал 14 149 14 149 

Нераспределенная прибыль 

(непокрытый убыток) 
207 771 207 771 

Итого по разделу 3. 281 891 281 891 

4. Долгосрочные обязательства  

Заемные средства 2 500 7 500 +5 000 

Отложенные налоговые 

обязательства 
12 722 12 722 

 Итого по разделу 4. 15 222 20 222 

5. Краткосрочные обязательства   

Заемные средства 2 529 19 529 +17 000 

Кредиторская задолженность 137 147 75 820 -61 721 

Прочие  обязательства 19 958 19 958 

 Итого по разделу 5. 159 634 114 913 

БАЛАНС 456 747 417 026 

 

Таблица 3.3 – Структура актива баланса АО «Радиозавод» по степени 

ликвидности за 2016 г. с учетом предложенных мер 

Группа актива баланса по степени 

ликвидности 
2016 год 

С использованием 

предложенных мер 

А1 - наиболее ликвидные активы 16 456 16 456 

А2 – быстрореализуемые активы 79 442 39 721 

А3 – медленнореализуемые активы 242 381 242 381 

А4–труднореализуемые активы 118 468 118 468 

Баланс 456 747 417 026 
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Таблица 3.4 – Структура пассива баланса АО «Радиозавод» в зависимости от 

                        сроков погашения обязательств за 2016 г. с учетом 

                        предложенных мер 

Группа пассива баланса по 

степени погашения обязательств 

На конец 2016 

года 

С использованием 

предложенных мер 

П1 - наиболее срочные 

обязательства 
137 147 75 426 

П2 - краткосрочные пассивы 22 487 39 487 

П3 - долгосрочные пассивы 15 222 20 222 

П4 - постоянные пассивы 281 891 281 891 

Баланс 456 747 417 026 

   

Данные мероприятия позволят анализируемому предприятию повысить 

ликвидность, платежеспособность и улучшить финансовое состояние. 

Разрыв между наиболее ликвидными активами и наиболее срочными 

обязательства существенно сократился. Если до изменений он составлял 

16456-137147=120691, то после изменений он составляет 16456-75426=58970. 

 

Таблица 3.5 - Анализ ликвидности баланса АО «Радиозавод». С учетом 

                        предложенных мер 

Абсолютно 

ликвидный 

баланс 

Соотношение активов 

и пассивов баланса 

АО «Радиозавод» 

2016г. 

Соотношение активов и пассивов 

баланса с учетом изменений 

2016г. 

А1П1; А1<П1 А1<П1 

А2П2; А2>П2 А2>П2 

А3П3; А3>П3 А3>П3 

А4П4. А4<П4 А4<П4 

        

По данным таблицы 3.5 видим, что предприятие даже после 

предложенных мер не является полностью ликвидным, так как соотношение 

А1 и П1 не соответствуют нормативу. Для более качественного улучшения 

ликвидности необходимо вводить дополнительные изменения, которые были 

предложены выше. 
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Таблица 3.6 – Динамика коэффициентов ликвидности баланса АО 

                        «Радиозавод» за 2016г. с учетом предложенных мер 

Показатели и 

формула 

Формула 2016 г. С учетом изменений 

6. Коэффициент 

абсолютной 

ликвидности 

А1/(П1+П2) 0,10 0,14 

7. Коэффициент 

промежуточно

й ликвидности 

(А1+А2)/(П1+П2) 0,60 0,47 

К  Коэффициент 

текущей 

ликвидности 

(покрытия) 

(А1+А2+А3)/(П1+П2) 2,12 2,51 

8. Чистый 

оборотный 

капитал 

1200 ст.- 1500 ст. 178 645 183 645 

 

После расчетов таблицы 3.6 сделаем вывод, что в целом показатели 

улучшились. Коэффициент промежуточной ликвидности снизился, это 

свидетельствует о том, что мы сократили дебиторскую задолженность. 

Значение равное в 2016 году 0,60 может ввести в заблуждение о хорошей 

платежеспособности, так как большую долю занимала дебиторская 

задолженность. Так коэффициент абсолютной ликвидности увеличился на 

о.4, но все равно этого не достаточном для предприятия, необходимы 

введение дополнительных мер. Также коэффициент текущей ликвидности 

улучшился до 2,51, что близко к нормативным значения высокой 

платежеспособности. 

 

Вывод по разделу три 

 

Проведя анализ финансового состояния АО «Радиозавод» выявили, 

что оно нуждается в проведении комплекса мер по экономическому и 

финансовому оздоровлению, укреплению ликвидности и 

платежеспособности.   
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Предприятию были предложены основные направления разработки 

мероприятий по повышению ликвидности и платежеспособности: 

1) достижение оптимального соотношения собственных и заемных 

средств 

2) снижение дебиторской и кредиторской задолженностей  

3) разработка мероприятий, повышающих эффективность управления 

активами 

4) максимальное увеличение объемов продаж  

5) привлечение со стороны денежных средств для расчетов по наиболее 

срочным и краткосрочным долгам 

У предприятия АО «Радиозавод» существует дефицит денежных средств. 

Необходимо усовершенствовать систему предоставления кредитов, отсрочек 

и систему управления дебиторской задолженностью.  

В любой коммерческой организации одной из основных частей в системе 

управления оборотными средствами является управление дебиторской 

задолженностью. Оно направленно на привлечение новых и сохранению 

постоянных клиентов, за счет взаимовыгодных условий, благодаря 

предоставленным отсрочек за поставку товаров, оказание услуг и 

выполненных работ.  

Для сокращения дебиторской задолженности был предложен 

инновационный финансовый метод факторинг.  

Специализированная факторинговая компания или, как часто бывает, 

банк, берет все обязательства, за, определенное договором, комиссионное 

вознаграждение, взыскивать с должников платежи, предоставляя кредит 

продавцу сразу после отгрузки товаров.  При осуществлении сделки 

факторинга, банк предоставляет денежные средства продавцу товара 

(предприятие-кредитор), которые должны быть возвращены в обязательном 
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порядке, только не продавцом, а уже покупателем данного товара, путем 

исполнения платежа по уступленному денежному требованию.   

С помощью применения факторинга и реструктуризации кредиторской 

задолженности мы добились улучшения ликвидности баланса и общего 

уровня платежеспособности. 
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ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

 

В дипломной работе мы рассмотрели теоретическое содержание понятий 

ликвидности и платежеспособности, изучили основные методы проведения 

анализа. Ликвидность- это способность предприятия в короткие сроки 

выполнять свои финансовые обязательства, а в случае необходимости быстро 

реализовывать имеющиеся активы. Платежеспособность- это наличие у 

предприятия денежных средств и денежных эквивалентов, в достаточном 

количестве для своевременной оплаты по своим задолженностям в 

определенное время.  Также были выявлены современные проблемы оценки 

ликвидности и платежеспособности предприятия. 

Объектом исследования в работе явился АО «Радиозавод». Акционерное 

общество «Радиозавод» является юридическим лицом, имеющее 

самостоятельный баланс, расчетный счет в банке, печать и прочие реквизиты. 

Полное наименование предприятия - акционерное общество «Радиозавод». 

Сокращенное наименование - АО «Радиозавод». Место нахождения 

предприятия: Челябинская область, город Кыштым, ул. Ленина д. 50. 

АО «Радиозавод» занимается производством   электротехнических 

изделий, также оптовой торговлей изделиями электронной техники. 

На основе финансовой отчетности АО «Радиозавод» был проведен 

вертикальный и горизонтальный анализ, за счет чего определили, что в 2016 

году стоимость имущества предприятия увеличилась на 129723 тыс. рублей, 

по сравнению с 2014. Причиной этого увеличение стало увеличение 

стоимости оборотных активов (на 125472 тыс. рублей).  В 2014 году 

внеоборотные активы составляли 34,93 % от общей стоимости имущества и 

составили 114215 тыс. руб., оборотные же средства 65,07 %, соответственно 

212809 тыс. руб. Внеоборотны активы в 2016 году – 25,94%, а оборотные 

74,06%. То есть доля внеоборотных активов в имуществе снизилась на 8,99%, 

а доля оборотных возросла. 
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В 2014 году собственные источники составляли 76,87 % от общей 

стоимости имущества, а в 2016 году 61,72%.  То есть доля собственного 

капитала в общем объеме источников формирования активов за год 

уменьшилась на 15,15 процентных пунктов. Уставный, резервный и 

добавочный капитал предприятия до 2016 года остались без изменений. 

Долгосрочные обязательства в виде отложенных налоговых обязательств 

увеличивались до 2015 года, но к 2016 году снизилась до 3,33%. 

Краткосрочная задолженность увеличивается с каждым годом и достигает 

159634 тыс. руб., при этом удельный вес данной задолженности в общей 

сумме пассивов также увеличивается (34,95%). 

Наблюдается повышение выручки на 209163 тыс. руб. или на 32.26% в 

2016 году, по сравнению с 2014 годом, но при более интенсивном 

повышении себестоимости на 32,48% в 2016 году. Обращает на себя 

внимание резкое повышение коммерческих расходов в 2016 году по 

сравнению с 2014 годом. Они выросли на 43,69% или 3029 тыс. руб. 

Увеличение выручки от реализации и себестоимости говорят об увеличении 

объемов продаж АО «Радиозавод».  

 Оценили платежеспособность и ликвидность. При проведении анализа 

ликвидности и платежеспособности используются следующие основные 

методы: анализ ликвидности баланса и расчет коэффициентов 

платежеспособности. Выяснили, что АО «Радиозавод» не является 

ликвидным и у него есть определенные проблемы с платежеспособностью. 

По структуре баланса АО «Радиозавод» не является абсолютно ликвидным, 

т.к. условие А1≥П1, А2≥П2, А3≥П3, А4<П4 не выполняется. 

Коэффициент промежуточной ликвидности у АО «Радиозавод» 

уменьшается с каждым годом. Если в 2015 году он был оптимального 

значения, то в 2016 уже близок к низкому, что может привести к задержкам 

по оплате краткосрочных обязательств. 
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У коэффициента текущей ликвидности также наблюдается снижение его 

значения (с 3,35 до 2,12), но все равно в течение трех лет оно выше 

нормативного значения. 

 У предприятия в 2016 году слишком низкое значение коэффициента 

абсолютной ликвидности, что свидетельствует о неэффективном 

использовании ресурсов выражающемся в зависимости оборачиваемости 

средств. Коэффициент заемного капитала за отчетные даты находится в 

пределах норматива.  

Доля заемных и привлеченных средств с каждым годом растет. 

Финансовые риски увеличиваются, а это значит, что у предприятия 

зависимость от внешних инвесторов повысилась, но остается на приемлемом 

уровне. Коэффициент маневренности в 2016 году вырос, а это позволяет 

относительно свободно маневрировать капиталом организации. Высокое 

значение коэффициента маневренности положительно характеризует 

финансовое состояние организации. В целом можно считать, АО 

«Радиозавод», вполне, платежеспособным. 

Были предложены меры для решения проблем, связанные с ликвидность и 

платежеспособностью. Среди них можно выделить такие как факторниг, 

реструктуризация кредиторской задолженности, снижение 

непроизводственных расходов, повышение эффективности деятельности 

предприятия по сбыту продукции, максимизация прибыли предприятия, 

обеспечение инвестиционной привлекательности предприятия.  

Дали экономическое обоснование применению факторинга, как 

инструмента финансирования дебиторской задолженности. После 

применения общее состояние ликвидности и платежеспособности 

предприятия улучшилось. Данные меры рекомендуются для применения АО 

«Радиозавод». 
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ПРИЛОЖЕНИЕ А 

Выписка из устава АО «Радиозавод» 

 

1. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ 

1.1. Открытое акционерное общество «Радиозавод», именуемое в 

дальнейшем «Общество», переименовано из Акционерного общества 

открытого типа «Радиозавод» в целях приведения его учредительных 

документов в соответствие с Гражданским кодексом РФ и Федеральным 

законом РФ «Об акционерных обществах». Открытое акционерное общество 

«Радиозавод» является правопреемником Акционерного общества открытого 

типа «Радиозавод». 

1.2. Полное фирменное наименование на русском языке: «Открытое 

акционерное общество «Радиозавод»» сокращенное наименование на 

русском языке: «ОАО «Радиозавод». 

1.3. Общество является коммерческой организацией. 

1.4. Общество является юридическим лицом и свою деятельность 

осуществляет на основании настоящего Устава и действующего 

законодательства Российской Федерации. 

1.5. Общество вправе в установленном порядке открывать банковские 

счета на территории Российской Федерации и за ее пределами. Общество 

имеет круглую печать, содержащую его полное наименование на русском 

языке и указание на место его нахождения. Общество имеет штампы и 

бланки со своим наименованием, собственную эмблему и другие средства 

визуальной идентификации. 

1.6. Общество вправе проводить открытую подписку на выпускаемые им 

акции с учетом действующего законодательства. Общество может проводить 

закрытую подписку на свои акции, за исключением случаев, когда 

настоящим Уставом или правовыми актами возможность проведения 

закрытой подписки ограничена. 
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Продолжение приложения А 

1.7. Общество имеет гражданские права и несет гражданские обязанности, 

необходимые для осуществления любых видов деятельности, не 

запрещенных законом. 

1.8. Количество акционеров Общества не ограничено. 

1.9. Место нахождения Общества (почтовый адрес): 456860, Челябинская 

область, г. Кыштым, ул. Ленина, 50. 

2. Цели и предмет деятельности 

2.1. Целями деятельности Общества являются расширение рынка товаров 

и услуг, а также извлечение 

прибыла 

2.2. Основными видами деятельности Общества являются: 

2.2.1. Производство продукции производственно-технического 

назначения, в том числе продукции общего военного применения (ОВД) по 

заказу Генерального заказчика (Министерства обороны Российской 

Федерации), и 

товаров народного потребления. 

2.2.2. Любая иная деятельность, не запрещенная действующим 

законодательством Российской Федерации 2.3. Отдельными видами 

деятельности, перечень которых определяется федеральным законом, 

Общество может заниматься только на основании специального разрешения 

(лицензии). Если условиями предоставления специального разрешения 

(лицензии) на осуществление определенного вида деятельности 

предусмотрено требование осуществлять такую деятельность как 

исключительную, Общество в течение срока действия специального 

разрешения (лицензии) вправе осуществлять только виды деятельности, 

предусмотренные специальным разрешением (лицензией) и сопутствующие 

виды деятельности. 
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ПРИЛОЖЕНИЕ Б 

Схема организационной структуры АО «Радиозавод» 

 
Рисунок Б.1 – Структура  организации
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ПРИЛОЖЕНИЕ В 

Бухгалтерский баланс ОАО «Радиозавод» 

                                                    
Бухгалтерский баланс 

            на 31 декабря 20 16 г.                    
          Коды 

 Форма № 1 по ОКУД  0710001 

  Дата (год, месяц, число)     

Организация ОАО «Радиозавод» по ОКПО  07585144 

Идентификационный номер налогоплательщика ИНН 1217000287 

Вид деятельности Промышленность по ОКВЭД  25.20, 32.10 

Организационно-правовая форма / форма собственности по ОКОПФ/ОКФС 

47 

 

42 

открытое акционерное общество 

Единица измерения: тыс. руб. / млн. руб. (ненужное зачеркнуть) по ОКЕИ 384/385 

Местонахождение (адрес) Чел. обл, г.Кыштым, ул. Ленина, 50 

                                                    
 

Поясне-

ния Наименование показателя Код  

На 31 

декабря  

2016 г. 

На 31 

декабря 

2015 г. 

На 31 

декабря 

2014 г. 
 

  АКТИВ 

1110                -                    -      15 

 
    

 
  I.  ВНЕОБОРОТНЫЕ АКТИВЫ 

 
  Нематериальные активы 

 
  Результаты исследований и разработок 1120                -                    -                      -      

 
  Основные средства и незаверш. строит. 1130 118468 100878 84944  

  основные средства 1131 87627 79697 65770  

  незавершенное строительство 1132 30841 21181 19174  

  

Доходные вложения в материальные 

1140                -                    -      

                   

-      
 

Ценности 
 

  Финансовые вложения 1150 0 29256 29256 
 

  Отложенные налоговые активы 1160                -                    -                       -      
 

  Прочие внеоборотные активы 1170                -                    -                       -       

  Итого по разделу I 1100 118468 130134 114215  
  II. ОБОРОТНЫЕ АКТИВЫ 

1210 238771 186310 140106 
 

  Запасы 
 

 

 сырьё и материалы 1211 84568 62319  49573  

  затраты в незавершённом производстве 1212 73415 62577  45394 
 

  

готовая продукция и товары для 

перепродажи 1213 73903 49585  44691  

  расходы будущих периодов 1214 6885 11829  448 
 

  Налог на добавленную стоимость 

1220 3610 2183 1680 
 

  по приобретенным ценностям 
 

  Дебиторская задолженность 1230 79442 67102 46504 
 

  Финансовые вложения 1240 500 13213 8922  

  Денежные средства 1250 15956 15340 15597  
  Прочие оборотные активы 1260                -        -                       -      

 
  Итого по разделу II 1200 338279 284148 212809  

  БАЛАНС 1600 456747 414282 327024  
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Продолжение приложения В 

    

Руководитель         Маркин В.А.       Главный бухгалтер    Д.В.Пермяков 

       (подпись)  
(расшифровка 

подписи)  (подпись)  
(расшифровка 

подписи) 
                        

            «           » марта 20 17 г.                                  
                                            

Поясне-

ния Наименование показателя Код  

На 31 

декабря 

2016 г. 

На 31 

декабря 

2015 г. 

На 31 декабря 

2014 г. 

  ПАССИВ  

 

 

1310 

 

 

 

25453 

 

 

 

25453 

 

 

 

25453 

  III. КАПИТАЛ И РЕЗЕРВЫ
6
 

  

  

Уставный капитал (складочный капитал, 

уставный фонд, вклады товарищей) 

  Собственные акции, выкупленные 

у акционеров 

  

1320 

                   

-      

                   

-      

                -      

  Переоценка внеоборотных активов 1340                   

-      

                   

-      

               -      

  Добавочный капитал (без переоценки) 1350 34518 34536 34536 

  Резервный капитал 1360 14149 14149 14149 

  Нераспределенная прибыль (непокрытый 

убыток) 

1370 207771 195880 177243 

  Итого по разделу III 1300 281891 270018 251381 

  IV. ДОЛГОСРОЧНЫЕ  

 

1410 

 

 

2500 

 

 

3810 

 

 

-      
  ОБЯЗАТЕЛЬСТВА 

  Заемные средства 

  Отложенные налоговые обязательства 1420 12722 12251 12231 

  Резервы под условные обязательства 1430                   

-    

                    

-    

                -    

  Прочие обязательства 1450                  -                        

-    

               -    

  Итого по разделу IV 1400 15222 16061 12231 

  V. КРАТКОСРОЧНЫЕ  

 

1510 

 

 

2 529  

 

 

4000 

 

 

-      
  ОБЯЗАТЕЛЬСТВА 

  Заемные средства 

  Кредиторская задолженность 1520 137147 86464 58180 

  поставщики и подрядчики 1521 43896 41112 22458 

  задолженность перед персоналом  1522 13819 13892 9759 

  задолженность перед гос. внебюджетными 1523 5484 4064 2811 

  задолженность по налогам и сборам  1524 18393 11925 13002 

  прочие кредиторы 1525 55555 15471 10150 

  Доходы будущих периодов 1530                -                         

-      

                -      

  Резервы предстоящих расходов 1540                -                         

-      

               -      

  Прочие  краткосрочные обязательства 1550 19958 37739 5232 

  задолженность перед учредителями  1551 19958 37739 5232 

  Итого по разделу V 1500 159634 128203 63412 

  БАЛАНС 1700 456747 414282 327024 



 

96 

 

   

ПРИЛОЖЕНИЕ Г 

Отчет о прибылях и убытках ОАО «Радиозавод» 

 

Отчет о прибылях и убытках 

за год 2016г. Коды 

 Форма № 2 по ОКУД 0710002 

 Дата (год, месяц, число)   

Организация ОАО «Радиозавод» 

по    

ОКПО  7585144 

Идентификационный номер налогоплательщика    ИНН 1217000287 

Вид деятельности Промышленность 

по 

ОКВЭД  25.20, 32.10 

Организационно-правовая форма / форма собственности 47 42 

открытое акционерное общество   

Единица измерения: тыс. руб. / млн. руб. (ненужное зачеркнуть) 

 

Пояснения  Наименование показателя Код  

За 12 мес. 

2016 г. 

За 12 мес. 

2015 г. 

  Выручка
5
 2110 718126 542984 

  Себестоимость продаж 2120 (592184) (446997) 

  Валовая прибыль (убыток) 2100 125942 95987 

  Коммерческие расходы 2210 (7795) (5425) 

  Управленческие расходы 2220                    -                         -      

  Прибыль (убыток) от продаж 2200 118147 90562 

  Доходы от участия в других организациях 2310 247                    -      

  Проценты к получению 2320 4                    -      

  Проценты к уплате 2330 (1106) (276) 

  Прочие доходы 2340 36675 27651 

  Прочие расходы 2350 (69783) (29766) 

  Прибыль (убыток) до налогообложения 2300 84184 88171 

  Текущий налог на прибыль 2410 (21974) (18166) 

  

в т. ч. постоянные налоговые обязательства 

(активы) 2421 (5608) (552) 

  Изменение отложенных налоговых обязательств 2430 (470) (20) 

  Изменение отложенных налоговых активов 2450                    -        

  Прочее 2460 (2985) 696 

  Чистая прибыль (убыток) 2400 58755 70681 
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Продолжение приложения Г 

Пояснения  Наименование показателя Код  

За 12 мес. 

2016 г. 

За 12 мес. 

2015 г. 

  

СПРАВОЧНО 

2510 - - 

  

  Результат от переоценки внеоборотных активов, 

  

не включаемый в чистую прибыль (убыток) 

периода 

  Результат от прочих операций, не включаемый 

2520 - -   в чистую прибыль (убыток) периода 

  Совокупный финансовый результат периода
6
 2500 58755 70681 

  Базовая прибыль (убыток) на акцию 2900 - - 

  Разводненная прибыль (убыток) на акцию 2910 - - 

 
Руководитель   Маркин В.А. Главный бухгалтер  Д.В.Пермяков 

       (подпись)  
(расшифровка 

подписи)  (подпись) 
(расшифровка 

подписи) 
                       

« 15  » марта 20 17 г.                                  
                                            

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


