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АННОТАЦИЯ 

 

Мелконян Е.А. Оценка стоимости 

нематериальных активов на примере 

ОАО «Весна». – Челябинск: ЮУрГУ, 

ЭУ-409, 125 c., 28 табл., 26 ил., 

библиограф. список – 27 наим., 2 прил. 

 

 

  Цель выпускной квалификационной работы - оценка стоимости 

нематериального актива в виде патента на промышленный образец фабрики 

игрушек ОАО «Весна». 

В ходе проведения работы для достижения цели были изучены существующие 

виды нематериальных активов и методы их оценки, проведен анализ рынка 

игрушек в РФ и в мире, дана характеристика предприятию ОАО «Весна», 

проведён анализ движения нематериальных активов, анализ финансового 

состояния предприятия. Используя метод роялти, была проведена оценка 

стоимости патента на промышленный образец и анализ чувствительности этой 

стоимости к изменению цены реализации, ставки роялти и ставки 

дисконтирования.  

Для наглядности расчётные данные были систематизированы в таблицы, 

графики и диаграммы. 

  



 

ANNOTATION 

 

Melkonyan E.A. Intangible assets 

evaluation, case study of «Vesna», OJSC. – 

Chelyabinsk: SUSU, EM-409, 125 pp.,  

28 tab., 26 fig., bibliographic list – 27 titles, 

2 suppl. 

 

 

The goal of the graduation qualification work is to evaluate one of the company 

intangible assets such as an industrial design patent for the toys produced by «Vesna». 

To achieve the goal present types of intangible assets were studied and methods 

used to evaluate them were examined. While doing the research the Russian and world 

toy markets were analyzed. Along with it the characteristics of «Vesna», OJSC were 

provided and cash flow analysis and the company financial standing analysis were 

carried out. Using the royalty method, the value of intangible assets was estimated and 

sensitivity of this value to changes in selling prices, royalty rates and discount rates was 

analyzed. 

To visually illustrate the calculated data they are systematized in tables and shown 

as charts, graphs and diagrams.   
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ВВЕДЕНИЕ 
 

Интерес к проблеме оценки нематериальных активов и интеллектуальной 

собственности отнюдь не случаен. Он обусловлен актуальностью этой темы, ведь 

Россия несет убытки от кражи интеллектуальной собственности. По некоторым 

оценкам, потери России от нелицензированной передачи интеллектуальной 

собственности за рубеж составили несколько миллиардов долларов, в том числе 

от передачи технологий в США – 600-700 млн долларов.  

 Американцы оценивают потери своих фирм в России от нарушения их прав на 

интеллектуальную собственность приблизительно в ту же сумму –                        

800 миллионов долларов. Что же касается потерь от пиратства в отношении 

интеллектуальной собственности внутри страны, то, по данным МВД РФ, они 

составляют около 1 миллиарда долларов в год, половина этой суммы должна была 

поступать в бюджет страны. 

В современных экономических условиях в практической деятельности 

предприятий все чаще встает проблема оценки нематериальных активов. Это 

происходит в связи с: 

 куплей-продажей прав на объекты интеллектуальной собственности; 

 добровольной продажей лицензий на использование объектов 

интеллектуальной собственности; 

 принципиальным лицензированием и определением ущерба в результате 

нарушения прав на объекты интеллектуальной собственности; 

 внесением нематериальных активов в качестве вклада в уставный капитал; 

 оценка нематериальных активов предприятия, проводимая в целях внесения 

изменений в финансовую отчетность; 

 приватизацией или реорганизацией предприятия, когда необходимо 

определить стоимость нематериальных активов предприятия и учесть их при 

переоценке всего имущества предприятия; 
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 выпуском акции действующих предприятий; в результате выявления 

нематериальных активов и их оценке возможно увеличение активов предприятия 

и, соответственно, рост стоимости акций последующих эмиссий [1]. 

Проблема оценки нематериальных активов актуальна и естественен интерес к 

ней многих российских и зарубежных специалистов, за последние годы вышло 

огромное количество статей, посвященных данной теме. Обобщая все 

вышесказанное можно сказать, что цель данной работы в освещении основных 

нормативных положений оценки нематериальных активов и интеллектуальной 

собственности в России и за рубежом, а также основных методов оценки. 

Основная цель работы: оценить стоимость нематериальных активов на 

примере ОАО «Весна». 

В соответствии с данной целью в исследовании были поставлены следующие 

задачи: 

1. Дать определение понятию нематериальные активы и рассмотреть 

особенности оценки нематериальных активов; 

2. Рассмотреть современные отечественные и зарубежные методы оценки 

стоимости нематериальных активов; 

3. Дать характеристику предприятию ОАО «Весна»; 

4. Провести углубленный анализ финансового состояния компании на базе его 

публичной финансовой отчетности; 

5. Провести коэффициентный анализ денежных потоков; 

6. Провести анализ движения нематериальных активов; 

7. Провести оценку стоимости нематериальных активов компании. 

Объект исследования – открытое акционерное общество «Весна». 

Предмет исследования – финансовое состояние предприятия и 

нематериальные активы. 

В качестве информационной базы в данной работе использовались: 

 Бухгалтерский баланс (Форма №1); 

 Отчет о прибылях и убытках (Форма №2);  
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 Отчет о движении денежных средств (Форма №4); 

 Нормативные и законодательные акты; 

 Статистические данные из Росстата; 

 Экономическая литература по исследуемой проблеме отечественных и 

зарубежных авторов; 

 Комплексные методические руководства по процедурам финансового 

анализа промышленных предприятий. 

  



11 
 

INTRODUCTION 

 

Interest in the problem of assessing intangible assets and intellectual property is not 

accidental. It is due to the urgency of this topic, after all, Russia suffers losses from the 

theft of intellectual property. According to some estimates, Russia's losses from non-

licensed intellectual property transfer abroad amounted to several billion dollars 

including the transfer of technology in the United States - 600-700 million dollars. 

Americans evaluate the loss of their firms in Russia from violation of their 

intellectual property rights in approximately the same amount - $ 800 million. As for the 

losses from piracy in intellectual property in the country, according to the interior 

Ministry, they are about $ 1 billion a year, half of this amount was to be transferred to 

the budget of the country. 

In the current economic conditions in the practical activities of enterprises 

increasingly face the problem of evaluating intangible assets. This is due to: 

• the sale of rights to objects of intellectual property; 

• voluntary sale of licenses to use intellectual property; 

• the principal licensing and definition of damage as a result of violations of the 

rights to objects of intellectual property; 

• making intangible assets as contribution to the authorized capital; 

• valuation of intangible assets of the company, carried out in order to make changes 

in the financial statements; 

• privatization or reorganization of the company when it is necessary to determine 

the value of intangible assets of the company and take them into account in the 

revaluation of all property of the company; 

• the shares of existing enterprises; identify intangible assets and their evaluation 

may increase the assets of the company and, accordingly, growth of cost shares of 

subsequent issues. 

The problem of evaluation of intangible assets natural interest of many Russian and 

foreign experts are natural and actual, in recent years written a huge number of articles 

on the subject. To summarize we can say that the purpose of this work in coverage of 
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the basic regulatory provisions of the valuation of intangible assets and intellectual 

property in Russia and abroad, as well as the main methods of assessment. 

The main purpose of the work was to assess the value of intangible assets  

on the example of OJSC "Vesna". 

In accordance with this purpose, the work had the following objectives: 

1. To define the concept of intangible assets and to consider the specifics  

of the valuation of intangible assets. 

2. Consider the modern domestic and foreign methods of evaluation  

of intangible assets. 

3. To characterize the enterprise of OJSC "Vesna". 

4. To analyze the financial condition of the company on the basis of its public 

financial statements. 

5. Conduct ratio analysis of cash flows. 

6. To evaluate intangible assets of the company. 

The object of study – open joint-stock company "Vesna". 

Subject of research – the financial condition of the enterprise and intangible assets. 

As a data base in this work were used: 

 Accounting balance sheet (Form №1); 

 Profit and loss statement (Form №2);  

 Report on cash flow (Form №4); 

 Regulatory and legislative acts; 

 Statistical data of Rosstat; 

 The economic literature on an investigated problem of domestic  

and foreign authors; 

 Comprehensive methodological guidance on procedures for financial analysis  

of industrial enterprises.  
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1 ТЕОРЕТИКО-МЕТОДОЛОГИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ  

ОЦЕНКИ СТОИМОСТИ НЕМАТЕРИАЛЬНЫХ АКТИВОВ  

И АНАЛИЗА ФИНАНСОВО-ХОЗЯЙСТВЕННОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ  

1.1 Особенности оценки нематериальных активов 
 

Понятие нематериальные активы широко используется в хозяйственной 

деятельности ведущих фирм мира с конца 19 века. В России этот термин узаконен 

в 1988 г.  

В ряде российских нормативных документов дается определение 

нематериальных активов, рассматриваются их виды. Обобщая изложенный в этих 

документах материал, можно отметить, что к нематериальным активам относятся 

активы: 

 либо не имеющие материально-вещественной формы, либо материально-

вещественная форма которых не имеет существенного значения  

для их использования в хозяйственной деятельности; 

 способные приносить доход; 

 используемые в течение длительного периода времени (свыше одного года). 

Если руководствоваться ПБУ 14/2007 «Учёт нематериальных активов», 

нематериальными активами являются приобретённые или созданные результаты 

интеллектуальной деятельности и иные объекты интеллектуальной собственности 

(исключительные права на них), используемые в производстве продукции, 

выполнении работ, оказании услуг или для управленческих нужд организации  

в течение длительного времени (свыше 12 месяцев) [2].  

Нематериальными активами не являются: расходы, связанные с образованием 

юридического лица (организационные расходы); интеллектуальные и деловые 

качества персонала организации, их квалификация и способность к труду. 

Для принятия к бухгалтерскому учету объекта в качестве нематериального 

актива необходимо единовременное выполнение следующих условий: 

а) объект способен приносить организации экономические выгоды в будущем, 

в частности, объект предназначен для использования в производстве продукции, 

при выполнении работ или оказании услуг, для управленческих нужд организации 
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либо для использования в деятельности, направленной на достижение целей 

создания некоммерческой организации (в том числе в предпринимательской 

деятельности, осуществляемой в соответствии с законодательством Российской 

Федерации); 

б) организация имеет право на получение экономических выгод, которые 

данный объект способен приносить в будущем (в том числе организация имеет 

надлежаще оформленные документы, подтверждающие существование самого 

актива и права данной организации на результат интеллектуальной деятельности 

или средство индивидуализации - патенты, свидетельства, другие охранные 

документы, договор об отчуждении исключительного права на результат 

интеллектуальной деятельности или на средство индивидуализации, документы, 

подтверждающие переход исключительного права без договора и т.п.), а также 

имеются ограничения доступа иных лиц к таким экономическим выгодам  

(далее - контроль над объектом); 

в) возможность выделения или отделения (идентификации) объекта от других 

активов; 

г) объект предназначен для использования в течение длительного времени, 

т.е. срока полезного использования, продолжительностью свыше 12 месяцев  

или обычного операционного цикла, если он превышает 12 месяцев; 

д) организацией не предполагается продажа объекта в течение 12 месяцев  

или обычного операционного цикла, если он превышает 12 месяцев; 

е) фактическая (первоначальная) стоимость объекта может быть достоверно 

определена; 

ж) отсутствие у объекта материально-вещественной формы. 

Согласно МСФО (IAS) 38 «Нематериальные активы», нематериальный актив – 

это идентифицируемый немонетарный актив, не имеющий физической формы. 

Актив удовлетворяет критерию идентифицируемости, если он: 

а) является отделяемым, т. е. может быть отсоединен или отделен  

от предприятия и продан, передан, защищен лицензией, предоставлен в аренду 
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или обменен индивидуально, или вместе с относящимся к нему договором, 

активом или обязательством, независимо от того, намеревается ли предприятие 

так поступить; 

б) является результатом договорных или других юридических прав, 

независимо от того, можно ли эти права передавать или отделять от предприятия 

или от других прав и обязательств [3]. 

Нематериальные активы проявляют через себя свои экономические свойства. 

Они не обладают материальной сущностью. Они обеспечивают их владельцам 

некоторые права и привилегии и, как правило, создают для них некоторую 

прибыль. Нематериальные активы по своему происхождению могут быть 

классифицированы как возникающие на базе некоторых прав, взаимоотношений, 

групп нематериальных элементов, интеллектуальной собственности. 

Существование прав определяется условиями письменного или устного 

соглашения, заключенного для получения договаривающимися сторонами 

некоторых экономических выгод. Например, договоры на поставку, контракты  

с дистрибьютерами и заготовщиками. 

Взаимоотношения, которые имеются в виду, обычно не имеют под собой 

контрактной основы. Они могут быть краткосрочными и иметь большую 

ценность для сторон. Это могут быть отношения, сложившиеся в трудовых 

коллективах, специфические взаимоотношения с клиентами, поставщиками, 

дистрибьютерами, а также структурные взаимоотношения между сторонами. 

Группы нематериальных элементов представляют собой остаток общей 

стоимости нематериальных активов после вычета из нее стоимости всех 

идентифицируемых нематериальных активов. Групповой нематериальный 

компонент базируется на понятиях приверженности клиентуры, избыточного 

дохода и остаточной стоимости. Групповой нематериальный компонент часто 

называют гудвиллом. В разные периоды времени гудвилл определялся как 

тенденция клиентов вновь пользоваться услугами того же предприятия, как 

избыточный доход, производимый предприятием сверх справедливой прибыли на 



16 
 

идентифицируемые активы, и/или как избыточная стоимость предприятия  

в целом сверх совокупной стоимости составляющих идентифицируемых активов. 

Вообще говоря, принципы бухгалтерского учета ограничивают понятие 

нематериальных активов только теми активами, которые являются 

общепризнанными, имеют установленный законом или определенный контрактом 

остаточный срок службы и/или являются индивидуально переносимыми  

и отделимыми от самого предприятия [4]. 

Специалисты признают, что НМА компаний становятся все более 

дорогостоящим активом, реальную стоимость которого не всегда могут отразить 

принципы бухгалтерского учета. Особенно это относится к тем отраслям,  

где ключевую роль играют не столько здания, оборудование, сколько доходность 

патентов, товарных знаков, авторских прав и других подобных активов,  

не имеющих материального воплощения. 

Сегодня все чаще встречаются компании, стоимость нематериальных активов 

которых превосходит стоимость всех материальных. По данным британской 

компании Interbrend, доля НМА в общей стоимости компаний составляет:  

Coca-Cola ‒ 96%, IBM ‒ 83%, British Petroleum ‒ 71% [5]. 

Под ценой фирмы понимаются стоимость ее деловой репутации. Деловая 

репутация в структуре нематериальных активов определена согласно  

ст. 150 Гражданского кодекса РФ. Одни экономисты интерпретируют гудвилл как 

стоимость практических нематериальных активов, другие же определяют гудвилл 

как величину, на которую стоимость бизнеса превосходит рыночную стоимость 

его нематериальных активов и тон части нематериальных активов,  

что отображена в бухгалтерской отчетности. В процессе оценки целесообразнее 

использовать понятие «гудвилл» во втором значении. Сторонники и первой,  

и второй точек зрения сходятся в том, что гудвилл: 

 присутствует только при наличии избыточной прибыли, когда доход 

предприятия на активы (или на собственный капитал) выше среднего; 



17 
 

 не может быть отделен от действующего предприятия, т.е. не может быть 

продан отдельно от него. Более того, гудвилл как экономическая величина 

принимается на баланс только в момент смены владельца предприятия. 

В главе 69 Гражданского кодекса раскрывается содержание понятия 

«интеллектуальная собственность». Интеллектуальная собственность ‒  

это результаты интеллектуальной деятельности и приравненные к ним средства 

индивидуализации юридических лиц, товаров, работ, услуг и предприятий, 

которым предоставляется правовая охрана. 

В рамках интеллектуальной собственности выделяются: 

 Произведения науки, литературы и искусства; 

 Программы для электронных вычислительных машин (программы  

для ЭВМ); 

 Базы данных; 

 Исполнения; 

 Фонограммы; 

 Сообщение в эфир или по кабелю, радио или телепередач (вещание 

организаций эфирного или кабельного вещания); 

 Изобретения; 

 Полезные модели; 

 Промышленные образцы; 

  Селекционные достижения; 

 Топологии интегральных микросхем; 

  Секреты производства (ноу-хау); 

  Фирменные наименования; 

  Товарные знаки и знаки обслуживания; 

  Наименования мест происхождения товаров; 

  Коммерческие обозначения. 

Интеллектуальная собственность учитывается и оценивается в следующих 

основных ситуациях: 
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1.  С целью учета или анализа: 

 установление цены на производимые товары и услуги; 

 страхование объектов интеллектуальной собственности; 

 расчет вознаграждения авторов, создавших объект интеллектуальной 

собственности; 

 анализ эффективности работы предприятия, создающего или 

применяющего интеллектуальную собственность; 

 определение прибыли от использования объекта интеллектуальной 

собственности в собственном производстве; 

 учет объектов интеллектуальной собственности в балансе предприятия; 

 отражение стоимости интеллектуальной собственности в себестоимости 

продукции; 

 оценка инвестиционных проектов. 

2. С целью увеличения прибыли от использования интеллектуальной 

собственности: 

 определение налогооблагаемой базы; 

 выбор оптимального варианта использования объекта интеллектуальной 

собственности; 

 финансовое обеспечение обновления производственных фондов; 

 уменьшение потерь, связанных с незаконным использованием и с вывозом 

объектов интеллектуальной собственности из страны. 

3. С целью отражения стоимости интеллектуальной собственности в уставном 

капитале: 

 увеличение стоимости уставного капитала для повышения шансов  

на получение кредитов; 

 правильный учет вклада учредителей; 

 правильное определение доли, вносимой в уставный капитал иностранным 

участником; 

 переоценка размеры и структуры уставного капитала; 
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 выпуск акций действующего предприятия. 

4. С целью изменения формы и субъекта собственности: 

 реорганизация (в том числе приватизация), ликвидация, банкротство 

предприятия; 

 продажа предприятия с аукциона или в конкурсном порядке (в том числе 

при исполнении решений арбитражных и судебных органов); 

 приватизация объектов научно-технической сферы; 

 покупка или продажа прав на объекты интеллектуальной собственности; 

 предоставление франшизы или осуществление лизинга 

(предусматривающих использование интеллектуальной собственности); 

 определение стоимости интеллектуальной собственности, предлагаемой  

в качестве залога. 

5. С целью решения организационно-правовых вопросов, связанных  

с интеллектуальной собственностью: 

 обоснование стоимости интеллектуальной собственности при  

судебно-арбитражных спорах, связанных с незаконным использованием объектов 

интеллектуальной собственности; 

 обоснование стоимости интеллектуальной собственности при  

судебно-арбитражных спорах, связанных с неправильной выплатой авторского 

вознаграждения; 

 исполнение постановления судебных органов [6]. 

 

1.2 Современные отечественные и зарубежные методы оценки НМА 

 

При оценке нематериальных активов, и, прежде всего, интеллектуальной 

собственности, используются доходный, затратный и сравнительный подходы. 

Выбор метода оценки зависит от цели оценки, определяемого вида стоимости, 

наличия и полноты исходной информации. 
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1.1.1 Доходный подход 
 

Доходный подход в оценке объектов интеллектуальной собственности основан 

на расчете экономических выгод, ожидаемых от использования оцениваемого 

объекта. Доходный подход может быть реализован с помощью следующих 

методов: 

 избыточных прибылей; 

 дисконтированных денежных потоков; 

 освобождения от роялти; 

 преимущества в прибылях. 

Метод избыточных прибылей основан на посылке, что избыточные прибыли 

приносят предприятию не отраженные в балансе нематериальные активы, 

обеспечивающие доходность на активы и на собственный капитал выше среднего 

основного уровня. Этот метод включает следующие этапы: 

 Определяют рыночную стоимость всех отраженных в балансе активов; 

 Рассчитывают нормализованную прибыль оцениваемого предприятия; 

 Определяют среднеотраслевую доходность на активы или на собственный 

капитал; 

 Рассчитывают ожидаемую прибыль на основе умножения 

среднеотраслевого дохода на активы (или на собственный капитал); 

 Определяют избыточную прибыль. Для этого из нормализованной прибыли 

вычитают ожидаемую прибыль; 

 Рассчитывают стоимость нематериальных активов (гудвилл) путем деления 

избыточной прибыли на коэффициент капитализации. 

Необходимо учесть, что оценщик должен убрать неоперационные активы  

из рыночной стоимости активов, также, как и неоперационные доходы  

из фактической чистой прибыли предприятия. Некоторые оценщики используют 

для расчета избыточной прибыли среднюю величину активов и среднюю прибыль 

за определенный период времени, обычно за пять дет. Но данный подход 
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оправдан, если данные выбранного периода отражают обоснованные будущие 

ожидания, более того, «аномальные годы» с уровнем прибыли значительно выше 

или ниже среднего, должны быть исключены из рассмотрения. Использование  

же простой и средней или средневзвешенной величины прибыли за несколько 

последних лет без учета того, насколько ретроспективная информация отражает 

возможную будущую прибыль, приведет к недооценке или переоценке 

предприятия. Важнейшей проблемой при использовании метода избыточных 

прибылей является правильность выбора ставки капитализации для расчета 

стоимости гудвилла. Стоимость гудвилла определяется способностью 

генерировать экономическую прибыль. 

Обычно инвесторы оплачивают ожидаемую будущую прибыль, получаемую 

от гудвилла в течение периода, не превышающего пять лет. При таких 

допущениях ставка капитализации рассчитывается как величина, обратная 

количеству приносящих избыточную прибыль лет, за которые инвестор готов 

заплатить 

Достоверность полученных результатов в значительной степени будет 

зависеть от степени сопоставимости предприятий отрасли, включаемых  

в выборку для определения среднеотраслевой доходности, с предприятием,  

чьи нематериальные активы оцениваются. 

Если же с помощью метода избыточных прибылей оценщик пытается 

определить стоимость, приходящуюся на все нематериальные активы,  

то он должен проделать следующие операции: 

1. Выявить рыночную стоимость материальных активов (без учета 

отраженных в балансе нематериальных активов). 

2. Определить величину прибыли, приходящуюся на материальные активы. 

3. Рассчитать среднюю прибыль, приносимую материальными активами  

в отрасли. 

4. Определить избыточную прибыль как разницу между 2 и 3 этапами. 



22 
 

5. Рассчитать стоимость нематериальных активов путем деления величины 

избыточной прибыли на коэффициент капитализации. Здесь определяется 

стоимость нематериальных активов как отраженных, так и не отраженных  

в бухгалтерской отчетности. 

Метод дисконтированных денежных потоков 

Оценка стоимости нематериальных активов по ожидаемому денежному потоку 

(или ожидаемым прибылям) является одним из сложнейших способов оценки. 

Сложность оценки объясняется тем, что первоначально выстраивается денежный 

поток, генерируемый суммарными активами, а потом встает проблема выявления 

той доли в денежном потоке (прибыли), которая генерируется данным 

нематериальным активом. 

При использовании метода дисконтирования денежных потоков проводятся 

следующие работы. 

1. Определяется ожидаемый оставшийся срок полезной жизни,  

то есть определяется период, в течение которого прогнозируемые доходы нужно 

будет дисконтировать. 

2. Прогнозируется прибыль, генерируемая данным нематериальным активом. 

3. Определяется ставка дисконта. Если оценка базируется на ДП  

для собственного капитала, то ставка дисконта определяется согласно модели 

оценки капитальных активов или метода кумулятивного построения, а если  

на бездолговом денежном потоке - то по методу средневзвешенной стоимости 

капитала. 

4. Рассчитывается суммарная текущая стоимость будущих денежных потоков 

(прибыли). 

5. Определяется текущая стоимость доходов от нематериальных активов  

в постпрогнозный период (если в том есть необходимость). 

6. Определяется сумма всех стоимостей доходов в прогнозный  

и постпрогнозный периоды. 
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Метод освобождения от роялти 

Этот метод обычно используется для оценки стоимости патентов  

или лицензионных соглашении. Владелец патента предоставляет другому лицу 

право на использование нематериального актива за определенное вознаграждение 

(роялти). Роялти выражается в процентах от будущей выручки, полученной  

от продажи патентованного средства. Согласно данному методу стоимость 

интеллектуальной собственности представляет собой текущую стоимость потока 

будущих платежей по роялти в течение экономического срока службы патента 

или лицензии. Размер роялти определяется на основании анализа рынка.  

Этот метод несет черты как доходного, так и рыночного подходов. 

Целесообразно выявить следующие этапы метода освобождения от роялти. 

1. Составляется прогноз объема продаж, по которым ожидаются выплаты 

роялти (в денежном выражении); 

2. Определяется ставка роялти; 

3. Определяется экономический срок службы патента или лицензии. 

Юридический и экономический сроки службы могут не совпадать.  

Поэтому нужно сделать реалистический прогноз относительно 

продолжительности платежей; 

4. Рассчитываются ожидаемые выплаты по роялти путем расчета процентных 

отчислений от прогнозируемого объема продаж; 

5. Из ожидаемых выплат по роялти выплачиваются все расходы, связанные  

с обеспечением патента или лицензии (юридические, организационные, 

административные издержки); 

6. Рассчитываются дисконтированные денежные потоки от выплат по роялти; 

7. Определяется сумма текущих стоимостей потоков прибыли от выплат  

по роялти. 
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Расчет определяемого объема производства продукции по лицензии 

Этот показатель определяется исходя из следующих источников: 

 экспертной оценки специалистов лицензиара о возможном объеме 

производства продукции по лицензии лицензиатом на установленной территории; 

 информации лицензиата о получаемых им объемах производства продукции 

по лицензии на той же территории; 

 фиксированных объемов производства, которые указаны в лицензионном 

договоре; 

 оценки производительных мощностей лицензиата. 

Определять объем производственной продукции по лицензии нужно  

по каждому году с учетом того, что в первые годы освоения выпуска может  

и не быть, потом будет происходить наращивание объемов, а затем пойдет спад  

в связи с моральным старением нововведения. 

Расчетная продажная цена продукции по лицензии - цена продукции  

по лицензии на условиях франко-завод изготовителя за вычетом стоимости 

упаковки, страховки, расходов на хранение. 

Расчетная продажная цена определяется на базе: 

 О контрактных ценах российских и зарубежных коммерческих 

предприятий; 

 О прейскурантов или предложений отечественных и зарубежных 

производителей на аналогичную продукцию, но с учетом поправок на количество, 

а также разницу в характеристиках продукции. 

Для расчета берутся цены на дату заключения сделки. Однако с учетом  

их изменения за срок действия лицензионного договора они корректируются  

на базе индексации цен в соответствующих отраслях промышленности. 

Берутся ставки роялти из таблицы стандартных ставок, затем с учетом 

факторов, влияющих на ставку, проводятся уточнения. Ставка роялти зависит  

от целой серии факторов: 
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 объема правовой охраны - патентная эта лицензия или беспатентная; 

продажа незапатентованной разработки снижает цену лицензии до 30%; 

 вида лицензионного договора: наиболее дорогая - полная лицензия, 

наиболее дешевая - простая лицензия; 

 объема производства (оборота) и возможности контролировать выпуск 

продукции по лицензии; для этого лицензиар в договоре должен оговорить сроки 

и объем предоставления отчетности. Если же контроль затруднен,  

то это традиционно ведет к повышению ставки; 

 срока; чем больше срок, тем меньше ставка; 

 предмета лицензионного соглашения: если это - передовая разработка,  

то она, безусловно, стоит дороже; 

 научно-технической значимости и коммерческих возможностей 

использования нововведения; 

 размера капиталовложений, необходимых для организации производства 

продукции по лицензии; 

 правовой защиты изобретений; 

 объема передаваемых прав использования; 

 объема передаваемой технической документации: передастся ли в полном 

объеме (конструкторская, технологическая, эксплуатационная) или частично 

(только конструкторская), в последнем случае размер роялти уменьшается  

до 30%; 

 зависимости образца от лицензиара в поставках материалов, инструментов, 

комплектующих изделий, деталей для организации производства продукции  

по лицензии, а также от объема технической помощи со стороны лицензиара  

в освоении объекта; 

 ситуации на рынке: наличия конкурентных предложений на покупку 

аналогичных по экономической эффективности технологий. 
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Форма роялти более выгодна лицензиату, так как: 

 он не выплачивает лицензионного вознаграждения до начала производства 

продукции по лицензии; 

 если лицензиат не достигает планируемых объемов продукции по лицензии, 

то лицензиар не получит планируемую прибыль. Для того чтобы обезопасить 

себя, лицензиар часто настаивает на внесении в договор положения о выплате 

лицензиатом ежегодных минимальных гарантированных платежей до 50%  

от расчетного размера платежей по роялти в соответствующем году. 

Метод преимуществ в прибыли 

Под преимуществом в прибыли понимается 'дополнительная прибыль, 

обусловленная оцениваемым нематериальным активом (например, изобретением 

или товарным знаком). Суть концепции метода преимущества в прибыли 

заключается в следующем - преимущество в прибыли образуется:  

или по сравнению с предприятиями, выпускающими аналогичную  

с рассматриваемым предприятием продукцию, но до и после использования 

оцениваемого нематериального актива; или применительно к рассматриваемому 

предприятию, но до и после использования оцениваемого нематериального 

актива. Полученное в денежной форме преимущество в прибыли приводится  

к текущей стоимости. Полученный результат и представляет собой стоимость 

оцениваемого нематериального актива. Преимущество может базироваться  

как на ретроспективных, так и на ожидаемых показателях прибыли.  

 

1.1.2 Затратный подход 

 

Затратный подход основан на нахождении стоимости замещения  

или стоимости воспроизводства активов. Основная идея затратного подхода 

состоит в том, что инвестор не захочет платить за актив больше, чем составит 

сумма, за которую его можно приобрести или создать в другом месте. 
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Затратный подход для оценки нематериальных активов используется: 

 когда возникает проблема с поиском аналогов в связи с тем,  

что оцениваемые нематериальные активы являются не воспроизводимыми;  

этот факт определяет невозможность использования рыночного подхода; 

 когда нематериальные активы не приносят стабильные прогнозируемые 

доходы и, как результат, исключается возможность использования  

доходного подхода. 

Основными методами затратного подхода, используемыми для оценки 

нематериальных активов, являются: 

 Метод создания стоимости; 

 Метод выигрыша в себестоимости. 

В основе метода создания стоимости лежит отождествление стоимости 

нематериального актива затратам на их воспроизводство с учетом разумной 

величины прибыли. 

В программе применения метода стоимости создания целесообразно выделить 

следующие этапы: 

1. Определяется полная стоимость замещения или полная стоимость 

восстановления нематериального актива; 

2. Выявляются все фактические затраты, связанные с созданием, 

приобретением и введением его в действие; 

3. При приобретении и использовании нематериальных активов необходимо 

учитывать следующие виды затрат: 

 на приобретение имущественных прав; 

 на освоение в производстве нематериальных активов; 

 на правовую и другие виды охраны нематериальных активов; 

 на маркетинг: исследование, анализ и отбор информации для определения 

аналогов предполагаемых объектов промышленной собственности; 

 на страхование рисков осуществления проектов с использованием объектов 

интеллектуальной собственности. 
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Метод выигрыша в себестоимости позволяет оценить рост стоимости компании 

за счет использования НМА (запатентованной технологии, полезной модели,  

ноу-хау и т.д.), приводит к сокращению затрат предприятия, его использующего. 

Например, сокращению расходов могут способствовать наличие у компании 

квалифицированных кадров, профессиональные качества которых позволяют 

вести хозяйственную деятельность с меньшими затратами, льготные условия на 

поставку сырья, топлива и так далее. 

Применение данного метода сводится к нахождению величины выигрыша  

в себестоимости за определенный период времени. Затем сокращенные расходы  

и (или) высвободившиеся доходы могут быть приведены к текущему моменту при 

помощи ставки дисконтирования и капитализированы в зависимости от того, 

предполагаются ли эти расходы (доходы) постоянными во времени. 

Главным недостатком затратного подхода является несоответствие затрат 

настоящего времени их стоимости в будущем. Суть проблемы заключается в том, 

что существующие методы оценки нематериальных активов в рамках затратного 

подхода не в полной мере учитывают инфляционное изменение покупательной 

способности денег, а также возможность денег приносить доход при условии их 

разумного инвестирования в альтернативные проекты. 

В процессе оценки нематериальных активов часто возникает ситуация, когда 

очень сложно выделить те потоки, которые генерирует именно этот 

нематериальный актив, или найти аналоги на рынке, в связи с чем применение 

доходного и сравнительного подходов является затруднительным. Хотя 

затратный подход уступает доходному подходу с точки зрения итоговых 

показателей стоимости (поскольку стоимость, которую компания тратит  

на создание актива, практически всегда меньше тех выгод от его использования, 

которые она в итоге получает), применять приходится именно его. 
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1.2.3 Сравнительный подход 

 

Сравнительный подход основан на принципе эффективно функционирующего 

рынка, на котором инвесторы покупают и продают аналогичного типа активы, 

принимая при этом независимые индивидуальные решения. Данные по 

аналогичным сделкам сравниваются с оцениваемыми нематериальными активами. 

Сравнительный подход к оценке нематериальных активов предполагает 

определение стоимости нематериального актива, исходя из цены, по которой  

в сравнительных обстоятельствах могут быть приобретены аналогичные 

нематериальные активы. Для определения стоимости оцениваемого актива  

при этом используются различные мультипликаторы, равные отношению цены 

сделки к какому-либо фактору, количественно характеризующему 

нематериальный актив, участвующий в сделке. Этими факторами могут быть: 

выручка, генерируемая данным нематериальным активом; прибыль  

от его использования; другие показатели. Найденный мультипликатор 

умножается на тот же самый фактор, но уже присущий оцениваемому активу.  

Тем самым находится стоимость нематериальных активов. 

Преимущества и недостатки оцениваемых активов по сравнению  

с выбранными аналогами учитываются посредством введения соответствующих 

поправок. 

При использовании сравнительного подхода для оценки нематериальных 

активов проводятся следующие работы. 

1. Собирается информация о состоявшихся сделках по аналогичным 

нематериальным активам; 

2. Определяется перечень показателей, по которым проводится сопоставление. 

3. Корректируются фактические цены сделок по нематериальным активам  

с учетом значений показателей сравнения с оцениваемым нематериальным 

активом; 

4. Определяется стоимость оцениваемого нематериального актива на основе 

скорректированных фактических данных по сопоставимым сделкам. 
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Существуют следующие основные элементы сравнения, которые должны быть 

учтены при выборе и анализе сделок по купле-продаже нематериальных активов: 

 имущественные права на нематериальные активы; 

 особые финансовые договоренности, соглашения между покупателем  

и продавцом; 

 отрасль, в которой нематериальные активы были или будут использованы; 

 физические характеристики аналогов, сравниваемых с оцениваемыми 

нематериальными активами; 

 функциональные характеристики аналогов, сравниваемых с оцениваемым 

нематериальным активом; 

 технологические характеристики аналогов, сравниваемых с оцениваемым 

нематериальным активом; 

 экономические характеристики аналогов, сравниваемых с оцениваемым 

нематериальным активом. 

Необходимо учесть, что в силу специфики оцениваемого объекта существуют 

значительные ограничения на применение рыночного подхода при оценке 

нематериальных активов [7-12]. 

Достоинство сравнительного подхода состоит в том, что при условии наличия 

необходимой информации об аналогах актива и сделках по их купле-продаже, 

результаты вычислений будут иметь минимальную погрешность. Многие 

экономисты считают, что самым предпочтительным подходом к оценке бизнеса 

является сравнительный, поскольку именно он отражает то, как рынок оценивает 

данный актив. Однако его применение для оценки нематериальных активов 

затруднено тем, что зачастую объекты оценки являются уникальными и не имеют 

аналогов. Помимо этого, нематериальные активы в большинстве случаев 

продаются в составе бизнеса, отдельная их продажа встречается крайне редко. 

Потоки, генерируемые нематериальными активами, необходимо дисконтировать 

и приводить их в текущую стоимость по ставке дисконтирования, равной WACC. 
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1.3 Анализ отечественного и зарубежного рынка игрушек 

 

Сегодня рынок детских товаров – одно из самых перспективных направлений 

ведения бизнеса. Согласно маркетинговым исследованиям, современный рынок 

детских товаров и игрушек является одним из самых динамичных: его годовой 

рост составляет 10-15%. Такое значение обусловлено ростом объёмов 

производства и оборотов основных сегментов рынка: игрушками, детской 

одеждой, детским питанием и детской обувью. 

В настоящий момент нет сомнений в актуальности исследования рынка 

игрушек, ведь игрушки – это товар обязательного потребления. Конечно,  

их нельзя поставить в один ряд с такими товарами, как лекарства и еда, но если  

в семье есть ребёнок, то родители обязательно будут покупать ему игрушки.  

И так как на рынке имеется постоянный гарантированный спрос, то сильная 

конкуренция обеспечена. 

В 2015 году около 70% производимых в мире игрушек были китайского 

происхождения, в большей степени произведённых в Гонконге. Раньше Гонконг 

только лишь обслуживал оборот между внешним миром и Китаем, то теперь  

он является «менеджером» мастерской игрушек под названием «Большой Китай».  

С недавнего времени хорошая китайская продукция не уступает по своему 

качеству европейской, при этом ее себестоимость значительно ниже.  

Именно поэтому большинство производителей игрушек из Гонконга размещают 

своё производство в Китае. На сегодняшний день Гонконг является мировым 

лидером по экспорту игрушек. 

Стоит отметить, что большой ассортимент и дешевизна производства –  

это не единственные преимущества китайских игрушек. Большинство 

американских компаний также размещают своё производство в Китае, поэтому 

китайским компаниям есть у кого перенимать опыт и копировать образцы 

товаров. Кроме того, китайцы имеют достаточно большое количество 

собственных уникальных материалов и методик производства, поэтому даже 
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российским предприятиям проще заказывать игрушки в Китае по собственным 

эскизам, чем основывать новое производство в России.  

В последние годы мировой рынок находится в стадии стабильности.  

С одной стороны, это хорошо, так как показывает независимость рынка игрушек  

от общего состояния экономики. Но с другой стороны, есть и отрицательный 

момент – отсутствие динамики роста. 

Основными покупателями игрушек является взрослое население, имеющее 

детей. Распределение долей среди покупателей в зависимости от возраста 

показано на рисунке 1.1.  

 
Рисунок 1.1 – Доли среди групп-покупателей игрушек 

 

Из графика можно сделать вывод, что сегмент подростков является  

для производителей игрушек менее привлекательным, так как подростков 

игрушки слабо интересуют. Основной упор следует делать на производство 

игрушек для самой многочисленной группы покупателей с детьми от 0 до 6 лет.  

Согласно статистике, в последние годы число детей сильно сокращается  

с каждым годом. В Европе около 40% населения страны старше 60 лет. Кроме 

того, 2/3 детей живут в Азии, а основными потребителями игрушек являются 

европейские страны и США. Для многих производителей игрушек старение 

населения – очень большая проблема. Её решение требует особенного подхода 

для привлечения новых целевых групп. 
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Доля стран в мировом экспорте игрушек представлена в таблице 1.1. 

Таблица 1.1 – Мировой экспорт игрушек в 2015 году 

В процентах 

Страна Доля в экспорте 

США 20,4 

Швейцария 17,8 

Норвегия 9,4 

Япония 4,5 

Россия 4,5 

Мексика 2,7 

Австралия 2,5 

Канада 2,3 

Украина 0,9 

 

Основными покупателем игрушек, произведенных в Евросоюзе, по-прежнему 

являются США, на долю которых приходится 20,4% экспорта. Второе место 

занимает Швейцария - 17,8%, на третьем находится Норвегия - 9,4%.  

Также следует отметить, что в последние годы в составе экспортируемой  

из Евросоюза продукции выросла доля традиционных игрушек. Рост рынка ЕС 

происходил в основном за счет значительного увеличения импорта. 

Несмотря на переживаемые отраслью застойные времена, 

расходы населения на покупку игрушек во всем мире 

продолжают расти (рис.1.2) и составили в 2015 году 76,4 миллиардов долларов 

(против 55,8 миллиардов долларов В 2008 году) без учета видеоигр  

или 111,2 миллиардов долларов (против 80,1 миллиардов долларов в 2008 году)  

с учетом видеоигр. 

На рисунке 1.2 отображены расходы населения на приобретение игрушек  

в 2015 году. 
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Рисунок 1.2 –  Расходы населения на приобретение игрушек в 2015 году 

 

На рисунке 1.3 демонстрируется распределение расходов на одного 

ребенка на покупку классических игрушек в 2015 году.  

Видно, что наибольшие расходы в Японии (305 долл.), Англии (280 долл.), 

Франции (255 долл.), США (242 долл.). 

 
Рисунок 1.3  Расходы на одного ребенка на покупку игрушек в 2015 году –
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Италию и Испанию. В большинстве европейских стран существуют общие 

тенденции роста спроса на следующие виды игрушек: игрушки для малышей, 

конструкторы и игрушки мультгерои и киногерои. 

Без сомнения, Китай является главным производственным и сборочным цехом 

на рынке игрушек, на него приходится примерно 70% мирового производства. 

78% всей продукции производится в провинции Гуандун. Там находятся более 

60% китайских компаний – примерно 5000. Всего в стране действует  

более 8000 компаний производителей, которые выпускают более 35 000 видов 

игрушек. 

При этом, доверие к китайским игрушкам невысоко. Это обусловлено тем,  

что 85% потенциально опасных игрушек, выявленных в странах Евросоюза, были 

созданы в Китае. 

Конечно же, на торговлю игрушками оказывает большое влияние сезонность. 

Рост продаж наблюдается в августе, достигая своего максимума к Новому году. 

После начинается спад, особо тяжёлыми месяцами для продавцов игрушек 

считаются май и июнь. В это время большинство производителей занимаются 

разработкой новинок, модернизацией продукции и минимизацией брака изделий. 

Кроме того, разрабатываются новые продукты, привязанные к определённому 

сезону, способные положительно повлиять на динамику продаж. 

Огромную роль на мировом рынке игрушек играет качество 

продукции. В первую очередь все посетители стендов  

на международных ярмарках игрушек начинали проверять качество  

и прочность продукции. Так что для выхода на мировой рынок 

российским производителям игрушек необходимо работать над 

качеством продукции, сокращением длительности производственного 

цикла, исследованием рынка игрушек и созданием партнерских отношений  

с поставщиками, потребителями, органами власти. 

На рисунке 1.4 представлено распределение товарного ассортимента  

на мировом рынке. 
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Рисунок 1.4 – Структура товарного ассортимента в 2015 году 

 

Постепенно торговля игрушками движется в сторону цивилизованных форм. 

На рынке появляется все больше брендов.  

В индустрии игрушек и игр в Евросоюзе работают более 2000 компаний 

производителей. Большинство из участников рынка являются малыми и средними 

предприятия. Только 4% компаний имеют товарооборот больше 

40 миллионов евро, в то же время штат 85% компаний насчитывает  

не более 50 сотрудников. Всего в индустрии игрушек заняты около 

100 000 человек, половина из которых работают в производстве. 

Другая половина работает в сфере научных исследований, маркетинга, продаж, 

логистики и т.д. 

На данный момент развитие мирового рынка игрушек обусловлено двумя 

определяющими факторами – быстрым развитием электронных технологий  

и изменением демографической ситуации. Из-за низкой рождаемости в развитых 

странах успех компаний все чаще зависит от инновационности собственных 

продуктов и грамотно организованных рекламных кампаний.  

Увеличивается тенденция доминирования мировых брендов игрушек, роста 

продаж игрушек по лицензиям известных кино- и мультвселенных, увеличению 

оборотов больших компаний. 
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Мировая индустрия насчитывает шесть крупнейших компаний  

по производству и продаже игрушек таких, как «Mattel», «Hasbro», «Bandai», 

«MPA», «LeapFrog» и «LEGO», которые стараются вести политику консолидации.  

Однако, по сравнению с другими рынками, на рынке игрушек существуют 

тысячи компаний различных размеров и специализаций. Подавляющее 

большинство средних и малых компаний вполне конкурентоспособны.  

Они могут заниматься не только продажей игрушек, но также производить  

и разрабатывать собственные. 

Если говорить об отечественном рынке игрушек, то сегодня он представляет 

собой один из самых перспективных и быстрорастущих рынков: в период  

2014-2015 гг. он вырос на 20%, что вдвое опережает общемировые темпы роста. 

Этот сегмент включает в себя более 1200 промышленных предприятий, 

расположенных в 75 субъектах Российской Федерации,  

и более 5000 предприятий, работающих в сфере торговли, ассортимент которых 

включает в себя только детские товары.   

Российский рынок игрушек будет постепенно расти в ближайшее время, будет 

также увеличиваться доля отечественных и лицензионных изделий  

по мультфильмам и фильмам иностранного производства. Все меньше товаров 

можно купить на открытых рынках, рынок игрушек в России становится всё более 

цивилизованным. Кроме того, с рынка вымывается продукция низкого качества, 

качество продукции растёт.  

Что касается отдельных сегментов рынка, то большой рост прогнозируется  

в сфере настольных игр. Стабильный рост отмечается на рынке сборных моделей.  

Цена перестаёт быть определяющим фактором при покупке, так как 

покупатели всё чаще обращают внимание на качество покупаемой продукции. 

При этом, рынок долгие годы остается непрозрачным, для него по-прежнему 

является характерным большая доля нелегального импорта и контрафактной 

продукции (по разным оценкам, до 60-70% от всего импорта), особенно  
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это характерно для тех игрушек, которые ввозятся в Россию из Китая  

и Юго-Восточной Азии. 

Россия является одним из самых перспективных лицензионных рынков в мире. 

Если опираться на прогноз, то объём российского рынка лицензирования 

персонажей к 2022 году вырастет с $1.5 до $5 миллиардов. 

При этом, на официальный импорт приходится около 80-90% рынка.  

Из этого следует вывод, что доля внутреннего производства игрушек чрезвычайно 

мала и составляет не более 10-20%.  

Структура российского рынка игрушек по странам производителям выглядит 

следующим образом: 70% игрушек, представленных на рынке, производит Китай, 

20% производит Европа и всего 10% - Россия (рис.1.5). Европу представляют 

следующие страны: Польша, Германия, Испания. На рисунке 1.5 отображены 

доли стран-производителей игрушек на российском рынке. 

 
Рисунок 1.5 – Доли стран-производителей игрушек на российском рынке 

 

 Ведущими производителями игрушек в России являются следующие 

компании: «Нордпласт» (Санкт-Петербург), «Завод Огонек» (Москва),  

«Весна» (Киров), «Гулливер и Ко» (Москва), «Стеллар» (Ростов-на-Дону),  

«Эльф Маркет» (Москва), ОАО «Московский комбинат игрушек» (Москва), 

«Аэлита» (Санкт-Петербург), ОАО «Звезда» (Санкт-Петербург),  

«Степ Пазл» (Подольск), ООО «Звезда» (Лобня) и многие другие. 
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В России организована национальная ассоциация игрушечников, 

включающая в свой состав самые главные производственные и торговые 

предприятия. Детские игрушки наиболее успешных российских производителей 

являются весьма конкурентоспособными по качеству даже на мировом рынке  

и успешно экспортируются в Европу. В лидеры среди российских компаний-

экспортеров входят, ЗАО «Степ Пазл», ООО «Комета Плюс», ООО «Золушка»  

и ряд других российских предприятий. 

Из зарубежных производителей и поставщиков игрушек на российский рынок 

крупнейшими являются следующие компании: «Barbie As Rapunzel», «Bratz», 

«Cabbage Patch Kids», «Chicken Dance Elmo», «FurReal Friends», «LEGO»,  

«Yu-Gi-Oh!». 

На российском рынке игрушек основными покупателями являются родители, 

имеющие детей от 0 до 6 лет. В несколько меньшей степени родители младших 

школьников 7-9 лет.  

Согласно данным ежеквартального исследования компании «Комкон», каждая 

третья российская семья хотя бы раз в три месяца тратит деньги на игрушки. 

Кроме того, большой интерес у покупателей стали вызывать развивающие игры,  

а также игры для всей семьи.  

Исследование выявило, что чем меньше доход у семьи, тем больше денег  

в процентном соотношении в ней тратятся на ребенка. В некоторых семьях  

эта статья расходов превышает расходы на питание, а в ряде семей на ребенка 

уходит более 70% всех доходов. 

На российском рынке представлены различные виды продукции,  

его структура в настоящее время выглядит следующим образом:  

38% занимают куклы и мягкая игрушка, 24% - пластмассовые игрушки,  

19% - конструктор, 10% - настольные игры, 9% - видеоигры. Сегменты 

российского рынка игрушек отображены на рисунке 1.6. 



40 
 

 
Рисунок 1.6 – Сегменты российского рынка игрушек 

 

Большая популярность мягких игрушек обусловлена тем, что это товар  

не только для детей, который также является популярным у более старшей 

возрастной группы. Вторым по популярности сегментом являются пластмассовые 

игрушки. Третью позицию занимает конструктор. Стоит отметить,  

что эти сегменты имеют большой потенциал для развития и роста.  

На рисунке 1.7 продемонстрирован рост расходов в России на покупку 

игрушек за период 2012-2015 гг. по данным исследований «Комкон». 

 
Рисунок 1.7 – Затраты на покупку игрушек в период 2012-2015 гг. 
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Наблюдается положительная динамика показателя для российских 

производителей игрушек – с каждым годом покупатели готовы тратить больше 

денег на покупку игрушек. 

Доли специализированных магазинов и открытых рынков изображены  

на рисунке 1.8. 

 
Рисунок 1.8 – Места совершения покупки 

 

В основном детские игрушки покупаются в специальных детских магазинах.  

В последнее время они успешно занимают первое место по частоте покупок среди 

всех каналов сбыта игрушек. Более 80% покупателей в больших городах 

осуществляют покупки именно в специализированных магазинах.  

Обыкновенные открытые рынки, предлагающие продукцию низкого качества, 

в последние годы потеряли свою популярность и уступили место 

специализированным магазинам, в которых продаются лицензированные  

и недешёвые игрушки, но отличающиеся высоким качеством.  

В период 2011-2015 гг. объём продаж игрушек на российском рынке каждый 

год возрастал. Наибольшее увеличение показателя было зафиксировано  

в 2014 году – продажи выросли почти на 20% по сравнению с 2013 годом.  

В 2014 году был зафиксирован максимум продаж игрушек – 3,44 миллиардов шт. 

Уже в 2015 году число продаж снизилось по отношению к 2014 году на 9,4%  

и составило 3,11 миллиардов шт. В 2016-2017 гг. продолжился дальнейший спад 
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продаж – до 2,49 млрд шт. в 2017 г, что объясняется кризисной ситуацией  

в российской экономике. Однако, уже в ближайшем будущем ожидается 

восстановление рынка к докризисному уровню продаж. К 2020 году продажи 

детских игрушек оцениваются на уровне 3,6 млрд шт. Продажи детских товаров  

и в частности игрушек в ближайшие годы буду ограничены низким уровнем 

рождаемости, вызванным тем, что в фертильный возраст вступает малочисленное 

поколение женщин, родившихся в 1990-е годы.  

Также о положительной динамике российского рынка игрушек 

свидетельствуют следующие данные: объём рынка в настоящее время составляет 

примерно $1 млрд. согласно оценкам экспертов РБК. 

Несмотря на это, сегодня российский рынок игрушек по-прежнему  

не насыщен. Он занимает всего 10% от рынка детских товаров, который 

оценивается в $11-13 млрд. Что касается мировых масштабов, то мировой рынок 

игрушек составляет примерно $110 млрд. Получается, что объём российского 

рынка игрушек равен всего 1% мирового объёма продаж игрушек, что позволяет 

сделать вывод о неиспользованном потенциале. Распределение долей рынка 

показано на рисунке 1.9. 

 
Рисунок 1.9 – Доля российского рынка в мировом рынке игрушек 

 

Если оценивать возможности и перспективы российских производителей  

на иностранных рынках, то можно сказать, что максимально перспективным 
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следует считать экспорт развивающих игрушек, объём продаж которых растёт  

по всему миру. Кроме того, отечественные компании могут значительно 

увеличить уровень своего экспорта за счёт соответствующего предложения  

в соотношении цена/качество [13-16]. 

В завершении этого пункта на рисунке 1.10 были отмечены основные тренды и 

российского рынка игрушек. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рисунок 1.10  – Главные тренды российского рынка игрушек

 

1.4 Современные отечественные и зарубежные методики анализа 

            финансово-хозяйственной деятельности предприятия 

 

Анализ финансового состояния предприятия является наиболее эффективным 

способом для принятия решений по оптимизации деятельности компании  

в соответствии с её интересами. 

Основная цель финансового анализа – получение небольшого числа ключевых 

параметров, дающих объективную картину финансового состояния предприятия, 

его прибылей и убытков, изменений в структуре активов и пассивов. 
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Основными функциями финансового анализа являются: 

 объективная оценка финансового состояния, финансовых результатов, 

эффективности и деловой активности анализируемой компании;  

 выявление факторов и причин достигнутого состояния и полученных 

результатов;  

 подготовка и обоснование принимаемых управленческих решений  

в области финансов;  

 выявление и мобилизация резервов улучшения финансового состояния  

и финансовых результатов, повышения эффективности всей хозяйственной 

деятельности.  

Практика финансового анализа выработала основные методы чтения 

финансовых отчетов, среди них можно выделить следующие: 

 горизонтальный анализ;  

 вертикальный анализ;  

 анализ ликвидности и платежеспособности;  

 анализ финансовой устойчивости;  

 анализ деловой активности;  

 анализ рентабельности.  

Анализ динамики и структуры баланса 

Горизонтальный анализ заключается в сравнении каждой балансовой статьи  

с предыдущим периодом. Для этого составляется аналитическая таблица,  

в которой абсолютные балансовые показатели дополняются относительными 

темпами роста (снижения). Поскольку изучаются базисные темпы роста,  

то это позволяет анализировать динамику отдельных балансовых статей, а также 

прогнозировать их значения на будущий период. 

В вертикальном же анализе приоритетное внимание уделяется изучению 

относительных показателей. Цель данного анализа состоит в определении 

удельного веса статей в итоге баланса и оценки его колебаний. 
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Анализ ликвидности баланса 

Ликвидность определяется способностью предприятия быстро  

и с минимальным уровнем финансовых потерь преобразовать свои активы  

в денежные средства. Анализ ликвидности баланса заключается в сравнении 

средств по активу, сгруппированных по степени их ликвидности  

и расположенных в порядке убывания ликвидности, с обязательствами  

по пассиву, сгруппированными по срокам их погашения и расположенными  

в порядке возрастания сроков. Ликвидность баланса предприятия отражает  

его способность своевременно рассчитываться по долговым обязательствам.  

Для осуществления анализа активы баланса классифицируются по степени 

ликвидности. 

Активы классифицируются следующим образом:  

 А1 – быстрореализуемые активы (денежные средства и денежные 

эквиваленты и финансовые вложения (за исключением денежных эквивалентов));  

 А2 – среднереализуемые активы (дебиторская задолженность);  

 А3 – медленно реализуемые активы (запасы, налог на добавленную 

стоимость по приобретенным ценностям, прочие оборотные активы);  

 А4 – труднореализуемые активы (статьи раздела 1 «ВОА»).  

Пассивы же классифицируются по степени срочности обязательств: 

 П1 – наиболее срочные обязательства (кредиторская задолженность); 

 П2 – краткосрочные обязательства (заемные средства, оценочные 

обязательства, прочие обязательства);  

 П3 – долгосрочные обязательства (статьи раздела IV баланса);  

 П4 – постоянные (фиксированные) пассивы (статьи раздела III  

«Капитал и резервы», а также доходы будущих периодов из V раздела баланса). 

При этом должны соблюдаться условия абсолютной ликвидности, 

представленные формулой (1): 
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А1 > П1 

А2 > П2                                                         (1) 

А3 > П3 

А4 ≤ П4 

 

Также при анализе баланса на ликвидность необходимо обратить внимание на 

прочие показатели ликвидности. 

Например, такой важный показатель, как чистый оборотный капитал, который 

характеризует свободные средства, находящиеся в обороте предприятия.  

Рост данного показателя отражает повышение уровня ликвидности предприятия.  

Этот показатель рассчитывается по формуле (2): 

 

ЧОК = ОА – КО,                                                 (2) 

 

где ЧОК – чистый оборотный капитал;  

 ОА – стоимость оборотных активов;  

 КО – величина краткосрочных обязательств. 

Коэффициент абсолютной ликвидности (Кабс), показывающий, какую часть 

краткосрочных обязательств предприятие сможет погасить в ближайшее время. 

Данный коэффициент должен находиться в пределах от 0,15 до 0,2.  

Коэффициент рассчитывается по формуле (3): 

 

Кабс =
ДС+КФВ

КО
,                                                   (3) 

 

где Кабс – коэффициент абсолютной ликвидности;  

 КФВ – краткосрочные денежные вложения; 

 ДС – величина денежных средств. 

Коэффициент быстрой ликвидности (Кб) показывает на сколько возможно 

будет погасить текущие обязательства. Данный коэффициент рассчитывается  

по формуле (4): 
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Кб =
ДС+КФВ+ДЗ<12мес

КО
,                                           (4) 

 

где Кб – коэффициент быстрой ликвидности;  

 ДЗ – величина дебиторской задолженности. 

Коэффициент текущей ликвидности (Ктек) показывает запас финансовой 

прочности предприятия вследствие превышения оборотных активов  

над краткосрочными обязательствами. Он рассчитывается по формуле (5): 

 

Ктек =
ОА

КО
 ,                                                      (5) 

 

где Ктек – коэффициент текущей ликвидности;  

 ОА – величина оборотных активов. 

Анализ финансовой устойчивости 

Анализ финансовой устойчивости на определенную дату позволяет 

установить, насколько рационально предприятие управляет собственными  

и заемными средствами в течение периода, предшествующего этой дате.  

Важно, чтобы состояние источников собственных и заемных средств отвечало 

стратегическим целям предприятия, так как недостаточная финансовая 

устойчивость может привести к его неплатежеспособности. 

Различают 4 типа финансовой устойчивости:  

 абсолютная (1,1,1);  

 нормальная (0,1,1);  

 неустойчивая (0,0,1);  

 кризисная (0,0,0). 

Показатели финансовой устойчивости определяются путём сопоставления 

следующих показателей: 

 СОС – собственные оборотные средства;  

 ЧОК – чистый оборотный капитал;  

 ОИФЗ – общие источники формирования запасов. 
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Для определения степени устойчивости предприятия необходимо найти 

значения данных показателей. 

Наличие собственных оборотных средств на конец расчетного периода 

устанавливается по формуле (6): 

 

СОС = СК – ВОА,                                                (6) 

 

где СОС – собственные оборотные средства; 

 СК – собственный капитал;  

 BOA – внеоборотные активы. 

Общая величина основных источников формирования запасов включает в себя 

краткосрочные кредиты и займы, а также собственные и долгосрочные источники 

формирования. Она рассчитывается по формуле (7): 

 

ОИЗ = ЧОК + КрКиЗ,                                             (7) 

 

где КрКиЗ – краткосрочные кредиты и займы. 

Далее каждый из трех показателей сравнивается с нулем. В случае,  

если он оказывается больше нуля, трехфакторная модель принимает значение 1,  

а в случае, если показатель меньше нуля, то принимает значение нуля.  

При этом предприятие может обладать абсолютной, нормальной финансовой 

устойчивостью, пребывать в неустойчивом или кризисном финансовом 

состоянии.  

Кроме абсолютных показателей устойчивости есть смысл рассчитать также 

относительные показатели финансовой устойчивости. 

Коэффициент концентрации собственного капитала (финансовой 

независимости) (Кск) демонстрирует долю активов организации в валюте баланса, 

которые покрываются за счёт собственного капитала. По нормативу данный 

коэффициент должен быть больше, чем 0,5. Он рассчитывается по формуле (8): 
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КСК =
СК

ВБ 
,                                                        (8) 

 

где СК – величина собственного капитала;  

 ВБ – валюта баланса. 

Коэффициент зависимости от внешних обязательств (задолженности) (Кзс) 

показывает, сколько заемных средств приходится на 1 рубль собственных  

и рассчитывается по формуле (9): 

 

КЗС =
ЗК

СК
 ,                                                       (9) 

 

где ЗК – величина заемного капитала. 

Коэффициент соотношения собственных и заёмных средств 

(самофинансирования) показывает, какая часть деятельности организации 

финансируется за счет собственных средств. Он рассчитывается по формуле (10): 

 

КСЗ =
СК

ЗК 
 ,                                                     (10) 

 

Коэффициент обеспеченности собственными оборотными средствами (Косс) 

характеризует долю собственных оборотных средств в оборотных активах.  

По норме данный коэффициент должен быть больше или равен 0,4.  

Коэффициент обеспеченности собственными оборотными средствами 

рассчитывается по формуле (11): 

 

КСК =
СОС

ОА  
,                                                    (11) 

 

Показатели деловой активности 

Коэффициент оборачиваемости активов (Коба) характеризует скорость 

оборота всего авансируемого предприятием капитала и рассчитывается  

по формуле (12): 
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КобА =
Выр

А
,                                                   (12) 

 

где А – средняя стоимость активов за расчетный период;  

 Выр – выручка от реализации. 

Продолжительность одного оборота активов (Тоба) показывает 

продолжительность одного оборота всего авансируемого капитала.  

Он рассчитывается по формуле (13): 

 

Тоба =
Кд

Коба
,                                                  (13) 

 

где Кд – количество дней в расчетном периоде. 

Коэффициент оборачиваемости оборотных активов (Кобоа) показывает, 

сколько оборотов совершили оборотные средства за анализируемый период. 

Формула для его расчета (14): 

 

КобОА =
Выручка

ОА
,                                              (14) 

 

где ОА – средняя стоимость оборотных активов за расчетный период. OA 

Коэффициент оборачиваемости запасов (Кобз) рассчитывается  

по формуле (15): 

 

Кобз =
С/𝑐

Зап
,                                                  (15) 

 

где Зап – средняя стоимость запасов за расчетный период;   

 С/с – себестоимость реализации товаров. 

Коэффициент оборачиваемости дебиторской задолженности показывает число 

оборотов, совершаемых дебиторской задолженностью за рассматриваемый 

период и рассчитывается по формуле (16): 
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КобДЗ =
Выр

ДЗ
,                                                 (16) 

 

где  ДЗ – средняя стоимость дебиторской задолженности за расчетный период. 

Коэффициент оборачиваемости собственного капитала, характеризующий 

активность собственного капитала, рассчитывается по формуле (17): 

 

КобСК =
Выр

СК
,                                                 (17) 

 

где СК – средняя стоимость собственного капитала за расчетный период.  

Следующий коэффициент, требующий расчета, это коэффициент 

оборачиваемости кредиторской задолженности, он показывает, сколько оборотов 

необходимо компании для оплаты имеющейся задолженности.  

Формула для его расчета (18): 

 

КобКЗ =
С/с

КЗ
,                                                 (18) 

 

где КЗ – средняя стоимость остатка кредиторской задолженности за расчетный 

период. 

И, наконец, последним показателем деловой активности предприятия является 

фондоотдача (Фо). Она показывает, сколько продукции получает предприятие  

с каждого рубля, вложенного в основные средства. Она рассчитывается  

по формуле (19): 

 

Фо =
Выр

ОС
,                                                   (19) 

 

где ОС – средняя стоимость основных средств за расчетный период. 

Показатели оценки рентабельности 

В широком смысле слова понятие рентабельности означает прибыльность, 

доходность. Предприятие считается рентабельным, если доходы от реализации 
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продукции покрывают издержки производства и образуют сумму прибыли, 

достаточную для нормального функционирования предприятия. 

Так рентабельность реализации продукции (Rрп), характеризующая  

сколько прибыли приходится на 1 рубль вложенных затрат, рассчитывается  

по формуле (20): 

 

Rрр =
Приб

С/𝑐
,                                                 (20) 

 

где Приб – прибыль от реализации товара;  

 С/с – полная себестоимость реализованной продукции. 

Рентабельность продаж (Rпр) показывает какую сумму прибыли получает 

предприятие с каждого рубля проданной продукции, рассчитывается  

по формуле (21): 

 

Rпр =
Приб

Выр
,                                                 (21) 

 

где Выр – выручка от реализации товара. 

Рентабельность активов (Rа), характеризующая величину чистой прибыли, 

приходящейся на каждый рубль вложенных активов, рассчитывается  

по формуле (22): 

 

Rа =
ЧП

А
,                                                 (22) 

 

где ЧП – чистая прибыль;  

 А- среднегодовая стоимость активов. 

Рентабельность собственного капитала (Rск) показывает величину прибыли, 

которую получит предприятие на единицу собственного капитала, рассчитывается 

по формуле (23): 
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Rск =
ЧП

СК
,                                                 (23) 

 

где СК - среднегодовая стоимость собственного капитала [17].  

 

Выводы по главе 1 

 

Российские промышленные предприятия сегодня поставлены перед 

необходимостью решать проблемы экономического развития, связанные  

с нематериальными активами.  

На сегодняшний день инновационная деятельность предприятий – один  

из ключевых факторов успеха в конкурентной борьбе. Нематериальные активы 

играют одну из главных ролей в успехе и эффективности деятельности 

предприятия. 

ОАО «Весна» – фабрика по производству игрушек, являющееся средним 

предприятием.  

При анализе отечественного и зарубежного рынка игрушек были выявлены 

следующие тенденции:  

 Общий рост рынка; 

 Рост сегментов конструктора и настольных игр; 

 Успехи крупных российских производителей в европейском экспорте; 

 Рост доли отечественных производителей на российском рынке; 

 Большое количество малых предприятий; 

 Рост доли лицензионной продукции; 

Отечественный рынок детских игрушек является высоко конкурентным,  

но ненасыщенным. Основная часть производителей размещаются в Московской  

и Ленинградской областях. В России действуют более 1200 предприятий, 

большинство из которых являются малыми. Общий объём отечественного рынка 

игрушек составляет 1 миллиард. долларов. 
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2 АНАЛИЗ ФИНАНСОВО-ХОЗЯЙСТВЕННОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ  

ОАО «ВЕСНА» 

2.1 Характеристика компании и анализ финансового состояния предприятия 

 

Фабрика игрушек «Весна» – один из лидеров в производстве кукол в России. 

Ежегодно с конвейера фабрики сходит свыше миллиона кукол. Сочетая  

в производстве традиции и современные технологии, компания создает игрушки, 

передающие национальный колорит и культуру. 

Миссия ОАО «Весна» - это создание и выпуск безопасных игрушек высокого 

качества на уровне лучших отечественных и мировых образцов, 

удовлетворяющих непрерывно изменяющиеся запросы потребителя, 

формирующих и развивающих творческие способности и интеллект детей. 

Основными видами деятельности предприятия являются: 

 производство потребительских товаров; 

 производство детской игрушки; 

 производство швейных изделий;  

 производство ПВХ-пластизоли;  

 коммерческая деятельность. 

Производство и реализация игрушек свыше 1200 наименований для детей.  

В ассортименте: куклы пластмассовые и мягко-набивные, перчаточные куклы для 

детского кукольного театра; игрушки из меха; развивающие игры, предметы 

детского творчества; игрушки металлические и пластмассовые; карнавальные 

костюмы, детские спортивные мячи; настольно-печатные игры. Оказываются 

услуги по изготовлению имиджевых игрушек. Компания имеет возможность 

обеспечения детских дошкольных образовательных учреждений продукцией  

в соответствие с направлениями федеральных государственных образовательных 

стандартов. 

Главными конкурентными преимуществами организации являются: 

 высокое качество выпускаемых товаров социальной и культурной 

значимости; 
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 единый производственный цикл от создания образа до продажи; 

 безопасность сырья и сертификация выпускаемой продукции. 

Поиск и внедрение новых направлений в технологии и производстве. 

Среднегодовая численность работающих за 2016 год –  608 человек. 

ОАО «Весна» - организация, ориентированная на: 

 поддержание долгосрочных взаимовыгодных отношений с постоянными 

партнерами, расширение рынков сбыта и привлечение новых потребителей 

конкурентоспособной продукции ее высоким качеством и постоянно 

расширяющимся ассортиментом в необходимых для удовлетворения 

потребителей объемах; 

 постоянное улучшение процессов СМК, систематическое 

совершенствование технологических процессов и производственной среды; 

 непрерывное повышение компетенции персонала, непосредственно 

задействованного в процессах, влияющих на качество продукции; 

 четкое определение и распределение ответственности и полномочий, 

повышение исполнительской дисциплины каждого сотрудника организации  

за выполнение порученной ему работы; 

 вовлечение работников всех уровней в развитие системы менеджмента 

качества, укрепление в них доверия к руководству и сознания собственной 

принадлежности к корпоративным ценностям организации; 

 обеспечение соответствия деятельности организации законодательным  

и нормативным требованиям в области экологической безопасности  

и охраны окружающей среды; 

 соблюдение применимых законодательных и принятых организацией 

требований, связанных со значимыми экологическими аспектами; 

 постоянное совершенствование системы экологического менеджмента  

и обеспечение ее соответствия требованиям ГОСТ Р ИСО 14001-2007  

(ISO 14001:2004); 
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 снижение рисков возникновения возможных аварий и чрезвычайных 

ситуаций, связанных с негативным воздействием на окружающую среду; 

 обеспечение необходимого уровня готовности сил и средств аварийного 

реагирования руководства и персонала для предотвращения и ликвидации 

чрезвычайных ситуаций; 

 рациональное использование сырья, материалов, природных  

и энергетических ресурсов; 

 обеспечение открытости и доступности информации о деятельности 

организации в области охраны окружающей среды и экологической 

безопасности; 

 постоянное улучшение технологических процессов и мониторинг 

экологических показателей с целью сокращения удельных выбросов  

в окружающую среду и снижения их влияния на здоровье работников; 

 участие всех уровней персонала организации в обеспечении 

функционирования системы экологического менеджмента путем 

систематического повышения знаний и компетентности. 

Открытое акционерное общество «Весна» - предприятие по производству 

игрушек, отсчитывающее свою трудовую историю с 1942 года с артели 

«Игрушка». Пройдя ряд преобразований и реорганизаций в существующем виде 

открытое акционерное общество «Весна» зарегистрировано 9 июля 2005 года. 

    Высокое качество и безопасность игрушек – остается главным 

конкурентным преимуществом компании. Для этого на предприятии действует 

трехступенчатая система контроля качества. Входной контроль обеспечивает 

использование исключительно сертифицированного сырья и материалов. Чистота 

производственного процесса контролируется силами специалистов лаборатории 

предприятия. Сертификацию готовой продукции осуществляют сторонние 

лаборатории. Кроме того, ежегодно проходит инспекционный контроль 

ассортимента и специальный контроль производственных процессов. 
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    Поставка игрушек производится в 70 регионов России и в страны СНГ 

(Беларусь, Казахстан, Киргизия, Армения). ОАО «Весна» является членом 

Национальной ассоциации игрушечников России с 2002 года. 

    «Весна» – один из популярных маршрутов среди туристов, посещающих 

Кировскую область. Музей фабрики «Весна», являясь частью образовательного 

пространства, проводит как ознакомительные производственные экскурсии,  

так и творческие лаборатории для детей и студентов по созданию игрушки.   

Девальвация российской валюты, высокая доля импортного сырья  

при производстве игрушки, неопределенность ситуации, снижение 

покупательской способности населения, высокие риски – характеристика 

экономики 2015 года. По итогам 2015 года ВВП России снизился по сравнению  

с прошлым годом на 3,7%. Инвестиции в основной капитал в РФ в 2015 году 

сократились на 8,4%, промышленное производство за 2015 год снизилось  

по сравнению с 2014 годом на 3,4%. 

    Общая экономическая ситуация в российской экономике не могла  

не сказаться на деятельности ОАО «Весна». Однако для финансово устойчивых 

предприятий, выпускающих конкурентоспособную качественную продукцию, 

появились неплохие шансы для продвижения отечественной продукции на рынке. 

Вовремя принятые меры по усилению коммерческой службы в ОАО «Весна» 

позволили в сложившейся ситуации увеличить продажи игрушки на 32,4%, 

выпуск продукции на 37,0%. В таблице 2.1 показан ассортиментный выпуск 

продукции на фабрике «Весна» [18-19]. 

Таблица 2.1- Выпуск продукции по категориям товара 

 

Категория товара Ед. изм. 2015 год 2016 год Темп роста, % 

Кукла пластмассовая 
тыс. шт. 1 147,50 1 057,00 108,60 

тыс. руб. 644 969,00 461 064,00 139,90 

Кукла мягконабивная 
тыс. шт. 20,00 31,90 62,70 

тыс. руб. 15 547,00 22 234,00 69,90 
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Окончание таблицы 2.1 

 
Категория 

товара 
Ед. изм. 2015 год 2016 год Темп роста, % 

Меховая 

игрушка 

тыс. шт. 5,00 9,90 50,50 

тыс. руб. 2 442,00 4 027,00 60,60 

Полиэтиленовая 

игрушка 

тыс. шт. 11,80 8,10 145,70 

тыс. руб. 1 926,00 1 228,00 156,80 

Игрушка ПВХ 
тыс. шт. 221,50 58,90 376,10 

тыс. руб. 6 225,00 2 273,00 273,90 

Кукольный 

театр 

тыс. шт. 27,80 18,60 149,50 

тыс. руб. 13 228,00 5 825,00 227,10 

Карнавальные 

костюмы 

тыс. шт. 1,80 4,60 39,10 

тыс. руб. 1 855,00 2 224,00 83,40 

Мячи 
тыс. шт. 8,30 5,50 150,90 

тыс. руб. 712,00 443,00 160,70 

Одежда для 

кукол 

тыс. шт. 1,20 7,90 15,20 

тыс. руб. 512,00 2 384,00 21,50 

Прочее 
тыс. шт. 0,60 0,10 600,00 

тыс. руб. 10,00 27,00 37,00 

ИТОГО 
тыс. шт. 1 445,40 1 202,40 120,20 

тыс. руб. 687 426,00 501 729,00 137,00 

 

Ассортимент ОАО «Весна» в натуральном изображении на 2016 год 

изображён на рисунке 2.1. 

 
Рисунок 2.1 – Ассортимент ОАО «Весна» в натуральном выражении 
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Наибольшую долю после пластмассовых кукол в натуральном выражении 

занимают игрушки из ПВХ. По данным Росконтроля данный тип игрушек 

считается небезопасным и вредным для детей. Из таблицы мы видим,  

что в 2016 году компания сильно сократила их выпуск по сравнению с 2015 годом  

(на 162,6 тыс. шт. в год). В будущем они будут вытесняться с рынка  

как некачественные. [20]. 

На данный момент в ассортименте компании совсем не представлены 

конструкторы, но руководство организации, наблюдая за трендами рынка, решили 

расширить свой ассортимент и вложились в разработку патента одного из видов 

конструктора. 

Анализ динамики и структуры баланса 

Динамика состава и структуры имущества предприятия ОАО «Весна» 

представлена в приложении Б. 

Проанализируем состояние предприятие за последние три года, на протяжении 

трёх лет наблюдается значительный рост показателей.  В первую очередь 

рассмотрим валюту баланса. В 2014 году валюта баланса увеличилась  

с 709 556 тыс. руб. до 864 179 тыс. руб. (т.е. на 21,79%), в основном это 

произошло за счет роста денежных средств и увеличения нераспределенной 

прибыли. В 2015 году ВБ баланса претерпела еще большее увеличение  

с 864 179 тыс. руб. до 1 067 849 тыс. руб. (23,57%), это было также обусловлено 

ростом денежных средств и нераспределенной прибыли. В 2016 динамика роста 

продолжилась, ВБ выросла с 1 067 849 тыс. руб. до 1 279 254 тыс. руб. (19,8%), 

организация продолжила наращивать денежные средства и нераспределенную 

прибыль, кроме этого стоит отметить рост запасов с 117 593 тыс. руб.  

до 205 118 тыс. руб.             

В 2014 выручка увеличилась незначительно, всего на 0,28% с 519 248 тыс. руб. 

до 520 678 тыс. руб. С 2015 года наблюдается значительный рост выручки  

на 168 709 тыс. руб. с 520 678 до 689 387 тыс. руб. (32,4%). В 2016 зафиксировано 

еще большее увеличение на 272 538 тыс. руб. с 698 387 тыс. руб.  
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до 961 925 тыс. руб. (39,53%). Чистая прибыль за три года увеличилась примерно 

в 1,3 раза со 156 719 тыс. руб. до 204 998 тыс. руб. (30,8%). Для наглядности 

изобразим динамику баланса на рисунке 2.2.  

 
Рисунок 2.2 – Динамика показателей в период с 2014-2016 гг. 
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Рисунок 2.3 – Соотношение ВОА и ОА за 2014-2016 гг. 

 

Из графика видно, что основную часть активов занимают оборотные активы, 
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мобильности обусловлена наращиванием ликвидных активов. 

Структура активов организации в разрезе основных групп представлена  

ниже на рисунке 2.4. 

 
Рисунок 2.4 – Структура активов ОАО «Весна» за 2014-2016 гг. 
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Наибольший удельный вес занимают денежные средства, на 2016 год  

они составляют 63,9 %, далее следуют запасы – 16,07%, дебиторская 

задолженность – 12,36%, основные средства – 7,2%, нематериальные активы 

имеют наименьший вес и занимают всего 0,16%. 

Рассмотрим структуру внеоборотных активов. Основная статья в этом разделе 

– основные средства (7,2%). В 2014 году было выявлено незначительное падение 

значения основных фондов организации с 80 442 тыс. руб. до 75 618 тыс. руб. 

(уменьшение на 11,34%), что может быть связано с амортизацией. В 2016 году 

уровень основных средств вырос с 76 387 тыс. руб. до 92 060 тыс. руб., что может 

говорить о закупе нового оборудования.  Структура внеоборотных активов 

представлена на рисунке 2.5.   

 
Рисунок 2.5 – Структура ВОА за 2014-2016 гг. 
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при снижении общей эффективности управления активами за счет омертвления 

капитала. Запасы растут медленнее выручки, что может свидетельствовать  

о действительном повышении оборачиваемости текущих запасов. Финансовые 

вложения практически отсутствуют. Невысокая доля дебиторской задолженности 

говорит преимущественно о наличии авансов полученных – практики 

предоплаты. Структуру оборотных активов изобразим на рисунке 2.6. 

 
Рисунок 2.6 – Структура ОА за анализируемый период, тыс. руб. 
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Рисунок 2.7 – Структура пассива баланса за 2012-2014 гг. 
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Таблица 2.2 – Группировка долгосрочных и краткосрочных пассивов и активов 

В тысячах рублей 

Долгосрочные Активы Долгосрочные Пассивы 

85 039 1 010 889 

Краткосрочные Активы Краткосрочные Пассивы 

982 810 56 960 

  

Из таблицы видно, что есть нарушение в пользу финансирования 

долгосрочными пассивами оборотных активов. Это может говорить о низком 

уровне эффективности управления предприятием при снижении рисков 

неликвидности. 

Далее проверим соответствие золотому правилу экономики, 

 согласно формуле (24): 

 

ТР прибыли > ТР выручки > ТР валюты баланса > 100%.               (24) 

 

По состоянию на 2016 год данная формула (25) будет выглядеть следующим 

образом:  

 

104,53% < 139,53% > 119,8% > 100%.                             (25) 

 

Два из трёх неравенств соблюдаются. Темп роста валюты баланса и выручки 

свидетельствует о расширении деятельности и эффективном использовании 

имущества соответственно. Темп роста прибыли, отстающий от темпа роста 

выручки, говорит о недостаточной степени эффективности управления 

финансовыми ресурсами, у компании очень большое количество 

незадействованных денежных средств.  

Анализируя таблицы из приложения Б отчет о прибылях и убытках, можно 

заметить, что выручка растет, так в 2014 году она составила 520 678 тыс. руб.,  

в 2015 – 689 387 тыс. руб., к концу 2016 поднялась до 961 925 тыс. руб.,  

т.е. показатель увеличился с 2014 года на 84,74%. 

Себестоимость продаж растет медленнее выручки, в 2014 году она меньше 

выручки на 172 902 тыс. руб., на конец 2016 года выручка превышает 
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себестоимость на 394 899 тыс. руб., это обуславливается увеличением объёма 

производства вкупе со снижением материалоемкости изготовления деталей. 

На начало и конец периода значение показателя валовая прибыль было 

положительным – 172 902 тыс. руб. и 394 899 тыс. руб. В результате отмечалось 

увеличение прибыли на 221 997 тыс. руб. (128,39%), что свидетельствует о том, 

что предприятие с легкостью преодолело порог рентабельности в эти года. 

Величина чистой прибыли увеличивается из года в год. В 2014 году  

она составляла 156 719 тыс. руб., в 2015 увеличилась на 39 399 тыс. руб.,  

в 2016 году динамика роста замедлилась, прирост прибыли составил  

8 880 тыс. руб., всего показатель вырос на 30,8%. Замедление роста в 2016 году 

вызвано ростом коммерческих и управленческих расходов, а также убытком  

из-за отрицательной курсовой разницы.  

Для наглядности изобразим динамику показателей на рисунке 2.8. 

 
Рисунок 2.8– Динамика выручки, себестоимости и прибылей за 2014-2016 гг. 

 

Анализ ликвидности баланса 

Группировка статей баланса объекта исследования по степени ликвидности 

представлена в таблице 2.3. 
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Таблица 2.3 – Группировка статей баланса по степени ликвидности 

В тысячах рублей 

Актив 
На конец 

2014 года 

На конец 

2015 года 

На конец 

2016 года 
Пассив 

На конец 

2014 года 

На конец 

2015 года 

На конец 

2016 года 

А1 579 858 727 463 817 497 П1 37 372 48 465 53 458 

А2 87 816 137 064 159 637 П2 6 886 8 495 11 069 

А3 116 441 118 283 205 701 П3 2 577 2 409 2 810 

А4 80 064 85 039 96 419 П4 817 344 1 008 480 1 211 917 

Валюта 

баланса 
864 179 1 067 849 1 279 254 

Валюта 

баланса 
864 179 1 067 849 1 279 254 

 

Далее после составления группировки затрат необходимо провести анализ 

ликвидности баланса объекта исследования. Такой анализ приведен в таблице 2.4. 

Таблица 2.4 – Анализ ликвидности баланса 

 

Норма На конец 2014 года На конец 2015 года На конец 2016 года 

А1 ≥ П1 > > > 

А2 ≥ П2 > > > 

А3 ≥ П3 > > > 

А4 ≤ П4 < < < 

 

Так как обязательным условием абсолютной ликвидности баланса является 

выполнение первых трех неравенств (последнее неравенство носит 

балансирующий характер), то ликвидность баланса на протяжении всего 

наблюдаемого периода является абсолютной. Из таблицы видно, что компания  

с легкостью сможет покрыть свои обязательства в случае их возникновения. 

Однако на практике менее ликвидные активы не могут заменить более ликвидные 

средства. Анализируя данные, представленные в таблице 6, следует отметить,  

что на протяжении трех лет баланс ОАО «Весна» является ликвидным,  

т.к. выполняется первое, второе, третье и четвертое из соотношений, при которых 

баланс считается абсолютно ликвидным. 

Выполнение первого неравенства говорит о наличии у компании достаточного 

количества денежных средств для покрытия наиболее срочных обязательств  

и свидетельствует о платежеспособности предприятия. 
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Выполнение второго неравенства говорит о наличии быстро реализуемых 

активов и, как правило, свидетельствует о способности рассчитываться  

по краткосрочным обязательствам. 

Выполнение третьего неравенства говорит о том, что организация способна 

рассчитываться со своими кредиторами по долгосрочным обязательствам. 

Выполнение четвертого неравенства говорит о том, что у компании 

достаточно собственных оборотных средств для покрытия потребности  

в оборотных активах. 

Следовательно, можно сделать вывод, что повышение ликвидности баланса 

ОАО «Весна» свидетельствует о росте финансовой устойчивости  

и платежеспособности компании. 

Также при анализе баланса на ликвидность необходимо обратить внимание на 

прочие показатели ликвидности. Все показатели оценки ликвидности приведены  

в таблице 2.5. 

Таблица 2.5 – Показатели оценки ликвидности 

 

Показатель 

ликвидности 

Норматив 

значения 
2014 год 2015 год 2016 год 

Чистый оборотный 

капитал, тыс. руб. 
- 660 629 832 854 1 022 079 

Абсолютная (Кал), % 0,1-0,5 11,31 12,92 12,72 

Быстрая (Кбл), % 0,8-1 13,04 15,11 15,14 

Текущая (Ктл), % 1,5-2 15,80 17,46 17,83 

 

Итак, возрастание ЧОК говорит о значительном повышении уровня 

ликвидности предприятия. Коэффициент абсолютной ликвидности, рассчитанный 

для ОАО «Весна» за исследуемый период, показывает неплохую динамику роста, 

что говорит о том, что предприятие с каждым годом наращивает свои 

возможности по погашению своих задолженностей в краткосрочной перспективе. 

Следовательно, можно сделать вывод, что предприятие в состоянии своими 

наиболее ликвидными активами покрыть задолженность в краткие сроки. Однако, 

значение коэффициента значительно выше нормы. 
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Коэффициент быстрой ликвидности на предприятии за анализируемый период 

также опережает нормативные значения в 2014-2016 годах. Настолько высокое 

значение показателя связано с тем, что у ОАО «Весна» на протяжении всего 

исследуемого периода происходит наращивание денежных средств и рост 

дебиторской задолженности. К концу 2016 года предприятие способно оплатить 

1514% своей задолженности из оборотных активов. 

Коэффициент текущей ликвидности показывает, какую часть текущих 

обязательств по кредитам и расчетам можно погасить, мобилизовав  

все оборотные средства в течение определенного периода. Анализ 2014-2016 

годов показывает, что коэффициент завышен во много раз и имеет значение  

15,8, 17,46 и 17,83, то есть имеющиеся активы могут в полной мере удовлетворить 

текущие обязательства в течение года. Рост коэффициента в исследуемом периоде 

связан со стремительным увеличением величины текущих активов по отношению 

к краткосрочным пассивам предприятия. 

Делая вывод по показателям ликвидности, можно сказать, что предприятие  

на протяжении всего периода имеет избыточный уровень ликвидности баланса.  

Анализ финансовой устойчивости 

Изучая излишек или недостаток средств для формирования запасов, 

устанавливаются абсолютные показатели финансовой устойчивости – таблица 2.6. 

Таблица 2.6 – Показатели для анализа финансовой устойчивости 

В тысячах рублей 

Показатель 2014 год 2015 год 2016 год 

ВОА+Запасы+НДСпр 196 505 203 322 302 120 

Абсолютная ФУ 817 344 1 008 480 1 211 917 

Нормальная ФУ 819 921 1 010 889 1 214 727 

Неустойчивая ФУ 826 807 1 019 384 1 225 796 

Кризисная ФУ 864 179 1 067 849 1 279 254 

 

Абсолютный тип финансовой устойчивости говорит о том, что у организации 

имеется в наличии такое количество собственного капитала в источниках 

финансирования деятельности, что она не несет никаких рисков 

неплатежеспособности. Данная ситуация означает, что предприятие может 
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вовремя расплатиться со своими кредиторами по всем обязательствам.  

Однако, стоит отметить, что абсолютная финансовая устойчивость не является 

полностью положительным показателем, так как показывает недостаточную 

эффективность управления финансами организации. 

Кроме абсолютных показателей устойчивости есть смысл рассчитать также 

относительные показатели финансовой устойчивости. Показатели финансовой 

устойчивости, рассчитанные для ОАО «Весна», приведены в таблице 2.7.  

Таблица 2.7 – Показатели финансовой устойчивости 

 

Показатель Норматив 2014 год 2015 год 2016 год 

Концентрация СК 0,5 0,94 0,95 0,95 

Мультипликатор СК 2 1,06 1,06 1,06 

Концентрация ЗК 0,5 0,06 0,05 0,05 

Концентрация ПМ 0,75 0,94 0,95 0,95 

Соотношение ЗК и СК 1 0,06 0,06 0,06 

Соотношение СК и ЗК 1 15,67 17,19 17,52 

СОС, тыс. руб. - 658 073 830 361 1 019 470 

ЧОК, тыс. руб. - 660 629 832 854 1 022 079 

Обеспеченность ОА за счет 

СОС 
0,4-0,6 0,93 0,94 0,94 

Обеспеченность запасов 

источниками их 

формирования 

0,6-0,8 5,40 7,11 6,31 

Маневренность СК - 0,89 0,91 0,92 

 

1) Концентрация собственного капитала сильно опережает нормативное 

значение (0,5), доля собственного капитала в валюте баланса у предприятия очень 

высока (95%), что положительно сказывается на финансовой устойчивости. 

Отрицательной динамики не наблюдается, но данный показатель в течение  

трех отчетных периодов практически не изменился. 

2) Мультипликатор собственного капитала показывает, что общий капитал 

предприятия значительно (в среднем немногим больше, чем в 1 раз за один 

отчетный период) превосходит собственный капитал во всех отчетных периодах. 
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Динамика показателя показывает, что никаких изменений в этом направлении  

не происходит. 

3) Концентрация заемного капитала сильно ниже нормативного значения (0,5). 

Заемный капитал имеет гораздо меньшую долю (в среднем 0,05 за один отчетный 

период) в валюте баланса, чем собственный капитал, что делает предприятие 

финансово-независимым от кредиторов. Динамика показателя за три отчетных 

периода остается на прежнем уровне. 

4) Концентрация перманентного капитала показывает степень покрытия 

инвестиций и долгосрочную финансовую устойчивость организации. Показатель 

находится выше норматива (0,95), динамика никак не меняется.  

5) Соотношение заемного капитала и собственного капитала значительно ниже 

нормы. Заемный капитал в каждом отчетном периоде занимает всего 6% пассива 

баланса, что показывает высокий дисбаланс в пассивах организации.  

6) Соотношение собственного капитала и заемного капитала значительно 

выше нормы. Доля собственного капитала у предприятия очень высока. Данный 

показатель обеспечивает избыточную финансовую устойчивость предприятия. 

7) Собственные оборотные средства положительны, т.е. собственного 

капитала предприятия достаточно на финансирование оборотных активов. 

Текущая деятельность предприятия финансируется за счет собственных средств. 

Динамика показателя оценивается положительно, так как СОС увеличивается на 

протяжении всех трех отчетных периодов.   

8) Чистый оборотный капитал положителен. Положительная величина чистого 

оборотного капитала означает наличие финансовых источников, потенциально 

готовых к финансированию вложений в оборотные активы. С каждым годом 

наблюдается увеличение показателя, что является негативным фактором, так как  

в каждый определенный момент времени величина ЧОК должна быть равна нулю 

(что означает полную загрузку капитала в оборотные активы).  

9) Обеспеченность оборотных активов за счет собственных оборотных 

средств. Положительное значение коэффициента СОС свидетельствует о том,  
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что все внеоборотные средства организации и, большая часть оборотных 

активов сформированы за счет собственных источников. Улучшение финансового 

положения предприятия невозможно без эффективного управления оборотным 

капиталом, основанного на выявлении наиболее существенных факторов  

и реализации мер по повышению обеспеченности предприятия собственными 

оборотными средствами.  

10) Обеспеченность запасов за счет собственных источников формирования 

отражает долю запасов и затрат, покрытых собственными оборотными 

средствами. Предприятие способно формировать запасы и другие затраты за счет 

собственного капитала.  

11) Маневренность собственного капитала. Мобильность оборотных может 

осуществляться за счет собственных оборотных средств.  

Данные коэффициентного анализа финансовой устойчивости подтверждают 

результат безкоэффициентного анализа - абсолютный тип финансовой 

устойчивости предприятия. По всем показателям наблюдается положительный 

результат. Динамика показателей за исследуемый период стабильна, сильных 

сдвигов не наблюдается. 

Итак, предприятие совершенно не зависит от внешних источников.  

Это подтверждается большими значениями коэффициентов финансовой 

независимости и самофинансирования, обеспеченности собственными 

оборотными средствами.  

Показатели деловой активности 

Показатели деловой активности предприятия дают понять, как активно 

предприятие использует свои возможности, как эффективно использует свое 

имущество. Деловая активность предприятия в финансовом аспекте проявляется, 

прежде всего в скорости оборота его средств. Анализ деловой активности 

заключается в исследовании уровней и динамики разнообразных коэффициентов 

оборачиваемости. Показатели деловой активности предприятия представлены  

в таблице 2.8. 
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Таблица 2.8 – Показатели оборачиваемости активов  

 

Показатель 

  

2014 год 2015 год 2016 год 

Коб 
Тоб, 

дни 
Кзак Коб 

Тоб, 

дни 
Кзак Коб 

Тоб, 

дни 
Кзак 

Оборачиваемость 

активов 
0,66 544,04 1,51 0,71 504,45 1,4 0,82 439,20 1,22 

Оборачиваемость 

капитала 
0,66 544,04 1,51 0,71 504,45 1,4 0,82 439,20 1,22 

Оборачиваемость 

ВОА 
6,38 56,41 0,16 8,35 43,11 0,12 10,60 33,95 0,09 

Оборачиваемость 

ОА 
0,74 487,63 1,35 0,78 461,34 1,28 0,88 405,24 1,13 

Оборачиваемость 

СК 
0,71 511,41 1,42 0,78 461,34 1,28 0,86 415,49 1,15 

Капиталоотдача 

инвест. капитала 
0,70 513,17 1,43 0,75 478,03 1,33 0,86 416,46 1,16 

Оборачиваемость 

КЗ 
9,13 39,41 0,11 10,13 35,53 0,1 11,12 32,35 0,09 

Оборачиваемость 

ДЗ 
6,74 53,43 0,15 6,21 57,94 0,16 6,54 54,98 0,15 

Оборачиваемость 

Запасов 
2,85 126,15 0,35 3,72 96,75 0,27 3,51 102,57 0,28 

Оборачиваемость 

сырья и 

материалов 

4,82 74,67 0,21 5,71 63,034 0,18 5,17 69,54 0,19 

Оборачиваемость 

НЗП 
34,55 10,42 0,03 41,28 8,72 0,02 42,24 8,52 0,02 

Оборачиваемость 

ГП 
11,66 30,86 0,09 16,07 22,39 0,06 15,68 22,94 0,06 

Оборачиваемость 

ДС 
1,03 349,03 0,97 1,05 341,02 0,95 1,246 288,86 0,8 

 

1) Активы предприятия  

Коэффициент оборачиваемости активов характеризует эффективность 

использования активов с точки зрения объёма продаж. Наблюдается 

положительная динамика. В 2014 году с одного рубля активов предприятие имеет 

66 копеек выручки, в 2015 –71 копейку, а в 2016 году – 82 копейки.  

Период оборачиваемости активов в целом за 2014 год составил 544 дня.  

За данный период всё имущество предприятия возмещается в виде выручки.  

В 2015 году период оборачиваемости упал и составил 504 дней, а в 2016 году 

снизился до 439 дней. Коэффициент закрепления в 2014 году составил 1,51.  
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151% выручки связано в балансе в виде активов предприятия.   

К 2016 году коэффициент снизился до 1,22. 

2) Капитал 

Показывает, сколько рублей выручки приносит каждый рубль привлеченных 

финансовых ресурсов. Значения показателей капитала будут равны показателям 

активов. Так как пассив сам по себе не генерирует выручку, но используется для 

финансирования активов, которые генерируют выручку, повысить коэффициент 

оборачиваемости капитала можно только за счет роста оборачиваемости активов. 

3) Внеоборотные активы 

Фондоотдача показывает, сколько продукции получает организация с каждого 

рубля, вложенного в основные средства.  В 2014 году каждый рубль 

внеоборотных активов принес 6,38 рубля выручки, что является хорошим 

результатом. Далее наблюдается падение рост до 10,6 в 2016 году из-за резкого 

роста выручки.  

Коэффициент фондоёмкости показывает, сколько копеек нужно вложить  

в основные средства, чтобы получить 1 рубль выручки. В 2014 году коэффициент 

фондоёмкости составил 0,16 копейки и уменьшился в 2016 году до 0,09 копейки.  

4) Оборотные активы 

Коэффициент оборачиваемости оборотных активов (ОА) показывает, сколько 

оборотов совершили оборотные средства за анализируемый период. В 2014 году 

данный коэффициент составляет 0,74, а в 2016 году – 0,89, это говорит  

об ускорении оборачиваемости оборотных активов – положительная тенденция, 

величина оборотных активов почти однократно возвращается в виде выручки. 

Период оборота оборотных активов уменьшился в 2016 году по сравнению  

с 2014 годом на 82 дня. Коэффициент закрепления в 2014 году составил 1,35. 

135% выручки закреплено в балансе в виде оборотных активов в 2014 году.  

В 2016 уже 113% выручки. 
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5) Собственный капитал  

Коэффициент оборачиваемости в 2014 году равен 0,7. Каждый рубль, 

инвестированный в предприятие собственниками приносит 70 копеек выручки.  

В дальнейшем наблюдается динамика незначительного подъёма, в 2016 году  

он составил 0,87. Капиталоотдача СК находится на низком уровне. В данном 

случае повысить его можно за увеличения наращивания доли заемных средств  

в пассиве баланса организации. Период оборачиваемости собственного капитала  

в 2016 году составил 415 дней, то есть за этот срок СК возмещается в виде 

выручки.  

6) Кредиторская задолженность 

Один рубль кредиторской задолженности в 2014 году генерирует 9,19 рублей 

себестоимости. Период оборота в 2014 составил 39 дней, что показывает среднюю 

отсрочку платежа, предоставляемую поставщиками. К 2016 году данная статья 

стала генерировать 11,12 рублей себестоимости. 10% себестоимости закреплено  

в балансе в виде кредиторской задолженности в среднем в каждом году. 

7) Запасы 

Коэффициент оборачиваемости запасов отражает скорость реализации этих 

запасов. В 2014 году этот показатель равен 2,85, в 2016 году вырос  

до 3,51 оборота. Срок хранения запасов уменьшился на 24 дня  

(2014 год – 126 дней, 2016 год – 102 дня). Коэффициент вырос вследствие 

сокращения материалоемкости продукции на производстве. 

8) Дебиторская задолженность 

По коэффициенту оборачиваемости дебиторской задолженности определяют, 

сколько раз в среднем дебиторская задолженность превращалась в денежные 

средства в течение отчетного периода. Оборачиваемость ДЗ В 2014 году равна 

6,74 оборотам, а в 2016г. – 6,55, то есть оборачиваемость дебиторской 

задолженности остается примерно на том же уровне. Период оборота ДЗ составил 

в среднем 54 дня в год. Коэффициент закрепления в среднем составил 0,15,  

т.е. 15% выручки связано в балансе в виде дебиторской задолженности каждый 
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год, что является приемлемым показателем для данного вида деятельности 

организации. 

На рисунке 2.9 показано сравнение периода оборачиваемости дебиторской  

и кредиторской задолженностей.  

 
Рисунок 2.9 – Периоды оборачиваемости КЗ и ДЗ 

 

Исходя из графика следует отметить, что на протяжении исследуемого 

периода оборачиваемость кредиторской задолженности выше оборачиваемости 

дебиторской в среднем на 1,56 оборота. Это означает, что контрагенты 

расплачиваются с предприятием медленнее, чем предприятие с ними.  

В таблице 2.9 представлена продолжительность хозяйственных циклов 

предприятия.  

Таблица 2.9 – Хозяйственные циклы ОАО «Весна» 

В днях 

Показатель 2014 год  2015 год 2016 год 

Производственный цикл 115,95 94,15 101,01 

Операционный цикл 169,39 152,09 155,99 

Финансовый цикл 129,98 116,55 123,63 

 

Производственный цикл по итогу отчетных периодов уменьшился и составил 

101,01 день, что связано с уменьшением периода оборачиваемости запасов 

материалов, незавершённого производства и готовой продукции.  
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Поскольку величина операционного цикла значительно превосходит величину 

производственного, то можно сделать вывод о предоставлении отсрочки платежа. 

В целом, производственный и операционные циклы достаточно велики,  

такая величина вполне характерна для данной отрасли. 

В 2015 году финансовый цикл сократился, но в 2016 наблюдается 

положительная динамика показателя, что является негативным фактором,  

так как предприятию предпочтительно сокращать продолжительность 

финансового цикла. Положительное значение финансового цикла говорит  

о времени пользования другими предприятиями нашими деньгами. 

Показатели оценки рентабельности 

В широком смысле слова понятие рентабельности означает прибыльность, 

доходность. Показатели рентабельности, рассчитанные для ОАО «Весна», 

приведены в таблице 2.10. 

Таблица 2.10 – Показатели рентабельности ОАО «Весна» за 2014-2016 года 

В процентах 

Показатель 2014 год 2015 год 2016 год 

Рентабельность продаж 30 28 21 

Рентабельность продукции 45 45 36 

Рентабельность активов 20 20 17 

Рентабельность капитала 20 20 17 

Рентабельность собственного капитала 21 21 18 

 

Рентабельность всех показателей имеет положительное значение,  

так как предприятие имеет прибыль от своей деятельности на протяжении 

исследуемого периода. Но стоит отметить, что видна тенденция ухудшения 

показателей в 2016 году. 

На рисунке 2.10 отображена динамика показателей рентабельности продукции 

и продаж ОАО «Весна» за анализируемый период времени. 
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Рисунок 2.10 – Динамика показателей рентабельности за 2014-2016 гг. 

 

Анализ показателей рентабельности реализации продукции показывает,  

что показатели с 2014 года по 2015 находятся на одном уровне 45%, а в 2016 году 

происходит падение на 9%, это происходит за счет повышения расходов 

организации. Также снизилась рентабельность продаж с 30% в 2014 году  

до 21% в 2016, за счет увеличения себестоимости товаров, работ и услуг 

собственного производства и замедления роста чистой прибыли. 

Рентабельность активов характеризует эффективность использования всего 

наличного имущества предприятия, этот показатель стабильно держался  

на уровне 20% и лишь в 2016 году снизился на 3%. Это говорит о том,  

что предприятие стало менее эффективно использовать свои активы. 

Рентабельность собственного капитала в 2016 году ухудшилась  

на 3% по сравнению с 2014 годом, это связано с отсутствием заемных средств,  

так как предприятие расширяется только за счет собственных средств. 

Из анализа рентабельности следует, что деятельность предприятия на данном 

этапе эффективна, но следует обратить внимание на падение всех показателей  

из-за неэффективного управления финансовыми ресурсами в 2016 году. 
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Выводы по анализу финансово-хозяйственной деятельности  

Обобщающая характеристика финансового состояние предприятия: 

 абсолютный тип финансовой устойчивости 

 нормальные показатели деловой активности 

 избыточный уровень ликвидности 

 высокий уровень рентабельности 

Исходя из результатов проведенного анализа, мы можем сделать следующие 

заключения. Предприятие прибыльное.  

Предприятие имеет абсолютную финансовую устойчивость, что не является 

хорошим показателем с точки зрения раскрытия потенциала организации, так как 

не используются возможности увеличения масштабов деятельности  

за счет привлечения заёмных средств, что повлечет за собой рост рентабельности 

собственного капитала. Данное соотношение показывает, что все запасы 

полностью покрываются собственными оборотными средствами, т.е. предприятие 

совершенно не зависит от внешних кредиторов. Однако такую ситуацию нельзя 

рассматривать как идеальную, поскольку она означает, что руководство 

предприятия не умеет, не хочет или не имеет возможности использовать внешние 

источники финансирования основной деятельности. 

Значение показателя ликвидности превышает верхний предел, ликвидность 

избыточна, можно сделать вывод о потенциальном нерациональном 

использовании денежных ресурсов: предприятие имеет значительную долю 

денежных средств, не включенных в производственно-хозяйственную 

деятельность, или преимущественно осуществляет краткосрочные,  

а не долгосрочные финансовые вложения, в то время как доходность последних 

по общему правилу превышает доходность первых.  

Таким образом, несмотря на то, что в настоящий момент предприятие легко 

выполнит свои текущие обязательства, в будущем у него могут возникнуть 

серьёзные финансовые трудности, связанные со снижением рентабельности 

производства и потерей конкурентоспособности на рынке. 
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Выручка от реализации продукции увеличилась. Предприятие в отчетном 

периоде имело рост чистой прибыли, который сильно замедлился в конце. 

Исходя из полученных данных можно сделать вывод, что предприятие 

«Весна» на сегодняшний день находится в хорошем финансовом положении. 

Однако, проблемой предприятия является неэффективное использование 

собственных финансовых ресурсов, а также отсутствие заёмного капитала,  

что сказывается на значении практически всех показателей предприятия.  

В заключение проделанной работы можно обобщить следующие 

рекомендации по упрочению финансового положения предприятия:  

1. По возможности сокращать уровень ликвидности предприятия, производя 

инвестиции в краткосрочные и долгосрочные финансовые вложения.  

2. Бороться с абсолютной финансовой устойчивостью с помощью привлечения 

заёмного капитала. 

3. Осуществлять экономию текущих затрат (на топливо, энергию, сырьё, 

материалы и т.д.). Переменные затраты возрастают, либо убывают 

пропорционально объему производства. Сокращение переменных издержек 

возможны за счет приобретения материальных запасов и конструкций по более 

низким ценам, снижения транспортных расходов и т. д. Постоянные затраты  

не следуют за динамикой объёма производства.  

4. Стремиться к ускорению оборачиваемости капитала, а также  

к максимальной его отдаче, которая выражается в увеличении суммы прибыли  

на один рубль капитала. Повышение доходности капитала может быть достигнуто  

за счет рационального и экономного использования всех ресурсов, недопущения 

их перерасхода, потерь. В результате капитал вернется к своему исходному 

состоянию в большей сумме, т.е. с прибылью.  

5. У предприятия имеются возможности для наращения своего 

инновационного потенциала – высокая кредитоспособность, рост рынка, 

импортозамещение   в отрасли – всё   это   способствует     внедрению   инноваций  

с целью повышения своей конкурентоспособности.  
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2.2 Коэффициентный анализ денежных потоков компании 

 

Для проведения коэффициентного анализа денежных потоков сформируем 

таблицу 2.11 с исходными данными в разрезе 5 лет. Данные из форм 

бухгалтерской отчетности по российским стандартам: бухгалтерский баланс, 

отчет о финансовых результатах и отчет о движении денежных средств. 

Таблица 2.11 – Исходные данные 

В тысячах рублей 

Наименование 

показателя 
2012 год 2013 год 2014 год 2015 год 2016 год 

ЧДП (CFO) 54 450 32 316 53 715 67 427 78 256 

Прибыль от продаж 

(OI - Operating 

Income) 

90 799 110 108 91 474 156 244 248 009 

EBIT  95 826 135 045 195 805 245 877 256 850 

Чистая прибыль (NI -

Net Income) 
74 383 107 522 156 719 196 118 204 998 

Амортизация (DA) 7 186 7 583 9 621 10 496 13 012 

Выручка (Sales) 500 342 519 248 520 678 689 387 961 925 

ДС + КФВ (Cash) 351 948 400 362 504 815 653 036 771 855 

Совокупный долг 

(TD)  
37 552 43 600 47 201 53 102 63 353 

ДО (FL) 1 217 2 018 2 556 2 493 2 610 

Текущий долг (CL) 36 335 41 582 44 645 50 609 60 744 

Дивиденды (D) 1 2 0 1 356 1 355 

Проценты 

уплаченные (I) 
0 0 0 0 0 

Налоги уплаченные 

(Tax) 
24 034 25 984 34 745 46 739 57 419 

Валюта баланса 

(Assets) 
562 677 654 343 786 868 966 014 1 173 552 

Собственный 

капитал (Equity) 
525 125 610 743 739 667 912 912 1 110 199 

Притоки 511 575 554 689 533 211 743 747 1 059 782 

Оттоки 474 499 495 870 465 969 642 702 968 498 
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Коэффициентный анализ можно разделить на следующие расчеты:  

 денежное содержание прибылей; 

 денежное содержание продаж; 

 денежное покрытие долга; 

 денежная рентабельность. 

Начнем с расчетов денежного содержания прибылей. Данные представлены  

в таблице 2.12.  

Таблица 2.12 – Денежное содержание прибылей 

В процентах 

Наименование показателя 2012 год 2013 год 2014 год 2015 год 2016 год 

Денежное содержание 

прибыли от продаж       

CFO/OI 

59,97 29,35 58,72 43,15 31,55 

Денежное содержание 

EBIT CFO/EBIT 
56,82 23,93 27,43 27,42 30,47 

Денежное содержание  

чистой прибыли        

CFO/NI 

73,20 30,06 34,27 34,38 38,17 

Денежное содержание  

чистой прибыли скорр.  

(CFO-DA)/NI 

63,53 23,00 28,14 29,03 31,83 

 

Изобразим денежное содержание прибылей на рисунке 2.11. 

 
Рисунок 2.11 – Денежное содержание прибылей за 2012-2016 гг. 
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Анализируя таблицу 2.12, можно сделать вывод, что в 2012 году текущая 

деятельность предприятия генерирует чистый денежный поток, который 

составляет 60% прибыли от продаж, 57% прибыли до налогообложения  

и выплаты процентов и 73% чистой прибыли. Если смотреть динамику по данным 

показателям с 2012 года по 2016, можно заметить, что тенденция сохраняется. 

Скорректированный на амортизационные отчисления коэффициент содержания 

чистой прибыли показывает, что в денежную форму облачены все виды прибыли, 

т.к. чистый дисконтированный денежный поток по текущим операциям  

за все года выше, чем сумма начисленной за год амортизации.  

Из коэффициентов денежного содержания продаж рассчитаем коэффициент 

«Деньги-выручка» и отразим в таблице 2.13. 

Таблица 2.13 – Денежное содержание продаж 

В процентах 

Наименование 

показателя 
2012 год 2013 год 2014 год 2015 год 2016 год 

Деньги – выручка 

Cash/Sales 
70,34 77,10 96,95 94,73 80,24 

 

При расчете данного коэффициента в числителе вычисляется сумма 

среднегодовых денежных средств и высоколиквидных ценных бумаг  

(т.е. краткосрочных финансовых вложений). На протяжении всего временного 

периода значения коэффициента превышают и 70%, а 2014 и 2015 гг. наиболее 

близки к 100%, поэтому можно сделать вывод, что у компании есть избыток 

денежных средств.  

Но стоит отметить, что вычисление данного показателя являются условным, 

так как он не учитывает запланированных капитальных затрат, инвестиционных 

вложений.  

В таблице 2.14 рассчитаем коэффициенты денежного покрытия долга. 
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Таблица 2.14 – Денежное покрытие долга 

В процентах 

Наименование показателя 2012 год 2013 год 2014 год 2015 год 2016 год 

Денежный поток к 

совокупному долгу    

CFO/TD 

145,00 74,12 113,80 126,98 123,52 

Совокупный долг к 

денежному потоку      

TD/CFO 

0,69 1,35 0,88 0,79 0,81 

Денежное покрытие 

совокупного долга (CFO-

D)/TD 

145,00 74,12 113,80 124,42 121,38 

Период выплаты 

совокупного долга 

TD/(CFO-D) 

0,69 1,35 0,88 0,80 0,82 

Денежное покрытие 

краткосрочного долга 

(CFO-D)/CL 

149,85 77,71 120,32 130,55 126,60 

Период выплаты 

краткосрочного долга 

CL/(CFO-D) 

0,67 1,29 0,83 0,77 0,79 

Денежно-потоковая 

ликвидность   CFO/CL 
149,86 77,72 120,32 133,23 128,83 

Период выплаты текущих 

обязательств CL/CFO 
0,67 1,29 0,83 0,75 0,78 

 

Данные показатели должны сравниваться с классическими показателями 

ликвидности, которые были приведены в подразделе 2.1.  

Коэффициент абсолютной ликвидности, рассчитанный для ОАО «Весна»  

за исследуемый период, показывает неплохую динамику роста, что говорит о том, 

что предприятие с каждым годом наращивает свои возможности по погашению 

своих задолженностей в краткосрочной перспективе. Следовательно, можно 

сделать вывод, что предприятие в состоянии своими наиболее ликвидными 

активами покрыть задолженность в краткие сроки. Однако, значение 

коэффициента значительно выше нормы. 

Коэффициент быстрой ликвидности на предприятии за анализируемый период 

также опережает нормативные значения в 2012-2016 гг. Настолько высокое 

значение показателя связано с тем, что у ОАО «Весна» на протяжении всего 
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исследуемого периода происходит наращивание денежных средств и рост 

дебиторской задолженности. К концу 2016 года предприятие способно оплатить 

1512% своей задолженности из оборотных активов при необходимости  

ее погашения в кратчайший срок. 

Анализ 2012-2016 годов показывает, что коэффициент текущей ликвидности 

завышен во много раз и имеет значение, то есть имеющиеся активы могут  

в полной мере удовлетворить текущие обязательства в течение года.  

Рост коэффициента в исследуемом периоде связан со стремительным 

увеличением величины текущих активов по отношению к краткосрочным 

пассивам предприятия. 

Денежный поток к совокупному долгу показывает высокое значение,  

так как оно имеет за все года более 100%, кроме 2013 года, в котором 74%,  

а нормативным считается значение 50 и более процентов. Это свидетельствует  

о высоком притоке средств от операционной деятельности. Покрытие 

совокупного долга за счет использования всего чистого денежного потока может 

произойти в среднем через 10,8 месяцев. Изобразим показатели на рисунке 2.12. 

 
Рисунок 2.12 – Период выплаты основного долга за 2012-2016 гг. 

 

А в отношении краткосрочного долга можно отметить еще более высокую 

платежеспособность, при которой компания может расплатиться по текущим 

обязательствам в среднем за анализируемый период через 10,3 месяца.  
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Далее в таблице 2.15 приведём показатели денежной рентабельности  

и сравним их с классическими показателями. 

Таблица 2.15 – Денежные показатели рентабельности 

В процентах 

Наименование показателя 2012 год 2013 год 2014 год 2015 год 2016 год 

CROA  CFO/Assets  9,68 4,94 6,83 6,98 6,67 

Денежная рентабельность 

активов 

(CFO+Tax+I)/Assets 

13,95 8,91 11,24 11,82 11,56 

CROS   CFO/Sales 10,88 6,22 10,32 9,78 8,14 

CROE    

(CFO+I+Tax)/Equity  
14,95 9,55 11,96 12,51 12,22 

 

Так как в чистом денежном потоке от текущих операций содержатся 

амортизационные отчисления, которые превышают сумму ЧДП  

(это следует из анализа денежного содержания прибылей), а чистая прибыль 

превышает ЧДП по операционной деятельности, то показатели классической 

рентабельности имеют значения выше, чем показатели денежной рентабельности. 

Анализ показателей рентабельности эффективно проводить в динамике.  

Рентабельность всех показателей имеет положительное значение,  

т.к. предприятие имеет прибыль от своей деятельности на протяжении 

исследуемого периода. Но стоит отметить, что видна тенденция ухудшения 

показателей 2016 году. 

Денежная рентабельность активов имеет положительную динамику, за 

исключением 2013 года, в котором значительно снизился чистый денежный поток 

от операционной деятельности, но уже в 2014 году показатель увеличился. 

Данный коэффициент отражает способность активов предприятия генерировать 

денежные средства.  

На рисунке 2.13 изобразим денежную рентабельность активов за 2012-2016 гг. 
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Рисунок 2.13 – Денежная рентабельность активов за 2012-2016 гг. 

 

Денежная рентабельность продаж выше рентабельности активов это может 

быть обусловлено низкой скоростью оборачиваемости активов. Рентабельность 

продаж также имеет положительную динамику, за исключением 2013 года. На 

рисунке 2.14 отобразим денежную рентабельность продаж за 2012-2016 гг. 

Денежная рентабельность собственного капитала аналогична другим 

показателям рентабельности относительно тенденции.  

 
Рисунок 2.14 – Денежная рентабельность продаж за 2012-2016 гг. 

 

Далее в таблице 2.16 будут представлены показатели достаточности 

денежного потока.  
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Таблица 2.16 – Показатели достаточности денежного потока 

В процентах 

Наименование 

показателя 
2012 год 2013 год 2014 год 2015 год 2016 год 

а) Притоки/Оттоки 107,81 111,86 114,43 115,72 109,43 

б) CFO/Притоки 10,64 5,83 10,07 9,07 7,38 

в) CFO/Оттоки 11,48 6,52 11,53 10,49 8,08 

 

Рассчитанные показатели достаточности денежного потока говорят о средней 

величине свободного чистого денежного потока. Стоит отметить, что  

на протяжении исследуемого периода не возникает дефицита ЧДП. В динамике  

за 5 лет значения данных коэффициентов имеют стабильную тенденцию.  

Показатели достаточности денежного потока изобразим на рисунке 2.15. 

 
Рисунок 2.15 – Показатели достаточности денежного потока за 2012-2016 гг. 

 

Оценить движение денежных средств можно с помощью расчета ликвидного 

денежного потока. Данные представлены в таблице 2.17. 

Таблица 2.17 – Показатели ликвидного денежного потока 

В тысячах рублей 

Наименование 

показателя 
2012 год 2013 год 2014 год 2015 год 2016 год 

Ликвидный денежный 

поток (LCF) 
703 895 800 723 1 009 629 1 306 071 1 543 710 
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На протяжении всего исследуемого периода ликвидный денежный поток 

характеризует избыточное сальдо денежных средств, которое получает компания 

от собственной деятельности. Компании достаточно поступлений  

от операционной деятельности для покрытия ее долговых обязательств. 

 

2.3 Коэффициентный анализ движения нематериальных активов 

 

Для начала рассмотрим состав нематериальных активов фабрики игрушек 

ОАО «Весна» на протяжении периода 2012-2016 гг. Состав НМА компании 

представлен в таблице 2.18. 

Таблица 2.18 – состав нематериальных активов ОАО «Весна» 

В тысячах рублей 

Наименование 

показателя 
2012 год 2013 год 2014 год 2015 год 2016 год 

Нематериальные активы 901 1 275 2 827 3 164 3 340 

   в т.ч. Товарные знаки 543 917 917 917 1 093 

   Исключительное право 358 358 1 910 2 247 2 247 

 

В таблице 2.19 приведены данные по наличию и движению НМА компании  

в период 2013-2016 гг. [21].  

Таблица 2.19 – Наличие и движение НМА 

В тысячах рублей 

Наименование 

показателя 
Период 

На начало года Изменения за период На конец года 

Первонач. 

стоимость 
Поступило Выбыло 

Начислено 

амортизации 

Первонач. 

стоимость 

НМА ВСЕГО 

2016 г. 3 164 176 0 439 3 340 

2015 г. 2 827 337 0 419 3 164 

2014 г. 1 275 1 552 0 169 2 827 

2013 г. 901 374 0 146 1 275 

 

Из таблицы видно, что организация на протяжении анализируемого периода 

наращивает количество нематериальных активов. С 2013 года их количество 

увеличилось на 251% c 901 тыс. руб. до 3 164 тыс. руб. 
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Далее в таблице 2.20 проведём расчёт показателей эффективности 

использования нематериальных активов организацией . 

Таблица 2.20 – Коэффициенты эффективности использования НМА 

 

Наименование показателя 2013 год 2014 год 2015 год 2016 год 

Выручка, тыс. руб. 519 248 520 678 689 387 961 925 

Среднегодовая стоимость НМА, 

тыс. руб.  
1 088 2 051 2 996 3 252 

Коэффициент поступления 0,293 0,549 0,107 0,053 

Коэффициент выбытия 0 0 0 0 

Коэффициент прироста 0,415 1,217 0,119 0,056 

Коэффициент износа 0,046 0,082 0,14 0,135 

Фондоотдача, руб. 477,25 193,67 156,36 198,99 

Фондоёмкость, руб. 0,0021 0,0039 0,0014 0,0034 

 

Среднегодовая стоимость нематериальных активов растёт с каждым годом  

в течение наблюдаемого периода. Компания увеличивает свои НМА.  

Коэффициент обновления показывает долю вновь введённых в эксплуатацию 

нематериальных активов. Данный коэффициент достигает максимума  

в 2014 году (0,549), а затем снижается и в 2016 году составляет всего 0,053.  

Это означает то, что в 2014 году было осуществлено максимальное поступление 

нематериальных активов, а в последующие года этот показатель сильно упал.  

Коэффициент выбытия на протяжении всего периода равен 0,  

так как организация не осуществляла продажу своих нематериальных активов. 

Коэффициент прироста демонстрирует темп прироста нематериальных 

активов. Наибольший темп прироста был достигнут в 2014 году (1,217),  

затем наблюдается спад. 

Коэффициент износа показывает, какая доля первоначальной стоимости НМА 

уже перенесена на себестоимость или включена в издержки обращения.  

Таким образом, в ОАО «Весна» данный коэффициент с 2013 года  

по 2016 год увеличивался с 0,046 до 0,135. 
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Фондоотача и фондоёмкость характеризуют собой эффективность 

использования нематериальных активов. Фондоотдача упала с 477 руб.  

в 2013 году до 198 руб. в 2016 году, что объясняется ростом объёма НМА. 

Фондоёмкость на 2016 год составляет всего 0,0034. Данные показатели говорят  

об эффективном использовании НМА в организации [22]. 

Однако если учесть, что доля НМА в валюте баланса не превышала за весь 

период 1%, то можно сказать, что предприятие не отличается высокой 

инновационной активностью. Что может существенно снизить  

его конкурентоспособность в будущем с учётом сложившихся рыночных трендов.  

 

2.4 Оценка стоимости НМА 

 

Одной из причин низкого удельного веса стоимости НМА в совокупных 

активах предприятия ОАО «Весна» является их оценка согласно нормам учёта,  

а не исходя из рыночной стоимости активов, учитывающей потенциальные 

доходы от использования нематериального актива.  

Приведение стоимости НМА к их реальной рыночной стоимости позволит 

предприятию с одной стороны повысить точность оценки своих инновационных 

активов, а с другой позволит в будущем использовать эти активы в широком 

случае вариантов: 

 внесение объекта ИС в уставный капитал юридического лица; 

 определение справедливой цены сделки при купле-продаже объекта ИС; 

 постановка объекта ИС на баланс и определение первоначальной 

балансовой стоимости, что позволит начислять амортизационные отчисления  

в более полном объёме и занижать тем самым налог на прибыль; 

 переоценка балансовой стоимости объекта ИС в бухгалтерском учёте 

компании; 

 подтверждение рыночной стоимости объекта ИС для потенциальных 

инвесторов; 
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 передача объекта ИС в залог [23]. 

Российский патентный закон разделяет права автора, т.е. лица, создавшего 

интеллектуальную собственность, и патентообладателя - лица, обладающего 

исключительным правом на эту собственность. Это совершенно разные права, 

хотя они могут принадлежать одному и тому же лицу. В дальнейшем,  

под оценкой стоимости патента мы будем понимать оценку стоимости прав 

патентообладателя, поскольку авторские права являются неотчуждаемыми  

и их рыночная стоимость не может быть установлена. 

Стоимость прав на изобретение или иной объект, защищенный патентом, 

целиком определяется экономическими выгодами, которые может получить 

правообладатель от внедрения и использования своих новаций в коммерческой 

деятельности или иных сферах. Эти выгоды могут выражаться в создании новых 

товаров или придании старым товарам новых свойств, в снижении затрат  

на производство товаров или услуг, в расширении рынков сбыта и в решении 

любых других важных задач [24].  

В Российской Федерации имеются следующие виды патентов: 

 Изобретение – это техническое решение, применимое в промышленной 

деятельности, которое относится к продукту или способу осуществления 

действий над объектами. Срок действия – 20 лет. Изобретением могут являться 

устройства, способы, вещества, микроорганизмы, штаммы. 

 Полезная модель – это техническое решение, которое может относиться  

к средствам производства или изделиям. Срок действия – 10 лет. К полезной 

модели относятся флеш-накопитель, художественная кисть, фильтр для воды и др. 

 Промышленный образец – это художественно-конструкторское решение 

изделия промышленного или кустарно-ремесленного производства, 

определяющее его внешний вид (дизайн). Срок действия – 5 лет. Промышленным 

образцом являются дизайн упаковки товара, этикетки, шрифты, формы товара  

и др. [25]. 
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Компания имеет абсолютную финансовую устойчивость, стабильный 

положительный CFO. Кроме того, имеются очень хорошие возможности рынка, 

особенно на фоне кризиса в других сферах. Поэтому компании ОАО «Весна» 

следует воспользоваться благоприятными тенденциями, чтобы повысить свою 

конкурентоспособность для выхода на уровень мировых рынков. А для этого 

необходимо финансировать вложения в изобретения новых качественных  

и трендовых игрушек. Также компания может в дальнейшем продавать простую 

лицензию для малых предприятий рынка и зарабатывать на роялти от сдачи  

в аренду прав на патент.  

Организацией ОАО «Весна» был разработан патент на промышленный 

образец – игрушечный конструктор. В дальнейшем компания планирует 

 его продать либо в будущем провести реорганизацию в форме выделения 

дочерней организации и внесения патента в уставный капитал новой компании. 

ОАО «Весна» собирается использовать патент для создания нового товара  

и расширения своих рынков сбыта. На данный момент промышленный образец 

запатентован и числится на балансе фирмы по стоимости понесённых затрат  

при разработке и патентовании. Оценка нематериального актива будет 

происходить методом освобождения от роялти.  

Характеристика объекта оценки 

Изобретение относится к производству игрушек, в частности детских 

конструкторов, выполняемых из пластмассы. 

Конструктор содержит формообразующие элементы в виде прямоугольных  

и многоугольных пластин с отверстиями и соединительные узлы, выполненные  

из упругой, эластичной пластмассы. Прямоугольные пластины выполнены  

с отверстием у каждого конца и, по меньшей мере, с одним отверстием  

на плоскости пластины. Многоугольные пластины выполнены с усеченными 

углами, у каждого из которых расположено по отверстию и по меньшей мере  

с одним отверстием на плоскости пластины. Соединительные узлы выполнены  

в виде основания с цилиндрической центральной частью и отверстием, имеющим 
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по меньшей мере одно сужение с отходящими от основания по меньшей мере 

двумя радиально-симметричными выступами, имеющими на концах овальные 

расширения с прорезями. Упрощение конструкции обеспечивает удобство  

при использовании и широкие игровые возможности.  

Техническим результатом изобретения является упрощение конструкции, 

расширение игровых возможностей и повышение удобства пользования,  

что достигается за счет использования в конструкторе набора формообразующих 

элементов, соединительных узлов стержней и полусферических элементов. 

В таблице 2.21 представлены характеристики объекта нематериального актива. 

Таблица 2.21 – Характеристика объекта оценки 

 

Наименование 

промышленного 

образца 

Патентовладелец Патент РФ 
Дата 

приоритета 
Автор 

Конструктор 

Фабрика 

игрушек 

«Весна» 

2111787 21.01.2017 г. 
Агарков 

Н.В. 

 

Горизонт оценки зависит от срока патента. Юридический срок для 

промышленного образца составляет 5 лет. Что касается экономического срока,  

то согласно технике безопасности срок действия игрушки, имеющей в себе 

пластмассовые элементы – не более 5 лет из-за выделения в дальнейшем вредных 

для ребёнка веществ. Исходя из этого можно сказать, что в данном случае 

юридический срок равен экономическому сроку. Поэтому нами будет взят 

горизонт оценки в 5 лет.  

Ставка роялти в данном случае будет взята из перечня стандартных ставок 

роялти в РФ. Выдержка из перечня представлена в таблице 2.22. 

Таблица 2.22 – Перечень отраслевых ставок роялти 

В процентах 

Объекты применения ставок роялти Ставка роялти 

Отрасли промышленности 

Авиационная 6 – 10 

Автомобильная 1 – 3 
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Окончание таблицы 2.22 

В процентах 

Объекты применения ставок роялти Ставка роялти 

Инструментальная 4 

Металлургическая  5 – 8 

Потребительских товаров длительного пользования 5 

Потребительских товаров массового спроса с 

малым сроком пользования 
0,2 – 1,5 

Станкостроительная 4,7 – 7,5 

Текстильная 3 – 6 

Фармацевтическая 2 – 5 

Химическая 2 – 4 

Электронная 4 – 10 

Электротехническая 1 – 5 

 

Так как игрушки являются потребительским товаром длительного 

пользования, то стандартная ставка роялти будет равна 5%. Компания владеет 

частичной лицензией на патент, так как для малого предприятия полная лицензия 

будет дорогой. Объект ИС находится под патентной охраной с региональным 

покрытием. Исходя из этого, ставка роялти будет ниже стандартного  

значения – 3%. Базой для начисления роялти выбрана выручка от реализации 

запатентованной продукции [26].  

Ставку дисконтирования определим кумулятивным методом оценки ставки  

по формуле (26). 

 

d = Emin + I + r,                                               (26) 

 

где d — ставка дисконтирования (номинальная); 

 Emin — минимальная реальная ставка дисконтирования; 

 I — темп инфляции; 

 r — коэффициент, учитывающий уровень инвестиционного риска. 
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В качестве минимальной ставки дисконтирования рекомендуется использовать 

ставку, определённую по бескупонной доходности облигаций федерального займа 

(ОФЗ) со сроком до погашения, равным сроку, на который прогнозируются 

денежные потоки проекта. Бескупонная доходность в соответствии с графиком 

определяется на уровне 6,60% за 5 лет по данным ЦБ РФ. Значение этого 

слагаемого примем неизменным для всех трёх вариантов.  

Премия за риск при производстве и продвижении согласно методическим 

рекомендациям по оценке инвестиционных проектов с выводом на рынок нового 

товара по рекомендациям «Аль-Инвест» равна 9%.  

Уровень инфляции будет взят как усреднённое значение  

по прогнозам крупнейшего в России розничного брокера «Финам»  

на ближайший период – 4,56%.   

Лицензиатом выступит малая компания, так как большинство из участников 

рынка производства игрушек являются малыми предприятиями.  

При прогнозе продаж мы будем отталкиваться от оценки производительных 

мощностей лицензиата, так как отечественный рынок игрушек сегодня один  

из самых перспективных и быстрорастущих рынков.  

Поскольку рынок имеет постоянный рост, растёт доля отечественных 

производителей и сегмент конструкторов не насыщен, то полагается, что малая 

компания будет способна продавать все производимые изделия.  

Уровень продажной цены для расчётов определялся на базе предложений 

отечественных и зарубежных производителей на аналогичную продукцию,  

но с учётом поправок на количество, а также разницу в характеристиках 

продукции. Для расчёта берутся цены на дату заключения сделки,  

но корректируются в соответствии с прогнозируемым уровнем инфляции. 

Средняя продажная цена на подобные модели была определена в районе 500 

рублей. В расчетах для оценки патента использована цена продукции по лицензии  

на условиях франко-завод изготовителя за вычетом стоимости упаковки, 

страховки, расходов на хранение на уровне 450 руб. 
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Максимальный объём выпуска продукции был определён с помощью анализа 

мощности малых предприятий. Он составил 800 шт. в месяц или 9600 шт. в год. 

Так как лицензиатом является малое предприятие и не имеет полного охвата 

рынка, то оно не сможет в первый же год выйти на полный объём производства. 

По заданными нами условиями максимальный объём выпуска будет достигнут  

на 4 год пользования патента [27].   

Результаты расчёта стоимости патента представлены в таблице 2.23. 

Таблица 2.23 – Расчёт стоимости промышленного образца методом роялти 

 

Наименование 

показателя 
2017 год 2018 год 2019 год 2020 год 2021 год 

Планируемая отпускная 

цена, руб. 
450 450 450 450 450 

Планируемая цена с 

учётом инфляции, руб.  
473,40 470,25 470,70 469,35 468,90 

Планируемый объём 

продаж, шт. 
5 000 7 500 9 000 9 600 9 600 

Ставка роялти, % 3 3 3 3 3 

Планируемые 

поступления роялти, руб. 
71 010 105 806 127 089 135 173 135 043 

Планируемые 

поступления роялти с 

учётом патентных 

пошлин, руб. 

71 010 104 956 126 239 133 923 133 793 

Ставка 

дисконтирования, % 
20,16 20,16 20,16 20,16 20,16 

Коэффициент 

дисконтирования 
1 0,832 0,693 0,576 0,480 

Дисконтированные 

потоки роялти, руб. 
71 010 87 347 87 433 77 192 64 179 

Рыночная стоимость 

патента, руб. 
386 387 

 

Итого, при ставке роялти в 3% и ставке дисконтирования в 20,16% рыночная 

стоимость патента составит 386 387 руб. 
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Далее проведём анализ чувствительности стоимости нематериального актива. 

Он позволяет определить, какие параметры проекта оказывают наибольшее 

влияние на размер стоимости патента на промышленный образец.  

Для анализа чувствительности был определён следующий набор ключевых 

параметров:  

 цена единицы продукции; 

 ставка роялти; 

 ставка дисконтирования. 

Диапазон отклонения по сценариям выбран в размере 30%,  

с шагом отклонения в 15%.  

В таблице 2.24 представлен анализ чувствительности стоимости НМА  

к изменению планируемой цены единицы продукции. 

Таблица 2.24 – Анализ чувствительности стоимости к цене единицы продукции 

 

Наименование показателя Значения показателей 

Объём цены от 

исходного, % 
80 90 100 110 120 

Планируемая цена, руб. 360 405 450 495 540 

Рыночная стоимость 

патента, руб. 
308 589  347 488   386 387 425 287    464 186    

 

Диапазон стоимости патента при изменении цены единицы продукции 

составляет 308 589 руб. – 464 186 руб.  

В таблице 2.25 приведём анализ чувствительности стоимости к ставке роялти. 

Таблица 2.25 – Анализ чувствительности стоимости НМА к ставке роялти 

 

Наименование показателя Значения показателя 

Объём цены от 

исходного, % 
80 90 100 110 120 

Ставка роялти, % 2,4 2,7 3,0 3,3 3,6 

Рыночная стоимость 

патента, руб. 
308 589 347 488 386 387 425 287 464 186 
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Диапазон стоимости патента при изменении роялти точно такой же,  

как при изменении цены – 308 589 руб. - 464 186 руб. 

В таблице 2.26 приведём анализ чувствительности стоимости к ставке 

дисконтирования. 

Таблица 2.26 – Анализ чувствительности стоимости к ставке дисконтирования 

 

Наименование показателя Значения показателя 

Объём цены от 

исходного, % 
80 90 100 110 120 

Ставка дисконтирования, 

% 
16,128 18,144 20,160 22,176 24,192 

Рыночная стоимость 

патента, руб. 
413 420 399 455 386 387 374 143 362 654 

 

Из таблицы видно, что при увеличении ставки дисконтирования происходит 

уменьшение стоимости НМА. В данном случае диапазон стоимости патента 

составляет 362 654 руб. (при 120% от исходного показателя) – 413 420 руб.  

(при 80% от исходного показателя).  

Далее, в таблице 2.27, консолидируем все изменения стоимости НМА. 

Таблица 2.27 – Анализ чувствительности стоимости НМА 

 

Наименование 

показателя 
Значение показателя 

Объём показателя от 

исходного, % 
80 90 100 110 120 

Стоимость НМА при 

изменении цены 

продукции, руб. 

308 589 347 488 386 387 425 287 464 186 

Стоимость НМА при 

изменении ставки 

роялти, руб. 

308 589 347 488 386 387 425 287 464 186 

Стоимость НМА при 

изменении ставки 

дисконтирования, руб. 

413 420 399 455 386 387 374 143 362 654 

 

По данным таблицы 2.27 видно, что наибольшее влияние на изменение 

стоимости патента на промышленный образец оказывают цена единицы 
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продукции и ставка роялти. При изменении этих показателей стоимость патента 

меняется пропорционально. Например, при росте цены единицы продукции  

или ставки роялти на один шаг в 10%, стоимость НМА увеличивается на 10,06%. 

При изменении ставки дисконтирования стоимость патента меняется  

с обратной пропорциональностью. Если значение ставки дисконтирования 

становится меньше на 10%, то стоимость НМА растёт на 3,38%.  

Изобразим анализ чувствительности на классическом графике – рисунок 2.16. 

 
Рисунок 2.16 – Анализ чувствительности стоимости НМА 

 

Из графика на рисунке 2.16 видна прямая линейная зависимость изменения 

стоимости нематериального актива от изменений цены единицы продукции  

и изменений ставки роялти, и обратная линейная зависимость от изменений 

ставки дисконтирования. 

 

Выводы по главе 2 

 

В данной главе мы рассмотрели характеристику предприятия ОАО «Весна», 

провели анализ финансово-хозяйственной деятельности предприятия, 

коэффициентный анализ денежных потоков, анализ движения нематериальных 

активов компании, провели оценку стоимости патента на промышленный образец 

и анализ чувствительности НМА к изменениям ключевых параметров. 
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Из полученных результатов можно сделать следующие выводы  

по финансовому состоянию организации: анализируя показатели 

платежеспособности, было выяснено, что предприятие является 

платежеспособным за счёт большой доли денежных средств в валюте баланса; 

предприятие обладает избыточным уровнем финансовой устойчивости, так как 

совсем не привлекает заёмных средств; все показатели рентабельности находятся 

в состоянии выше нормы, но наблюдается медленное снижение темпов роста,  

что в будущем может привезти к снижению уровня рентабельности  

и негативно повлиять на развитие предприятия.  

Коэффициентный анализ денежных потоков дал нам следующие выводы: 

компания на протяжении всего периода обладает положительным денежным 

потоком от операционной деятельности; показатели денежного содержания 

прибылей демонстрируют, что в денежную форму облачены все виды прибыли; 

коэффициент денежного содержания продаж говорит о том, что у компании есть 

избыток денежных средств; коэффициенты денежного покрытия долга 

свидетельствуют о крайне высокой платежеспособности предприятия; денежные 

показатели рентабельности характеризуют способность активов генерировать 

денежные средства, за анализируемый период эти показатели находятся  

на высоком и стабильном уровне, что говорит о достаточно эффективной уровне 

использования активов компании.  

Данные анализа движения НМА компании позволяют сделать следующие 

выводы: компания проводит операции по наращиванию нематериальных активов, 

но в недостаточном уровне, так как доля НМА в валюте баланса в анализируемом 

периоде не превышает 1%. Предприятию рекомендовано увеличивать свою 

инновационную активность для роста эффективности производства в будущем. 

Методом роялти была определена стоимость нематериального актива.  

В работе выполнен анализ чувствительности стоимости НМА.  
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Для анализа чувствительности были выбраны следующие ключевые 

параметры: 

 цена реализации; 

 ставка роялти;  

 ставка дисконтирования. 

Как видно из проведённых в параграфе 2.4 расчётов, наибольшее влияние  

на стоимость нематериальных активов оказывают такие факторы, как цена 

единицы продукции и ставка дисконтирования. При увеличении цены  

на 20% стоимость патента растёт на 20,14%.  При увеличении ставки роялти  

на 20% стоимость патента аналогично возрастает на 20%.   
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ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

 

Всё больше российских компаний осознают всю ценность нематериальных 

активов. Ведь организация, которая занимается инновационной деятельностью, 

имеет больше конкурентных преимуществ. Тем самым, всё актуальнее становится 

оценка нематериальных активов. Она является достаточно новым направлением 

оценки. Поэтому существует немало заблуждений, связанных с ней.  

Практика российских компаний по оценке НМА пока весьма скудная. 

Отсутствует и опыт реализации крупных нематериальных активов отдельно  

от действующего предприятия, вследствие чего можно говорить о том, что рынок 

многих видов нематериальных активов не сформирован. Оценщику зачастую 

нелегко проверить, насколько произведенная им оценка соответствует 

действительности.  

В связи с данными неблагоприятными условиями и для минимизации ошибок 

при оценке нематериальных активов необходимо проводить тщательный  

и глубокий анализ деятельности организации, рассматриваемого объекта оценки  

и рынка.  

В рамках данной работы нами были проведены следующие процедуры: 

 изучены современные методики оценки нематериальных активов; 

 анализ отечественного и зарубежного рынка игрушек; 

 дана характеристика предприятию ОАО «Весна»; 

 анализ финансово-хозяйственной деятельности организации; 

 коэффициентный анализ денежных потоков; 

 анализ движения нематериальных активов; 

 оценка стоимости патента на промышленный образец; 

 анализ чувствительности стоимости патента к изменению ключевых 

параметров таких, как цена единицы продукции, ставка роялти  

и ставка дисконтирования. 
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В ходе анализа отечественного и зарубежного рынка игрушек было выявлено, 

что на данный момент производство игрушек – это одно из самых перспективных 

направлений ведения бизнеса. Годовой рост рынка детских товаров и игрушек 

составляет 10-15%. Основными трендами рынка являются: общий рост рынка, 

вытеснение китайских производителей российскими. Из 1200 компаний 

большинство являются малыми предприятиями.  Было обнаружено, что 

наибольший потенциал на отечественном рынке имеют конструкторы  

и настольные игры.  

Открытое акционерное общество «Весна» – фабрика по производству игрушек 

с большим опытом работы на российском рынке игрушек.  

Её годовой оборот по состоянию на 2016 год – 961 925 тыс. руб.,  

а чистая прибыль – 204 998 тыс. руб.  

По результатам финансового анализа, коэффициентного анализа денежных 

потоков следует сделать ряд обобщающих выводов. Во-первых, валюта баланса 

увеличилась за исследуемый период на 569 698 тыс. рублей по сравнению  

с 2013 годом. Это связано в первую очередь с ростом денежных средств,  

значение которых увеличилось на 387 726 тыс. руб., а также с ростом дебиторской 

задолженности предприятия, рост которой с 2013 года по 2016 составил  

89 764 тыс. руб. Кроме того, следует отметить увеличение запасов  

с 127 623 тыс. руб. в 2013 году до 205 518 тыс. руб. в 2016 году.  

Компания обладает положительным денежным потоком от операционной 

деятельности на протяжении всего анализируемого периода. 

Выручка от деятельности предприятия значительно увеличилась  

к концу 2016 года на 442 677 тыс. руб. по сравнению с 2013 годом. Увеличение 

показателя валюты баланса при одновременном росте выручки говорит  

о расширении производственных возможностей и свидетельствует  

о росте производственных возможностей и деловой активности компании.  

Вместе с тем увеличилась и себестоимость продаж, которая пропорционально 

увеличилась к 2016 году на 426 049 тыс. руб. с конца 2013 года.  



105 
 

Чистая прибыль ОАО «Весна» увеличилась со 107 522 тыс. руб. в 2013 году  

до 204 998 тыс. руб. в 2016 году. 

Во-вторых, анализируя показатели ликвидности, можно сделать вывод о том, 

что предприятие на протяжении всего периода имеет абсолютный уровень 

ликвидности баланса, т.к. выполняется первое, второе, третье и четвертое  

из соотношений, при которых баланс считается абсолютно ликвидным. Также 

расчет коэффициентов ликвидности показал, что предприятие в случае 

необходимости погашения краткосрочных обязательств сможет сделать  

это быстро, т.к. коэффициент абсолютной ликвидности опережает нормативные 

показатели на протяжении всего анализируемого периода.  

О высокой ликвидности также говорит высокий уровень чистого оборотного 

капитала, на конец 2016 года он равен 1 022 079 тыс. руб. 

В-третьих, анализ финансовой устойчивости ОАО «Весна» показал,  

что предприятие имеет избыточный уровень финансовой устойчивости. Такая 

финансовая устойчивость свидетельствует о том, что предприятие совершенно не 

зависит от внешних источников финансирования. Это подтверждается большими 

значениями коэффициентов финансовой независимости и самофинансирования, 

обеспеченности собственными оборотными средствами. 

В-четвертых, показатели деловой активности свидетельствуют о достаточной 

эффективности использования имущества предприятия. Коэффициент 

оборачиваемости активов вырос с 0,66 в 2014 году до 0,82 в 2016.  

Коэффициент оборачиваемости запасов увеличился с 2,85 оборотов  

в 2014 году до 3,51 оборота в 2016, возрастание произошло вследствие 

сокращения материалоемкости продукции на производстве. Также следует 

отметить, что на протяжении всего периода оборачиваемость дебиторской 

задолженности выше оборачиваемости кредиторской в среднем на 1,56 оборота, 

это говорит о том, что контрагенты расплачиваются с предприятием быстрее,  

чем предприятие с ними, что является положительной тенденцией. 
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В-пятых, анализ показателей рентабельности реализации продукции 

показывает, что показатели рентабельности продукции объекта исследования 

находятся на высоком уровне, что является положительной тенденцией развития 

предприятия. 

Анализ движения нематериальных активов продемонстрировал, что компания 

проводит наращивание НМА в недостаточном количестве, так как на протяжении 

всего периода их доля не превышает 1% в валюте баланса. Это означает,  

что ОАО «Весна» не занимается высокой инновационной активностью, что может 

существенно снизить конкурентоспособность в будущем с учётом сложившихся 

рыночных трендов.  

При оценке стоимости патента на промышленный образец была определена 

его рыночная стоимость – 386 387 руб. Анализ чувствительности показал,  

что наибольшее влияние на стоимость НМА оказывают изменения ставки роялти 

и цены на единицу продукции. При их изменении стоимость патента растёт 

(снижается) пропорционально. При изменении ставки дисконтирования 

обнаружена обратно-пропорциональная зависимость. 
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CONCLUSION 

 

More and more Russian companies realize the full value of intangible assets. 

Because the organization, which is engaged in innovative activity, has more competitive 

advantages. Thus, valuation of intangible assets has become more urgent. It is a 

relatively new direction for evaluation. Therefore, there are many misconceptions 

associated with it. 

Practice of Russian companies on the valuation of IA is still very scarce. There is no 

experience of large sales of intangible assets separately from existing enterprise. 

Consequently, it is possible to say that the market of many types of intangible assets are 

not formed. For the appraiser is often not easy to see how the assessment corresponds to 

reality. 

In connection with these unfavorable conditions and to minimize errors in the 

valuation of intangible assets it is necessary to conduct thorough and deep analysis of 

the organization, of the object of valuation and the market. 

In this work we have performed the following procedures: 

 studied modern methods of valuation of intangible assets; 

 analysis of domestic and foreign toy market; 

 the characteristic of the enterprise OAO «Vesna»; 

 analysis of financial and economic activities of the organization; 

 ratio analysis of cash flows; 

 movement analysis of intangible assets; 

 valuation of a patent for industrial sample; 

 sensitivity analysis of the patent's value to changes in key parameters such as 

price per unit, royalty rate and discount rate. 

In the analysis of domestic and foreign toy market it was revealed that at the 

moment the production of toys is one of the most promising areas of business. The 

annual growth of the market of children's goods and toys is 10-15%. Main market trends 

are the General market growth, the displacement of Chinese manufacturers by Russian. 
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From 1,200 companies the majority are small businesses. It was found that the greatest 

potential in the domestic market has board games and construction toys. 

Open joint stock company «Vesna» is a factory of the manufacture of toys with a lot 

of experience on the Russian market of toys. Its annual turnover for 2016 – 961 925 

thousand rubles, net profit – 204 998 thousand rubles. 

According to the results of the financial analysis, ratio analysis of cash flows we 

should make some general conclusions. Firstly, the balance currency increased by 569 

698 thousand rubles during the analyzed period compared to 2013. This is primarily due 

to growth in cash, the value of which increased by 387 726 thousand rubles, and also 

with the increase of accounts receivable of the enterprise, which growth from 2013 to 

2016 was 89 764 thousand rubles. In addition, the increase in inventories from 127 623 

thousand rubles in 2013 to 205 518 thousand rubles in 2016 should be noted. The 

company has a positive cash flow from operating activities during the whole analyzed 

period. 

The revenue of the company increased significantly by the end of 2016 to          442 

677 thousand rubles compared to 2013. The increase of balance currency along with the 

revenue growth indicates about expansion of production capacity and highlights the 

growth of business activity of the company. Along with that increased costs of sales, 

which is proportionally increased in 2016 by 426 049 thousand rubles as of the end of 

2013. Net profit of JSC «Vesna» increased from 107 522 thousand rubles from the end 

of 2013 to 204 998 thousand rubles in 2016. 

Secondly, analyzing the liquidity ratios, we can conclude that the company 

throughout the period has absolute liquidity level of balance, because the first, second, 

third and fourth of the relations, in which the balance is considered to be completely 

liquid. Also the calculation of the liquidity ratios showed that the company, if it is 

necessary to repay short-term obligations, will be able to do it quickly, because the 

absolute liquidity ratio is ahead of the standard indicators over the reporting period. The 

high level of net working capital also indicates the high liquidity, at the end of 2016 it is 

1 022 079 thousand rubles. 
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Thirdly, the analysis of financial stability of JSC «Vesna» showed that the company 

has an excessive level of financial stability. This financial stability shows that the 

company does not depend on external sources of funding. This is confirmed by the large 

values of ratios of financial independence and self-financing, sufficiency of own 

working capital. 

Fourthly, indicators of business activity show sufficient efficiency of the property 

business. The asset turnover ratio increased from 0.66 in 2014 to 0.82 in 2016. The ratio 

of inventories turnover increased from 2.85 turnover in 2014 to 3.51 turnover in 2016, 

the increase occurred due to the reduction of material intensity in production. It also 

should be noted that throughout the period receivables turnover is higher than payables 

turnover at an average in 1.56 turnover. This suggests that the counterparties pay the 

company faster than the company with them, which is a positive trend.  

Fifthly, the analysis of indicators of profitability of sales shows that the profitability 

of production of the object of research are at a high level, which is a positive trend in 

the development of the enterprise. 

Movement analysis of intangible assets showed that the company conducts building 

up of IA in short supply, because during the whole period, their share does not exceed 

1% of the balance currency. It means that JSC «Vesna» is not engaged in innovative 

activity, which can significantly reduce the competitiveness in the future, given the 

current market trends. 

The market value of the patent for industrial sample was determined in his 

estimation – 386 387 rubles. A sensitivity analysis revealed that the greatest influence 

on the cost of the intangible asset have a change of royalty rates and rates of price per 

unit of output. The value of a patent increases/decreases proportionally when they 

change and inversely proportional relationship is found when the discount rate changes. 
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ПРИЛОЖЕНИЯ 

ПРИЛОЖЕНИЕ А 
Финансовая отчетность предприятия ОАО «Весна» 

Таблица А.1 – Бухгалтерский баланс ОАО «Весна» за 2013- 2016 гг. 

В тысячах рублей 
Наименование показателя 2013 год 2014 год 2015 год 2016 год 

АКТИВ 

I. ВНЕОБОРОТНЫЕ АКТИВЫ 

Нематериальные активы 989 2 372 2 290 2 027 

Основные средства 80 442 75 618 76 378 92 060 

   здания - 46 715 48 977 45 982 

   земельные участки - 5 143 5 148 5 148 

   машины и оборудование - 16 227 14 935 29 737 

   производственный инвентарь - 519 822 764 

   сооружения и передаточные устройства - 1 927 1 670 1 763 

   транспортные средства - 5 087 4 826 8 666 

Долгосрочные финансовые вложения 677 677 677 671 

Прочие внеоборотные активы 1015 1 397 5 694 1 661 

Итого по разделу I 83123 80 064 85 039 96 419 

II. ОБОРОТНЫЕ АКТИВЫ 

Запасы 127 623 116 125 117 593 205 518 

   сырье и материалы - 65 675 73 253 127 179 

   незавершенное производство - 10 066 10 996 15 847 

   готовая продукция - 29 813 24 276 48 011 

   товары для перепродажи - 10 571 9 068 14 481 

НДС по приобретенным ценностям 364 316 690 183 

Дебиторская задолженность  68 351 86 210 135 700 158 115 

   покупатели и заказчики - 54 376 56 372 84 856 

   поставщики и подрядчики - 11 438 57 273 47 408 

   прочие дебиторы  - 20 396 22 055 25 851 

Краткосрочные финансовые вложения 0 0 1 250 0 

Денежные средства и денежные эквиваленты  429 771 579 858 72 6213 817 497 

Прочие оборотные активы  324 1 606 1 364 1 522 

Итого по разделу II 626 433 784 115 982 810 1 182 835 

БАЛАНС 709 556 864 179 1 067 849 1 279 254 

ПАССИВ 

III. КАПИТАЛ И РЕЗЕРВЫ 

Уставный капитал  8 8 8 8 

Переоценка внеоборотных активов  3 431 3 403 3 391 3 384 

Резервный капитал  2 2 2 0 

Нераспределенная прибыль 658 548 813 931 1 005 079 1 208 525 

   нераспределенная прибыль прошлых лет  551 026 657 212 808 961 1 003 527 

   прибыль отчетного года  107 522 156 719 196 118 204 998 

Итого по разделу III 661 989 817 344 1 008 480 1 211 917 
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Продолжение приложения А 

Окончание таблицы А.1            

В тысячах рублей 

Наименование показателя 2013 год 2014 год 2015 год 2016 год 

IV. ДОЛГОСРОЧНЫЕ ОБЯЗАТЕЛЬСТВА  

Заемные средства  0 0 0 0 

Отложенные налоговые обязательства 2 535 2 577 2 409 2 810 

Итого по разделу IV 2 535 2 577 2 409 2 810 

V. КРАТКОСРОЧНЫЕ ОБЯЗАТЕЛЬСТВА  

Заемные средства 0 0 0 0 

Кредиторская задолженность 38 767 37 372 48 465 53 458 

   поставщики и подрядчики - 6 563 9 713 21 453 

   персонал организации - 5 889 8 148 9 059 

   бюджет по налогам и сборам - 18 823 21 235 13 070 

   внебюджетные фонды - 4 061 4 179 4 992 

Оценочные обязательства 6 265 6 886 8 495 11 069 

Итого по разделу V 45 032 44 258 56 960 64 527 

БАЛАНС 709 556 864 179 1 067 849 1 279 254 

 

Таблица А.2 – Отчет о прибылях и убытках ОАО «Весна» за 2013- 2016 гг. 

В тысячах рублей 
Наименование показателя 2013 год 2014 год 2015 год 2016 год 

Выручка: 519 248 520 678 689 387 961 925 

   выручка от реализации товаров, работ 

(услуг) собственного производства  
465 439 475 323 637 088 891 488 

   выручка от реализации покупных товаров  44 278 35 074 41 561 59 439 

   выручка от оказания услуг общественного 

питания  
5 155 5 529 5 728 6 424 

   сдача имущества в аренду  4 376 4 752 5 010 4 574 

Себестоимость продаж: 328 099 347 776 434 800 567 026 

   стоимость покупных товаров  36 436 27 190 33 822 44 200 

   себестоимость товаров, работ (услуг) 

собственного производства  
287 580 316 615 396 719 518 818 

   себестоимость услуг общественного 

питания  
3 084 3 047 3 363 3 263 

   сдача имущества в аренду 999 924 896 745 

Валовая прибыль (убыток)  191 149 172 902 254 587 394 899 

Коммерческие расходы  35 907 31 408 37 716 75 464 

Управленческие расходы 45 134 50 020 60 627 71 426 

Прибыль (убыток) от продаж 110 108 91 474 156 244 248 009 

Доходы от участия в других организациях 1 1 1 1 

Проценты к получению 21 019 23 055 48 691 48 347 

Проценты к уплате 0 0 0 0 
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Окончание приложения А 

Окончание таблицы А.2 

В тысячах рублей 
Наименование показателя 2013 год 2014 год 2015 год 2016 год 

Прочие доходы: 21 200 96 175 150 661 87 040 

   восстановленные резервы  0 2 903 0 0 

   излишки ТМЦ, выявленные при 

инвентаризации 
712 530 327 374 

   положительная курсовая разница 16 586 89 639 146 645 84 635 

   доходы от реализации основных средств 2 322 2 190 1 595 363 

   возмещение расходов, причиненных 

убытков 
230 714 2 084 1 481 

   прочие операционные доходы 1 350 199 10 187 

Прочие расходы: 17 283 14 900 109 720 126 547 

   услуги кредитных организаций 731 583 1 022 1 172 

   отрицательная курсовая разница 9 961 9 156 102 471 120 595 

   прочие операционные расходы 2 485 710 356 539 

   расходы за счет чистой прибыли 2 760 1 946 2 910 2 421 

   расходы по ведению реестра акционеров и 

пров. собрания акционеров 
604 661 671 690 

   расходы по реализации и иного выбытия 

основных средств, других активов 
245 1 182 1 417 102 

   расходы по списанию брака 497 662 873 1 028 

Прибыль (убыток) до налогообложения 135 045 195 805 245 877 256 850 

Текущий налог на прибыль: 26 397 39 229 49 926 51 450 

   постоянные налоговые обязательства 

(активы) 
432 110 584 480 

   изменение отложенных налоговых 

обязательств 
-1 035 -42 167 -400 

   изменение отложенных налоговых 

активов 
-9 0 0 0 

Прочее -82 -35 0 -2 

Чистая прибыль (убыток) 107 522 156 719 196 118 204 998 
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ПРИЛОЖЕНИЕ Б 

Аналитические таблицы по бухгалтерскому балансу 

 

Таблица Б.1 – Аналитическая таблица по бухгалтерскому балансу за 2014 г.  

В тысячах рублей 

Вид анализа 
Изменение валюты 

баланса 
Анализ структуры  Анализ динамики 

Статья начало конец начало, % конец, % абс. отн., % 

АКТИВ 

I.ВНЕОБОРОТНЫЕ АКТИВЫ 

Нематериальные 

активы  
989 2 372 0,14 0,27 1 383 139,84 

Основные средства 80 442 75 618 11,34 8,75 -4 824 -6,00 

Долгосрочные 

финансовые вложения 
677 677 0,10 0,08 0 0,00 

Прочие внеоборотные 

активы 
1 015 1 397 0,14 0,16 382 37,64 

ИТОГО по разделу I 83 123 80 064 11,71 9,26 -3 059 -3,68 

 II ОБОРОТНЫЕ АКТИВЫ 

Запасы  127 623 116 125 17,99 13,44 -11 498 -9,01 

НДС по 

приобретенным 

ценностям 

364 316 0,05 0,04 -48 -13,19 

 Дебиторская 

задолженность 
68 351 86 210 9,63 9,98 17 859 26,13 

Денежные средства  429 771 579 858 60,57 67,10 150 087 34,92 

Прочие оборотные 

активы 
324 1 606 0,05 0,19 1 282 395,68 

ИТОГО по разделу II 626 433 784 115 88,29 90,74 157 682 25,17 

ПАССИВ 

III. КАПИТАЛ И РЕЗЕРВЫ 

 Уставный капитал 8 8 0,00 0,00 0 0,00 

Резервный капитал 2 2 0,00 0,00 0 0,00 

Переоценка ВОА   3431 3403 0,48 0,39 -28 -0,82 

Нераспределенная 

прибыль  
658 548 813 931 92,81 94,19 155 383 23,59 

в том числе: 

нераспределенная 

прибыль прошлых лет   

551 026 657 212 77,66 76,05 106 186 19,27 

прибыль отчетного 

года   
107 522 156 719 15,15 18,14 49 197 45,76 

ИТОГО по разделу III 661 989 817 344 93,30 94,58 155 355 23,47 
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Продолжения приложения Б 

Окончание таблицы Б.1 

В тысячах рублей 

Вид анализа 
Изменение валюты 

баланса 
Анализ структуры  Анализ динамики 

Статья начало конец начало, % конец, % абс. отн., % 

IV. ДОЛГОСРОЧНЫЕ ОБЯЗАТЕЛЬСТВА 

Отложенные 

налоговые 

обязательства 

2 535 2 577 0,36 0,30 42 1,66 

ИТОГО по разделу IV 2 535 2 577 0,36 0,30 42 1,66 

V. КРАТКОСРОЧНЫЕ ОБЯЗАТЕЛЬСТВА 

Кредиторская 

задолженность  
38 767 37 372 5,46 4,32 -1 395 -3,60 

Оценочные 

обязательства 
6 265 6 886 0,88 0,80 621 - 

ИТОГО по разделу V 45 032 44 258 6,35 5,12 -774 -1,72 

БАЛАНС   709 556 864 179 100,00 100,00 154 623 21,79 

 

Таблица Б.2 – Аналитическая таблица по бухгалтерскому балансу за 2015 г.  

В тысячах рублей 

Вид анализа 
Изменение валюты 

баланса 
Анализ структуры  Анализ динамики 

Статья начало конец начало, % конец, % абс. отн., % 

АКТИВ 

I.ВНЕОБОРОТНЫЕ АКТИВЫ 

Нематериальные 

активы  
2 372 2 290 0,27 0,21 -82 -3,46 

Основные средства 75 618 76 378 8,75 7,15 760 1,01 

Долгосрочные 

финансовые вложения 
677 677 0,08 0,06 0 0,00 

Прочие ВОА 1 397 5 694 0,16 0,53 4 297 307,59 

ИТОГО по разделу I 84 057 85 039 9,73 7,96 982 1,17 

 II ОБОРОТНЫЕ АКТИВЫ 

Запасы  116 125 117 593 13,44 11,01 1 468 1,26 

НДС по 

приобретенным 

ценностям 

316 690 0,04 0,06 374 118,35 

Дебиторская 

задолженность 
86 210 135 700 9,98 12,71 49 490 57,41 

КФВ 0 1 250 0,00 0,12 1 250 - 

Денежные средства 579 858 726 213 67,10 68,01 146 355 25,24 

Прочие оборотные 

активы 
1 606 1 364 0,19 0,13 -242 -15,07 

ИТОГО по разделу II 784 115 982 810 90,74 92,04 198 695 25,34 
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Продолжение приложения Б 

Окончание таблицы Б.2 

В тысячах рублей 

Вид анализа 
Изменение валюты 

баланса 
Анализ структуры  Анализ динамики 

Статья начало конец начало, % конец, % абс. отн., % 

ПАССИВ 

III. КАПИТАЛ И РЕЗЕРВЫ 

 Уставный капитал 8 8 0,00 0,00 0 0,00 

Резервный капитал 2 2 0,00 0,00 0 0,00 

 Переоценка ВОА   3403 3391 0,39 0,32 -12 -0,35 

Нераспределенная 

прибыль  
813 931 1 005 079 94,19 94,12 191 148 23,48 

в том числе: 

нераспределенная 

прибыль прошлых лет   

657 212 808 961 76,05 75,76 151 749 23,09 

прибыль отчетного 

года   
156 719 196 118 18,14 18,37 39 399 25,14 

ИТОГО по разделу III 817 344 1 008 480 94,58 94,44 191 136 23,39 

IV. ДОЛГОСРОЧНЫЕ ОБЯЗАТЕЛЬСТВА 

Отложенные 

налоговые 

обязательства 

2 577 2 409 0,30 0,23 -168 -6,52 

ИТОГО по разделу IV 2 577 2 409 0,30 0,23 -168 -6,52 

V. КРАТКОСРОЧНЫЕ ОБЯЗАТЕЛЬСТВА 

Кредиторская 

задолженность  
37 372 48 465 4,32 4,54 11 093 29,68 

Оценочные 

обязательства 
6 886 8 495 0,80 0,80 1 609 - 

ИТОГО по разделу V 44 258 56 960 5,12 5,33 12 702 28,70 

БАЛАНС   864 179 1 067 049 100,00 100,00 203 670 23,57 

 

Таблица Б.3 – Аналитическая таблица по бухгалтерскому балансу за 2016 г.  

В тысячах рублей 

Вид анализа 
Изменение валюты 

баланса 
Анализ структуры  Анализ динамики 

Статья начало конец начало, % конец, % абс. отн., % 

АКТИВ 

I.ВНЕОБОРОТНЫЕ АКТИВЫ 

Нематериальные 

активы  
2 290 2027 0,21 0,16 -263 -11,48 

Основные средства 76 378 92 060 7,15 7,20 15 682 20,53 

Долгосрочные 

финансовые вложения 
677 671 0,06 0,05 -6 -0,89 

Прочие ВОА 5 694 1 763 0,53 0,14 -3 931 -69,04 

ИТОГО по разделу I 85 039 96 419 7,96 7,54 11 380 13,38 
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Продолжение приложения Б 

Окончание таблицы Б.3 

В тысячах рублей 

Вид анализа 

Изменение валюты 

баланса Анализ структуры  Анализ динамики 

Cтатья начало конец начало конец абс. отн., % 

 II ОБОРОТНЫЕ АКТИВЫ 

Запасы  117 593 205 518 11,01 16,07 87 925 74,77 

НДС по 

приобретенным 

ценностям 

690 183 0,06 0,01 -507 -73,48 

Дебиторская 

задолженность 
135 700 158 115 12,71 12,36 22 415 16,52 

КФВ 1 250 0 0,12 0,00 -1 250 - 

Денежные средства 726 213 817 497 68,01 63,90 91 284 12,57 

Прочие ОА 1 364 1 522 0,13 0,12 158 11,58 

ИТОГО по разделу II 982 810 1 182 835 92,04 92,46 200 025 20,35 

ПАССИВ 

III. КАПИТАЛ И РЕЗЕРВЫ 

 Уставный капитал 8 8 0,00 0,00 0 0,00 

Резервный капитал 2 0 0,00 0,00 -2 -100,00 

 Переоценка ВОА   3391 3384 0,32 0,26 -7 -0,21 

Нераспределенная 

прибыль 
1 005 079 1 208 525 94,12 94,47 203 446 20,24 

в том числе: 

нераспределенная 

прибыль прошлых лет   

808 961 1 003 527 75,76 78,45 194 566 24,05 

прибыль отчетного 

года   
196 118 204 998 18,37 16,02 8 880 4,53 

ИТОГО по разделу III 1 008 480 1 211 917 94,44 94,74 203 437 20,17 

IV. ДОЛГОСРОЧНЫЕ ОБЯЗАТЕЛЬСТВА 

Отложенные 

налоговые 

обязательства 

2 409 2 810 0,23 0,22 401 16,65 

ИТОГО по разделу IV 2 409 2 810 0,23 0,22 401 16,65 

V. КРАТКОСРОЧНЫЕ ОБЯЗАТЕЛЬСТВА 

Кредиторская 

задолженность  
48 465 53 458 4,54 4,18 4 993 10,30 

Оценочные 

обязательства 
8 495 11 069 0,80 0,87 2 574 - 

ИТОГО по разделу V 56 960 64 527 5,33 5,04 7 567 13,28 

БАЛАНС   1 067 849 1 279 254 100,00 100,00 211 405 19,80 
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Продолжение приложения Б 

Таблица Б.4 – Аналитическая таблица предприятия  

                         по отчету о прибылях и убытках за 2014 г.  

В тысячах рублей 

Вид анализа 
Изменение валюты 

баланса 
Анализ структуры  

Анализ 

динамики 

Статья начало конец начало, % конец, % абс. отн., % 

Выручка 519 248 520 678 100,00 100,00 1 430 0,28 

   выручка от 

реализации товаров, 

работ (услуг) 

собственного 

производства  

465 439 475 323 89,64 91,29 9 884 2,12 

   выручка от 

реализации покупных 

товаров  

44 278 35 074 8,53 6,74 -9 204 -20,79 

   выручка от оказания 

услуг общественного 

питания  

5 155 5 529 0,99 1,06 374 7,26 

   сдача имущества в 

аренду  
4 376 4 752 0,84 0,91 376 8,59 

Себестоимость продаж 328 099 347 776 63,19 66,79 19 677 6,00 

   стоимость покупных 

товаров  
36 436 27 190 7,02 5,22 -9 246 -25,38 

   себестоимость 

товаров, работ (услуг) 

собственного 

производства  

287 580 316 615 55,38 60,81 29 035 10,10 

   себестоимость услуг 

общественного 

питания  

3 084 3 047 0,59 0,59 -37 -1,20 

   сдача имущества в 

аренду 
999 924 0,19 0,18 -75 -7,51 

Валовая 

прибыль(убыток) 
191 149 172 902 36,81 33,21 -18 247 -9,55 

Коммерческие 

расходы 
35 907 31 408 6,92 6,03 -4 499 -12,53 

Управленческие 

расходы  
45 134 50 020 8,69 9,61 4 886 10,83 

Прибыль(убыток от 

продаж) 
110 108 91 474 21,21 17,57 -18 634 -16,92 

Доходы от участия в 

других организациях 
1 1 0,00 0,00 0 0,00 

Проценты к 

получению 
21 019 23 055 4,05 4,43 2 036 9,69 

Проценты к уплате  0 0 0,00 0,00 0 0 
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Продолжение приложения Б 

Окончание таблицы Б.4 

В тысячах рублей 

Вид анализа 
Изменение валюты 

баланса 
Анализ структуры  

Анализ 

динамики 

Статья начало конец начало, % конец, % абс. отн., % 

Прочие доходы 21 200 96 175 4,08 18,47 74 975 353,66 

   восстановленные 

резервы  
0 2 903 0,00 0,56 2 903 0,00 

   излишки ТМЦ, 

выявленные при 

инвентаризации 

712 530 0,14 0,10 -182 -25,56 

   положительная курсовая 

разница 
16 586 89 639 3,19 17,22 73 053 440,45 

   доходы от реализации 

основных средств 
2 322 2 190 0,45 0,42 -132 -5,68 

   возмещение расходов, 

причиненных убытков 
230 714 0,04 0,14 484 210,43 

   прочие операционные 

доходы 
1 350 199 0,26 0,04 -1 151 -85,26 

Прочие расходы 17 283 14 900 3,33 2,86 -2 383 -13,79 

   услуги кредитных 

организаций 
731 583 0,14 0,11 -148 -20,25 

   отрицательная курсовая 

разница 
9 961 9 156 1,92 1,76 -805 -8,08 

   прочие операционные 

расходы 
2 485 710 0,48 0,14 -1 775 -71,43 

   расходы за счет чистой 

прибыли 
2 760 1 946 0,53 0,37 -814 -29,49 

   расходы по ведению 

реестра акционеров и 

пров. собрания 

акционеров 

604 661 0,12 0,13 57 9,44 

   расходы по реализации 

и иного выбытия 

основных средств, других 

активов 

245 1 182 0,05 0,23 937 382,45 

   расходы по списанию 

брака 
497 662 0,10 0,13 165 33,20 

Прибыль(убыток) до 

налогообложения 
135 045 195 805 26,01 37,61 60 760 44,99 

Текущий налог на 

прибыль 
26 397 39229 5,08 7,53 12 832 48,61 

в т.ч. постоянные 

налоговые обязательства 
432 110 0,08 0,02 -322 -74,54 

Изменение отложенных 

налоговых обязательств  
-1 035 -42 -0,20 -0,01 993 -95,94 

Прочее  -82 -35 -0,02 -0,01 47 -57,32 

Чистая прибыль(убыток) 107 522 156 719 20,71 30,10 49 197 45,76 
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Продолжение приложения Б 

Таблица Б.5 – Аналитическая таблица предприятия  

                         по отчету о прибылях и убытках за 2015 г.  

В тысячах рублей 

Вид анализа 
Изменение валюты 

баланса 
Анализ структуры  Анализ динамики 

Статья начало конец 
начало, 

% 
конец, % абс. отн., % 

Выручка 520 678 689 387 100,00 100,00 168 709 32,40 

   выручка от реализации 

товаров, работ (услуг) 

собственного 

производства  

475 323 637 088 91,29 92,41 161 765 34,03 

   выручка от реализации 

покупных товаров  
35 074 41 561 6,74 6,03 6 487 18,50 

   выручка от оказания 

услуг общественного 

питания  

5 529 5 728 1,06 0,83 199 3,60 

   сдача имущества в 

аренду  
4 752 5 010 0,91 0,73 258 5,43 

Себестоимость продаж 347 776 434 800 66,79 63,07 87 024 25,02 

   стоимость покупных 

товаров  
27 190 33 822 5,22 4,91 6 632 24,39 

   себестоимость товаров, 

работ (услуг) 

собственного 

производства  

316 615 396 719 60,81 57,55 80 104 25,30 

   себестоимость услуг 

общественного питания  
3 047 3 363 0,59 0,49 316 10,37 

   сдача имущества в 

аренду 
924 896 0,18 0,13 -28 -3,03 

Валовая прибыль(убыток) 172 902 254 587 33,21 36,93 81 685 47,24 

Коммерческие расходы 31 408 37 716 6,03 5,47 6 308 20,08 

Управленческие расходы  50 020 60 627 9,61 8,79 10 607 21,21 

Прибыль(убыток от 

продаж) 
91 474 156 244 17,57 22,66 64 770 70,81 

Доходы от участия в 

других организациях 
1 1 0,00 0,00 0 0,00 

Проценты к получению 23 055 48 691 4,43 7,06 25 636 111,19 

Проценты к уплате  0 0 0,00 0,00 0 0,00 

 

  



123 
 

Продолжение приложения Б 

Окончание таблицы Б.5 

В тысячах рублей 

Вид анализа 
Изменение валюты 

баланса 
Анализ структуры  

Анализ 

динамики 

Статья начало конец начало, % конец, % абс. отн., % 

Прочие доходы 96 175 150 661 18,47 21,85 54 486 56,65 

   восстановленные 

резервы  
2 903 0 0,56 0,00 -2 903 -100,00 

   излишки ТМЦ, 

выявленные при 

инвентаризации 

530 327 0,10 0,05 -203 -38,30 

   положительная курсовая 

разница 
89 639 146 645 17,22 21,27 57 006 63,60 

   доходы от реализации 

основных средств 
2 190 1 595 0,42 0,23 -595 -27,17 

   возмещение расходов, 

причиненных убытков 
714 2 084 0,14 0,30 1 370 191,88 

   прочие операционные 

доходы 
199 10 0,04 0,00 -189 -94,97 

Прочие расходы 14 900 109 720 2,86 15,92 94 820 636,38 

   услуги кредитных 

организаций 
583 1 022 0,11 0,15 439 75,30 

   отрицательная курсовая 

разница 
9 156 102 471 1,76 14,86 93 315 

1019,1

7 

   прочие операционные 

расходы 
710 356 0,14 0,05 -354 -49,86 

   расходы за счет чистой 

прибыли 
1 946 2 910 0,37 0,42 964 49,54 

   расходы по ведению 

реестра акционеров и 

пров. собрания 

акционеров 

661 671 0,13 0,10 10 1,51 

   расходы по реализации 

и иного выбытия 

основных средств, других 

активов 

1 182 1 417 0,23 0,21 235 19,88 

   расходы по списанию 

брака 
662 873 0,13 0,13 211 31,87 

Прибыль(убыток) до 

налогообложения 
195 805 245 877 37,61 35,67 50 072 25,57 

Текущий налог на 

прибыль 
39 229 49 926 7,53 7,24 10 697 27,27 

в т.ч. постоянные 

налоговые обязательства 
110 584 0,02 0,08 474 430,91 

Изменение отложенных 

налоговых обязательств  
-42 167 -0,01 0,02 209 -497,62 

Прочее  -35 0 -0,01 0,00 35 -100,00 

Чистая прибыль(убыток) 156 719 196 118 30,10 28,45 39 399 25,14 
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Продолжение приложения Б 

Таблица Б.6 – Аналитическая таблица предприятия  

                         по отчету о прибылях и убытках за 2016 г.  

В тысячах рублей 

Вид анализа 
Изменение валюты 

баланса 
Анализ структуры  Анализ динамики 

Статья начало конец начало, % конец, % абс. отн., % 

Выручка 689 387 961 925 100,00 100,00 272 538 39,53 

   выручка от реализации 

товаров, работ (услуг) 

собственного 

производства  

637 088 891 488 92,41 92,68 254 400 39,93 

   выручка от реализации 

покупных товаров  
41 561 59 439 6,03 6,18 17 878 43,02 

   выручка от оказания 

услуг общественного 

питания  

5 728 6 424 0,83 0,67 696 12,15 

   сдача имущества в 

аренду  
5 010 4 574 0,73 0,48 -436 -8,70 

Себестоимость продаж 434 800 567 026 63,07 58,95 132 226 30,41 

   стоимость покупных 

товаров  
33 822 44 200 4,91 4,59 10 378 30,68 

   себестоимость товаров, 

работ (услуг) 

собственного 

производства  

396 719 518 818 57,55 53,94 122 099 30,78 

   себестоимость услуг 

общественного питания  
3 363 3 263 0,49 0,34 -100 -2,97 

   сдача имущества в 

аренду 
896 745 0,13 0,08 -151 -16,85 

Валовая прибыль(убыток) 254 587 394 899 36,93 41,05 140 312 55,11 

Коммерческие расходы 37 716 75 464 5,47 7,85 37 748 100,08 

Управленческие расходы  60 627 71 426 8,79 7,43 10 799 17,81 

Прибыль(убыток от 

продаж) 
156 244 248 009 22,66 25,78 91 765 58,73 

Доходы от участия в 

других организациях 
1 1 0,00 0,00 0 0,00 

Проценты к получению 48 691 48 347 7,06 5,03 -344 -0,71 

Проценты к уплате  0 0 0,00 0,00 0 0,00 
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Окончание приложения Б 

Окончание таблицы Б.6 

В тысячах рублей 

Вид анализа 
Изменение валюты 

баланса 
Анализ структуры  Анализ динамики 

Статья начало конец начало, % конец, % абс. отн., % 

Прочие доходы 150 661 87 040 21,85 9,05 -63 621 -42,23 

   восстановленные 

резервы  
0 0 0,00 0,00 0 0,00 

   излишки ТМЦ, 

выявленные при 

инвентаризации 

327 374 0,05 0,04 47 14,37 

   положительная курсовая 

разница 
146 645 84 635 21,27 8,80 -62 010 -42,29 

   доходы от реализации 

основных средств 
1 595 363 0,23 0,04 -1 232 -77,24 

   возмещение расходов, 

причиненных убытков 
2 084 1 481 0,30 0,15 -603 -28,93 

   прочие операционные 

доходы 
10 187 0,00 0,02 177 1770,00 

Прочие расходы 109 720 126 547 15,92 13,16 16 827 15,34 

   услуги кредитных 

организаций 
1 022 1 172 0,15 0,12 150 14,68 

   отрицательная курсовая 

разница 
102 471 120 595 14,86 12,54 18 124 17,69 

   прочие операционные 

расходы 
356 539 0,05 0,06 183 51,40 

   расходы за счет чистой 

прибыли 
2 910 2 421 0,42 0,25 -489 -16,80 

   расходы по ведению 

реестра акционеров и 

пров. собрания 

акционеров 

671 690 0,10 0,07 19 2,83 

   расходы по реализации 

и иного выбытия 

основных средств, других 

активов 

1 417 102 0,21 0,01 -1 315 -92,80 

   расходы по списанию 

брака 
873 1 028 0,13 0,11 155 17,75 

Прибыль(убыток) до 

налогообложения 
245 877 256 850 35,67 26,70 10 973 4,46 

Текущий налог на 

прибыль 
49 926 51 450 7,24 5,35 1 524 3,05 

в т.ч. постоянные 

налоговые обязательства 
584 480 0,08 0,05 -104 -17,81 

Изменение отложенных 

налоговых обязательств  
167 -400 0,02 -0,04 -567 -339,52 

Прочее  0 -2 0,00 0,00 -2 0,00 

Чистая прибыль(убыток) 196 118 204 998 28,45 21,31 8 880 4,53 
 


