
0 

 

Министерство образования и науки Российской Федерации 

Федеральное государственное автономное образовательное учреждение  

высшего образования 

Южно-Уральский государственный  университет  

(национальный исследовательский университет) 

Институт спорта, туризма и сервиса 

Кафедра туризма и социально-культурного сервиса 

 

 

РАБОТА ПРОВЕРЕНА    ДОПУСТИТЬ К ЗАЩИТЕ 

Рецензент,                                        Заведующий кафедрой,  

                                                                            д.п.н., профессор  

______________ /                         /            ____________/Т.Н. Третьякова/ 

«____»__________2017 г.    «____»_________2017 г.  

 

 

 

 

 

Проектирование событийных мероприятий в региональном туризме 

 

ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА  

К ВЫПУСКНОЙ КВАЛИФИКАЦИОННОЙ РАБОТЕ 

ЮУрГУ–43.03.02.2017.034.ПЗ ВКР 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Челябинск 2017 

Руководитель ВКР, д.п.н., профессор  

 Т.Н. Третьякова 

«___»       2017 г. 

 

Автор ВКР, студент группы СЗ-551 

       А.А. Панкова 

«___»       2017 г.  

 

Нормоконтролер, ст.преподаватель  

       М.Н. Малыженко  

«___»       2017 г. 

 

Консультанты 

Безопасность жизнедеятельности, 

ст. преподаватель 

     И.А. Горбунова 

«___»     2017 г. 

 

Экономическая часть, 

к.п.н., доцент 

     И.А. Фрейнкина 

«___»     2017 г. 

 



1 

 

Министерство образования и науки Российской Федерации 

ФГАОУ ВО «Южно-Уральский государственный университет» (НИУ) 

Институт спорта, туризма и сервиса 

Кафедра «Туризм и социально-культурный сервис» 

Направление подготовки «Туризм» 

 

 

УТВЕРЖДАЮ 

Заведующий кафедрой 

_______________Т.Н. Третьякова 

_______________________2017 г. 

 

 

З А Д А Н И Е 

на выпускную квалификационную работу студента 

 

Панковой Анне Александровне 

Группа СЗ-551 

 

 

1 Тема работы Проектирование событийных мероприятий в региональном 

туризме 

 

 

утверждена приказом по университету № 835  от  28   апреля  2017 г.  

 

2 Срок сдачи студентом законченной работы  26.06.2017 г. 

 

3 Исходные данные к работе: 

 теоретические наработки преддипломной практики по теме ВКР, полученные в 

процессе исследований участников фестиваля «Карнавалы Мира», проводимого 

ЮУрГУ в декабре 2016 года 

 материалы поездки на туристский форум «Крылья» в г.Златоуст в мае 2017 года  

 маркетинговое исследование событийных мероприятий Челябинской области 

 научная, историческая, экономическая, медицинская профессиональная 

литература по теме ВКР 

 нормативно-правовая документация по теме ВКР 

 



2 

 

4 Перечень вопросов, подлежащих разработке:   

 теоретические основы научных исследований событийных мероприятий  

 понятие событийных мероприятий 

 основные подходы изучения событийных мероприятий 

 методология научных исследований физиологии участников туристских 

событий 

 логика и задачи опытно-экспериментальной работы 

 результаты опытно-экспериментальной работы 

 технико-экономическое обоснование ОЭР  

 обеспечение безопасности при проведении культурно-массовых мероприятий  

 

 

5 Иллюстративный материал (плакаты, альбомы, раздаточный материал, 

макеты, электронные носители и др.): 

 результаты проведенных исследований 

 презентация (CD-RW) по теме ВКР 

 электронная версия ВКР (CD-RW) 

 

 

6 Дата выдачи задания    09.06.2017 г. 

 

 

Руководитель работы                 _______________   / Т.Н. Третьякова / 

                                                              (подпись)  

Задание принял к исполнению _______________   / А.А. Панкова / 

                                                             (подпись) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



3 

 

  КАЛЕНДАРНЫЙ ПЛАН  

 

Наименование этапов выпускной 

квалификационной работы 

Срок выполнения 

этапов работы 

Отметка о 

выполнении 

руководителя 

Нормоконтроль: требования к оформлению 

ВКР 

09 июня 2017  

Введение, параграф 1.1 16 июня 2017 г.  

Параграф 1.2 

Корректировка графической части и 

иллюстративных материалов для выставки. 

16 июня 2017 г.  

Параграф 1.3.  

Готовность 1 главы.  

Выводы по 1 главе 

16 июня 2017 г.  

Параграф 2.1 21 июня 2017 г.  

Параграф 2.2. Экономическая часть 21 июня 2017 г.  

Параграф 2.3. БЖД.  

Выводы по 2 главе.  

Заключение 

21 июня 2017 г.  

Оформление графической части и 

приложений 

21 июня 2017 г.  

Участие в выставке «Туризм региона» 22 апреля 2017 г.   

Оформленное дипломное исследование  

Нормоконтроль для допуска к предзащите 

ВКР (подпись нормоконтролера только в 

календарном плане) 

21 июня 2017 г.  

Предзащита ВКР и допуск к защите 22 июня 2017 г.  

Нормоконтроль: завершенная ВКР 

(подпись нормоконтролера на титульном 

листе ВКР) 

23 июня 2017 г.  

Антиплагиат 23 июня 2017 г.  

Рецензирование 23 июня 2017 г.  

Утверждение ВКР 23 июня 2017 г.  

Сдача готовых ВКР на кафедру 26 июня 2017 г.  

Защита ВКР 5-7 июля 2017 г.  

 

Заведующий кафедрой _______________   / Т.Н. Третьякова / 

                                                                     (подпись) 

Руководитель работы    _______________   / Т.Н. Третьякова / 

                                                                     (подпись) 

Студент                       _______________   / А.А. Панкова / 

                         (подпись) 



4 

 

АННОТАЦИЯ 

 

Панкова А.А. Проектирование событийных 

мероприятий в региональном туризме. – 

Челябинск: ЮУрГУ, СЗ-551, 2017. – 106 с., 

9 илл., 7 табл.,  библиогр. список – 

50 наим., 4 прил., 1 презентация по теме 

ВКР – CD-RW., 1 электронная версия ВКР 

– CD-RW 

 

 

 

Выпускная квалификационная работа выполнена с целью проектирования 

событийных мероприятий в региональном туризме.  

Дипломная работа включает, маркетинговое исследование основных 

событийных мероприятий, характеристику туристских событий, описание 

студенческого фестиваля «Карнавалы мира», характеристику программы 

«Французский карнавал в гостях у карнавала», рекламу туристского продукта 

(участие в туристских выставках), технико – экономическое обоснование 

туристского события, результаты исследования, выполнение индивидуального 

задания руководителя (карнавалы Мира, турфорум Крылья), рекламные 

материалы. 

В качестве учебного пособия создана презентация целостной картины 

туристского потенциала для событийного туризма в Челябинской области в 

условиях особо охраняемой природной территории и разработан каталог 

экскурсионных объектов.   

 

 

 

 

  



5 

 

ОГЛАВЛЕНИЕ 

 

 ВВЕДЕНИЕ……………………………………………………………………… 6 

1 ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ МЕТОДИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ СОБЫТИЙНОГО 

ТУРИЗМА……………………………................................................................... 

 

9 

 1.1. Понятие о сущности событийного проектирования в региональном 

туризме………………………………………………….……………………...… 

 

9 

 1.2 Характеристика событий в региональном туризме……………………...… 30 

 1.3 Модель событийного мероприятия в региональном туризме.…..………... 45 

 Выводы по главе один…....……………………………………………………… 52 

2 РЕАЛИЗАЦИЯ МОДЕЛИ СОБЫТИЙНОГО МЕРОПИЯТИЯ НА ОСНОВЕ 

ФЕСТИВАЛЯ «КАРНАВАЛЫ МИРА» НА БАЗЕ ЮУРГУ………................. 

 

55 

 2.1 Концепция модели событийного мероприятия на основе фестиваля 

«Карнавалы мира»……………………………………………………………….. 

 

55 

 2.2 Технико-экономическое обоснование событийного мероприятия…….… 75 

 2.3 Требования безопасности при проведении событийных мероприятий….. 

Выводы по главе два…..………………………………………………………… 

78 

93 

 ЗАКЛЮЧЕНИЕ…………………………………………………………….……. 94 

 БИБЛИОГРАФИЧЕСКИЙ СПИСОК……………………………………….…. 96 

 ПРИЛОЖЕНИЯ  

 ПРИЛОЖЕНИЕ А. Положение о межвузовском студенческом фестивале 

«Карнавалы мира»…………………………………………………………...…... 

 

100 

 ПРИЛОЖЕНИЕ Б. Программа фестиваля «Карнавалы мира»……………….. 106 

 ПРИЛОЖЕНИЕ В. Презентация по теме ВКР на CD-R  

 ПРИЛОЖЕНИЕ Г. Электронная версия ВКР на CD-R  

 

 

 

  



6 

 

ВВЕДЕНИЕ 

 

Туризм уже давно рассматривается как одна из наиболее доходных и 

интенсивно развивающихся отраслей мирового хозяйства, а в ряде 

высокоразвитых стран является одной из важнейших статей 

внешнеэкономической деятельности. Обладая богатейшими культурно-

историческими и природными рекреационными ресурсами, Россия может стать 

полноправным участником международного туристского рынка. 

Туристская индустрия в настоящее время – одна из крупнейших, 

высокодоходных и наиболее динамично развивающихся отраслей мирового 

хозяйства, создающая около 10% мирового валового национального продукта. По 

прогнозам всемирной туристской организации Россия к 2020 году войдет в 

десятку самых популярных туристских направлений мира. За быстрые темпы 

роста туризм признан экономическим феноменом столетия. Во многих странах 

туризм играет значительную роль в формировании валового внутреннего 

продукта, создании дополнительных рабочих мест и обеспечении занятости 

населения, активизации внешнеторгового баланса. Туризм оказывает огромное 

влияние на такие ключевые отрасли экономики, как транспорт и связь, 

строительство, сельское хозяйство, производство товаров народного потребления 

и другие, т.е. выступает своеобразным катализатором социально-экономического 

развития.  

Актуальность данной работы состоит в том, что в мире существует огромное 

количество городов, обладающих богатым культурным, историческим и 

природным потенциалом. Но большая часть туристских ресурсов этих регионов 

является потенциальной и невостребованной в силу либо недоступности и 

отсутствия туристской индустрии, либо невозможности генерации и организации 

потребления туристского продукта по каким-либо иным объективным или 

субъективным факторам. Поэтому перед туристскими фирмами стоит задача 

целевого и разумного использования всех туристских ресурсов региона. 
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Культурный потенциал региона выражен в его историческом наследии. 

Большинство туристских направлений бережно относится к своей истории, как 

фактору привлечения туристских потоков. Наличие уникальных исторических 

объектов обуславливает успешное развитие туризма в регионе, увеличение 

туристских потоков. В числе интересных нововведений в сфере презентации 

исторического наследия и привлечения туристов можно выделить специальные 

светозвуковые шоу – программы, получившие распространение в Европе и 

странах Средиземноморья. Специфика таких шоу заключается в особом 

воспроизведении отдельных страниц истории с использованием различных 

спецэффектов. Кроме того, с древнейших времен известны Олимпийские игры, 

которые притягивают внимание тысяч туристов на состязания в разных видах 

спорта. 

Одной из форм активизации туристской деятельности является проведение 

культурных мероприятий (фольклорных праздников, фестивалей, спортивных 

соревнований), традиционных для мест туристского назначения и способных 

заинтересовать туристов из разных уголков мира. Поездки, основная цель 

которых – событие прошлого, создают иллюзию путешествия во времени, где 

символом времени исторического события являются костюмы, декорации, 

музыка, сценарий. Событийный туризм – наиболее динамично развивающийся 

вид туризма, основной целью которого является участие туриста в постановке 

исторического события. Это  зрелищно-развлекательный туризм, включающий 

программы посещения фестивалей, карнавалов, ярмарок, дней городов и т.п. 

Большую роль в событийном туризме играют карнавалы мира. Их 

зрелищность, оригинальность, масштабность и разнообразие определили 

популярность и туристскую привлекательность во всех странах и регионах мира. 

Теоретической базой выпускной квалификационной работы являются 

энциклопедические издания, культурологическая, историческая и специальная 

профессиональная литература. 

В данной выпускной квалификационной работе мы вводим ограничение, что в 
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качестве проектируемого событий выбираем карнавальное мероприятие 

регионального значения, а именно – межвузовский фестиваль «Карнавалы мира» 

в рамках которого представим конкурсную программу, основанную на традициях 

и специфике французского цветочного карнавала в Ницце.  

Цель выпускной квалификационной работы – разработка и реализация модели 

событийного мероприятия в региональном туризме. 

Объект выпускной квалификационной работы – событийный туризм. 

Предмет выпускной квалификационной работы – процесс проектирования 

событийных мероприятий. 

Задачи выпускной квалификационной работы: 

1) изучить понятие и сущность событийного туризма; 

2) изучить специфику событийных мероприятий Франции 

3) разработать концепцию событийного мероприятия; 

4) составить технико-экономическое обоснование и рассмотреть вопросы 

безопасности данного мероприятия. 

Методы исследования: наблюдение, опытно – экспериментальная работа, 

моделирование, изучение и обобщение. 

Структура выпускной квалификационной работы отражает общую логику 

исследования и включает: введение, 2-е главы, заключение, библиографический 

список, приложения. 
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1 ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ СОБЫТИЙНОГО ТУРИЗМА 

 

Для проектирования событийного мероприятия в региональном туризме нам 

необходимо изучить понятие событийного туризма и выявить сущность 

событийных мероприятий, разработать модель проектирования событийного 

мероприятия 

 

1.1 Понятие и сущность событийного проектирования в региональном туризме 

 

Туризм – это путешествие за пределы постоянного места жительства с 

обязательной ночевкой и с любой целью кроме заработка и смены постоянного 

места жительства, а также удовлетворение общественных потребностей 

Туризм – это интенсивно развивающаяся отрасль мирового хозяйства, а в ряде 

высокоразвитых стран одна из важнейших статей внешнеэкономической 

деятельности. Существует ряд факторов, которые воздействуют на развитие 

туризма: демографические, социально-экономические, исторические, природно-

географические, религиозные и политико-правовые. За хорошо спланированной 

политикой национального туризма скрывается выгода для страны. 

Термин «туризм» с давних времен используется во многих языках. Это слово 

произошло от выражения «великий тур» (Grand Tour) и первоначально означало 

ознакомительную поездку, которую совершали в XVII–XVIII столетии молодые 

дворяне. В XIX столетии такие поездки стали популярны и среди других слоев на-

селения.  

Целью поездок было знакомство туристов с чужими культурами. На 

протяжении столетий основное назначение туризма – знакомство 

путешественников с другими странами, налаживание контактов и 

взаимопонимания с народами, их населяющими.  
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Основными критериями туризма являются следующие: 

1)  изменение места, находящегося за пределами обычного местопребывания. 

Туризм является разновидностью путешествий и охватывает лиц, пребывающих в 

местах, находящихся за пределами их постоянного места жительства; 

2)  перемещение людей в достаточно короткие промежутки времени. По 

статистике наибольшую долю занимает туризм выходного дня (2–3 дня), далее 

следуют небольшие туристские поездки (67 дней), далее 

меньшую   долю   занимают 8–12-дневные поездки; 

3)  пребывание в другом месте, при этом место пребывания не должно быть 

местом постоянного или длительного проживания. Оно не должно быть связано с 

трудовой деятельностью (оплатой труда). Этот нюанс следует учитывать, так как 

поведение человека, занятого трудовой деятельностью, отличается от поведения 

туриста и не может классифицироваться как занятие туризмом. Еще одним 

условием является и то, что путешественники не должны находиться в 

посещаемом ими месте 12 и более месяцев подряд. Лицо, находящееся или плани-

рующее находиться более одного года в определенном месте, с точки зрения 

туризма считается постоянным жителем и поэтому не может называться 

туристом; 

4)  выезд людей с места своего постоянного проживания в иную местность, 

страну в целях туризма. Перемещения в пределах местности постоянного 

проживания (например, ежедневные поездки на работу) не могут быть отнесены к 

туризму. По статистике внутреннего туризма, ограничены категории населения, 

которые следуют ежедневно на работу на определенные временные промежутки и 

расстояния. Так, для небольшого города это 20–30 минут при расстоянии в 

несколько километров, для крупного города – поездки на работу продолжитель-

ностью до трех часов на расстояние 50–100 км. Учитывается и минимальный 

промежуток отсутствия жителя в этом месте, а также отличия и особенности 

местностей и административных территорий. Для жителя небольшого поселка 
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поездка на 70 км считается дальним путешествием. В то же время, в крупных 

городах это расстояние находится в пределах городской черты; 

5)  оплата труда из источника в посещаемом месте. Суть данного критерия 

состоит в том, что главной целью поездки не должно быть осуществление 

деятельности, оплачиваемой из источника в посещаемом месте. Любое лицо, 

въезжающее в какую-либо страну для работы, оплачиваемой из источника в этой 

стране, считается мигрантом, а не туристом. Это относится не только к 

международному туризму, но и к туризму в пределах одной страны. Каждый 

человек, путешествующий в другое место в пределах одной страны (или в другую 

страну) для осуществления деятельности, оплачиваемой из источника в этом 

месте (или стране), не считается туристом этого места. 

Туризм – это не только важная отрасль экономики, но и важная часть жизни 

людей. Он охватывает отношения человека с окружающей его внешней средой.  

Событие – это случай, явление, часть действительности, что-то, что 

происходит, что имеет начало и конец и может быть определено в терминах 

изменения.  

План мероприятий – это документ, который определяет цели, конкретные 

действия (работы или мероприятия), требования к их результатам, сроки 

выполнения и исполнителей этих действий. 

Совокупность мероприятий представляет собой проект – временное 

предприятие, направленное на создание уникальных продуктов, услуг или 

результатов или программу – ряд связанных друг с другом проектов, управление 

которыми координируется для достижения преимуществ и степени 

управляемости, недоступных при управлении ими по отдельности . 

Таким образом, план мероприятий – один из документов проекта или 

программы, который определяет ожидания относительно времени их выполнения, 

необходимых ресурсов и получаемых результатов. Обманчиво простая форма 

плана мероприятий требует (если, конечно заказчик заинтересован в получении 

реального результата) кропотливой вдумчивой работы.  
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Событийный туризм, как направление, в последнее время набирает все 

большую популярность, его суть в принятии участия или посещение 

определенного мероприятия в рамках готового тура. Наиболее значимыми 

являются крупные события в спортивном сегменте, модные показы, выставки и 

фестивали, музыкальные концерты, а так же праздники, имеющие национальную 

принадлежность. 

Событийный туризм – это направление туризма, в котором туристические 

поездки приурочены к каким-либо определенным мероприятиям. В каждой из 

множества стран происходят события, представляющие культурную, 

историческую и спортивную ценность. При создании туристского объекта, не 

имеющего своего исторического события, его создают специально. А значит, 

имеет место создание и проведение кампании по повышению значимости 

туристского продукта, ориентированного на привлечение большого количества 

посетителей, следовательно, получение денежного потока от туристов, желающих 

посетить определенные места не только с целью осмотра 

достопримечательностей, но и принятия участия в совместном праздновании с 

местными жителями. 

Большое экономическое значение имеют мероприятия событийного туризма, 

так как в период их проведения деятельность всего сектора туристической 

индустрии активизируется. Предложение значительно ниже потребительского 

спроса. Во время подготовки к мероприятию можно наблюдать возрождение 

местных культурных традиций и обычаев, повышение патриотизма, развитие 

народного творчества. 

Рассмотрим классификацию событий, являющуюся поводом для посещения 

стран туристами: 

– культурные торжества (карнавалы, фестивали, религиозные события); 

– политические и государственные события (международные форумы, встречи 

на высшем уровне, официальные визиты, выборы); 

– события в области образования и науки (семинары, конференции, вручение 
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научных премий); 

– события в области искусства и развлекательные события (выставки, 

ярмарки; 

– бизнес-форумы, концерты, церемонии награждения); 

– спортивные события и конкурсы (Олимпиады, чемпионаты, соревнования); 

– социальные события (праздники в стране).  

Событийный туризм можно классифицировать по масштабу события 

(национального или международного уровня) и по тематике события. Бабкин А.В. 

в своей книге «Специальные виды туризма» приводит следующую тематическую 

классификацию: 

1) национальные фестивали и праздники (например, фестиваль Св. Патрика в 

Лондоне); 

2) театрализованные шоу (праздник на льду, шоу Romanza (Германия)); 

3) фестивали кино и театра (Каннский фестиваль); 

4) гастрономические фестивали (Октоберфест, Мюнхен); 

5) фестивали и выставки цветов (выставка цветов во дворце Хэмптон Корт, 

Лондон); 

6) модные показы (Milano Moda Bouna, Милан); 

7) аукционы (аукционы Сотби); 

8) фестивали музыки и музыкальные конкурсы (Евровидение); 

9) спортивные события (олимпиады, чемпионаты мира); 

10) международные технические салоны (авиакосмический салон в 

Жуковском). 

Традиционно, целевая аудитория событийного туризма – это обеспеченные 

туристы с доходом выше среднего, а также компании, состоящие из нескольких 

пар.  

В соответствии с классификацией автора книги «Специальные виды туризма» 

А.В. Бабкина выделяют в событийном туризме следующие тематические виды: 
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– национальные фестивали и праздники (праздник лета в Якутии «Ысыах», 

«Вороний день» в Югре, Международный фестиваль в Москве «Мода и стиль в 

фотографии», всероссийский военно-исторический фестиваль «День Бородина», 

военно-исторический фестиваль «Поле Куликово» в Тульской области и др.); 

– театрализованные шоу (международный фольклорный фестиваль «Мировая 

деревня» в пос. Рощино Ленинградской области, фестивали исторических 

реконструкций, конно-театрализованные шоу, рыцарские турниры); 

– фестивали кино и театра («Кинотавр» в Сочи, «Золотая маска» в Москве, 

«Дух огня» в Ханты-Мансийске, «Флаэртиана» в Перми и т.д.); 

– гастрономические фестивали (праздник огурца, «Еловская рыбка», «Ай да 

рыжик» и др.); 

– фестивали и выставки цветов (в Санкт-Петербурге, Южно-Сахалинске, 

Анапе); 

– модные показы и фестивали («Бархатные сезоны» в Сочи, «Поволжские 

сезоны Александра Васильева» в Самаре; «Плес на Волге. Льняная палитра»); 

– аукционы (недвижимости и антиквариата в Москве, нумизматический 

аукцион в Санкт-Петербурге); 

– фестивали музыки и музыкальные конкурсы (музыкальный конкурс имени 

П.И.Чайковского в Москве, «Арабеск» в Перми, грушинский фестиваль и т.д.); 

– спортивные события («Кубок Кремля», Олимпиада в Сочи, этап чемпионата 

мира по биатлону в Ханты – Мансийске); 

– международные технические салоны (авиационно-космический салон 

«МАКС» в Жуковском, автосалон в Москве, военно-морской салон в Санкт-

Петербурге). 

То есть мы видим, что события могут относиться и к сфере культуры, и к 

сфере спорта, бизнеса и так далее. Главная особенность событийного туризма – 

множество ярких неповторимых моментов. 
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Основными задачами регионов для развития этого вида туризма являются: 

– предоставление знаковых, масштабных мероприятий со сложившейся 

историей; 

– доработка существующих событий, имеющих высокий потенциал, до 

нужного уровня;  

– формирование и разработка новых уникальных событий, пока что 

существующих на уровне идей. 

Событийный туризм является одновременно и перспективным видом развития 

туристской деятельности, и достаточно капиталозатратным, поскольку создание 

новых событий, что является необходимой мерой для оживления туристской 

жизни дестинации, требует больших усилий от правительственных органов и 

частных предпринимателей, действующих на территории. 

Существует множество факторов, которые сдерживают развитие событийного 

туризма в России, к ним относятся:  

1) недостатки туристической инфраструктуры;  

2) слабое внимание к разработке событийного календаря;  

3) низкая деловая и инвестиционная активность местного населения;  

4) дефицит квалифицированных кадров;  

5) неэффективная система продвижения турпродуктов;  

6) высокие цены и труднодоступность регионов для самих жителей России и 

иностранных граждан. 

Экономические санкции, рост евро и доллара сегодня значительно снизили 

желание российского туриста выезжать за пределы страны. И это приводит в 

настоящее время практически к уменьшению количества турфирм, чья 

деятельность связана с выездным туроперейтингом. 

Выживают те, кто своевременно начал перестройку своей деятельности на 

внутренний событийный туризм, который стал активно развиваться в России в 

последнее время. Достаточно богат на такие события Уральский регион. 



16 

 

В последние годы не только в России, но и за рубежом Уральский регион 

приобрел заслуженную репутацию региона новаторских инициатив в области 

государственного управления. Основным фактором для роста значимости 

событийного туризма является то, что кроме высокой доходности и привлечения 

большого числа туристов, он предполагает еще и всевозможные варианты для 

создания новых поводов и событий. Нужно отметить, что помимо участия 

туристов в событийном туризме, они могут заняться и культурно-

познавательным, и экологическим, и религиозным видами туризма, если для этого 

есть условия в местности, где проводятся мероприятия событийного туризма. 

Урал является таким регионом, где начинается активное развитие 

событийного туризма, так как имеет для этого большие возможности и большой 

потенциал, это касается богатой истории, и выгодного географического 

положения региона. Рассматривая Урал как зону развития туризма, необходимо 

отметить, что здесь уже имеют место самые различные виды именно событийного 

туризма: спортивные мероприятия и соревнования, фестивали, концерты, 

праздники и др. 

Челябинская область характеризуется высоким уровнем развития 

информационно-коммуникационных технологий. По ряду показателей развития, 

таких как уровень цифровизации сетей, объем внедренных новых технологий, 

услуг Интернета, область находится в первой десятке субъектов Российской 

Федерации. Можно сделать вывод, что проблем с рекламой и информационным 

оповещением граждан в регионе не будет. В регионе можно развивать 

практически все известные нам виды туризма. В области есть крупные реки и 

озера, есть горы и лесные массивы, есть крупные промышленные города и 

исторические города типа Миасса. 

Взаимодействие культур и традиций, взаимодействие религий, древние города 

и прекрасные заповедники. В Челябинской области есть все, начиная 26 от 

туристских ресурсов и заканчивая развитой инфраструктурой и законодательно-

правовой базой. 
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В Челябинской области представлено большое количество туристских 

направлений: туризм спортивный, культурно-познавательный, рекреационный и 

другие. Это очень важно в настоящее время, поскольку для России развитие 

туристской сферы (в особенности развитие внутреннего и въездного туризма) 

является первоочередной задачей. В данный момент из-за политической и 

экономической обстановки в стране всё меньше людей могут выезжать отдыхать 

за границу. 

В области формируется единый туристический кластер под названием 

«Синегорье», который создается из отдельных туристических центров. По словам 

Б.Дубровского, для создания необходимой инфраструктуры кроме федеральных 

денежных средств будет выделено 300 млн рублей из областного бюджета. 

Потенциал частных инвесторов на сегодняшний день оценивается примерно в 6 

млрд рублей. «Это достойная мотивация для развития внутреннего туризма в 

регионе. Ставку мы делаем на спортивный, оздоровительный и событийный 

туризм. Нужно сделать регион гостеприимным, где каждый турист 

воспринимался бы как уважаемый инвестор и клиент», – сказал губернатор Борис 

Дубровский. 

На сегодня на Южном Урале работают 17 горнолыжных центров европейского 

уровня. Из них наиболее развитыми являются: «Абзаково», «Металлург- 

Магнитогорск», Аджигардак в Аша, «Завьялиха» в Трехгорном и «Солнечная 

долина» в Миассе, входящий совместно со спортивно  44 туристским комплексом 

«Золотой пляж» в состав национального парка спорта и туризма «Тургояк». 

Анализируя развитие событийного туризма в Челябинской области нельзя не 

упомянуть о событиях, прошедших в одном из городов области – Магнитогорске. 

Этот город – один из культурных, деловых и промышленных центров 

Челябинской области является город Магнитогорск. Вблизи города расположены 

знаменитые горнолыжные курорты «Абзаково» и «Металлург – Магнитогорск», а 

также историко-культурный заповедник «Аркаим». В ноябре 2015 года в 

Магнитогорске при поддержке и участии министерства культуры Челябинской 
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области и администрации Магнитогорска состоялся Межрегиональный 

туристический форум, посвященный сотрудничеству регионов Уральского и 

Приволжского федерального округов: «Сотрудничество регионов: перспективы и 

развитие». Мероприятие собрало 45 около 90 участников из Челябинской, 

Курганской и Свердловской областей и Республики Башкортостан и Ханты-

Мансийского автономного округа. 

Спортивная составляющая занимает Особое место в жизни Урала. Уральский 

район сегодня – это огромное количество спортивных комплексов и центров 

федерального масштаба, кузница спортсменов олимпийского класса. Уральский 

регион добился проведения мероприятия такого уровня как чемпионат мира по 

футболу 2018, и можно предполагать, что после его проведения, известность 

Урала выйдет за границы России. 

Успешный опыт проведения самого масштабного фестиваля как «Белые ночи 

в Перми», показал, что Урал может стать центром событийного туризма. 

Единственная проблема – отсутствие средств. Но в дальнейшем, Урал готов снова 

принять эстафету. Но и в кризисные времена, наш регион дарит нам огромное 

количество праздников и мероприятий, выставок и ярмарок, описанных ранее. 

Сегодня очень большое число городов и территорий заняты разработкой 

собственных ивентов. Многие мероприятия существуют достаточное количество 

времени, и всегда были города, которые отличались своими событиями и куда 

люди стремились попасть. Но процесс осмысленного формирования событийных 

предложений в России начался совсем недавно, первые попытки 

целенаправленного продвижения крупных городов с помощью данного 

механизма начался буквально двадцать лет назад. 

Разработка рекомендаций, направленных на ьсовершенствование состояния 

событийного туризма на Урале. Урал стремится стать лидером в направлении 

событийного туризма, но идеально все быть не может, и есть слабые стороны. 

Чтобы сделать регион решительней, необходимо решить ряд проблем. Первая – 
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продвижение. Пока складывается ощущение, что информация передается в 

большей части посредством «сарафанного радио». 

Экскурсионные компании предлагают школьникам съездить в Кунгурскую 

ледяную пещеру, информация о санаторных ресурсах, вероятно, есть в лечебных 

учреждениях. Но неохваченной остается наиболее платежеспособная и активная 

аудитория, поэтому нужно эффективное информирование (определение целевой 

аудитории туристов, обеспечение регулярных публикации информации, 

эффективное описание достопримечательностей Урала, в том числе на 

иностранных языках). Вторая – инфраструктура.  

Если с гостиницами все обстоит более хорошо, то вот с персоналом – по-

разному. Нужно обучать, проводить курсы гостеприимства, ну и конечно учить 

язык,(для примера английский), чтобы не было проблем в понимании у 

иностранных граждан, то есть нужен высокий уровень обслуживания гостей. Для 

этого в университетах существуют специальные направления, такие как туризм, 

гостиничный бизнес и т.д., которые научат в совершенстве разбираться в этой 

структуре и уметь работать с клиентами.  

Аналогичная ситуация и в общественном питании, и на рынке сувенирной 

продукции, и непосредственно в туристическом бизнесе. 

Вкладывать деньги пока не торопятся, потому что нет достаточного потока 

туристов. Чтобы выйти из замкнутого круга, властям придется повсеместно 

внедрять разнообразные меры поддержки. В мировой практике есть и 

специальные тарифы на энергоресурсы, и бесплатное выделение земельных 

участков, и освобождение от части налогов, и кредитование на льготных 

условиях. Это не только стимулирует развитие рынка, но и обеспечивает 

доступность туристических услуг. 

Отсюда вытекает третья проблема – цены. Для развития туризма нужно 

работать с широкой аудиторией, соответственно, разрабатывать продукты, 

которые она может себе позволить. Можно устраивать различные акции и скидки 

для привлечения туристов. 
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Региону с глобальными планами развития туризма необходимо следить за 

общественным порядком. Усилить меры безопасности. 

Также необходимо: 

– включить мероприятия по формированию, продвижению и реализации 

регионального турпродукта на базе событийного туризма в стратегические 

документы развития туризма, в т.ч. в региональные целевые программы развития 

туризма, предусматривать в рамках программ субсидирование строительства 

туристской инфраструктуры, направленной и на развитие 

событийного туризма; 

– способствовать созданию условий для разработки новых продуктов 

событийного туризма с учетом исторических и этнокультурных особенностей 

регионов, расширению спектра туристских услуг для различных групп туристов, а 

также интегрированного турпродукта совместно с другими российскими 

регионами; 

– оказывать содействие в разработке инвестиционных проектов в области 

событийного туризма, создании благоприятного климата для инвесторов; 

– разработать и использовать стратегию эффективного продвижения 

турпродукта, сформированного на базе событийного туризма. 

У Урала значительный потенциал в сфере событийного туризма: имеющиеся 

природные и культурные ресурсы при содействии муниципальных органов, 

бизнеса, федеральных и региональных властей стали по-настоящему знаковыми 

для территории. Потенциал Уральского региона хорошо реализован, но не в 

полную меру. 

Основной проблемой является некоторая разрозненность действий 

администрации областей, отсутствие единой концепции продвижения территории 

и направленность проводимых мероприятий в основном только на внутреннего 

туриста (тогда как необходимо привлекать туристов из зарубежных стран). 

Продвижение территории Урала, формирование его привлекательного образа 
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посредством событий и ротаций в СМИ может стать точкой опоры для развития 

многих смежных сфер. 

Нашими рекомендациями по развитию событийного туризма стали: 

– учет существующей инфраструктуры и использование уникальных 

природных и историко-культурных ресурсов Уральского региона. 

– направленность на массовое привлечение туристов и представителей средств 

массовой информации. 

– привлечение туристов международного уровня. 

– обеспечение круглогодичного туристического потока. 

Проанализировав общее состояние событийного туризма в регионе, мы так же 

пришли к выводу, что необходимо не только информировать потенциальных 

туристов о мероприятиях, но и обеспечить их инфраструктуру: начиная от 

размещения указателей на международном (английском) языке, заканчивая 

разработкой и реализацией уникальной сувенирной продукции, отражающей дух 

территории.  

При этом, планируя проведение того или иного события можно поставить 

перед собой сразу несколько целей. Так, организовав молодёжный праздник для 

представления новой модели мобильного телефона, можно одновременно 

представить новую продукцию, привлечь внимание к бренду, повысить имидж и 

узнаваемость марки, кроме того подобное событие безусловно станет 

информационным поводом для СМИ. 

Большая часть информации, которая преподносится в развлекательной форме, 

усваивается на более высоком эмоциональном уровне, а значит, и запоминается 

лучше.  

Мероприятия событийного маркетинга представляют собой комплекс 

элементов воздействия, а следовательно, и воздействуют сразу в нескольких 

направлениях. Событие, получившее известность, приобретает статус бренда, а 

значит, его можно выгодно использовать в формировании будущих 

стратегических мероприятий компании. Мероприятие событийного маркетинга 
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имеет длинный жизненный цикл, поскольку сначала о нем узнают из рекламных 

объявлений, афиш или пресс-конференций, а после окончания мероприятия о нем 

еще некоторое время упоминают в СМИ. Участников события можно 

рассматривать как фокус-группу, которая проводит тестирование новой 

продукции.  

И, наблюдая отношение участников акции к продукции, можно сэкономить 

средства на некоторых исследованиях, взяв на вооружение данные наблюдений. 

Событие может стать поводом для налаживания отношений с прессой, позволит 

положительно расположить представителей прессы к компании. На этот факт 

нужно обратить особое внимание, так как большинство отзывов о компании 

общественность получает именно из СМИ. От того, как воспримут представители 

СМИ компанию, зависит ее дальнейшее развитие. Мероприятия event-маркетинга 

– отличный повод для организации прямых продаж.  

Гибкость и высокий творческий уровень позволяют организовывать 

мероприятия событийного маркетинга для компаний с любым финансовым 

порогом. Благодаря той же гибкости мероприятие могут заказать одновременно 

несколько компаний, разделив между собой расходы по его организации. 

Событийный маркетинг можно использовать там, где реклама не эффективна или 

запрещена. 

Событийный туризм – это вид туризма ориентированный на посещение 

местности в определенное время, связанный с каким-либо событием. В мире 

множество стран, и в каждой из них происходят события из области культуры, 

спорта, искусства – нечто, представляющее собой историческую, культурную, 

спортивную ценность и важность.  

В случае событийного туризма под событием следует понимать совокупность 

явлений, выделяющихся своей неоднозначностью, значимостью для данного 

общества или человечества в целом, для малых групп или индивидуумов. Оно 

может иметь вид разового неповторимого явления или периодического 

наблюдаемого, наблюдаемого ежегодно или в определенные периоды времени. 
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Туристский бизнес всегда активно использует события для формирования 

туристского продукта и привлечения туристов именно на событие. Самым 

важным при формировании туров подобного рода, как правило, является 

заблаговременное планирование.  

Если в жизни туристского объекта нет события сложившегося исторически 

как традиции, его придумывают специально. Следовательно, имеет место 

проведение кампании по продвижению туристского продукта, ориентированного 

на событие, привлечение массы посетителей, следовательно получение дохода от 

туристов желающих посетить местность не только с целью осмотра 

достопримечательностей, но и с целью поучаствовать в праздновании вместе с 

местными жителями и разделить их радость.  

В период планового события резко активизируется туристская деятельность 

объектов туристской индустрии. Лидирующие позиции в отдыхе такого плана 

занимают заграничные страны, но и Россия – не исключение, имеется большое 

желание и ведется работа в целях войти в число стран с высоким «событийным» 

потенциалом и получить права на проведение массовых мероприятий, а 

соответственно и привлечь многие тысячи состоятельных туристов.  

Какие же события может предложить рынок туризма для посещения в 

текущем 2008 году? Ответ на данный вопрос формулируется индивидуально для 

каждого желающего посетить событие в зависимости от его предпочтений (спорт, 

искусство, карнавал, кинопремьера, концерт и т.д.) и располагаемых для данного 

тура средств. Также большую важность имеет желаемое место посещения, будет 

ли это поездка исключительно с целью посещения выбранного события, либо это 

будет многодневный тур, событие в котором будет являться лишь поводом 

поездки.  

Под событийным туризмом понимается туристская деятельность, связанная с 

разнообразными значимыми общественными событиями, а также редкими 

природными явлениями, привлекающими своей уникальностью, экзотичностью, 

неповторимостью большие массы соотечественников и туристов из зарубежных 
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стран. Блок событийного туризма включает в себя ряд мероприятий культурного, 

спортивного, этнографического, выставочного (делового) видов туризма. Но 

далеко не все из проводимых мероприятий следует относить к нему, лишь те, 

которые приносят какой-либо доход и, следовательно, могут считаться ресурсной 

составляющей места (страны) их проведения. 

Деловой туризм – вид туризма, совершаемый представителями компаний, 

организаций, учреждений и т.п. с коммерческими целями. Как например: 

1) посещение конференций и заседаний; 

2) проведение переговоров, в том числе личных; 

3) установление деловых контрактов; 

4) участие в выставках и презентациях; 

5) командировки административных работников (в основном краткосрочные). 

Как и обыкновенный туризм деловой бывает внешним и внутренним. 

Событийный тур – это яркое, неповторимое путешествие, целью или одной из 

целей которого является посещение интересного Вам события – концерта, 

футбольного матча, карнавала, кинофестиваля, Fashion-показа и т.д.  

Уникальные туры, сочетающие в себе традиционный отдых и участие в самых 

зрелищных мероприятиях планеты, среди которых, например, карнавал в Рио-де-

Жанейро, мировой чемпионат по футболу постепенно завоевывают все большую 

популярность у путешественников, стремящихся провести свой отдых 

максимально интересно, весело и разнообразно.  

Традиционное знакомство с историей и достопримечательностями, культурой 

и особенностями сегодня можно совместить с посещением замечательных 

мероприятий, о которых впоследствии будет приятно вспомнить. Ведь главная 

особенность событийного туризма – множество ярких и неповторимых моментов! 

Данные события могут быть включены в программу посещения во время деловых 

поездок на выставки, семинары, конференции и встречи, либо входить в 

программу инсентив-туров. 
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Инсентив – (англ. incentive) официальное поощрение в награду за что-либо 

(успехи в работе, продвижении товара и т. п.); мероприятие мотивационного 

характера. Инсентив-тур – один из самых эффективных способов выразить 

благодарность своим клиентам, служащим, дистрибьюторам, дилерам за 

отличную работу, поощрить и простимулировать своих лучших сотрудников, это 

прекрасная возможность сплотить и мотивировать рабочий коллектив и укрепить 

его командный дух. 

Инсентив-программы – это тот самый редкий случай, когда приятное 

совмещается с полезным. 

Мероприятия событийного туризма имеют большое экономическое значение. 

В период их проведения активизируется деятельность всех объектов туристской 

индустрии. Потребительский спрос значительно превышает предложения. 

Наблюдается возрождение местных культурных традиций, обычаев, развитие 

народного творчества. 

Событийный туризм – направление сравнительно молодое и чрезвычайно 

интересное. Основная цель поездки приурочена к какому либо событию.  

Уникальные туры, сочетающие в себе традиционный отдых и участие в самых 

зрелищных мероприятиях планеты, постепенно завоевывают все большую 

популярность. Событийный туризм – это непреходящая атмосфера праздника, 

индивидуальные условия отдыха и незабываемые впечатления. Это 

перспективный и динамично развивающийся вид туризма. В событийном туризме 

можно выделить несколько тематических видов: 1) национальные фестивали и 

праздники; 

– театрализованные шоу; 

– фестивали кино и театра; 

– гастрономические фестивали;  

– фестивали и выставки цветов;  

– модные показы;  

– аукционы;  
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– фестивали музыки и музыкальные конкурсы; 

– спортивные события. 

Участники событийных туров предъявляют повышенные требования к 

средствам размещения, особенно к их классическому типу – гостиницам, 

транспорту (удобство доставки к месту события), предприятиям общественного 

питания и к услугам гидов переводчиков.  

Особенность событийного туризма в том, что ежегодно он пополняется 

новыми событийными турами, которые из случайных переходят в разряд 

регулярных. Прочное место в событийном туризме заняла Олимпиада – летние и 

зимние Олимпийские игры. В настоящее время крупным и стабильным сегментом 

событийного туризма являются «карнавальные» туры. 

При организации «карнавальных» туров следует учитывать целый ряд 

требований туристов:  

– месторасположение отеля – рядом с местом, где проходят карнавальные 

мероприятия;  

– наличие ресторанов и качественного питания;  

– архитектура отеля  

– старинный стиль;  

– интерьер номеров и цветовая гамма;  

– количество обслуживающего персонала;  

– наличие магазинов или пунктов проката карнавальных костюмов. 

Следует отметить, что событийный туризм является уникальным видом 

туризма, так как он неисчерпаем по содержанию. Ряд экспертов полагает, что в 

недалеком будущем число участников событийных туров превысит число 

участников экскурсионных туров.  

Туризм является основой экономики многих развитых и развивающихся стран. 

Формирование туристского бизнеса в том или ином регионе, как правило, 

определяется наличием туристских ресурсов.  
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Поэтому высокая и постоянная доходность туризма обеспечивается 

тщательным планированием рационального использования, сохранения, 

восстановлению и сохранению туристских ресурсов. Актуальность данной работы 

состоит в том, что в России существует огромное количество городов и поселков, 

обладающих богатым культурным, историческим и природным потенциалом. Но 

большая часть туристских ресурсов этих регионов является потенциальной и 

невостребованной в силу либо недоступности и отсутствия туристской 

индустрии, либо невозможности генерации и организации потребления 

туристского продукта по каким-либо иным объективным или субъективным 

факторам.  

Поэтому перед туристскими фирмами стоит задача целевого и разумного 

использования всех туристских ресурсов своего региона. Рассматривая такой вид 

туризма, как событийный туризм, можно отметить, что, поездив по миру, в один 

прекрасный момент осознаешь, что практически везде уже был. Есть один из 

выходов – это вливаться в немногочисленные ряды «событийщиков», туристов, 

ориентирующихся на местные праздники, ярмарки, фестивали. Конечно же 

событийный туризм и международный туризм два совместимых понятия, так как 

часто придётся ездить заграницу.  

К истокам событийных мероприятий относятся культовые церемонии, обряды 

и представления. Люди перевоплощаясь в образы мифических существ, 

обращались к божествам, которым они поклонялись. Позже появился театр. Люди 

стали заранее готовиться к ожидаемому событию.  

В современном мире много праздников. Они связаны с датами, особо 

важными для каждого человека, имеют свои традиции и отмечаются по – 

разному. Календарь праздников включает в себя выходные и рабочие дни. Кроме 

того, их можно квалифицировать по географической, конфессиональной и 

профессиональной принадлежности, а также к национальному прошлому народа. 
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Религиозные праздники отмечаются не только верующими, но и всем 

населением страны. Христиане , мусульмане, католики чтят свои религиозные 

праздники и заранее готовят торжественные застолья с соблюдением традиций. 

Государственные праздники утверждены государством. Их цель – воспитание 

патриотических чувств. Они проводятся особо торжественно и привлекают 

большое количество народа.  

Народные праздники являются мощным инструментом объединения народа. 

Он проходим на многих улицах города и охватывает все слои населения, что 

делает его одним из важных социальных явлений. Такой праздник сохраняет в 

себе ритуалы, танцы и песни, что является важным для познавания народной 

культуры. Во время проведения профессиональных праздников принято отмечать 

наградами работников, особо отличившихся в данной профессии. В такие дни 

принято проводить корпоративные вечеринки, концерты и другие торжественные 

мероприятия. 

Личные и семейные праздники обычно отмечаются в кругу семьи и друзей. 

Фестивали создаются в соответствии с определенной тематикой. Однако, в 

отличие от праздников, они имеют гораздо большую продолжительность по 

времени (3–10 дней) и характеризуются большим количеством участников и 

приглашенных специалистов. Во многих странах фестивали возникли в память о 

каком-либо историческом событии. 

Шоу – это театрально – зрелищное мероприятие с пышным сценическим 

представлением с участием популярных артистов. Шоу способно придать любому 

мероприятию особую праздничность. Существует несколько видов шоу: 

эстрадное, танцевальное, лазерно-световое, цирковое, ледовое, шоу-балет, шоу 

мыльных пузырей, водное шоу, телешоу и другие. Каждое шоу по-своему 

оригинально. 

В настоящее время в структуре туризма большое место занимают различные 

увеселительные программы, которым отводится значительная роль в деле 

организации отдыха. Шоу-программа подразумевает представление, посвященное 
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событию, играющему важную роль в жизни страны или региона. Это и есть 

событийный туризм – вид туризма, связанный с посещением редкого 

мероприятия, имеющего международное значение. Такие события являются особо 

зрелищными, а их эксклюзивность привлекает внимание всего мира.  

Карнавал – особый вид массового народного гуляния с уличными шествиями 

и театрализованными играми. Участники карнавалов воплощают определенный 

сюжет и торжественно шествуют по улицам города. История карнавалов – 

маскарадов (шутовских фестивалей) начинается еще в доисторическом языческом 

времени. Они всегда сопровождались пением, музыкой, плясками.  

Особое значение всегда занимают различные костюмированные шоу. А также 

важны одежды участников, на создание которых порой тратится несколько лет. 

Во время карнавалов отменялись законы и запреты повседневной жизни. В связи 

с этим особенно важно использование образа огня, не только уничтожающего, но 

и очищающего мир. 

Карнавалы, праздники, фестивали сближают разные слои населения, 

сглаживают конфликты и противоречия. Праздники дают возможность 

организаторам развивать творческие мысли, воплощать идеи по созданию 

разнообразных по тематике и содержанию программ. 

Для выявления специфики событийных программ туристского профиля мы 

рассматриваем наиболее популярные о востребованные зарубежные событийные 

мероприятия, такие как Карнавалы мира и региональные программы 

фестивального характера. 

Выявим несколько основных элементов международных карнавальных 

программ: 

– название карнавала; 

– место проведения; 

– дата проведения; 

– специфика; 

– основные мероприятия. 
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1.2 Характеристика событий в региональном туризме 

 

Событийные мероприятия в туризме, мы рассматриваем как формат 

туристской анимации, т.к. именно анимация позволяет туристу принимать 

активное участие в культурно-досуговой деятельности и быть включенными в 

реальный процесс организации досуга, вызывающего положительные эмоции и 

повышение эмоционального состояния туристов. 

Туристская анимация – это новое направление в туризме, которое, однако, в 

той или иной форме существовало и раньше, но имело другие названия и способы 

выражения. 

Можно проследить историю возникновения индустрии развлечений с 

глубокой древности, с тех самых пор как появилась необходимость организации 

путешествий, обустройства путников и организации их развлечений. 

Развлечения древних греков 

Уже в Древних Греции и Риме возникали таверны, постоялые дворы, 

мансионы (государственные гостиницы в Древнем Риме), катагогии (гостиницы в 

Древней Греции), становившиеся важным элементом социальной и религиозной 

жизни. Хозяева постоялых дворов и таверн уже в древние времена заботились о 

досуге своих постояльцев. Для развлечения гостей они приглашали музыкантов, 

танцоров и акробатов, устраивали всевозможные состязания. 

В качестве развлечения в древнегреческих постоялых дворах и тавернах 

устраивались бои животных и птиц: кошек, собак, петухов, перепелов. 

Распространенной была игра коттаб, суть которой сводилась к тому, чтобы 

выплеснуть оставшееся в чаше вино в мишень. Очень любили древние греки игру 

в кости и спортивные состязания. Недаром именно там зародились первые 

грандиозные спортивные состязания – Олимпийские игры. 

Частыми посетителями таверн были мужчины, однако женщинам разрешалось 

развлекать гостей песнями и танцами. Для этой цели древнегреческие женщины, 

называемые гетерами, или «спутницами», получали специальное образование: 
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обучались виртуозной игре на музыкальных инструментах и ведению 

остроумной, интересной беседы для увеселения мужских застолий. Обычно 

гетерами становились красивые девушки из низших слоев коренного населения 

или чужеземки. 

Древние греки уделяли организации досуга большое внимание. Особенно 

тщательно готовили они большие традиционные праздники и соревнования, на 

которые съезжались люди со всей Греции и подчиненных ей колоний. Всех этих 

людей необходимо было разместить, тщательно продумать программу и заранее 

отрепетировать. 

Примером тому могут служить знаменитые Олимпийские игры. В Олимпию, 

как известно, стекались знаменитые спортсмены из всей Греции, где в течение 

целого месяца они должны были тренироваться и готовиться к соревнованиям. 

Для этого были построены стадионы, гимнасии (площадка для бега и метания), 

палестры (место для подготовки к прыжкам и борьбе) и т.д. Уже тогда вставал 

вопрос о размещении и питании, как спортсменов, так и зрителей, поэтому рядом 

со спортивными сооружениями и храмами возвышался леонидайон (гостиница 

для почетных гостей). Соревнования проводились в четкой последовательности, 

а, следовательно, были заранее кем–то продуманы и организованы. 

У древних греков было много различных праздников. Наиболее крупные 

афинские праздники длились несколько дней, были традиционными и строго 

регламентированными. Праздники включали в себя заранее продуманные и 

хорошо организованные культовые церемонии; торжественные шествия; хоровые, 

музыкальные, гимнастические и пр. состязания с присуждением наград 

победителям; а также часы безмятежного народного веселья, когда каждому была 

предоставлена свобода веселиться так, как он хотел. 

Не менее популярными и многолюдными были в Древней Греции театральные 

представления, устраивавшиеся в честь бога виноделия Диониса, на организацию 

которых афиняне не скупились, считая это проблемой государственного 

престижа. Ежегодно к этому празднику поэты сочиняли песни, которые 
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исполняли танцоры и хор. За лучшее выступление присуждались призы. 

Первоначально хоры выступали на рыночных площадях, а позднее для зрелищ 

был построен открытый театр на склоне Акрополя, неподалеку от храма Диониса. 

Затем театры на большое количество зрителей, даже по современным понятиям, 

стали строиться по всей Греции. 

Главным угощением на древнегреческих праздниках в честь бога виноделия 

было, конечно, вино. Устраиваемое пиршество непременно сопровождалось 

развлекательными программами для участников: появлялись ряженые – буйная 

свита Диониса: сатиры, вакханки, которых изображали переодетые юноши, 

веселый пастушеский бог Пан с растрепанными волосами и козлиными ногами. 

Начинались пляски под звуки флейт и песни. 

Кульминацией праздника были драматические состязания, которые 

продолжались с восхода до заката и к которым в Афинах тщательно готовились. 

Главным назначением всех подобных праздников было отвлечение участников от 

повседневной будничной жизни, наполнение их сердец праздничным, радостным 

настроением. И надо отдать должное афинянам: цель эта достигалась ими с 

редкой последовательностью. 

Не меньшее внимание организации развлечений и сооружению специальных 

досуговых учреждений отводилось и в Древнем Риме, но там уже был свой 

подход к данной проблеме. 

Организация досуга у древних римлян 

Римская империя имела огромные размеры, поэтому большому числу 

чиновников, воинов, купцов приходилось много ездить по делам. В результате 

для их размещения стала складываться довольно разветвленная сеть постоялых 

дворов и таверн. Отсюда же берут начало и популярные в современном мире 

национальные парки и сады. 

Своеобразными культурно–досуговыми центрами в Древнем Риме были бани 

(термы), которые в эпоху империи возникали в качестве огромных сооружений с 

роскошным внутренним убранством. Тысячи римлян проводили в них свое 
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свободное время: перед купанием на площадках для спортивных упражнений 

играли в мяч, состязались в беге, борьбе и поднятии тяжестей, затем мылись и 

плавали в бассейнах. Термы предназначались не только для купания и 

спортивных тренировок, здесь были так же библиотеки и залы для занятий. Здесь 

можно было встретиться с друзьями, узнать последние новости, сделать прическу 

и вкусно поесть. Руины таких бань свидетельствуют о том, что это были 

громадные здания со сложной системой нагрева и подачи воды. 

Очень любили древние римляне скачки, устраивавшиеся в так называемом 

цирке, и кровавые гладиаторские бои, для которых строились специальные 

сооружения – амфитеатры. «Хлеба и зрелищ!» – это была особая политика 

древнеримских правителей, маскировавшаяся бесплатными раздачами 

продовольствия и бесплатными показами разнообразных зрелищ. 

Таким образом, можно сделать вывод о том, что уже в древнем мире уделяли 

большое внимание организации досуга. Видимо, и тогда были люди, которые 

управляли этим процессом, ведь кто–то же должен был продумывать сценарий 

подобных мероприятий, следить за размещением зрителей и пр. Известно, 

например, о существовании специальных гладиаторских школ, т.е. к проведению 

всех этих зрелищных мероприятий тщательно готовились. 

Проведение досуга в средневековье 

Были своеобразные «организаторы досуга» и артисты и в средневековье. Эти 

люди, благодаря церковной пропаганде, вызывали у средневековых жителей страх 

и восхищение одновременно. Церковь разрешала христианам смотреть 

театральные представления только с библейскими сюжетами. Уличных певцов и 

артистов, устраивавших представления на другие темы, церковь проклинала, 

обещая им вечные муки на том свете. Объяснение столь большой неприязни 

церковных служителей к бродячим артистам скрывалось в стойком убеждении, 

что люди, умевшие с помощью масок, кукол и других приспособлений 

перевоплощаться, были сродни Дьяволу. 
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Несмотря на все запреты трубадуры, жонглеры, шуты и другие бродячие 

артисты пользовались в те времена большой популярностью. Жизнь 

средневекового человека, заключенного в неприступных замках, редко 

покидавшего родной дом, была достаточно скучной и безрадостной, поэтому 

появление бродячих артистов всегда было праздником. 

Наиболее привилегированными среди артистов того времени были трубадуры 

– поэты, исполнявшие свои стихи под музыкальный аккомпанемент. Песни, 

сочиненные трубадурами позже начинали исполнять бродячие певцы, которые, 

как правило, для привлечения внимания зрителей, чередовали исполнение песен с 

жонглированием и фокусами, за что их и называли жонглерами. 

Очень любили средневековые обитатели цирковые номера с дрессированными 

животными: собаками, кошками и особенно обезьянами, которых считали челове-

ческим отражением. Не менее популярными среди бродячих артистов были шуты 

и мимы, беспощадно высмеивающие всевозможные человеческие пороки и 

нелицеприятные поступки. 

Средневековая знать увлекалась охотой и конными скачками, к которым детей 

приучали уже в 10–12 лет. Для более успешного усвоения знаний писали даже 

специальные руководства по охоте на зайца, оленя, кабана, по сигналам 

охотничьего рожка, по выслеживанию и разделке дичи, уходу за гончими. 

Модным увлечением средневековья были игры в карты, на которых до нашего 

времени сохранилось изображение дам и рыцарей в средневековых костюмах. 

Кроме игры в карты, распространенной среди знати была игра в шахматы, 

простонародье же больше увлекалось игрой в кости. Несмотря на многие 

ограничения, даже в жестокое средневековье устраивались шумные праздники, 

соревнования и, конечно, знаменитые рыцарские турниры. 

Турнирами назывались военные состязания, которые происходили на 

специально устроенной арене, окруженной местами для зрителей. Место 

проведения турниров выбиралось наиболее людное, чаще всего около больших 

городов, чтобы можно было привлечь большее количество зрителей. Обычно 
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турниры назначались по какому-нибудь особенно торжественному случаю. На 

такие состязания съезжалось очень много народа: участники, знатные и почетные 

гости, прекрасные дамы, артисты, поэты и просто любопытствующие. 

Участвовали иногда целые отряды, а иногда пары рыцарей или оруженосцев. 

Рыцарские турниры служили своеобразной тренировкой перед настоящими 

боями, поэтому на них разрешалось использовать только копья с закругленными 

концами и затупленные мечи, чтобы наносимые ими удары не представляли 

серьезной опасности для жизни. Нельзя было наносить удары в лицо противнику, 

по его седлу и лошади, а также нападать на него со спины. Несмотря на все эти 

предосторожности, несчастные случаи были не такими уж редкими, случались и 

трагические исходы, хотя турниры проводились по тщательно разработанным 

правилам, строго определявшим критерии отбора участников и правила их 

поведения. 

Допуск на турнир для участия давал герольд, который тщательно проверял 

знатность рода и заслуги участника. Герольды же отрабатывали программу 

проведения празднества и непременно знакомили с ней потенциальных 

участников и гостей не меньше чем за месяц до проведения турнира. По сути, 

герольды являлись своеобразными менеджерами на подобных мероприятиях, 

поскольку занимались их организацией и контролем за соблюдением правил и 

регламента. 

Турнир продолжался несколько дней, в течение которых могли быть 

разыграны различные «стандартные ситуации» битвы: атака бастиона, взятие 

приступом вала, защита моста через реку. По условиям турнира победители могли 

брать соперников в плен, забирать их коней и оружие, получать выкуп. Позже 

излюбленным состязанием стал рыцарский поединок один на один, когда два 

соперника в полном вооружении старались свалить друг друга с коня, используя 

щит и копье. 

Награждали рыцаря за победу золотом, драгоценностями или боевым конем с 

полным вооружением. Одним из самых волнующих моментов на рыцарском 
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турнире был выбор «дамы сердца» победителем. После этого начинался 

грандиозный пир, на котором выступали съехавшиеся на турнир артисты и поэты. 

Таким образом, в суровое средневековье досуг тоже был продуманным и 

организованным. Пышные зрелища и развлечения в городах и крупных 

поселениях помогали организовывать торговые, ремесленные и религиозные 

гильдии. Большие средства тратились на театральные представления, мистерии, 

храмовые праздники. 

Досуг на Руси с древних времен до наших дней 

Жизнь древних русичей была тяжелой, потому что приходилось много 

трудиться, чтобы заработать свой хлеб насущный. Свободного времени было не 

так уж много. Однако если такое время выпадало, то проводилось оно красиво и 

весело. 

К первоначальным формам досуга можно отнести культовые праздники, 

которые проводились в соответствии с земледельческим календарем. 

Праздниками отмечались все важные для крестьян виды сельскохозяйственных 

работ, особенно начало сева и уборка урожая. Много праздников было в зимнюю 

пору, когда у крестьян высвобождалось время для развлечений. В это время 

устраивались всевозможные вечеринки, посиделки, снежные игры, калядки. До 

наших дней дошли шумные языческие праздники – святки, масленица, ночь на 

Ивана Купала. 

Эти праздники были шумными, многолюдными с хороводами, гаданиями, 

веселыми играми, театральными представлениями (ряженьем), песнями и 

плясками. Были на этих праздниках и соревнования в ловкости и умении: 

кулачные бои, борьба и др. 

Любили во время этих праздников полакомиться пряниками, блинами и 

другими лакомствами. 

С появлением знати появляются и новые формы проведения досуга: пышные 

пиры, военные состязания, звериная и птичья охота. Хотя в народных праздниках 
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князья еще долго принимали активное участие, да и к себе на пиры хлебосольные 

народ созывали. 

Большие изменения в проведении досуга произошли с принятием 

христианства. Православная церковь не приветствовала многие из «бесовских 

игрищ», призывала к досугу степенному и достойному. Однако, успешно 

справившись с самим язычеством, так и не смогла до конца искоренить народные 

праздники. Смирившись, церковь подстроила эти праздники под православный 

календарь. 

В средневековье церковь взяла на себя роль своеобразного культурного 

центра, регламентируя дни работы и отдыха, сосредоточив в своих руках 

обучение грамоте, переписывание книг и пр. 

Народное же искусство стало развиваться в новых формах. Также как и в 

западноевропейских государствах на Руси можно было увидеть бродячих 

артистов–скоморохов, забавлявших публику песнями, танцами, цирковыми 

номерами и шутками. Были среди них и дрессировщики, особенно часто с 

дрессированными медведями, которые разыгрывали перед зрителями 

занимательные действа. Зрелища эти, несмотря на запрет церкви, пользовались 

большим успехом у публики. 

Кроме народных представлений, любили крестьяне и, особенно, горожане 

провести свободную минутку в питейных заведениях: харчевнях, корчмах, 

кабаках, потому что здесь можно было не только поесть и выпить, но еще 

пообщаться и развлечься в свободные часы. 

Знать же предпочитала теперь свои развлечения: пиры, игру в шахматы, 

охоту, те же потехи, только в исполнении собственных шутейных артистов. 

Большинства этих радостей была лишена женщина. Если простые крестьянки, 

оторвавшись от тяжелых работ, могли принять участие во всеобщих праздниках, 

то знатные могли наблюдать за веселым препровождением своих мужей издалека, 

в потайное окошечко, да и то не всегда. 
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Изменил такое положение русской женщины Петр Первый. Он произвел 

революцию в самой организации русского досуга: стал проводить знаменитые 

ассамблеи, устраивать многолюдные народные гулянья, приобщил к европейским 

формам проведения досуга. 

В послепетровскую эпоху славные традиции, заложенные Петром, прижились 

и приумножились. Знать с огромным удовольствием собиралась на балы, 

проводила досуг в светских салонах, играла в карты и шахматы, устраивала 

карнавалы. 

Досуг же крестьян был более традиционным, поскольку жизнь крестьян 

оставалась по–прежнему тяжелой. Несмотря на то, что праздников было куда 

меньше, чем будней, крестьяне устраивали посиделки, на которых молодежь 

общалась, присматривала себе пару, водила хороводы, устраивала игры. Все 

также любили традиционные календарные праздники: святки, масленицу и др. А 

народная русская свадьба вообще была интереснейшим спектаклем со 

сватовством, девичниками, мальчишниками, свадебным поездом, выкупом, 

русской баней и прочими атрибутами. 

Начало 20 века характеризуется появлением новых форм досуга. 

Зародившаяся буржуазия предпочитает теперь закреплять сделки посещением 

ресторанов, а тратить деньги в казино. У рабочих же времени и средств на досуг 

практически не было. 

В конце XIX – нач. XX века в России начинает распространяться туризм как 

один из массовых форм досуга. Например, в 1907 году была создана Комиссия 

«Образовательные экскурсии по России», целью которой являлась организация и 

проведение экскурсий по крупным городам и природным заповедным местам 

Крыма, Кавказа, Урала, Средней Азии, прежде всего для малообеспеченных 

слоев: народных учителей, преподавателей, студентов и школьников. 

С этой целью начали готовить и экскурсоводческие кадры, что способствовало 

быстрому развитию экскурсионного дела и расширению экскурсионных 

маршрутов. Для координации действий была создана Центральная экскурсионная 
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комиссия, ставшая головной организацией для многих учебных округов России. 

Комиссия располагала музеем и обширной библиотекой. 

После революции 1905–1907 годов, когда были сняты ограничения по 

передвижению по стране, туризм начинает охватывать все большие 

общественные слои: предпринимателей, интеллигенцию, господ инженеров и 

служащих, выезжающих на заграничные и российские курорты. 

Время было неспокойное, шла подготовка к революции. В туризм стала 

вливаться активно демократически настроенная молодежь, которая использовала 

туристские путешествия и экскурсии для агитации и пропаганды своих взглядов. 

После революции 1917 года проведение свободного времени коренным 

образом изменилось. Все было пронизано идеей революции, даже досуг 

посвящался митингам, собраниям, чтению и обсуждению революционных книг. 

Положительным моментом этого времени является ликвидация безграмотности, 

приобщение к чтению. Много стало отмечаться революционных и 

патриотических праздников. 

В годы советской власти массовым стал туризм в нашей стране, поскольку 

благодаря профсоюзным дотациям внутренний туризм был вполне по карману 

работающему человеку. Досуг был неплохо организован, о нем заботились 

работники многочисленных клубов, домов отдыха, домов пионеров, библиотек, 

музеев, выставочных залов, руководители кружков, туристских станций и т.д. 

Работа этой хорошо отлаженной системы была нарушена в годы перестройки. 

Прежние досуговые формы были перечеркнуты, а взамен им сразу ничего не 

предложено. В результате на несколько лет в досуговой сфере образовались 

пустоты, которые были заполнены массовым потреблением алкоголя, наркотиков, 

проституцией. 

Люди с хорошими достатками предпочитали проводить свободное время за 

границей, потому что там сфере досуга уделяется гораздо большее внимание, чем 

в России. За рубежом бизнесмены вкладывают немалые средства в создание 

тематических парков со всевозможными аттракционами, игровыми автоматами, 
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развлекательными центрами, спортивными площадками, которые потом приносят 

большую прибыль их владельцам. Еще большую прибыль дают казино, боулинг–

центры, ночные клубы, гольф-клубы. 

На индустрию досуга работают промышленные предприятия, производящие 

соответствующее оборудование, программное обеспечение, мебель, декорации и 

прочие необходимые компоненты для обустройства развлекательных центров. В 

самой индустрии развлечений и в отраслях ее обеспечивающих заняты тысячи 

людей, получающих за свой труд довольно приличные доходы. Наконец, за 

рубежом уже на протяжении десятилетий идет подготовка квалифицированных 

кадров для сферы досуга и развлечений. 

Совсем недавно и в России стали понимать, что этой отрасли необходимо 

уделять пристальное внимание, если стране нужно здоровое молодое поколение, 

если нужны здоровые и умные работники. В связи с тем, что здоровому образу 

жизни стали уделять все большее внимание, резко возрос интерес к активным 

видам отдыха и развлечениям. Стали возрождаться старые и предприимчиво 

разрабатываться новые игры, развлечения, забавы, виды спорта. Проблеме 

свободного времени стали посвящать новые издания, стали открываться новые 

специальности, заговорили, наконец, о хороших специалистах по туранимации. 

 Туристская анимация сегодня 

Хотя и прослеживается история связи развлечений и гостеприимства через 

века от самых древних времен до наших дней, что естественно, все же 

предпосылки возникновения туристской анимации в её современном понимании 

заключаются в негативных последствиях индустриализации и урбанизации. 

Следствием быстрого технического развития (индустриализации) является в 

повседневной жизни повсеместное техническое окружение и экологическое 

загрязнение, монотонность труда, физическая и психическая утомляемость, 

нехватка времени и сил на творчество и любимое дело (хобби). 

Урбанизация также создала различные негативные последствия: повышенная 

плотность населения, увеличенные жизненные нагрузки, усталость от городской 
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суеты, от множественности случайных, поверхностных («анонимных») 

человеческих контактов в городской среде. 

Реакцией на эти негативные последствия является желание выехать из города 

на чистую природу, прикоснуться к духовным ценностям (истории, культуре, 

искусству), разнообразить жизненные впечатления, устранить физическую и 

психическую усталость, познать новое, новых людей, найти себя и проявить себя 

в общении с ними, побыть среди своих родных в обстановке отдыха и 

развлечений. И как следствие этого – повышенный спрос на такие туристские 

услуги как различные виды спортивно-самодеятельного туризма, хобби-туры, 

экологические природоориентированные туры, экскурсионно-развлекательные 

маршруты, спортивно-увеселительные и лечебно-восстановительные услуги. 

Простые формы анимационной деятельности всегда являлись органичной 

частью туристской деятельности, турпродукта. Но массовым, индустриальным 

явлением туранимация становится в 70-ые годы прошедшего столетия в 

результате массового потребительского спроса на разнообразие турпродуктов и 

услуг в разных странах, и в результате отклика турпредприятий на этот спрос, 

результатом которого явилось приобретение средства для дополнительных 

доходов и прибылей туристских предприятий. 

Послевоенный технико-технологический прогресс позволял создать 

необходимое для удовлетворения массового спроса материально–техническое 

оснащение анимационных программ. В эти годы уже большинство западных 

туристов не привлекали туры и программы путешествий, предлагающие только 

проживание, питание и некоторый набор одних и тех же экскурсий. Возникла 

необходимость в разработке новой философии рекреационной деятельности в 

туркомплексах и гостиницах от курортных до деловых и конгрессных, 

необходимость в разнообразии форм и программ. Питание как услуга, например, 

развивалось в диетическое питание, питание плюс медицинский контроль, 

приготовление пищи с участием туриста, лечебное питание, дегустация блюд, 

дегустация вин, праздники пива и т.д. 



42 

 

В СССР высочайших вершин достигло русское чудо – самодеятельный 

спортивный туризм, массовое явление, элементы которого стали развиваться и в 

западных странах. В США мощнейшее развитие получили клубный отдых и 

отдых в национальных парках среди девственной природы. Спортивные танцы, 

аэробика, спортивные игры, тренажеры, массажи, сауны, бани стали 

неотъемлемой частью гостиничных услуг. 

Таким образом, изменение характера (уклада, стиля) жизни современного 

человека, характера трудовой деятельности привело к изменению потребностей в 

отдыхе и соответственно к изменению содержания туристского продукта, 

который помимо размещения и питания стал также включать другие элементы, 

направленные на удовлетворение потребностей в развлечениях и веселом 

проведении досуга, в эмоциональной разгрузке. В обиходе туристской 

деятельности и терминологии гостиничного обслуживания возникло 

относительно новое (по крайней мере, для массового отечественного туризма) 

понятие «туристская анимация» – вид деятельности, направленной на 

удовлетворение анимационных потребностей туриста. 

Организация такого отдыха связана с формированием и реализацией таких 

программ развлечений (анимационных программ), которые бы отвлекали 

отдыхающего от повседневных жизненных проблем, проводили его 

эмоциональную разрядку, являясь не только средством избавления от усталости, 

но и средством нейтрализации негативных сторон повседневной жизни. 

Анализ календарей событийных мероприятий в Челябинской области за 2016 

и 2017 гг. показывает динамику роста количества событийных мероприятий 

региона: 
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Таблица 1 – Анализ календарей событийных мероприятий в Челябинской 

области за 2016 и 2017 гг.  

Годы 2016 2017 

Январь 3 3 

Февраль 4 10 

Март 5 14 

Апрель 7 9 

Май 4 10 

Июнь 16 23 

Июль 10 14 

Август 7 9 

Сентябрь 7 11 

Октябрь 3 6 

Ноябрь 7 8 

Декабрь 4 14 

 

Проведем анализ мероприятий по муниципальным субъектам Челябинской 

области, представленный в таблице 2. 

Таблица 2 – Количество событийных мероприятий в муниципальных 

субъектах Челябинской области за 2016 и 2017 годы 

Муниципальный субъект Челябинской области 2016 год 2017 год 

город Челябинск 25 25 

Миасский городской округ 7 9 

город Магнитогорск 7 7 

Саткинский муниципальный район 7 7 

город Златоуст 6 8 

Кыштымский городской округ 3 5 

город Аша 3 3 

Чебаркульский район 3 2 

город Куса  1 2 

Аргаяшский район 1 1 

Нагайбакский район 1 1 
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Усть-Катавский городской округ 1 1 

город Еманжелинск  1 1 

Кизильский район 1 1 

Чесменский муниципальный округ 1 1 

село Уйское 1 1 

 

Из таблицы видно, что наибольшая активность событийных мероприятий 

приходится на Челябинск, Магнитогорск, Саткинский район, Златоуст, немного 

меньше событий проходят в Кыштыме, Аше, Чебаркуле. 

Систематизируем все события по общим признакам и представим систему 

региональных событий Челябинской области в таблице. 

Таблица 3 – Анализ фестивальных событий в Челябинской области за 2016 и 2017 

годы 

2016 год Кол-во 2017 год Кол-во 

Кинофестивали 2 Кинофестивали 3 

Музыкальные фестивали 8 Музыкальные фестивали 10 

Танцевальные фестивали 5 Танцевальные фестивали 8 

Туристические фестивали 5 Туристические фестивали 9 

Спортивные фестивали 4 Спортивные фестивали 6 

Гастрономические фестивали 4 Гастрономические фестивали 6 

Фестивали народного творчества 9 Фестивали народного творчества 14 

 

Как видно из таблицы 3, наибольшее количество событий приходится на 

фестивали народного творчества, музыкальные и танцевальные фестивали. 
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1.3 Модель событийного мероприятия в региональном туризме 

 

Для проектирования  событийного мероприятия разработаем содержательно-

процессуальную модель проектирования событийных мероприятий в 

региональном туризме. 

Поскольку мы проектируем конкретное событие, а точнее – разрабатываем 

концепцию конкурсной программы в рамках студенческого межвузовского 

фестиваля, рассмотрим основные характеристики аналоговых событий. 

В качестве объекта социокультурного проектирования выступают 

специфические особенности карнавалов Франции. 

Таблица – 4 Описание и виды карнавалов Франции 

Наименова

ние 

мероприятия 

Краткое описание мероприятия 

Январь 

Праздник 

трюфелей 

 

В начале месяца в Грассе и Руре собираются любители черного 

золота. 

Все желающие могут взять участие в дрессировке собак (для 

обучения на поиск трюфелей), продегустировать этот деликатес, а также 

купить продукты местного изготовления. 

Конный 

фестиваль 

Cheval Passion 

(Авиньон) 

 

Поклонники конных перегонов и лучшие знатоки породистых 

лошадей ежегодно собираются в городском парке Expositions. 

Программа фестиваля включает: конные скачки, прыжки, игра в поло, 

выставка животных и конный парад. 

 

 

Дайвинг-

шоу (Париж) 

 

Экстремалы со всего света съезжаются в Париж в середине января, 

чтобы принять участие в шоу. Мероприятие предлагает: выставку 

новинок снаряжения для подводного плаванья мастер-классы 

по обучению дайвинга и подводной охоты. 

Карнавал 

в Лиму (150 км 

от Монпелье) 

Каждый год, в последнюю неделю января в городе проходит 

маскарадный карнавал. Начало этого карнавала идет еще с XV века. 

Колонна переодетых людей в сопровождении скрипачей проходит 

главными улицами города. Участники шествия разбрасывают конфеты 

всем наблюдающим. Также, каждую весну в этом городе проводят 

фестиваль вина Toques et Clochers. 
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Продолжение таблицы 4 

Наименова

ние 

мероприятия 

Краткое описание мероприятия 

Музыкальны

й фестиваль 

(Нант) 

В конце месяца лучшие французские уличные оркестры собираются 

в этом красивом городе. Фестиваль цирка (Париж, 23-26 января). 

Международный кинофестиваль Жеод (Париж, конец января). 

Февраль 

Парижский 

карнавал 

уличного 

искусства 

Еще со врем Средневековья, каждую неделю перед началом 

Великого постом проводят карнавал в столице. Традиционно, во главе 

кортежа из актеров, художников и музыкантов, идет корова. Раньше, 

действительно была живая корова, но сейчас ее заменяет гигантская 

кукла животного. Каждый год карнавал собирает все больше и больше 

участников. Кругом музыка, игры, конфетти и цветные шарики. Стартует 

карнавал на площади Гамбетта, заканчивается шествие на площади 

Республики. 

Карнавал 

«Король 

Европы» 

(Ницца) 

Самый популярный праздник зимнего сезона на Средиземноморском 

побережье. Каждый год карнавал имеет разную тематику. В этом году 

названия карнавала — «Король спорта». Маска — обязательный атрибут 

карнавала. Музыканты, танцовщики, артисты и все кто пожелает, 

собираются на Английской набережной в экстравагантных костюмах. 

Колонны проходят вдоль всей набережной (6 км). На протяжении 

двух недель город превращается в сказку. 

Парады, цветочные бои, карнавальные процессии, спектакли, 

концерты, банкеты — пробуждают город од зимней спячки. Около 

миллиона туристов посещают Ниццу во время карнавала. Окончание 

карнавала выпадает на Масленицу. Финальный парад проходит 

на пляже, где на костре сжигают чучело и запускают фейерверк. В этом 

году карнавал пройдет с 14 февраля по 4 марта. 

Март 

Фестиваль 

двух берегов 

(Бордо, 4 марта) 

 

Цель фестиваля — интеграция культур разных стран. Каждый год, 

одна из стран мира представляет зрителям свои национальные песни 

и традиции. Праздничный парад, из музыкальных и танцевальных групп, 

дефилирует сначала на одном берегу реки Гаронны, а потом переходит 

на другой. Музыканты выступают на сценах, в кафе и просто на улицах. 

Фестиваль 

классической 

музыки «La folle 

journée» 

Крупнейший ежегодный фестиваль классической музыки во 

Франции. Имя фестиваля заимствовано из пьесы Пьера Бомарше 

«Женитьба Фигаро», альтернативное название которого –- La Folle 

Journée. Рене Мартен основал фестиваль La Folle Journée в 1995 г. с 

намерением представить короткие концерты классической музыки для 

разнообразной аудитории в один день. Основным местом встречи в это 

время был Cité des congrès de Nantes. Начиная с его основания, фестиваль 
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расширился и длится 5 дней. В 2016 году темой фестиваля будет 

природа. 

Апрель 

Бой быков В городе Арль (80 км от Марселя) в 1830 году состоялся первый бой 

быков во Франции. С тех пор, в городском амфитеатре проводят бои, 

по все правилам испанской корриды. Только в конце боя животное 

не убивают, необходимо лишь достать предметы, которые прикрепляют 

на рога. Входной билет стоит 95 евро. Первый бой проводят перед 

Пасхой, второй в середине июля, третий — в сентябре, 

и заключительный бой в октябре. 

Май 

Джазовый 

фестиваль 

(Париж) 

 

Масштабный джазовый фестиваль страны начинается в мае 

в столице, и длится четыре месяца. В Венсенском парке, возле замка 

организовывают выступления известных и только что начинающих 

джазовых исполнителей со всего мира. Кроме концертов проводят 

лекции по истории этого музыкального направления. Все концерты 

и лекции бесплатные, но вход в парк будет стоить 5 евро. 

Каннский 

международный 

кинофестиваль 

 

Если вы желаете пройтись по известной красной ковровой дороже 

и почувствовать себя знаменитостью, тогда отправляйтесь в Канны. Это 

один из самых престижных кинофестивалей в мире, в этом году его 

проведут с 14 по 25 мая. Во время кинофестиваля в курортном городе 

яблоку негде упасть, Канны переполняют звезды кино и эстрады, 

журналисты и сотни тысяч туристов. 

Июнь 

Аэрошоу 

(Париж) 

 

Международное мероприятие, где можно побывать на выставках 

самолетов и космических кораблей (каждая страна представляет свою 

выставку), увидеть различные учебные полеты. Винный праздник 

(Бордо). В конце июня на берегах Гаронны проходит праздник вина. 

Открытие виноградников, дегустации вин, экскурсии в места 

изготовления этого напитка, концертные выступления артистов, 

выставки посвященные виноградникам и вину — неизменные атрибуты 

праздника. 

Тур 

де Франс 

Самая престижная велогонка в мире. Стартует в французском городе 

Туре, а финиш проходит в Париже на Елисейских полях. На протяжении 

всей гонки тысячи болельщиков с разных стран поддерживают своих 

любимцев. Но больше всего народу, конечно же, во время финиша. 

Фестиваль сексуальных меньшинств (Париж, 28 июня). 

Июль 

Тропически

й карнавал 

(Париж) 

 

3 июля столица Франции превращается в экзотический праздник. 

Цель мероприятия ознакомить парижан с культурой заморских 

территорий страны. Во время карнавала выступают музыканты, танцоры, 

проводят выставки, конкурсы и дегустации тропических продуктов, 



48 

 

проходит дефиле, где выбирают королеву праздника 

Театральный 

фестиваль 

(Авиньон) 

6 июля весь театральный бомонд собирается на юге Франции. 

На фестивале представляют отечественные и зарубежные спектакли 

Фестиваль 

Средневековья 

(Каркасон) 

 

Рыцари в доспехах, прекрасные дамы в длинных платьях, старинная 

музыка, пение трубадуров, спектакли уличных актеров, выступление 

акробатов, ярмарки преображают город до неузнаваемости. Повсюду 

чувствуется дух Средневековья. Главные мероприятия проходят 

в городской крепости. Время проведения фестиваля — 14 июля. 

Фестиваль 

малины (Консез) 

Всем любителям малины следует посетить город Консез (45 минут 

езды от Лиможа). Здесь можно узнать, сколько всего можно приготовить 

из этих ягод. А также, принять участие в приготовление самого 

большого пирога из малины, ну а потом попробовать его. 

Август 

Фестиваль 

фейерверков 

(Канны) 

 

В фестивале принимают участия команды из разных стран мира. 

Фейерверки запускают с баржи, которая находиться в нескольких метрах 

от берега. Шоу длится 30-40 минут. Любой желающий может 

насладиться изумительным представлением. В августе фестиваль 

фейерверков также проходит Антибе и Монако. 

Сентябрь 

Фестиваль 

кукольных 

театров 

(Шарлевиль, 

Дижон) 

 

Более 60 лет эти два бургундских города являются настоящей 

Меккой для кукольных театралов со всего мира. Проводят фестиваль раз 

в три года. Кроме этого в Дижоне параллельно проводят фольклорный 

и винный фестивали. Около 200 коллективов соревнуются между собой. 

Мероприятие проходит в Дворце спорта. А любители бургундского вина 

смогут дегустировать его просто на улицах города. 

Ярмарка антиквариата (Париж, сентябрь). 

Октябрь 

Праздник 

каштана 

 

18 октября в стране отмечают день каштанов. Этот национальный 

праздник, на протяжении всей недели, отмечают в каждом городе. 

Рестораны, кафе, бистро предлагают своим клиентам всевозможные 

блюда с добавлением каштанов. Даже на улицах везде устанавливают 

специальные аппараты для их жарки, и каждый желающий может купить 

себе такое лакомство. 

Праздник 

шоколада 

 

Последнюю неделю октября и первую неделю ноября во Франции 

отмечают праздник шоколада. Самые масштабные празднования 

проходят в столице. Дегустации, выставки шоколадных изделий, показы 

мод в шоколадных платьях могут посетить все, кто пожелает. 

Ноябрь 

Праздник 

вина 

(винодельные 

20 ноября отмечают праздник нового урожая. В этот день впервые 

открывают бутылки с молодым вином. Центром всех празднований 

является небольшой городок Боже, недалеко от Лиона. 
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регионы 

Франции) 

 

Рождественс

кие огни 

(Париж) 

 

Каждый год 28 ноября в Париже проходит торжественное зажжение 

рождественских огней на Елисейских полях. В церемонии берут участие 

известные лица и мэр города. Иллюминация освещает улицу от площади 

Согласия и до Триумфальной арки, до 4 января. 

Декабрь 

Рождественс

кие ярмарки 

 

Рождество является самым любимым праздником французов. 

На протяжении всего месяца в городах страны проходят ярмарки. Самые 

большие празднования устраивают в Париже, Страсбурге, Бордо, Руане, 

Лиле, Ницце. Посетив такую ярмарку, вы сможете изведать местные 

лакомства, приобрести разнообразные сувениры и сполна ощутить 

рождественский дух. Это лишь небольшая часть французских 

фестивалей. В каждом городе и деревни есть свои местные праздники. 

Ежегодно все туристические офисы страны издают специальные 

брошюры, где можно узнать информацию о проведении фестивалей, 

карнавалов, ярмарок на территории Франции. Такие буклеты можно 

приобрести в газетных киосках или туристических центрах. 

 

Из таблицы 4 видно, что во Франции в конце зимы – начале весны проводится 

4 крупных карнавала. Самый грандиозный карнавал – в Ницце. Также известны 

карнавалы в Париже, Лиму (у границы с Испанией) и в Дюркерке (на границе с 

Бельгией). Есть много карнавалов в Провансе, на Лазурном берегу, в Эльзасе, на 

севере возле Бельгии, возле Лиона, в Аквитании возле Бордо и в некоторых 

других местах.  

Разработаем модель проектирования событийного мероприятия в структуре 

межвузовского фестиваля «Карнавалы мира». 

Модель –  это объект, отражающий характерные особенности какого-то 

явления, объекта или процесса. Может существовать несколько вариаций моделей 

одного и того же объекта, как и несколько объектов могут быть описаны одной 

единственной моделью. 

В разработанной нами модели мы выделяем несколько основных блоков: 

целевой, методологический, содержательно-процессуальный, организационно-

технологический,  результативный. 
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Целевой Разработка концепции и программы событийных мероприятий в 
региональном туризме 
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Рисунок 1 – Модель проектирования событийного мероприятия 
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Целевой блок основан на определении цели проектирования – Разработка  

концепции и программы событийных мероприятий в региональном туризме. 

Методологический блок состоит из подходов, принципов и методов. 

Подход – это основной способ обоснования какого-либо действия, 

способствующий достижению цели. 

В нашей работе в качестве основополагающих подходов выделяются 

системный, деятельностный и культурологичечский. Системный подход 

позволяет рассматривать событийное мероприятие как целостной совокупности 

различных элементов. 

Деятельностный подход предполагает активное участие каждого субъекта 

события, его включенность в творческую концертно-исполнительскую и 

конкурсную деятельность на всех этапах подготовки к событию и его реализации.  

Культурологический подход позволяет изучить историченские и 

содержательные особенности становления карнавального движения в мире. 

Принцип – это основание, позволяющее определить различные элементы в 

единую систему. 

В качестве основополагающих принципов функционирования модели мы 

определяем преемственность, социокультурную и национальную идентификацию 

и регионализации. 

Основными методами моделирования являются обобщение, аналогия и 

творческое проектирование. 

Центральным ядром модели является содержательно-процессуальный блок, 

включающий совокупность функций, карнавальных элементов и конкурсной 

программы). 

Организационно-технологический блок основан на этапно-содержательном 

подходе, где каждому этапу соответствует свой, только данному этапу присущий 

контент.  
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На прогностически-ориентированном этапе была изучена история 

карнавального движения во Франции и определены основные туристские 

события: 

– цитрусовый карнавал в Ментоне; 

– карнавал цветов в Ницце; 

– гастрономический фестиваль на Лазурном берегу. 

В качестве объекта проектирования в данной ВКР мы выбрали аналогию 

цветочному фестивалю в Ницце. 

На втором этапе – коммуникативном нами определена творческая 

инициативная группа основных участников, распределены обязанности между 

всеми студентами нашей группы; проходило оформление экспозиции конкурсных 

программ и создания декораций и костюмов. 

На третьем этапе – деятельностном происходило непосредственное участие 

студентов в реализации концепции конкурсных программ, абстрагированных от 

цветочного карнавала в Ницце. 

Результативный блок построен на этапно-содержательном подходе 

организационно-технологического блока, фиалом, которых являются результаты 

деятельности на каждом этапе: сценарии, декорации и стенды, представление 

конкурсной программы. 

 

Выводы по главе один 

 

Важность событийных мероприятий для развития туизма очень велика. 

Событийные мероприятия различного профиля привлекают внимание многих 

людей и способствуют увеличению туристских потоков в зависимости от их 

значимости и привлекательности. 

Одним из направлений событийных мероприятий являются карнавальные и 

фестивальные события, история которых восходит к веницианским и бразильским 

карнавальным мероприятиям. 
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Основными понятиями событийного туризма являются 

Туризм – временные выезды (путешествия) людей в другую страну или 

местность, отличную от места постоянного жительства, на срок от 24 часов до 6 

месяцев в течение одного календарного года или с совершением не менее одной 

ночевки в развлекательных, оздоровительных, спортивных, гостевых, 

познавательных, религиозных и иных целях без занятия деятельностью, 

оплачиваемой из местного источника  

Событие – то, что имеет место, происходит, наступает в произвольной точке 

пространства и времени; значительное происшествие, явление или иная 

деятельность как факт общественной или личной жизни; подмножество исходов 

эксперимента Исходя из этого применительно к региональному туризму мы даем 

определение событийного мероприятия для регионального туризма: 

«Событийный туризм – вид туризма, связанный с посещением значительного 

эмоционального и зрелищного мероприятия, имеющего важное значение для 

целей регионального туризма». 

Одним из механизмов проектирования новых туристских услуг согласно 

ГОСТ 50681-2010 «Туристские услуги. Проектирование туристских услуг» нами 

разработана модель проектирования событийных мероприятий, которая состоит 

из нескольких основных блоков: целевой, методологический, содержательно-

процессуальный, организационно-технологический, результативный. 
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2 РЕАЛИЗАЦИЯ МОДЕЛИ СОБЫТИЙНОГО МЕРОПРИЯТИЯ  

 

Процесс реализации модели событийног мероприятия включаеит 

характеристику событийного мероприятия, его технико-экономическое 

обоснование и анализ вопросов безопасности. 

 

2.1 Характеристика событийного мероприятия  

Межвузовский студенческий фестиваль «Карнавалы мира» проводится по 

решению Совета Института спорта, туризма и сервиса Южно–Уральского 

государственного университета на базе кафедры туризма и социально–

культурного сервиса в декабре 2016 года в г. Челябинске. 

Фестиваль «Карнавалы мира» – это система массовых очных конкурсных 

соревнований студентов в творческом применении знаний и реализации 

полученных навыков и умений по дисциплинам, изучаемым по программам 

высшего и среднего профессионального образования в области сервиса и туризма, 

экономики и управления, образования и педагогических наук, физической 

культуры и спорта, социальной работы. 

– Цели и задачи фестиваля 
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Цель: повышение качества подготовки студентов. 

Задачи: совершенствование форм учебной и внеучебной работы студентов 

по направлениям подготовки: туризм, гостиничное дело, сервис, менеджмент, 

экономика, физическая культура, педагогическое образование, социальная работа, 

а также развитие творческих способностей студентов, выявление творчески 

одаренной молодежи. 

– Условия фестиваля 

Фестиваль проводится в два тура: первый тур – внутренний: на базе кафедры 

(вуза или ссуза), второй тур – межвузовский, очный, проводится в г. Челябинске 

на базе Института спорта, туризма и сервиса Южно–Уральского государственного 

университета. 

Первый тур – проводится высшим или средним профессиональным учебным 

заведением среди студентов, обучающихся по обозначенным направлениям 

профессиональной подготовки. В нем могут принимать участие команды, 

сформированные как в учебных группах, так и в учебных заведениях. Все 

вопросы организации и проведения внутреннего этапа находятся в компетенции 

руководства кафедры (учебного заведения). 

Второй тур – межвузовский, проводится между заявленными командами на 

базе Института спорта, туризма и сервиса ЮУрГУ в помещении главного корпуса 

в городе Челябинске. Вопросы организации данного тура находятся в 

компетенции руководства оргкомитета фестиваля. Срок предоставления заявок в 

оргкомитет для участия во втором туре фестиваля – до 1 декабря 2016 года.  

Второй тур проводится в два этапа: 

I этап – презентация стран–участников фестиваля средствами стенной печати 

и демонстрации технологий гостеприимства и сервиса с использованием стендов 

выставочного центра ЮУрГУ в рекреационной зоне перед актовым залом 

главного корпуса ЮУрГУ. В рамках I этапа проводятся конкурсы: визитная 

карточка команды «Маска, кто ты?», конкурс газет и стендового оформления 

«Карнавальный калейдоскоп», конкурс «Традиции гостеприимства карнавальной 
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страны», конкурс «Снежная цивилизация». Победители и участники данного 

этапа награждаются соответствующими дипломами за I, II, III место в каждой 

номинации, а также грамотами участника. 

II заключительный этап фестиваля – конкурс «Ах, карнавал!» включает 

красочное представление и карнавальное шествие, позволяющее определить 

короля и королеву фестиваля, а также победителя по результатам всей 

конкурсной программы. 

– Порядок организации фестиваля 

Для организации фестиваля создается оргкомитет. Председателем оргкомитета 

является директор Института спорта, туризма и сервиса Южно–Уральского 

государственного университета. В состав оргкомитета входят представители 

профильных кафедр и учебных заведений–участников фестиваля, а также 

представители профильных министерств, организаций турбизнеса, гостиничного 

сервиса и предприятий социокультурной сферы. Для проведения фестиваля 

оргкомитет формирует жюри, мандатную и апелляционную комиссии. 

Мандатная комиссия проверяет полномочия участников фестиваля, проводит 

жеребьевку команд, проверяет соответствие условий проведения фестиваля 

настоящему Положению. В состав мандатной комиссии входят представители 

базового вуза. Члены мандатной комиссии не входят в состав жюри. 

Апелляционная комиссия рассматривает претензии участников фестиваля. 

При разборе апелляций комиссия имеет право повысить оценку по 

апеллируемому вопросу (или оставить ее прежней) и понизить ее в случае 

обнаружения ошибок, не замеченных при первоначальной оценке конкурсных 

заданий. Решение апелляционной комиссии является окончательным и 

учитывается жюри при определении общей суммы баллов при окончательном 

распределении мест. В состав апелляционной комиссии входят компетентные 

представители базового вуза. 

Все решения жюри, мандатной и апелляционной комиссии протоколируются и 

подписываются председателем оргкомитета или его заместителем. 
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– Жюри 

Жюри утверждает задания, проверяет работу участников в соответствии с 

разработанной системой оценки, определяет победителей. 

Членами жюри являются ведущие профессора и преподаватели базового вуза, 

представители профильных кафедр и учебных заведений–участников фестиваля, 

специалисты в области социально–культурного сервиса и туризма Челябинской 

области, ведущие ученые и специалисты, приглашенные на фестиваль. 

– Критерии оценки и определение победителей 

Победителей фестиваля определяет жюри. Подведение итогов и награждение 

участников осуществляется на торжественном закрытии фестиваля. 

Награждение победителей проводится по следующей схеме: победители 

каждого конкурса награждаются соответствующими дипломами. Команды–

победители награждаются дипломами и ценными подарками. Все участники 

фестиваля получают сертификаты участников межвузовского студенческого 

фестиваля «Карнавалы мира». 

– Условия приема участников фестиваля и требования к ним. 

В конкурсных соревнованиях фестиваля участвуют студенческие команды. 

Состав команды – не менее 5 человек + 1 представитель. 

Возраст участников 16–22 года. 

Требования к участникам: бережное отношения к имуществу ЮУрГУ, 

соблюдение пожарной и личной безопасности. 

При нарушении данных требований применяются следующие наказания: 

штрафные баллы, дисквалификация команды. 

Расходы на организацию фестиваля и обеспечение порядка во время 

фестиваля несет оргкомитет фестиваля.  

Расходы на презентацию стран, костюмы и прочие атрибуты, определяемые 

участниками самостоятельно, несут сами участники или выдвигающие учебные 

заведения. 
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Заявку на участие, заверенную руководством вуза–участника, необходимо 

подать не позднее, чем за две недели до начала второго тура фестиваля. 

– Награждение 

Награждение проводится в заключительный день фестиваля. Победители 

конкурсных соревнований, занявшие призовые места, награждаются дипломами 

Института спорта, туризма и сервиса ЮУрГУ, памятными подарками, 

определенными оргкомитетом или спонсорами фестиваля.  

Все участники фестиваля получают дипломы оргкомитета по номинациям. 

Призовой фонд определяется оргкомитетом, исходя из имеющихся возможностей 

вуза. Участники фестиваля могут быть отмечены специальными призами от 

членов жюри, оргкомитета, меценатов и спонсоров. 

Студенческий фестиваль «Карнавалы мира» проходил 19–21 декабря 2016 г.  

в Южно–Уральском Государственном Университете. 

Цель фестиваля: развитие творческих способностей и активизация 

познавательной самостоятельности студентов. 

Задачи фестиваля: совершенствование форм учебной и внеучебной работы 

студентов. 

Конкурсная программа фестиваля: 

– Конкурс визитных карточек команд «Маска, кто ты?» (10–минутное 

представление народной сказки карнавальной страны) 

– Конкурс стенгазет и стендового оформления в рамках информации о 

карнавальной стране 

– Конкурс гостеприимства (традиции и обряды карнавальной страны) 

– Финальный конкурс «Ах, карнавал» 

Команды–победители фестиваля награждаются дипломами и памятными 

подарками. 

Оргвзнос за участие в фестивале не предусмотрен. 

В адрес оргкомитета конференции до 1 декабря 2016 года необходимо было 

выслать: 
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1) заявку об участии в фестивале; 

2) обоснование и согласование выбранной карнавальной страны; 

Дата и время проведения мероприятия: 

Дата: 19–21 декабря 2016 года 

Время: 09.00 – 18.00 (местного времени). 

Место проведения: Южно–Уральский государственный университет (г. 

Челябинск, пр Ленина, 76). 

Контактная информация: сайт кафедры: http://tourism.istis.ru 

Адрес организации: ул. Рождественского, 5 ауд. 308 

Контактное лицо: 

Харин Алексей Владимирович, e–mail: myzikant07@bk.ru,  

тел. +7950 748 08 69. 

Сыромятникова Юлия Алексеевна, e–mail: syromjatnikowa@mail.ru, тел.+7912 

895 98 79.  

Бай Татьяна Владимировна, e–mail: currant06@mail.ru, тел.+7912 315 16 49. 

В таблице 5 представлен состав оргкомитета фестиваля «Карнавалы мира». 

Таблица 5 – Состав оргкомитета фестиваля «Карнавалы мира» 

 

Ф.И.О. Должность Полномочия в 

оргкомитете 

Эрлих Вадим 

Викторович 

Директор Института спорта, 

туризма и сервиса ЮУрГУ 

Председатель оргкомитета 

Третьякова Татьяна 

Николаевна 

Доктор педагогических наук, 

профессор ЮУрГУ, заведующий 

кафедрой туризма и социально–

культурного сервиса 

Заместитель председателя 

оргкомитета 

Фролова Ольга 

Валерьевна 

Заместитель директора 

Института спорта, туризма и 

сервиса по внеучебной и 

воспитательной работе 

Заместитель председателя 

оргкомитета 

Кондакова Анастасия 

Викторовна 

Главный специалист Отдела 

молодежных проектов Управления 

молодежной политики 

Министерства образования и 

Информационная 

поддержка фестиваля, 

координация работы с 

образовательными 

mailto:myzikant07@bk.ru
mailto:syromjatnikowa@mail.ru
mailto:currant06@mail.ru
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науки Челябинской области организациями Челябинской 

области 

Бай Татьяна 

Владимировна 

Директор ОГБУК «Центр 

развития туризма Челябинской 

области» 

Информационная 

поддержка фестиваля 

Филипчук Светлана 

Владимировна 

Директор Центр творчества 

ЮУрГУ 

Организация конкурсных и 

репетиционных мероприятий 

Денисенко Михаил 

Иванович 

Заместитель начальника 

Управления безопасности ЮУрГУ 

Обеспечение безопасности 

фестивальных мероприятий на 

базе ЮУрГУ 

Сыромятникова Юлия 

Алексеевна 

Кандидат педагогических 

наук, доцент кафедры туризма и 

социально–культурного сервиса 

Работа с 

организационными и 

конкурсными документами 

Миллер Екатерина 

Андреевна 

Магистрант кафедры туризма 

и социально–культурного сервиса 

Работа с командами–

участниками 

Харин Алексей 

Владимирович 

Магистрант кафедры туризма 

и социально–культурного сервиса 

Работа с командами–

участниками 

 

Модель событийного мероприятия на основе фестиваля «Французский 

карнавал в гостях у карнавала» проводился по согласованию в два тура: первый 

тур – внутрикафедральный, второй тур – общеинститутский (межвузовский) 

очный проводился в г. Челябинске на базе ИСТиС Южно–Уральского 

государственного университета. 

Первый тур – внутрикафедральный, проводился среди студентов, 

обучающихся по обозначенным направлениям профессиональной подготовки. В 

нем принимали участие команды, сформированные в учебных группах и в 

учебных заведениях. Все вопросы организации и проведения 

внутрикафедрального этапа находились в компетенции руководства кафедры. 

Второй тур – общеинститутский (межвузовский), проводился на базе ИСТиС 

ЮУрГУ в городе Челябинске в помещении главного корпуса между заявленными 

командами. Вопросами организации данного занимался оргкомитета фестиваля. 

Второй тур проводился в два этапа. 

На первом этапе участники представляли презентации стран–участников 

фестиваля средствами стенной печати и средствами демонстрации технологий 



61 

 

гостеприимства и сервиса в рекреационной зоне перед актовым залом главного 

корпуса ЮУрГУ с использованием стендов выставочного центра ЮУрГУ.  

Победители и участники данного этапа награждаются соответствующими 

дипломами за I, II, III место в каждой номинации и теме, а также грамотами 

участника. 

В рамках I этапа проводились конкурсы мультимедийных презентаций 

«Карнавальная страна», визитная карточка команды «Маска, кто ты?», конкурс 

газет и стендового оформления «Карнавальный калейдоскоп», конкурс «Традиции 

гостеприимства карнавальной страны»  

Второй этап был заключительным гала–концертом фестиваля, который 

включал красочное представление и карнавальное шествие, позволяющее 

определить победителей фестиваля по результатам конкурсной программы. 

Для участия в карнавале мы выбрали Францию, опираясь на самые известные 

карнавалы в мире, которые проводятся в данной стране. 

Карнавал – один из крупнейших праздников, который каждый год в феврале 

оживляет всю Францию от северных границ до Заморских Департаментов и 

Территорий. 

Праздник, это, прежде всего, культурная традиция. Раньше во всех деревнях 

были свои праздники. И по сей день, каждый город сохранил, по крайней мере, 

один из них. Праздничное шествие великанов на Севере, карнавал в Ницце, 

большие ежегодные праздники в Ниме и Арле (юг Франции), праздники в 

Байонне или в Безье свидетельствуют о жизненной силе городов и дарят вам 

уникальную возможность разделить радость людей. К местным празднествам 

добавляются два наиболее значительных ежегодных события, отмечаемых везде. 

Это национальный праздник 14 июля, сопровождаемый торжественным 

прохождением войск по Елисейским Полям в Париже. Это возможность хорошо 

повеселиться, тем более, что праздничный день заканчивается салютом и 

народными гуляниями, а в самых крупных городах – большими бесплатными 

концертами. 
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21 июня, во время праздника Музыки, музыканты – любители и 

профессионалы выходят на улицы. К этому еще можно добавить музыкальные, 

театральные и цирковые фестивали, фестивали лирического искусства и тогда 

становится понятно, что праздник во Франции не прекращается никогда. 

Карнавал в Ницце – самый красивый и шумный праздник на Лазурном 

побережье, начинающийся во второй половине февраля. Это две недели 

концертов, ночных и дневных шествий гигантских кукол, цветочных баталий, 

когда из огромных корзин на головы зрителей сыплются миллионы роз, 

цикломенов, мимоз, фиалок и гвоздик, а также конфетти.  

Шествие кукол всегда возглавляет Король карнавала высотой с шестиэтажный 

дом. Его везут на большой платформе, на которой пляшут и строят рожи куклы 

поменьше. А вслед за платформой плавно плывет вся королевская рать – 

«четырехэтажные» русалки и «трехэтажные» рыцари, «пятиэтажный» Гарри 

Поттер и «двухэтажная» Белоснежка. Ползут драконы величиной с паровоз, 

лебеди, рыбы, летучие мыши. 

Пока все эти герои торжественно дефилируют по периметру, в центре 

площади на огромной полыхающей сцене пляшут, поют и кувыркаются артисты. 

Сделав несколько кругов по площади, карнавальное шествие с множеством 

самоходных платформ выходит на Английский променад и растягивается на 

несколько километров. 

Другая традиция Карнавала в Ницце, насчитывающая полтора века, – это 

представление «Битва цветов». Огромные платформы-корзины с цветами 

движутся в общей процессии. Для их украшения ежегодно используют несколько 

тысяч свежесрезанных цветов. Красивые девушки кидают цветы в толпы 

празднующего народа. 

Зрители на трибунах весело поливают друг друга длинными цветными 

«макаронами» из аэрозольных баллончиков-конффети. «Макароны» твердеют на 

лету, повисая на ушах, волосах, карнавальных колпаках и веселых масках. 
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Вечером площадь Массена вновь находится в центре внимания. В дни 

карнавала все ее дома одеваются тысячами квадратных метров фанеры, которую 

расписывают художники. А потом все эти яркие картинки декорируются 

лампочками. Лампочки перемигиваются и полыхают в ночном небе, вертятся 

огромные огненные колеса, ползет густой цветной дым, рвутся хлопушки и 

сыплется конфетти.  

Традиция праздника появилась в 1294 г., когда Карл II Анжуйский, граф 

Прованса решил провести в этих местах несколько приятных дней и немножко 

развлечься. Королевский пикник — балы, фейерверки, выступления актеров — 

захлестнул весь город. Очаровательная непристойность карнавала вызывала 

негодование церкви, которая не одобряла столь бурное проявление любви к 

жизни. Но праздник выжил и имеет свои собственные традиции. 

В 1821-1822 гг. в Ницце отдыхал герцог Савойсклй Виктор-Эммануил I. и в 

его честь состоялось первое карнавальное шествие, на котором пажи в масках 

бесстрашно дрались цветами и разбрасывали в толпу маленькие круглые конфеты 

из карамельного сахара, которые на разговорном итальянском назывались 

«конфетти». До той поры, когда конфетти стали делать из бумаги, в течение 

многих лет участники карнавальных процессий бросали друг в друга шарики из 

гипса и сухую фасоль. Только в 1892 г. появилось такое конфетти, какое мы знаем 

сейчас. 

Зрители на VIP-трибунах, забыв о своем высоком общественном положении, 

кричат и машут руками вместе с шутами и скоморохами. Праздник продолжается 

весь день и всю ночь на протяжении двух недель. Интерес к карнавалу не 

ослабевает, и каждый год тысячи туристов со всего мира в конце февраля 

приезжают в Ниццу, чтобы на несколько дней стать детьми на самом веселом 

празднике весны, цветов, музыки и полной свободы. 

Карнавал в Ницце прежде всего церемония, зрелище. Зрелище грандиозное, 

эффектное, пышное, но в то же время такое, от которого каждый волен по 

желанию дистанцироваться. И эта граница в Ницце очень ощутима. Конечно, 
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любому могут обрушить за шиворот добрый килограммчик конфетти. Или даже 

навесить на уши самую настоящую лапшу (из аэрозольного баллончика. 

Застывает сразу, снимается легко и следов ни на лице, ни на одежде не оставляет). 

Но если клиент так уж богат… или так уж лишен чувства юмора… что ж, 

можно спокойно сидеть на гостиничной терраске, попивать кофеек под теплым 

февральским ветром и с неподдельно-искренним недоумением взирать и на 

участников карнавального шествия, и даже на длинноногих фотомоделей, 

которые с колесничных высот разбрасывают свежие цветы. 

Очень во многом ниццкая фиеста напоминает нашу отечественную масленицу. 

Прежде всего – главным героем. Герой – огромный «Король карнавала» (он же 

«Король дураков») весом эдак килограмм под семьсот, которого лепят из папье-

маше и все две карнавальные недели по мере сил таскают по городу. (Потом, 

разумеется, в торжественной обстановке сжигают.) 

Королю же, как известно, положена свита. Свиту же составляют самого 

разного пошиба чудовища с оскаленными пастями, вздыбленной шерстью и 

приветливо торчащими зубами. Но странное дело – и король карнавала, и 

сопровождающая его «нечисть» совсем не скрывают собственного добродушия, и 

кажется, что тот или иной хвостатый «мутант» приветливо так улыбается лично 

тебе. 

Тема карнавала в Ницце каждый год разная. Шумный праздник обходится 

городу в 7 млн евро, в нём участвуют около 150 профессиональных 

карнавалыдиков, ревниво берегущих свои секреты и передающих их от отца к 

сыну. 

Также не менее популярным и масштабным является карнавал лимонов в 

Ментоне. Из всех зимних праздников на Лазурном Берегу он уступает по 

популярности лишь карнавалу в Ницце. Это уникальное событие привлекает 

более 230 тыс. зрителей, причем их число растёт год от года. В этом 

году фестиваль цитрусовых в Ментоне пройдет уже в 81-й раз. 
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Каждый город по-своему прощается с зимой, встречая весну и начало 

Великого поста. Солнечная Ментона, которая с XV века была одним из 

важнейших в Европе производителей лимонов, устраивает проводы зимы очень 

сочно и красочно. Весь город окрашивается в желто-оранжевые тона. 

Сооружаются яркие повозки и фантастические скульптурные композиции из 

цитрусовых. На всю эту красоту уходит примерно 145 тонн лимонов и 

апельсинов. 

Праздник лимонов в Ментоне проходит одновременно с карнавалом в Ницце, 

в феврале-марте. Фестиваль продолжается почти 3 недели и является одним из 

крупнейших и популярнейших на юге Франции. Ментона — город более тихий и 

маленький, чем Ницца, но раз в год он преображается и привлекает толпы 

туристов. 

Каждый год карнавал в Ментоне привлекает свыше 230 тыс. зрителей. На 

организацию праздника уходит около 140 тонн лимонов и апельсинов, из которых 

примерно 100 тонн используется для украшения городских садов, 30 тонн — для 

убранства праздничных повозок и еще 10 служат для регулярной замены 

испорченных плодов. Кроме того, мобилизуются силы более чем 300 

специалистов: садовников, дизайнеров, садоводов... Подсчитано, что на 

подготовку праздника требуется 20 тыс. человеко-часов. 

Парадоксально, но во время фестиваля не используются лимоны местных 

производителей: они считаются слишком ценными, к тому же их в любом случае 

производится недостаточно. Лимоны из Ментоны — относительно дорогие и 

редкие фрукты и потому не могут применяться для декоративных целей. Зато с 

этой задачей отлично справляются цитрусовые, ежегодно закупаемые мэрией в 

Испании (оптом). 

В завершение праздника фрукты, чтобы не пропадать, продают обычным 

гражданам по умеренной цене 1,5 евро за 3 кг. Однако и это довольно дорого, 

учитывая, в каком состоянии цитрусовые оказываются в концу фестиваля. 

Поэтому не удивительно, что обычно распродают далеко не весь объем. 
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Главными событиями праздника в Ментоне становятся выставках 

гигантских скульптур из цитрусовых и карнавальные шествия с 

участием украшенных фруктами повозок. Год от года повозки и цитрусовые 

скульптуры становятся чуть менее крупными, но в то же время более детально 

проработанными, превращаясь в настоящие произведения искусства и удивляя 

зрителей. 

Для участия в фестивале нами была изучена литература по туристской 

анимации и социально–культурному проектированию в туризме, на основе 

которой сформировалось представление о возможностях разработки сценариев и 

технологии разработки сценарием, организации тренировочного процесса, 

проведения репетиция, созданий декораций. 

С целью подготовки и участия в фестивале мы разработали концепцию 

представления Франции на фестивале «Карнавалы мира». 

Презентация была выполнена в формате mover maker. 

В числе интересных нововведений  в сфере презентации региона  и 

привлечении туристов можно выделить светозвуковые шоу и карнавалы, 

получившие широкое распространение в странах Европы и Средиземноморья.  

Город Челябинск не стал исключением. Доброй традицией стало ежегодное 

проведение Южно – Уральским Государственным Университетом межвузовского 

студенческого фестиваля «Карнавалы Мира». Фестиваль проводился с 19 по 21 

декабря 2016 года в актовом зале главного корпуса ЮУрГУ. Кафедра туризма и 

социально – культурного сервиса Университета предложила конкурсная 

программу из 4 конкурсов: 

–   конкурс визитных карточек команд «Маска, кто ты?»; 

– конкурс стенгазет и стендового оформления в рамках информации о 

карнавальной стране; 

–   конкурс гостеприимства ( традиции и обряды карнавальной страны); 

–   финальный шоу – конкурс «Ах, карнавал!» 
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Команда нашей группы участвовала в данном мероприятии. Поэтому 

расскажу подробнее о конкурсах. 

1) Конкурс «Маска, кто ты?» Маска является одним из важных элементов 

культуры всех известных науке обществ и традиций. Роль маски (или с ней 

функционально сходных способов изменения лица с помощью косметики, 

татуировки, пластических операций) различна в зависимости от социальных, 

исторических, географических факторов. Но в какой-то мере маска всегда 

присутствует. Способность к изготовлению и применению маски или ее аналогов 

может быть признана одним из универсальных человеческих свойств. 

С ее помощью человек может оказаться воплощением божественного или 

демонического начала, приобщиться к миру зверей, теней или духов, а то и войти 

в человеческий мир, но при этом стать иной личностью, вовсе непохожей на того, 

кто под маской. Если маска не совпадает с какими-либо качествами того человека, 

который ее носит, то она помогает ему создать в ритуале, в театре или в 

необычных формах поведения (например, шутовского или бандитского) образ 

другого человека. 

Достаточно рано документированы маски, комбинирующие черты разных 

животных (иногда и людей) в фантастическом образе, соотносящемся с одним из 

мифологических существ. Значимость зооморфных масок в большинстве 

традиций зависит от роли животных – тотемов (часто, но не всегда связанных с 

охотничьими представлениями). 

Театральные маски, часто фиксирующие какое-то эмоциональное состояние 

(скажем, ужаса) человека, эстетическая функция состоит прежде всего в 

стандартизации способов передачи человеческого лица. 

Маски цирковые и клоунские. Карнавальные маски играют особую роль в 

карнавальной культуре (смеховой, фольклорной, «человек играющий»).  

Маска как предмет для изображения. Для представления страны были 

предложены театрализованные или музыкальные мини – спектакли, посвященные 

чудесам карнавальной страны. Афро – бразильские обряды, национальные сказки 
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и легенды: Ирландские, Шотландские, Английские, Датские, Норвежские, 

Шведские, Французские, Испанские, Португальские и другие музыкальные 

сатирические представления. Ведь сказка – это действие, в котором даже 

взрослые становятся детьми. 

2) Конкурс студенческих стенгазет и стендового оформления. Это виртуальная 

экскурсия «Карнавал за кулисами», участие в которой проходит посредством 

студенческой стенгазеты, представляющая уникальную возможность, побывать в 

самом центре приготовлений к карнавалу, которые проходят в вузах. В них мы 

можем прочитать историю появления танца, уроки самбы, рождение 

музыкальных талантов, художников и дизайнеров костюмов. Экскурсионная 

программа продолжается в мастерских карнавального региона (вуза). Мы 

становимся свидетелями появления на свет роскошных карнавальных костюмов. 

3) Конкурс гостеприимства. Гостеприимство – бытовое понятие, означающее 

особый вид радушия, хлебосольство хозяев при приеме гостей. 

«Гость – посланник Бога» – гласит грузинская пословица. На протяжении 

веков народы мира слагали свои традиции гостеприимства. Из поколения в 

поколение передавались любовь и безграничное уважение к гостю, преданность 

обязанностям хозяина, традиционному застолью. В итоге в национальной 

культуре сформировалась высокая культура гостеприимства. Для гостя принято 

не жалеть самого лучшего. В прошлые века у некоторых народов даже 

существовали специальные гостевые комнаты или отдельные дома для гостей, 

двери которых постоянно были открыты, и гость имел возможность в любое 

время зайти, поесть и переночевать.  

Согласно национальной народной поэзии, гостеприимство ценится больше, 

чем храбрость, смелость и умелое владение оружием. Народный фольклор 

идеализирует радушного, щедрого хозяина, порицает скупого. В то же время 

огромное внимание придается и нравственности гостя. Гость должен быть 

сдержанным, скромным и любезным человеком.  

Древний грек и северный германец, свирепый и кровожадный индеец, грубый 
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по воззрениям африканский дикарь или русский инородец, мстительный и 

вероломный кавказский горец, не задумывающиеся убить путешественника из-за 

угла, встречают его, как гостя – если ему удалось добраться до них в этом 

качестве и попросить приюта – не только не враждебно, но и в высшей степени 

радушно: гостя обсушат и обогреют, для него приготовят из последних, взятых в 

долг или даже украденных запасов насколько возможно роскошный стол, дадут 

на ночь удобное помещение, уступят хозяйскую постель, иногда вместе с женой, 

или пошлют в постель дочери, а при отъезде одарят подарками, проводят до 

границ владений общины и часто сочтут оскорблением для себя всякое 

предложение платы.  

Таковы черты гостеприимства, характеризующие его у всех названных и 

многих других народов.  

Гостеприимство у многих племен негров соблюдается не в такой чистоте, как 

у других народов; однако, у всякого, кто путешествует, есть особый kalа – друг, в 

каждом из племен, которые он посещает, и по отношению к такому другу он 

имеет право на все, что ему принадлежит, на его хижину и на его жен. 

У германцев был установлен законами срок пребывания гостя в доме хозяина 

– три дня; тот же срок существует у некоторых южных славян; по истечении его 

хозяин может отказать гостю или свести его к хозяину другого дома. У англичан 

гость, пробывший дольше срока, становился в зависимое отношение к хозяину. В 

Риме, Греции, у некоторых других народов (арабов, кабилов, готтентотов) 

гостеприимство, не обеспечиваемое частными людьми, получило публично – 

правовую организацию в виде проксении. Торжественным обедом (ужином) и 

типичными сладостями, приготовленными по традиционному национальному 

рецепту встречают и потчуют гостя. 

Композиция в интерьере, его национальный колорит, блюда великолепной 

национальной кухни. Культура национального гостеприимства – такова идея 

этого конкурса. 

4) «Ах, карнавал» (творческий конкурс). Творческая команда выплескивается 
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на сцену, и она заполняется безудержным весельем разноцветных масок, 

невероятных костюмов, музыкой (песнями) и зажигательными танцами ритмично 

двигающейся толпы. Это костюмированное шоу команды. Сцена наполняются 

безудержно веселящейся толпой. 

Великолепие и очарование карнавальных костюмов и масок, артистов и 

художников, певцов и танцоров, представляющих карнавальное искусство.  

Участники конкурса танцуют и шутят, нарядившись в карнавальные костюмы 

Необходимыми атрибутами карнавала является костюмы, шляпы, аксессуары, 

специальные прически, макияж.  

Команда – это целый коллектив модельеров, дизайнеров и швей, придумавших 

и создавших самые фантастические карнавальные костюмы, которые должны 

быть не только яркими и оригинальными, но и соответствовать объявленной теме 

заявленного карнавала. 

Главная цель – оригинальность. Стремление к уникальности карнавального 

костюма заставляет обращаться к культурам различных народов. В отношении 

причесок действует такое же правило – чем они необычнее, тем лучше.  

Немаловажная деталь наряда – грим участников.  

Разрешается надевать самую экзотическую одежду, чтобы не показаться 

странным участникам и гостям карнавала; можно быть легко одетым, но все-таки 

в одежде. 

Конкурсу обязательно сопутствуют танцы: самбо, сальса, меренге, румба, 

испанская сарсуэла, исой, фолиа, капоэйра, макулеле, ритмы латиноамериканских 

танцев отлично соседствуют здесь с мелодиями коренных жителей 

«карнавальных» стран – менуэты, рондо, кадриль и вальс.  

Во время танцев нет зрителей и участников – в танцевальной процессии 

участвуют все члены команды 

Обязательно исполнение командой музыкального номера (песня, частушки, 

инструментальное).  
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Также в этом конкурсе мы выбираем короля и королеву карнавала. 

Претендентки на звание королевы – самые красивые, обаятельные и  творческие 

девушки. Очаровательные претендентки, сопровождаемые красочной толпой, 

проплывают перед жюри. Прелесть и грация потенциальных королев 

подчеркивается их нарядами. «Король карнавала» является самым лучшим 

исполнителем «серенад», а может жонглером или факиром. 

Визитная карточка команды была основана на постановке французской сказки 

«Красная шапочка». 

Жила–была однажды маленькая девочка, и была у нее красная шапочка. Так 

девочку Красной Шапочкой и звали. Однажды матушка ее пекла в печи печенье. 

И говорит она дочке: 

– А ну–ка, Красная Шапочка, сходи к бабушке, отнеси ей горшочек масла, 

горшочек меду да печенья, что я испекла. 

Идет Красная Шапочка, цветы рвет. Вдруг встречает волка. Она и не думала, 

что это волк, за собаку его приняла. 

– Куда направилась, Красная Шапочка? 

– А вот иду к бабушке. Моя бабушка захворала, несу ей горшочек меду, 

горшочек масла и печенья, что мама испекла. 

И пошла Красная Шапочка дальше. А волк сделал большой–большой крюк по 

лесу и туда же – хочет Красную Шапочку подстеречь. Приходит девочка к 

бабушке. Тук–тук – стучится в дверь. 

– Это я, Красная Шапочка. Принесла тебе горшочек меду, горшочек масла и 

печенья, что мама испекла. 

А бабушка в постели лежит. Говорит она Красной Шапочке: 

– Сунь ручонку в щелку, подними защелку! Дверь и откроется. 

Открыла дверь Красная Шапочка и вошла. 

– Смотри–ка, бабушка, вот тебе горшочек меду, горшочек масла и печенья, 

что мама испекла. 

Бабушка ей отвечает: 
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– Милая ты моя девочка! Поставь–ка гостинцы на поставе да иди ко мне. 

Подошла к ней Красная Шапочка, приголубила бабушку и говорит: 

– Я пойду, бабушка, погуляю–поиграю, а там и опять загляну, тебя повидаю. 

Ушла она, а волк тут как тут. Тук–тук – стучится в дверь. 

Бабушка отзывается: 

– Сунь ручонку в щелку, подними защелку! Дверь и откроется. 

Волк вошел, да как бросится на бабушку! Проглотил ее и улегся в постель. 

Немного времени прошло, Красная Шапочка обратно идет. Тук–тук – стучится 

в дверь, а волк отзывается: 

– Сунь ручонку в щелку, подними защелку! Дверь и откроется. 

Мягким, тонким голосом говорит, чтоб девочка его не узнала. 

Входит Красная Шапочка, несет бабушке колбаски из кладовки. 

– Положи сперва колбаски на стол, девочка, потом свари их в котелке да иди 

ко мне. Вот подошла Красная Шапочка, хочет бабушку приласкать, только 

дивится на нее: 

– Бабушка, а почему у тебя такие большие ушки? 

– А это чтоб тебя получше расслышать, дитя мое, чтоб тебя получше 

расслышать. 

– Бабушка, а почему у тебя такие большие зубки? 

– А это чтоб тебя лучше съесть, дитя мое, чтоб тебя лучше съесть! 

Съел волк сперва колбаски вареные. А девочка говорит: 

– Пусти меня, бабушка. Я поиграю–погуляю, а там и опять загляну, тебя 

повидаю. Не поверил волк Красной Шапочке, привязал ее бабушкиной ниткой за 

ногу и держит за конец, чтоб далеко не убежала. А Красная Шапочка вышла, 

нитку оборвала да на дерево влезла. Волк дерг за нитку – никого! Побежал за 

девочкой, а на дерево забраться не может. Тут идут дровосеки дерево рубить. 

Поймали волка, зарубили его – и бабушку спасли, и Красную Шапочку с дерева 

сняли. 
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 Для постановки данной сказки студенты самостоятельно изготовили 

декорации – домик бабушки, костюмы волка и Красной Шапочки, лес.   

Для представления стендового оформления нами были построены арки, 

модели  мужского и женского французских костюмов, полностью украшенные и 

увитые цветами, баннер, закрепленный на стенде, содержащий информацию и 

фотографии о Франции, стенгазета, расписанная цветами, флаг Франции и 

напольная ваза с цветами.  

Внутри арок мы установили большой квадратный стол, накрытый белой 

ажурной скатертью, т.к. во Франции преобладают спокойные, светлые цвета и 

сервированный по всем правилам французского гостеприимства. 

Такое обустройство стенда позволило нам органично представить конкурс 

гостеприимства.  

Для участия в конкурсе гостеприимства нами были изучены традиции 

французской кухни.  

Праздничные яркие арки, украшенные разноцветными цветами. Внутри 

квадратный стол,  покрытый белоснежной скатертью, красивые салфетки, блюда, 

посередине стола – аккуратная и нежная вазочка с цветами. На тарелках блюда 

национальной французской кухни и таблички с названиями блюд.  

У входа в арки всех гостей встречают двое в национальных французских 

костюмах, они приветствуют гостей и приглашают отведать дивных блюд 

изысканной французской кухни.  

Ведущая знакомит с особенностями национального гостеприимства, коротко 

рассказывает об истории и традициях французской кухни, поведения за столом, 

приеме пищи и приглашает гостей к столу. На столе – блюда различных видов 

французской кухни, а также популярные напитки и десерты. 

Безусловно, самым ярким является традиционное блюдо Франции – 

лягушачьи лапки. Изучение культуры гостеприимства и традиций питания 

позволило представить для данного конкурса такие национальные блюда 
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французской кухни, как  лягушачьи лапки, круассаны с ягодным джемом, 

фаршированные улитки, сырная нарезка, чесночный багет, вина, фрукты и ягоды. 

Заключительный конкурс – феерический «Ах, карнавал!» нами был 

представлен, как праздничное шествие и национальные уличные представления. 

Карнавальное шествие открывает национальный французский танец «Кан 

Кан», далее выходит королева в великолепном ярко–оранжевом платье с 

традиционными украшениями и цветами, с традиционными украшениями в 

роскошной прическе, рядом следуют девушки в соответствующих национальных 

костюмах, осыпающие путь королевы цветами, за королевой следует роскошный 

парад из арок, украшенными цветами и увитыми зеленью, специально 

построенные нами для данного конкурса.  

Сцена переливается игрой светомузыки и фейерверка, органично 

дополняющей это французское великолепие на университетской сцене актового 

зала. 

Для организации фестиваля был утвержден призовой фонд для команд, 

занявших первые три места, для остальных участников предусмотрено вручение 

дипломов и сертификатов участника. 

На фестивале были представлены такие страны, как Америка, Куба, 

Казахстан, Бразилия, Грузия, Колумбия, Ирландия и другие. 

Результаты конкурсных мероприятий фестиваля позволили выявить самую 

лучшую команду, занявшую первое призовое место: 

 

2.2 Технико–экономическое обоснование затрат на участие в студенческом 

карнавале 

 

Технико–экономическое обоснование затрат – это документально-

оформленные результаты расчетов экономической целесообразности 

осуществления проекта, их оценка и анализ. Технико-экономическое обоснование 
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базируется на сопоставлении предполагаемых результатов и затрат, а также на 

расчете эффективности использования вложенных средств. 

В данной выпускной квалифицированной работе был разработан проект 

событийного мероприятия на основе фестиваля «Карнавалы мира» – 

«Французский карнавал в гостях у карнавала». В данном проекте был сделан 

главный упор на Францию, так как, там ежегодно проводится один из самых 

крупнейших и старейших карнавалов в мире – Карнавал цветов. Данный 

карнавал, это красивейшая цветочная баталия. В таблице 2 представлен расчет 

затрат на покупку реквизита для данного карнавала. 

Основная концепция студенческого карнавала «Французский карнавал в 

гостях у карнавала», заключалась именно в обилии цветочного декора и 

реквизита. Цветочное оформление было задействовано во всех этапах и конкурсах 

карнавала. Ткани использовались для пошива нарядов и оформления основного 

декора. Для заключительного этапа конкурса «Ах, карнавал!» в аренду были 

взяты праздничные танцевальные платья для танца Кан-Кан. 

Таблица 6 – Расчет затрат на покупку реквизита для карнавала 

Наименование Количество Стоимость, 

руб 

Общая сумма, 

руб 

Цветы декоративные 5 200 1000 

Проволока  1 28 28 

Парик 1 200 200 

Герберы 210 4 840 

Лилия 1 140 140 

Роза 1 150 150 

Маска 2 35 70 

Лианы  4 250 1000 

Лиана сувенирная 7 150 1050 

Ромашки 120 4 480 

Накидка голубая 1 95 95 

Ситец красный 1 18 18 

Платья Кан-Кан 4 1000 12000 

Итого: 358 2090 17071 
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Рис.       Диаграмма затрат на реквизита 

Конкурс гостеприимства является одним из основных. Он включает в себя 
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представление традиций французской кухни и гостеприимства Франции в 

целом. Основной упор в данном конкурсе был сделан на французскую кухню и 

их традиционные блюда. Традиционная кухня Франции основана на простых 

продуктах, из которых создаются сложные блюда.  

На данном конкурсе были представлены такие блюда, как лягушачьи 

лапки, устрицы, в виде фаршированных ракушек, традиционная сырная 

тарелка, подаваемая к красному сухому вину, фруктовая корзина, круассаны, 

подаваемые с джемом и французский багет с прованскими травами, 

подаваемый с сырным соусом. В таблице 7 представлен расчет затрат на 

продукты для конкурса гостеприимства. 

 Таблица 7 – Расчет затрат на конкурс гостеприимства 

 

 

Наименование Количество Стоимость, 

руб 

Общая сумма, 

руб 

Бананы 0,5 кг 57,76 29,12 

Вода ЛЮКС 1 шт. 19,50 19,50 

Сыр бутербродный 1уп. 81,74 81,74 

Яблоки 0,5 кг 51,36  25,68 

Виноград розовый 0,5 кг 96,50 48,25 

Груша «Конференция» 0,6 кг 120 71,50 

Мандарины 1 кг 69,99 69,99 

Сыр голландский 0,234 гр 349,99 81,90 

Шоколад молочный 1 шт. 42,90 42,90 

Лимоны 0,172 гр 72,99 12,95 

Сыр творожный 1 уп. 72,99 72,99 

Укроп 1 п. 29,99 29,99 

Круассаны  0,236 гр 199,99 47,20 

Пряники 1 уп. 55,99 55,99 

Джем малиновый 1 уп. 51,99 51,99 

Колбаса «Сервелат» 1 шт. 138,99 138,99 

Виноград черный 0,400 гр 119,99 43,92 

Вино красное, сухое 1 289 289 

Итого: – 1921,66 1213,60 
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Рис.   Диаграмма затрат на конкурс гостеприимства 

 

Таким образом при проектировании данного событийного мероприятия 

«Французский карнавал в гостях у карнавала» 19-21 декабря 2016 года, общая 

смета затрат на группу из 15 человек составила 18284 (восемнадцать тысяч двести 

восемьдесят четыре) рубля. 

 

2.3 Требования безопасности при проведении событийных мероприятий 

 

Согласно ГОСТ 32611–2014 «Туристские услуги. Требования по обеспечению 

безопасности. Основные положения» – безопасность туризма это безопасность 

туристов (экскурсантов), сохранность их имущества, а также не нанесение ущерба 

окружающей среде, материальным и духовным ценностям общества, 

безопасности государства при проведении мероприятий. К деятельности, которая 

связаны с организацией мероприятий в закрытом помещении  предъявляются 

высокие требования. Кроме того, в ГОСТ Р 50644–2009 «Туристские услуги. 

Требования по обеспечению безопасности. Основные положения» дается такое 
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понятие, как «приемлемый риск», который подразумевает  уровень риска, с 

которым общество готово мириться для получения определенных благ и выгод в 

результате своей деятельности. 

Согласно пункту 6.2 ГОСТа № 32611 – 2014г «Туристские услуги. Требования 

по обеспечению безопасности туристов»: при оказании туристских услуг и 

эксплуатации объектов туристской индустрии должны соблюдаться требования 

пожарной безопасности, соответствующие нормативным правовым актам, 

действующим на территории государства, принявшего стандарт. 

В настоящее время нормативно-правовая база в области пожарной 

безопасности в основном сформирована и в целом обеспечивает реализацию мер 

противопожарной защиты в организациях, муниципальных образованиях и 

субъектах РФ. Основу законодательства в этой сфере составляет Конституция РФ, 

общепризнанные принципы и нормы международного права, международные 

договоры Российской Федерации и Федеральные законы. 

В 1994 г. впервые в России был разработан и введен в действие Федеральный 

закон «О пожарной безопасности» от 21.12.1994 № 69-ФЗ.  

Принятый Федеральный закон от 27.12.2002 № 184-ФЗ «О техническом 

регулировании» и ряд других Федеральных законов и поправок в законы были 

направлены на устранение противоречий и пробелов в существующей 

законодательной и нормативно-правовой базе, регулирующих правоотношения в 

сфере обеспечения пожарной безопасности.  

1 мая 2009 года вступил в действие Федеральный закон от 22.07.2008 № 123-ФЗ 

«Технический регламент о требованиях пожарной безопасности», который 

устанавливает обязательные для применения и исполнения общие принципы 

обеспечения пожарной безопасности при проектировании и строительстве зданий и 

сооружений, регламентирует требования, применяемые к производственным 

объектам, пожарной технике, продукции общего назначения, а также критерии 

оценки соответствия объектов защиты требованиям пожарной безопасности.  
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Впервые в отечественной практике в качестве критерия обеспечения пожарной 

безопасности установлен допустимый пожарный риск для различных объектов 

защиты.  

Техническим регламентом о пожарной безопасности установлено, что каждый 

объект защиты должен иметь систему обеспечения пожарной безопасности. Целью 

создания системы обеспечения пожарной безопасности объектов защиты является 

обеспечение пожарной безопасности людей при пожаре и защиты имущества от 

воздействия опасных факторов пожара. 

В соответствии с данными требованиями для каждого из помещений, в котором 

планируется проведение праздничного мероприятия с неограниченным 

количеством посетителей, разработаны правила пожарной безопасности, а также 

инструкции о мерах пожарной безопасности при организации и проведении 

мероприятий с массовым пребыванием людей. Ответственность за выполнение 

настоящей инструкции возлагается на руководителей учреждений культуры, 

спорта, социальной сферы, здравоохранения, образования, общественного питания 

и других объектов с массовым пребыванием людей. 

Лица, ответственные за обеспечение пожарной безопасности, обязаны:  

– Ознакомить под роспись весь обслуживающий персонал с требованиями 

настоящей инструкции и соответствующих правил пожарной безопасности, 

распространяющиеся на детские, школьные и культурно-зрелищные учреждения, а 

также об их обязанностях на случай возникновения пожара, о порядке эвакуации 

людей и документации, способах использования средств пожаротушения.  

– Установить строгий контроль за выполнением мероприятий, изложенных в 

настоящей инструкции, и принять неотложные меры к устранению выявленных 

нарушений правил пожарной безопасности.  

– Предусмотреть во всех помещениях необходимое количество средств 

пожаротушения и содержать их в исправном состоянии. Проверить исправность и 

работоспособность противопожарной автоматики, а также работу внутренних 

пожарных кланов и насосов-повысителей с пуском воды. При необходимости 
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провести их ремонт, дверцы шкафчиков пожарных кранов после проверки 

опломбировать.  

– Не допускать применение электронагревательных бытовых приборов, 

эксплуатацию неисправного электроосвещения, некалиброванных 

предохранителей, а также не оставлять без надзора включенные в сеть телевизоры, 

радиоприемники, магнитофоны и другие электроприборы.  

– Обеспечить надлежащее содержание эвакуационных выходов, которые 

должны быть свободными, оборудованы аварийным освещением от независимого 

источника электропитания. На дверях, предназначенных для эвакуации людей, 

установить фонари с зелеными стеклами и надписью «Выход», а в коридорах 

развесить указательные знаки-стрелки. Стены на путях эвакуации не должны быть 

облицованы горючим материалом.  

– Не загромождать проходы, выходы и подступы к средствам пожаротушения, 

не закрывать двери эвакуационных выходов на замки. Двери на путях эвакуации 

должны открываться по направлению выхода из здания.  

– Исключить возможность доступа посторонних лиц в другие помещения, 

связанные с проведением мероприятий. Двери этих помещений должны быть 

закрыты на замки и опломбированы.  

– Обеспечить режим курения в строгом соответствии с действующим 

Федеральным законодательством.  

– Очистить территории дворов, чердачные и подвальные помещения от 

горючих материалов и мусора, входы в чердаки и подвалы закрыть на замки.  

– Обеспечить проведение тщательного противопожарного осмотра помещений 

по окончании работы (дежурства) перед их закрытием с отметкой в специальном 

журнале, а также обесточивание электросети и всех токоприемников.  

– Усилить противопожарную охрану зданий и помещений в дни подготовки и 

проведения мероприятий, особенно в ночное время и выходные дни.  
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– Разработать план-схему эвакуации людей на случай пожара и систему  

оповещения людей о пожаре с использованием технических средств и специальных 

текстов.  

– Запретить хранение и использование огнеопасных и горючих жидкостей, 

баллонов с газами и других огнеопасных веществ.  

– Не допускать в зданиях, предназначенных для проведения мероприятий, 

проведения электрогазосварочных работ с нарушением требований пожарной 

безопасности.  

– При возникновении возгорания немедленно сообщить о нем в пожарную 

охрану по городскому телефону «101» (или 112 – для абонентов Билайн, Мегафон 

и МТС) с указанием точного адреса, наименования здания, фамилии, номера 

телефона сообщившего и приступить к эвакуации людей, документации и 

имущества, а также к тушению огня имеющимися средствами пожаротушения.  

– Сообщить в территориальные подразделения федеральной противопожарной 

службы дату и время проведения массовых мероприятий.  

– Заблаговременно рассмотреть сценарий (программу) выступлений артистов 

театрально-концертных организаций и художественной самодеятельности, в случае 

применения в номерах открытого огня, огневых и пиротехнических эффектов, 

потребовать их запрещения. Проинструктировать о мерах пожарной безопасности 

участников представлений. 

 Культурно-массовые мероприятия должны проводиться: 

 – в зданиях I и II степени огнестойкости – в помещениях любого этажа; 

 – в зданиях III и IV степени огнестойкости – только в помещениях первого 

этажа, при этом ограждающие конструкции внутри помещений зданий V степени 

огнестойкости должны быть оштукатурены или обработаны огнезащитным 

составом. 

Проведение культурно-массовых мероприятий в подвальных и цокольных 

помещениях запрещается. 
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Этажи и помещения, где проводятся культурно-массовые мероприятия, должны 

иметь не менее двух рассредоточенных эвакуационных выходов. 

Количество мест в помещениях устанавливается из расчета 0,75 квадратных 

метра на человека, а при проведении танцев, игр и подобных им мероприятий из 

расчета 1,5 квадратных метра на одного человека без учета площади сцены. 

Заполнение помещений людьми сверх установленных норм не допускается. 

Количество непрерывно установленных мест в ряду должно быть не более: 

В зданиях I, II и III степени огнестойкости 30 60 

В зданиях IV и V степени огнестойкости 15 30 

    Расстояние между рядами должно быть: 

Количество непрерывно установленных 

мест в ряду 

Наименьше

е расстояние 

между 

спинками 

сидений 

(в метрах) 

Ширина 

прохода между 

рядами 

(в метрах) при односторонней 

эвакуации ряда 

при 

двусторонней 

эвакуации ряда 

до 7 до 15 0,80 0,35 

8-12 16-25 0,85 0,40 

3-20 26-40 0,90 0,45 

21-25 41-45 0,95 0,50 

26-30 51-60 1,00 0,55 

 



84 

 

Ширина продольных и поперечных проходов в помещениях для проведения 

культурно-массовых мероприятий должна быть не менее одного метра, а проходов, 

ведущих к выходам, не менее ширины самих выходов. Все проходы и выходы 

должны располагаться так, чтобы не создавать встречных или пересекающихся 

потоков людей. Сокращать ширину проходов между рядами и устанавливать в 

проходах добавочные места запрещается. 

В помещениях для культурно-массовых мероприятий все кресла и стулья 

должны быть соединены в рядах между собой и прочно прикреплены к полу. В 

помещениях, используемых для танцевальных вечеров и детских игр, с 

количеством мест не более 200, крепление стульев к полу может не производиться. 

Эвакуационные выходы из помещений должны быть обозначены световыми 

указателями с надписью «Выход» белого цвета на зеленом фоне, подключенными к 

сети аварийного или эвакуационного освещения здания. При наличии людей в 

помещениях световые указатели должны быть во включенном состоянии. 

Проведение занятий, репетиций, спектаклей и концертов, а также демонстрация 

кинофильмов в актовых и подобных им залах детских учреждений разрешается 

только в строгом соответствии с действующими правилами пожарной 

безопасности для театрально-зрелищных предприятий, культурно-

просветительных учреждений, кинотеатров и киноустановок. 

В помещениях, используемых для проведения культурно-массовых 

мероприятий, запрещается: 

а) использовать ставни на окнах для затемнения помещений; 

  б) оклеивать стены и потолки обоями и бумагой; 

  в) применять горючие материалы, не обработанные огнезащитными составами, 

для акустической отделки стен и потолков; 

  г) хранить бензин, керосин и другие легковоспламеняющиеся и горючие 

жидкости; 
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  д) хранить имущество, инвентарь и другие предметы, вещества и материалы 

под сценой или подмостками, а также в подвалах, расположенных под 

помещениями; 

  е) применять предметы оформления помещений, декорации и сценическое 

оборудование, изготовленные из горючих синтетических материалов, 

искусственных тканей и волокон (пенопласта, поролона, поливинила и т.п.); 

  ж) применять открытый огонь (факелы, свечи, канделябры, фейерверки, 

бенгальские огни и т.п.), использовать хлопушки, применять дуговые прожекторы, 

устраивать световые эффекты с применением химических и других веществ, 

могущих вызвать загорание; 

  з) устанавливать стулья, кресла и т.п., конструкции которых выполнены из 

пластмасс и легковоспламеняющихся материалов; 

  и) устанавливать на дверях эвакуационных выходов замки и другие трудно 

открывающиеся запоры; 

  к) устанавливать на окнах глухие решетки. 

Полы помещений должны быть ровными, без порогов, ступеней, щелей и 

выбоин. При разности уровней смежных помещений в проходах должны 

устанавливаться пологие пандусы. 

Все сгораемые декорации, сценическое оформление, а также драпировка, 

применяемые на окнах и дверях, должны подвергаться обработке огнезащитными 

составами с составлением акта в двух экземплярах, один из которых передается 

заказчику, а второй хранится в организации, производившей пропитку. 

Система обеспечения пожарной безопасности объектов защиты в обязательном 

порядке должна содержать комплекс мероприятий, направленных на обеспечение 

нормативного уровня безопасности людей и предотвращения опасности 

причинения вреда третьим лицам в результате пожара. Комплекс мероприятий по 

защите имущества при пожаре в соответствии с правом собственника 

осуществляется им в добровольном порядке. Система обеспечения пожарной 

безопасности объектов защиты должна включать следующие системы: 
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предотвращения пожара; противопожарной защиты; организационно-технических 

мероприятий; либо их комбинацию. 

Состав систем предотвращения пожара, противопожарной защиты и 

организационно-технических мероприятий определяется функциональным 

назначением объекта защиты и устанавливается техническим регламентом о 

пожарной безопасности и нормативными документами по пожарной безопасности. 

Техническим регламентом определено, что техническое регулирование в области 

пожарной безопасности представляет собой установление в нормативных 

правовых актах и нормативных документах требований по пожарной безопасности. 

К нормативно-правовому акту относится технический регламент, 

устанавливающий обязательные для исполнения требования пожарной 

безопасности.  

К нормативным документам по пожарной безопасности относятся стандарты, 

нормы, правила, инструкции и технические условия, содержащие рекомендуемые 

положения, обеспечивающие достижение целей и реализацию принципов 

обеспечения противопожарной защиты, сформулированных в техническом 

регламенте. Нормативные документы по пожарной безопасности устанавливают 

рекомендуемые положения по обеспечению пожарной безопасности и могут 

использоваться как доказательная база соответствия требованиям технического 

регламента.  

Пожарная безопасность объекта считается обеспеченной, если выполняется 

одно из условий – либо в полном объеме выполнены требования пожарной 

безопасности, установленные техническим регламентом, и используются 

положения рекомендуемых нормативных документов по пожарной безопасности, 

либо пожарный риск не превышает допустимых значений, установленных 

техническим регламентом.  

Метод оценки риска гибели людей при пожаре основывается на определении 

риска гибели человека при пожаре для наиболее опасного сценария развития 

пожара, использовании расчетных методов прогнозирования динамики опасных 
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факторов пожара и определения времени эвакуации людей в безопасную зону, 

использовании физико-химических свойств и показателей пожарной опасности 

веществ и материалов для моделирования динамики опасных факторов пожара, по 

методам, приведенным в нормативных документах по пожарной безопасности, 

использовании официальных данных об опасных для жизни и здоровья людей 

значениях факторов пожара. 

Каждый из трех Федеральных законов № 69-ФЗ «О пожарной безопасности»,    

№ 184-ФЗ «О техническом регулировании», № 123-ФЗ «Технический регламент о 

требованиях пожарной безопасности» регулируют определенные отношения в 

области пожарной безопасности, а именно:  

1.Федеральный закон № 69-ФЗ определяет общие правовые, экономические и 

социальные основы обеспечения пожарной безопасности в Российской Федерации, 

регулирует в этой области отношения между органами государственной власти, 

органами местного самоуправления, учреждениями, организациями, 

крестьянскими (фермерскими) хозяйствами, иными юридическими лицами 

независимо от их организационно-правовых форм и форм собственности.  

2.Федеральный закон № 184-ФЗ регулирует отношения, возникающие:  

– при разработке, принятии, применении и исполнении обязательных 

требований к продукции или к связанным с ними процессам проектирования 

(включая изыскания), производства, строительства, монтажа.  

– при наладке, эксплуатации, хранении, перевозке, реализации и утилизации;  

– при разработке, принятии, применении и исполнении на добровольной основе 

требований к продукции, процессам проектирования (включая изыскания), 

производства, строительства, монтажа, наладки, эксплуатации, хранения, 

перевозки, реализации и утилизации, выполнению работ или оказанию услуг;  

– при оценке соответствия.  

3. Федеральный закон № 123-ФЗ определяет основные положения технического 

регулирования в области пожарной безопасности и устанавливает общие 

требования пожарной безопасности к объектам защиты (продукции), в том числе к 
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зданиям, сооружениям и строениям, промышленным объектам, к пожарно-

технической продукции и продукции общего назначения. Положения 

Федерального закона «Технический регламент о требованиях пожарной 

безопасности» обязательны для исполнения:  

– при проектировании, строительстве, капитальном ремонте, реконструкции, 

техническом перевооружении, изменении функционального назначения, 

техническом обслуживании, эксплуатации и утилизации объектов защиты;  

– при разработке технической документации на объекты защиты. 

Следовательно, при производстве перечисленных выше работ необходимо 

руководствоваться Техническим регламентом о требованиях пожарной 

безопасности. Также необходимо пользоваться Национальными стандартами и 

Сводами правил. 

Организация эвакуационных мероприятий СП 1.13130.2009. Эвакуационные 

пути и выходы.  

Данный свод правил – нормативный документ по пожарной безопасности в 

области стандартизации добровольного применения – устанавливает требования к 

эвакуационным путям и выходам зданий, сооружений и строений, направленные 

– на своевременную и беспрепятственную эвакуацию людей;  

– на спасение людей, которые могут подвергнуться воздействию опасных 

факторов пожара;  

– на защиту людей на путях эвакуации от воздействия опасных факторов 

пожара. На здания специального назначения (для производства и хранения 

взрывчатых веществ и средств взрывания, военного назначения, горных 

выработок) требования настоящего свода правил не распространяются. Свод 

содержит требования (в том числе общие) к эвакуационным путям и выходам:  

•предназначенных для постоянного проживания и временного пребывания 

людей объектов класса Ф1, к которому относятся:  
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− детские дошкольные учреждения, специализированные дома престарелых и 

инвалидов (неквартирные), больницы, спальные корпуса школ-интернатов и 

детских учреждений (Ф1.1), 

− гостиницы, общежития, спальные корпуса санаториев и домов отдыха общего 

типа, кемпингов, мотелей и пансионатов (Ф1.2),  

− многоквартирные жилые дома (Ф1.3),  

− одноквартирные, в том числе блокированные жилые дома (Ф1.4);  

– зрелищных и культурно-просветительских учреждений класса Ф2, к которому 

относятся:  

− театры, кинотеатры, концертные залы, клубы, цирки, спортивные сооружения 

с трибунами, библиотеки и другие учреждения с расчетным числом посадочных 

мест для посетителей в закрытых помещениях (Ф2.1),  

− музеи, выставки, танцевальные залы (Ф2.2), 

− театры, кинотеатры, концертные залы, клубы, цирки, спортивные сооружения 

с трибунами, библиотеки и другие учреждения на открытом воздухе (Ф2.3) 

– предприятий по обслуживанию населения класса Ф3, который включает:  

− предприятия торговли (Ф3.1),  

− предприятия общественного питания (Ф3.2),  

− вокзалы (Ф3.З),  

− поликлиники и амбулатории (Ф3.4), 

− помещения для посетителей предприятий бытового и коммунального 

обслуживания (почт, сберегательных касс, транспортных агентств, юридических 

консультаций, нотариальных контор, прачечных, ателье по пошиву и ремонту 

обуви и одежды, химической чистки, парикмахерских и других подобных, в том 

числе ритуальных и культовых учреждений) с нерасчетным числом посадочных 

мест для посетителей (Ф3.5);  

– учебных заведений, научных и проектных организаций, учреждений 

управления, относящихся к классу Ф4, в которые входят:  
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− школы, внешкольные учебные заведения, средние специальные учебные 

заведения, профессионально-технические училища (Ф4.1),  

− учреждения органов управления, проектно-конструкторские организации, 

информационные и редакционно-издательские организации, научно-

исследовательские организации, банки, конторы, офисы (Ф4.3);  

–  производственных и складских зданий, сооружений и помещений класса Ф5, 

к которому относятся:  

− производственные здания и сооружения, производственные и лабораторные 

помещения, мастерские (Ф5.1), 

 − складские здания и сооружения, книгохранилища, архивы, складские 

помещения (Ф5.2), 

 − стоянки для автомобилей без технического обслуживания и ремонта (Ф5.2),  

− сельскохозяйственные здания (Ф5.3). 

СП 3.13130.2009. Система оповещения и управления эвакуацией людей при 

пожаре. Требования пожарной безопасности. Данный свод правил – нормативный 

документ по пожарной безопасности в области стандартизации добровольного 

применения – устанавливает требования пожарной безопасности к системам 

оповещения и управления эвакуацией людей при пожарах в зданиях, сооружениях 

и строениях. Может быть использован при разработке специальных технических 

условий на проектирование и строительство зданий. 

Этот свод правил устанавливает: 

– требования пожарной безопасности к системе оповещения и управления 

эвакуацией людей при пожаре; 

– требования пожарной безопасности к звуковому и речевому оповещению и 

управлению эвакуацией людей; 

– требования пожарной безопасности к световому оповещению и управлению 

эвакуацией людей; 

– классификацию систем оповещения и управления эвакуацией людей при 

пожарах в зданиях; 
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– требования пожарной безопасности по оснащению зданий (сооружений) 

различными типами систем оповещения и управления эвакуацией людей при 

пожаре.  

СП 4.13130.2009. Ограничение распространения пожара на объектах защиты. 

Требования к объемно-планировочным и конструктивным решениям. Настоящий 

свод правил – нормативный документ по пожарной безопасности в области 

стандартизации добровольного применения – устанавливает требования по 

ограничению распространения пожара на объектах защиты, в части, касающейся 

объемно-планировочных и конструктивных решений зданий, сооружений, 

строений и пожарных отсеков, а также требований по противопожарным 

расстояниям между ними. 

Данный свод правил не распространяется на объекты специального назначения 

(для производства и хранения взрывчатых веществ и средств взрывания, военного 

назначения, подземные сооружения метрополитенов, горных выработок), а также 

на объекты класса функциональной пожарной опасности Ф1.3 высотой более 75 м, 

объекты других классов функциональной пожарной опасности высотой более 50 м, 

особо сложные и уникальные объекты, вокзалы и аэровокзалы, пожарные депо. 

В этом своде правил содержатся: 

– требования к объектам жилого и общественного назначения: 

– требования к объектам производственного или складского назначения. 

СП 5.13130.2009. Установки пожарной сигнализации и пожаротушения 

автоматические. Данный свод правил – нормативный документ по пожарной 

безопасности в области стандартизации добровольного применения – 

устанавливает нормы и правила проектирования автоматических установок 

пожаротушения и сигнализации. Свод правил включает 15 приложений. 

СП 6.13130.2009. Электрооборудование. Требования пожарной безопасности. 

Данный свод правил – нормативный документ по пожарной безопасности в 

области стандартизации добровольного применения – устанавливает требования 
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пожарной безопасности к электрооборудованию систем противопожарной защиты 

зданий, сооружений и строений. 

СП 7.13130.2009. Отопление, вентиляция и кондиционирование. 

Противопожарные требования. Данный свод правил – нормативный документ по 

пожарной безопасности в области стандартизации добровольного применения – 

устанавливает требования пожарной безопасности к системам отопления, 

вентиляции, в том числе противодымной, и кондиционирования воздуха в 

помещениях зданий и сооружений. 

Настоящий Свод правил не распространяется на системы: 

– отопления, вентиляции и кондиционирования воздуха защитных сооружений 

гражданской обороны; сооружений, предназначенных для работ с радиоактивными 

веществами, источниками ионизирующих излучений; объектов подземных горных 

работ и помещений, в которых производятся, хранятся или применяются 

взрывчатые вещества; 

– специальных нагревающих, охлаждающих и обеспыливающих установок и 

устройств для технологического и электротехнического оборудования; аспирации, 

пневмотранспорта и пылегазоудаления от технологического оборудования и 

пылесосных установок.  

Данный свод правил включает 3 приложения. 

СП 8.13130.2009. Источники наружного противопожарного водоснабжения. 

Требования пожарной безопасности. Настоящий свод правил – нормативный 

документ добровольного применения – устанавливает требования пожарной 

безопасности к источникам наружного противопожарного водоснабжения на 

территории поселений, городских округов и организаций. 

СП 9.13130.2009. Техника пожарная. Огнетушители. Требования к 

эксплуатации.  

Настоящий свод правил – нормативный документ по пожарной безопасности в 

области стандартизации добровольного применения – устанавливает требования к 

выбору, размещению, техническому обслуживанию и перезарядке переносных и 



93 

 

передвижных огнетушителей, источникам давления в огнетушителях, зарядам к 

воздушно-пенным и воздушно-эмульсионным огнетушителям. 

Данный свод правил содержит: 

• требования к эксплуатации огнетушителей: 

− к выбору, 

− к размещению, 

− к техническому обслуживанию, 

− к перезарядке, 

− к записям о проведенном техническом обслуживании, 

− к основным способам утилизации огнетушащих веществ, 

− к безопасности при техническом обслуживании огнетушителей; 

• требования к источникам давления для огнетушителей: 

− к газогенерирующим устройствам, 

− к баллонам высокого давления, 

− к комплектности, маркировке и упаковке ИД, 

− к безопасности, 

− к транспортировке и хранению ИД; 

• требования к зарядам к воздушно-пенным и воздушно-эмульсионным 

огнетушителям. 

Кроме того, данный свод правил содержит 4 приложения. 

СП 10.13130.2009. Внутренний противопожарный водопровод. Требования 

пожарной безопасности. Настоящий свод правил – нормативный документ по 

пожарной безопасности в области стандартизации добровольного применения – 

устанавливает требования пожарной безопасности к системам внутреннего 

противопожарного водопровода. Данный свод правил устанавливает технические 

требования к системам противопожарного водопровода и насосным установкам.  

СП  11.13130.2009. Места дислокации подразделений пожарной охраны. 

Порядок и методика определения. Данный свод правил – нормативный 

документ по пожарной безопасности добровольного применения – устанавливает 
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требования пожарной безопасности к определению числа и мест дислокации 

подразделений пожарной охраны на территории поселений, городских округов и 

производственных объектов. 

СП 12.13130.2009. Определение категорий помещений, зданий и наружных 

установок по взрывопожарной и пожарной безопасности. Данный свод правил – 

нормативный документ по пожарной безопасности в области стандартизации 

добровольного применения – устанавливает: 

• методы определения классификационных признаков отнесения зданий (или 

частей зданий между противопожарными стенами – пожарных отсеков), 

сооружений, строений и помещений производственного и складского назначения 

класса Ф5 к категориям по взрывопожарной и пожарной опасности; 

• методы определения классификационных признаков категорий наружных 

установок производственного и складского назначения по пожарной опасности. 

 

Выводы по главе два 

 

Анализ истории и событийных мероприятий карнавальных событий Франции 

позволили нам выделить несколько наиболее популярных мероприятий Франции: 

цветочный карнавал в Ницце, цитрусовый карнавал в Ментоне и гастрономический 

фестиваль на Лазурном берегу. 

На основе анализа программ данных мероприятий мы выявили наибольшую 

привлекательность цветочного карнавала и на его основе, абстрагируясь к 

особенностям и условиям студенческого фестиваля «Карнавалы мира», который 

проводится ежегодно на базе Южно-уральского государственного университета мы 

разработали концепцию выступления команды студентов заочного обучения в 

данном мероприятии. 

Затраты на подготовку и участие в данном мероприятии 18 тыс.руб. 
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Рассматривая, вопросы безопасности данного мероприятия мы 

проанализировали вопросы его безопасности с точки зрения противопожарных мер 

безопасности. 
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ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

 

Глобальный рост и развитие туризма во всем мире оказывает большое влияние 

на содержание и организацию событийных мероприятий для целей туризма. 

В условиях реализации Федеральной целевой программы развития внутреннего 

туризма большое значение при создании туристских кластеров и их 

организационно-содержательного наполнения играют события, которые способны 

привлечь множество туристов, тем самым увеличивая туристские потоки. 

Одним из направлений событийных мероприятий являются карнавальные и 

фестивальные события, история которых восходит к веницианским и бразильским 

карнавальным мероприятиям. 

Основными понятиями событийного туризма являются 

Туризм – временные выезды (путешествия) людей в другую страну или 

местность, отличную от места постоянного жительства, на срок от 24 часов до 6 

месяцев в течение одного календарного года или с совершением не менее одной 

ночевки в развлекательных, оздоровительных, спортивных, гостевых, 

познавательных, религиозных и иных целях без занятия деятельностью, 

оплачиваемой из местного источника  

Событие – то, что имеет место, происходит, наступает в произвольной точке 

пространства и времени; значительное происшествие, явление или иная 

деятельность как факт общественной или личной жизни; подмножество исходов 

эксперимента Исходя из этого применительно к региональному туризму мы даем 

определение событийного мероприятия для регионального туризма: «Событийный 

туризм – вид туризма, связанный с посещением значительного эмоционального и 

зрелищного мероприятия, имеющего важное значение для целей регионального 

туризма». 

Одним из механизмов проектирования новых туристских услуг согласно ГОСТ 

50681–2010 «Туристские услуги. Проектирование туристских услуг» нами 

разработана модель проектирования событийных мероприятий, которая состоит из 
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нескольких основных блоков: целевой, методологический, содержательно-

процессуальный, организационно-технологический, результативный. 

Анализ истории и событийных мероприятий карнавальных событий Франции 

позволили нам выделить несколько наиболее популярных мероприятий Франции: 

цветочный карнавал в Ницце, цитрусовый каранавал в Ментоне и 

гастрономический фестиваль на Лазурном берегу. 

На основе анализа программ данных мероприятий мы выявили наибольшую 

привлекательность цветочного карнавала и на его основе, абстрагируясь к 

особенностям и условиям студенческого фестиваля «Карнавалы мира», который 

проводится ежегодно на базе Южно-уральского государственного университета мы 

разработали концепцию выступления команды студентов заочного обучения в 

данном мероприятии. 

Затраты на подготовку и участие в данном мероприятии 18 тыс.руб. 

Рассматривая вопросы безопасности данного мероприятия мы 

проанализировали вопросы его безопасности с точки зрения противопожарных мер 

безопасности. 

Успех проектируемого мероприятия будет зависеть от того, насколько будет 

прорекламирована данная услуга, организована и реализована, насколько оно будет 

имиджевым не только для конкурентного организатора, но и для региона в целом. 

В нашем проекте мы не ставим коммерческих целей, но предполагаем, что хорошо 

организованное мероприятие, уровень сервиса будут способствовать привлечению 

туристов и способствовать развитию регионального туризма. 
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ПРИЛОЖЕНИЯ 

 

ПРИЛОЖЕНИЕ А 

 

Программа межвузовского фестиваля «Карнавалы мира» 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рисунок А.1 – Страница 1 «Положение о проведении областного молодежного 

туристского форума» 
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Продолжение приложения А 

Рисунок А.2 – Страница 2 «Положение о проведении областного молодежного 

туристского форума» 
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Продолжение приложения А 

 

 

 

 

Рисунок А.3 – Страница 3 «Положение о проведении областного молодежного 

туристского форума» 
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Продолжение приложения А 

 

Афиша фестиваля «Карнавалы мира» 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рисунок А.5 – Афиша фестиваля «Карнавалы мира» 
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Окончание приложения А 

 

Баннер к карнавалу «Французский карнавал в гостях у карнавала» 

 

 
 

Рисунок А.6 – Баннер к карнавалу «Французский карнавал в гостях у карнавала» 
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ПРИЛОЖЕНИЕ Б 

Программа фестиваля «Карнавалы мира» 

19 декабря – 1 день (понедельник) 

10.00–14.00 – Заезд, регистрация участников фестиваля в главном корпусе 

ЮУрГУ. Монтаж выставочно–презентационной экспозиции. Репетиции 

участников в актовом зале по графику (20 мин. на команду) 

12.00–13.30 – Конкурс стендовых материалов «Карнавальный калейдоскоп» 

(вестибюль актового зала) 

14.00–15.00 – Торжественное открытие фестиваля (актовый зал) 

15.00–19.00 – Конкурс визитных карточек команд (актовый зал) 

20 декабря – 2 день (вторник) 

15.00–18.30 – Конкурс «Традиции гостеприимства карнавальной страны» 

(актовый зал) 

21 декабря – 3 день (среда) 

09.00–14.00 – Репетиции участников в актовом зале по графику (20 мин. на 

команду) 

15.00–18.00 – Заключительный шоу–конкурс «Ах, карнавал!» 

18.00–19.00 – Подведение итогов фестиваля. Награждение команд–

победителей. 
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