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Объектом выпускной квалификационной работы является продукция, 

содержащая товарные знаки Чемпионата мира по футболу 2018 года. 

Цель выпускной квалификационной работы – разработка предложения по 

совершенствованию таможенных технологий выявления контрафактной 

продукции, содержащей товарные знаки Чемпионата мира по футболу 2018 года, 

при их ввозе на территорию Российской Федерации. 

В выпускной квалификационной работе рассмотрены сущность объектов 

интеллектуальной собственности и контрафактной продукции, а также  

особенности таможенного контроля товаров, содержащих символику Чемпионата 

мира по футболу 2018 года. Проведен анализ деятельности таможенных органов 

Российской Федерации, в том числе Челябинской таможни по борьбе с ввозом и 

оборотом контрафактной продукции, содержащей товарные знаки Чемпионата 

мира по футболу 2018 года. Разработана рекомендация по повышению 

эффективности выявления контрафактной продукции, содержащей товарные знаки 

Чемпионата миру по футболу 2018 года.  

Результаты выпускной квалификационной работы имеют практическую 

значимость для таможенных органов.  
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ВВЕДЕНИЕ 

Актуальность темы. В последние годы вопрос защиты прав на объекты 

интеллектуальной собственности все больше привлекает внимание таможенников, 

экономистов и правообладателей. Это связано, главным образом, с 

распространением контрафактной продукции не только на внутреннем, но также и 

на международном рынке. Заполнение рынка контрафактной продукцией наносит 

огромный ущерб как правообладателям, которые теряют свою прибыль, так и 

потребителям, нанося ущерб здоровью людей. Проблема распространения  

контрафактной продукции требует тесного взаимодействия таможенных органов с 

правообладателями и другими государственными органами для проведения 

активных защитных действий.  

В Российской Федерации летом 2018 года будет проходить Чемпионат мира по 

футболу. В связи с этим Правительство Российской Федерации предоставило 

официальную Гарантию № 6 от 14 апреля 2010 года, которая предусматривает 

реализацию на территории России комплексной Программы по защите бренда 

FIFA. Во исполнение положений правительственной гарантии имущественные 

права FIFA, связанные с осуществлением мероприятий, включая права на 

использование символики спортивных соревнований, подлежат защите на 

государственном уровне в рамках уголовного, административного и гражданского 

законодательства Российской Федерации. 

Важность предстоящего мероприятия влияет на репутацию Российской 

Федерации в целом, в связи с чем, на таможенные органы возложена задача  

по обеспечению защиты имущественных прав FIFA.  

Объект выпускной квалификационной работы – товары, содержащие товарные 

знаки Чемпионата мира по футболу 2018 года. 

Предмет выпускной квалификационной работы – таможенный контроль 

товаров, содержащих товарные знаки Чемпионата мира по футболу 2018 года.
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Цель выпускной квалификационной работы – разработка предложений  

по совершенствованию таможенного контроля товаров, содержащих товарные 

знаки Чемпионата мира по футболу 2018 года, при их ввозе на территорию 

Российской Федерации.  

Задачи выпускной квалификационной работы: 

– подробно рассмотреть понятие и развитие института интеллектуальной 

собственности; 

– раскрыть понятие контрафактной продукции; 

– исследовать меры, принимаемые таможенными органами Российской 

Федерации в отношении товаров, содержащих товарные знаки Чемпионата миру 

по футболу 2018 года; 

– разработать предложение по совершенствованию организации работы 

таможенных органов Российской Федерации по выявлению контрафактной 

продукции, содержащей товарные знаки Чемпионата мира по футболу 2018 года. 

Результаты выпускной квалификационной работы рекомендуется 

использовать при разработке предложений по совершенствованию таможенного 

контроля товаров, содержащих товарные знаки Чемпионата мира по футболу 2018 

года.  
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1 ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ О ЗАЩИТЕ ПРАВ НА ОБЪЕКТЫ 

ИНТЕЛЛЕКТУАЛЬНОЙ СОБСТВЕННОСТИ 

1.1 Понятие и общая характеристика объектов интеллектуальной собственности  

В последние годы вопрос защиты интеллектуальной собственности и прав  

на них все больше привлекает внимание таможенников, экономистов  

и правообладателей. Это связано, главным образом, с распространением 

контрафактной продукции не только на внутреннем рынке страны, но и на 

международной экономической арене. 

Права на интеллектуальную собственность аналогичны любым остальным 

правам собственности. Они дают возможность авторам или владельцам патентов, 

товарных знаков получать блага их таких произведений. Эти права изложены  

в статье 27 Всеобщей декларации прав человека, в которой признается право 

каждого человека на защиту его или ее моральных и материальных интересов, 

вытекающих из научных, литературных или художественных произведений, 

автором которых он является [1]. В Российской Федерации основными гарантами 

права по интеллектуальной собственности являются Конституция РФ  

и Гражданский кодекс РФ. В части 1 статьи  44 Конституции РФ указано,  

что: «Каждому гарантируется свобода литературного, художественного, научного, 

технического и других видов творчества, преподавания. Интеллектуальная 

собственность охраняется законом» [4].  

Интеллектуальной собственностью, по своей сути, является результат 

умственной деятельности человека, а также приравненные к ней объекты.  

Конвенция всемирной организации интеллектуальной собственности  

(далее – ВОИС) предоставляет всеобъемлющее определение интеллектуальной 

собственности: 

1) Литературные, художественные произведения и научные труды. 

2) Исполнительская деятельность артистов, фонограммы и радиопередачи. 
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3) Изобретения, полезные модели, промышленные образцы, товарные знаки, 

знаки обслуживания, фирменные наименования, коммерческие наименования  

и обозначения, наименование места происхождения товаров [2]. 

В законодательствах других стран, включая Российскую Федерацию, 

определение интеллектуальной собственности представлено более подробно. 

Раздел VII Гражданского кодекса РФ играет ключевую роль в определении 

правовой базы, отвечающий на вопрос охраны исключительных прав, в нем 

наглядно выделяются две группы, на которые делятся объекты интеллектуальной 

собственности (далее – ОИС) в РФ: 

1) Непосредственно результаты интеллектуальной деятельности. 

2) Приравненные к ним средства индивидуализации. 

Согласно статье 1225 Гражданского кодекса РФ к результатам 

интеллектуальной деятельности относятся:  

– произведения науки, литературы и искусства; 

– программы для электронных вычислительных машин (программы для ЭВМ); 

– базы данных; 

– исполнения; 

– фонограммы; 

– сообщение в эфир или по кабелю радио- или телепередач; 

– изобретения; 

– полезные модели; 

– промышленные образцы; 

– селекционные достижения; 

– топологии интегральных микросхем; 

– секреты производства (ноу-хау); 

– фирменные наименования; 

– товарные знаки и знаки обслуживания; 

– наименования мест происхождения товаров; 

– коммерческие обозначения. 
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Также следует отметить особенность интеллектуальной собственности, 

например, интеллектуальная собственность является абсолютной, это выражается  

в том, что обладатель прав на объект интеллектуальной собственности имеет 

преимущество над теми, у кого нет такого права до тех пор, пока последние  

не получат на это официальное разрешение от владельца. Также важным моментом 

является то, что даже если владельцем официально не объявлен запрет  

на использование объекта, это не означает, что все могут им воспользоваться.  

Но в случае, если какой-либо результат интеллектуальной деятельности не описан 

в статье 1225 Гражданского кодекса РФ, то интеллектуальные права на него  

не распространяются, так как этот результат не будет считаться интеллектуальной 

собственностью.  

Все ОИС можно разделить на несколько классов. Эти классы нередко называют 

институтами интеллектуальной собственности, они включают в себя:  

1) Авторское право (далее – АП). 

2) Смежное право (далее – СП). 

3) Патентное право (далее – ПП). 

4) Средства индивидуализации юридических лиц, товаров, работ, услуг  

и предприятий. 

5) Нетрадиционные ОИС.  

АП относится к произведениям, то есть к результатам творческой деятельности 

и возникает в связи с фактом создания произведения. АП содержит литературные 

произведения, фильмы, музыкальные, художественные произведения  

и архитектурные работы и проекты. СП содержит права исполнителя  

на произведения, которые он исполняет, права производителей фонограмм, права 

издателей эфиров на радио- и телевизионных программах. Обладатели СП должны 

соблюдать права авторов. Можно сказать, что СП чаще всего применяется  

в отношении композиторов и исполнителей их произведений. К институту ПП 

относятся изобретения, полезные модели и промышленные образцы в соответствии 

со статьей 1349 Гражданского кодекса РФ. К институту средств индивидуализации 
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юридических лиц, предприятий, товаров и услуг относятся фирменные 

наименования, товарные знаки и знаки обслуживания, фирменные наименования, 

коммерческие наименования и обозначения, наименование места происхождения 

товаров (далее – НМПТ). К институту нетрадиционных ОИС относятся 

селекционные достижения, топологии интегральных микросхем (далее – ИМС), 

секреты производства и ноу-хау [5].  

Содержание ОИС и институты, которыми они охраняются представлено  

на (рисунок 1). 

 

Рисунок 1 – Классификация ОИС в рамках институтов  

интеллектуальной собственности 
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АП является сложной юридической концепцией, в связи с тем, что возникает 

вопрос: как автор может обосновать принадлежность себе своего произведения. 

Ответ на этот вопрос заключается в том, что автор является создателем 

произведения. Автор обладает рядом прав. АП нельзя назвать монолитным правом, 

правильнее будет сказать, что АП состоит из комплекса прав. Этот комплекс 

состоит из исключительного права, которое с экономической точки зрения, 

является самым главным, то есть это имущественное право, основанное на неких 

имущественных выгодах, а также из неимущественного права. Неимущественное 

право состоит из права автора на имя, защиту произведения от искажения. 

Имущественное право состоит из права на использование произведения, его 

распространение и продажу. 

Концепция АП строится на том, что автор создал произведение и права 

принадлежат автору. В этом и заключается проблема АП, так как тот, кто создал 

произведение, нигде это не фиксирует, то есть не существует реестра объектов АП, 

где было бы зафиксированы объект АП и его автор.  

Исключительное право имеет большую значимость из-за того, что, как 

правильно, оно принадлежит либо автору, либо иному лицу в соответствии с 

договором отчуждения исключительного права, неимущественные права не могут 

быть переданы автором другому лицу. Согласно статье 1229 Гражданского кодекса 

РФ исключительное право представляет собой право распоряжаться, разрешать и 

запрещать лицам какие-либо действия в отношении объектов АП. Также следует 

заметить, что в данной статье по умолчанию прописано, что другие лица не могут 

пользоваться результатами интеллектуальной деятельности даже в случае 

отсутствия запрета, то есть необходимо будет получить разрешение 

правообладателя на использование результата интеллектуальной деятельности в 

любом случае [5]. Структура АП представлена на (рисунок 2). 
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Рисунок 2 – Структура АП 

 

Поскольку АП является комплексом прав, то срок действия охраны для каждого 

вида права будет различным. Бессрочно будут охраняться право авторства, право 

на имя, право на неприкосновенность произведения и его защиту от искажений. 

Исключительное право ограничено в сроке охраны. Эти сроки определены 

Бернской конвенцией об охране литературных и художественных произведений 

1886 года. В Гражданском кодексе РФ срок действия исключительного права  

на произведение определен в статье 1281 – действует в течение всей жизни автора  

и семьдесят лет, считая с 1 января года, следующего за годом смерти автора.  

Если произведение обнародовано анонимно или под псевдонимом, срок действия 
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исключительного права истекает через 70 лет, считая с 1 января года, следующего 

за годом его правомерного обнародования. Если произведение обнародовано после 

смерти автора, исключительное право будет действовать в течение 70 лет после 

обнародования произведения, считая с 1 января года, следующего за годом его 

обнародования, при условии, что произведение было обнародовано в течение 

семидесяти лет после смерти автора. Если автор работал во время Великой 

Отечественной войны или участвовал в ней, срок действия исключительного права, 

установленный настоящей статьей, увеличивается на четыре года. Также в статье 

оговорены случаи репрессирования автора или его посмертная реабилитация,  

в таких случаях срок действия исключительного права будет продленным  

и 70-летний срок будет исчисляться с 1 января года, следующего за годом 

реабилитации автора. В Гражданском кодексе РФ прописаны объекты АП,  

к которым относятся произведения науки, литературы и искусства вне зависимости 

от культурной значимости и назначения произведения, то есть это любой 

результат, созданный творческим умом, а именно: 

1) Литературные произведения. 

2) Драматические и музыкально-драматические произведения, сценарные 

произведения. 

3) Хореографические произведения и пантомимы. 

4) Музыкальные произведения с текстом или без текста. 

5) Аудиовизуальные произведения. 

6) Произведения живописи, скульптуры, графики, дизайна, графические 

рассказы, комиксы и другие произведения изобразительного искусства. 

7) Произведения декоративно-прикладного и сценографического искусства. 

8) Произведения архитектуры, градостроительства и садово-паркового 

искусства, в том числе в виде проектов, чертежей, изображений и макетов. 

9) Фотографические произведения и произведения, полученные способами, 

аналогичными фотографии. 
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10)   Географические и другие карты, планы, эскизы и пластические 

произведения, относящиеся к географии и к другим наукам. 

11)   Другие произведения. 

Если же мы говорим о СП, то следует заметить, что правообладателем какого-

либо результата, созданного творческим умом, может быть не только автор.  

Это может быть проявлено в случаях, когда:  

1) Произведение исполняется артистом, дирижером или создана постановка 

режиссерами-постановщиками спектаклей. 

2) Произведение передается в эфир или по кабельному вещанию. 

3) Произведение смешивается с другими произведениям либо ретрансляция. 

4) Произведение, обнародованное публикаторами.  

В соответствии со статьей 1304 Гражданского кодекса РФ к объектами СП 

относятся результаты исполнительской деятельности, фонограммы, сообщения 

передач организаций эфирного или кабельного вещания, базы данных в части их 

охраны от несанкционированного извлечения и повторного использования 

составляющих их содержание материалов, а также произведения науки, 

литературы и искусства, обнародованные публикаторами после их перехода  

в общественное достояние. Исключительное право использования объекта СП 

передается путем заключения договора об отчуждении исключительного права, 

либо лицензионного договора согласно статьям 1307 и 1308 Гражданского кодекса 

РФ [5].  

В отношении произведений технического характера, изобретений, полезных 

моделей и промышленных образцов действует ПП. ПП представляет собой 

совершенно другой механизм защиты прав на ОИС. Принцип ПП, на мой взгляд, 

состоит в гонке за первенство в регистрации объекта ПП, то есть кто первым 

зарегистрировал объект ПП, тот и будет являться правообладателем, то есть будет 

признан автором изобретения.  

В большинстве стран, в том числе и в РФ, чтобы стать полноправным 

обладателем изобретения необходимо получить правоохранительный документ – 
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патент, который представляет собой территориальное право, таким образом 

исключительное право будет действовать в той стране или том регионе, где была 

подана заявка на патент. Данный документ позволяет занести объект ПП в реестр 

изобретений, который находится в ведении федерального органа, в РФ этим 

органом является Федеральная служба по интеллектуальной собственности  

(далее – Роспатент). Правом патентообладателя будет являться исключительное 

право использования изобретения, полезной модели, промышленного образца. 

Следует заметить, данные объекты могут изготавливаться, использоваться, 

распространяться, а также продаваться другим лицам коммерческих целях либо 

самим автором изобретения, либо с его прямого согласия. Такое распоряжение 

исключительным правом на объекты ПП возможно посредством соответствующих 

документов:  лицензионный договор и договор об отчуждении патента [5]. 

Объекты ПП, как технические решения, могут получить правовую охрану 

только в том случае, если они соответствует трем обязательным критериям:  

– новизна; 

– промышленная применимость; 

– изобретательский уровень. 

В статье 1363 Гражданского кодекса РФ отмечено, что срок действия ПП  

на такие объекты будет меньшим, чем в АП и будет составлять, в зависимости от 

вида объекта,  не более двадцати лет. Данные сроки можно продлевать, уплачивая 

государственную пошлину (таблица 1). 

Таблица 1 – Сроки действия патентного права  
 Срок действия защиты 

патентного права 

Продление срока защиты 

патентного права 

Изобретение 20 лет на 5 лет 

Полезная модель 10 лет на 3 года 

Промышленный образец 5 лет на 10 лет 

Источник: Гражданский кодекс Российской Федерации (часть четвертая). – ред. от 29.12.2017 г. 
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В соответствии со статьей 1349 Гражданского кодекса объектами ПП  

не могут быть: 

1) Способы клонирования человека и его клон. 

2) Способы модификации генетической целостности клеток зародышевой 

линии человека. 

3) Использование человеческих эмбрионов в промышленных и коммерческих 

целях. 

4) Результаты интеллектуальной деятельности  в научной и технической 

сфере, противоречащие общепринятым интересам, принципам и гуманности 

человека. 

К нетрадиционным ОИС относятся те объекты, которые можно запатентовать, 

но они находятся в промежуточном состоянии между изобретениями и другими 

ОИС. К данным объектам можно отнести топологии ИМС, селекционные 

достижения и ноу-хау.  

В соответствии с пунктом 1 статьи 1448 Гражданского кодекса РФ топология 

ИМС является системой элементов ИМС, которые расположены в геометрическом 

порядке и имеют определенную связь, закрепленной на материальном носителе. 

Законом охраняется именно топология, то есть расположение элементов  

на поверхности микросхемы. Этим фактом обусловлено идентификация топологии 

ИМС как нетрадиционного объекта интеллектуальной собственности, так как 

расположение составных элементов на микросхеме не воздействует  

на продвижение научно-технического прогресса. Следует отметить, что в силу 

статьи 1448 Гражданского кодекса РФ правовая охрана на топологию ИМС 

предоставляется и в том случае, если элементы микросхемы давно известны 

специалистам в области разработки топологии ИМС, достаточно, чтобы связи 

между данными элементами были оригинальными. Прав автора на топологию 

ИМС не много, у автора возникает исключительное право, право авторства и право 

получать вознаграждение за служебную топологию [5].  
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Передача исключительного права на топологию осуществляется посредство 

договора об отчуждении права на топологию и лицензионного договора. Правами 

правообладателя на использование топологии будут считаться следующие 

действия: 

1) Воспроизведение топологии в целом или только ее части, посредством 

включения в ИМС. Также законом разрешено воспроизводить только ту часть 

топологии, которая является оригинальной. 

2) Ввоз на территорию РФ, а также вывоз. 

3) Введение в гражданский оборот топологии или ИМС, в которую включена 

эта топология. 

Выдачу свидетельства о государственной регистрации топологии ИМС 

осуществляет Роспатент и вносит топологию в Реестр топологии ИМС. Лицо, 

которое указано в качестве автора в заявке на регистрацию в Роспатенте будет 

считаться автором этой топологии, согласно статье 1450 Гражданского кодекса РФ.  

Одним из наиболее интересных ОИС является селекционное достижение, 

которое можно назвать результатом деятельности творческого и умственного труда 

человека,  нацеленного на получение новых объектов флоры и фауны.  

В соответствии со статьей 1412 Гражданского кодекса РФ объектами 

интеллектуальных прав на селекционные достижения будут являться сорта 

растений и породы животных. Права на селекционные достижения подлежат 

регистрации, в данном случае регистрирующим органом является Министерство 

сельского хозяйства РФ (далее – Минсельхоз РФ). Авторское свидетельство выдает 

Минсельхоз РФ и удостоверяет авторство, право автора на получение 

вознаграждения от патентообладателя за использование селекционного 

достижения и право на наименование селекционного достижения. Право  

на наименование селекционного достижения имеет особое значение.  

В соответствии со статьей 1419 Гражданского кодекса РФ название 

биологического объекта, выведенного в результате селекции, должно отвечать 

следующим признакам:  
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– краткость; 

– новизна;  

– соответствует нормам и принципам морали и гуманизма; 

– не должно состоять из одних цифр; 

– не должно вызывать у потребителей ложные ассоциации. 

Исключительное право на селекционное достижение дает возможность 

использоваться объект, извлекая из него коммерческую выгоду. В статье 1421 

Гражданского кодекса РФ приведены примеры действий, которые может 

совершать патентообладатель в отношении селекционных достижений: 

1) Введение в гражданский оборот. 

2) Ввоз на территорию РФ и вывоз с ней. 

3) Производство и воспроизводство объекта. 

Особое место среди нетрадиционных ОИС отводится секрету производства или 

ноу-хау, так как секрет производства существенно отличается от других ОИС. 

Согласно статье 1465 Гражданского кодекса РФ ноу-хау является определенной 

информацией о результатах интеллектуальной деятельности, имеющей 

коммерческую ценность вследствие неизвестности третьим лицам, и должна 

обладать следующими признаками: 

1) Производственный, технический, экономический, организационный 

характер. 

2) Возможность практического применения. 

3) Коммерческая ценность. 

4) Конфиденциальный характер. 

5) Действует режим коммерческой тайны. 

Следует обратить внимание на соответствие определений «секрет 

производства» и «коммерческая тайна». Если сравнить определения  

из Гражданского кодекса РФ и из Федеральный закон «О коммерческой тайне»  

от 29.07.2004 № 98-ФЗ, то можно заметить, что они практически тождественны. 

Однако соотносятся они следующим образом: коммерческая тайна как режим 
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может вводиться в отношении секретов производства, однако это не всегда так, 

закон допускает и иные меры, которые могут сохранить конфиденциальность 

сведений [8]. 

На секрет производства действует только исключительное право. Личные 

неимущественные права у данного ОИС отсутствуют, так как автора у секрета 

производства нет. 

Использовать ноу-хау можно любыми способами, не противоречащими закону, 

а также исключительным правом допускается распоряжаться, передавая его  

по лицензионному договору или по договору об отчуждении. Конфиденциальность 

информации утрачивается в случае, если третьи лица узнают об этой информации, 

следовательно исключительное право на секрет производства перестает 

действовать [5].  

Исключительное право на секрет производства не подлежит регистрации.  

На секреты производства распространяется режим коммерческой тайны, однако 

так бывает не всегда. Распространение режима коммерческой тайны все-таки 

целесообразнее, так как в статьях 10-11 ФЗ «О коммерческой тайне» подробно 

прописан этот режим, и можно сделать выводы, какие документы потребуются, 

хотя следует отметить, что точного перечня нет, его определяет сама организация. 

Вместе с тем желательно иметь следующую документацию: 

1) Документ, в котором будет закреплено, что конкретно относится  

к коммерческой тайне (ноу-хау). 

2) Положение, в котором прописан порядок доступа к конфиденциальной 

информации. 

3) Отдельное положение о регулировании вопросов, связанных  

с использованием ноу-хау работниками организации [8]. 

Обладатель секрета производства может распоряжаться исключительным 

правом посредством  передачи по договору об отчуждении исключительного права 

и по лицензионного договору. Договор о передаче прав на секрет производства  
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не регистрируется, так как само исключительное право на секрет производства  

не подлежит регистрации [5]. 

В Гражданском кодексе РФ прописаны сроки действия исключительного права 

на нетрадиционные ОИС и отражены в таблице 2.  

Таблица 2 – Сроки действия исключительных прав на нетрадиционные объекты 

интеллектуальной собственности 

Топология интегральной 

микросхемы 
Селекционные достижения Ноу-хау 

10 лет со дня первого 

использования или со дня 

регистрации  

(в зависимости от того, какое 

из указанных событий 

наступило ранее) 

30 лет со дня 

государственной 

регистрации  

в Государственном реестре 

охраняемых селекционных 

достижений 

До момента утраты 

конфиденциальности 

 

Источник: Гражданский кодекс Российской Федерации (часть четвертая). – ред. от 29.12.2017 г. 

 

В отношении средств индивидуализации можно сказать, что они представляют 

собой некую концепцию, созданную для извлечения прибыли, которая состоит 

маркетинговых обозначений. Данные обозначения необходимы для выделения 

одних товаров и услуг среди множества других, а исключительные права  

на средства индивидуализации позволяют защитить бренд от использования 

третьими лицами в своих корыстных целях.  

Содержание исключительного права на средства индивидуализации составляют 

правомочие по самостоятельному использованию соответствующих 

маркетинговых обозначений и правомочие запрещать их использование другим 

лицам. При этом использованием признается размещение средств 

индивидуализации в рекламе, в сети «Интернет», на товарах, сопроводительных 

документах, но стоит отметить, что определенные особенности использования есть 

у каждого вида средств индивидуализации.  

Исключительное право на фирменное наименование возникает в момент 

государственной регистрации юридического лица. Исключительное право  

на товарные знаки и НМПТ появляется, когда данные маркетинговые обозначения 

регистрируются Роспатентом. Исключительное право на коммерческое 
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обозначение появляется в момент приобретения известности на определенной 

территории [5]. 

Подробнее рассмотрим каждый аспект средств индивидуализации и начнем  

с фирменного наименования. Фирменное наименование – это наименование 

юридического лица, которое определяется в его учредительных документах. Также 

следует отметить, что индивидуальные предприниматели работают только под 

своей фамилией. При государственной регистрации фирменное наименование 

включается в  Единый государственный реестр юридических лиц  

(далее – ЕГРЮЛ). 

Согласно статье 1473 Гражданского кодекса РФ фирменное наименование 

юридического лица должно содержать указание на его организационно-правовую 

форму и собственно наименование юридического лица, которое не может состоять 

только из слов, обозначающих род деятельности.  

В статье 1474 Гражданского кодекса РФ прописано содержание 

исключительного права на фирменное наименование, в котором указано, что: 

1) Юридическому лицу принадлежит исключительное право использования 

своего фирменного наименования в качестве средства индивидуализации любым 

не противоречащим закону способом (исключительное право на фирменное 

наименование), в том числе путем его указания на вывесках, бланках, в счетах и 

иной документации, в объявлениях и рекламе, на товарах или их упаковках, в сети 

«Интернет». 

2) Распоряжение исключительным правом на фирменное наименование  

(в том числе путем его отчуждения или предоставления другому лицу права 

использования фирменного наименования) не допускается. 

3) Не допускается использование юридическим лицом фирменного 

наименования, тождественного фирменному наименованию другого юридического 

лица или сходного с ним до степени смешения, если указанные юридические лица 

осуществляют аналогичную деятельность и фирменное наименование второго 

юридического лица было включено в единый государственный реестр 
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юридических лиц ранее, чем фирменное наименование первого юридического 

лица. 

Нарушением исключительного права будет являться  использование 

наименования другим лицом, ведущим схожую предпринимательскую 

деятельность. Наиболее частыми формами нарушения прав на фирменное 

наименования будут являться:  

1) Регистрация юридического лица с тождественным названием  

и осуществление таким названием аналогичной предпринимательской 

деятельности. 

2) Использование фирменного наименования в доменном имени, рекламе или 

документах, исходящих от предпринимателя. 

3) Использование сходного коммерческого обозначения. 

В приведенных случаях одним из важнейших моментов является приоритет 

средства индивидуализации: нарушителем будет являться то лицо, права которого 

возникли позже. При этом нарушителем будет считаться и лицо, не знавшее  

о существовании другого средства индивидуализации, вина которого, 

соответственно, отсутствует. 

Коммерческое обозначение не является названием самой организации,  

но может быть названием самого товара или может быть названием, которое 

используется в обороте организации. Можно сказать, что фирменное наименование 

и коммерческое обозначение являются наиболее близкими средствами 

индивидуализации, но отличий между этими маркетинговыми обозначениями 

гораздо больше, чем сходств. Например, согласно пункту 5 статьи 1539 

Гражданского кодекса РФ исключительное право на коммерческое обозначение 

может быть передано третьим лицам на условиях договора аренды предприятия, 

либо договора коммерческой концессии, а правообладатель фирменного 

наименования такого права не имеет [5].  

Фирменное наименование индивидуализирует коммерческие юридические 

лица, а коммерческое обозначение - предприятия, которые могут принадлежать 
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любым юридическим лицам, а также индивидуальным предпринимателям.  

Еще одной отличительной чертой можно назвать то, что фирменное наименование 

подлежит обязательной регистрации в ЕГРЮЛ, тогда как коммерческое 

обозначение  не подлежит обязательному включению в учредительные документы 

и ЕГРЮЛ.  

На все ОИС возникает исключительное право, в том числе и на коммерческое 

обозначение, важно отметить, что действие исключительного права ограничено 

территорией, на которой обозначение приобрело известность. Так как регистрация 

коммерческого обозначения не требуется, то для оказательства возникновения прав 

на него в суде или антимонопольных органах потребуются такие документы, как 

договор на создание и размещение вывески, разработки, фотографии вывесок, 

копии документов и рекламных материалов с обозначением и опросы 

потребителей.  Однако отсутствие регистрации коммерческих обозначений, скорее, 

недостаток, чем достоинство. На практике важной задачей можно обозначить 

выявление момента возникновения исключительного права, от чего в большинстве 

случаев зависит исход судебного разбирательства. Поэтому коммерческое 

обозначение является не самым надежным средством индивидуализации [19].  

Для надежной защиты маркетинговых обозначений лучшей альтернативой 

является регистрация товарного знака или знака обслуживания. Помимо 

формальной определенности, при нарушении прав на товарный знак есть 

возможность взыскать с нарушителя компенсацию без доказывания размера 

причиненных убытков. Товарный знак представляет собой коммерческое 

обозначение, с помощью которого можно выделить товары или услуги из числа 

однородных. Средством индивидуализации работ и услуг является знак 

обслуживания. Коллективным знаком является товарный знак, который 

индивидуализирует товары, созданные и реализуемые объединением лиц, 

обладающих едиными характеристиками их качества или иными общими 

характеристиками. В соответствии со статьей 1477 Гражданского кодекса РФ  

к знакам обслуживания применяются те же правила, что и к товарным знакам.  
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В статье 1510 Гражданского кодекса РФ указано, что право на коллективный знак  

не может быть отчуждено и не может быть предметом лицензионного договора. 

Товарный знак и знак обслуживания могут быть выражены в различных  

формах [5]. 

Регистрация товарного знака необходима защиты и получения 

исключительного права на его использование. Товарные знаки и знаки 

обслуживания регистрируются в Роспатенте, где правообладатель получает 

свидетельство на товарный знак и знак обслуживания, которое удостоверяет 

исключительное право юридического лица или индивидуального предпринимателя 

на данные средства индивидуализации.  

Основным назначением товарных знаков является возможность потребителям 

отличать товары одних производителей от однородных товаров других 

производителей. Поэтому понятие «сходство до степени смешения» является 

одним из основных в правовом регулировании товарных знаков и знаков 

обслуживания. Сходство до степени смешения в самом общем виде означает,  

что товарные знаки или другие средства индивидуализации и, соответственно, 

товары разных лиц смешиваются в обороте. Товарные знаки признаются сходными  

до степени смешения, если они имеют отличия, но в целом ассоциируются друг  

с другом. Сходство словесных обозначений устанавливается, как правило, по трем 

критериям: 

– смысловое (семантическое) сходство; 

– фонетическое (звуковое) сходство; 

– графическое сходство. 

Однородными товарами можно назвать те товары, в отношении которых  

у массового потребителя может возникнуть мысль, что данная продукция была 

изготовлена одной компанией. Поэтому товарные знаки также выделяются по 

классу выпускаемой продукции, то есть при регистрации товарного знака, 

необходимо указать какие товары ему соответствуют. В практике Роспатента 

рекомендуется использовать три основных признака однородности: 
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– соотношение товара как род и вид; 

– назначение товара; 

– материал, который используется при производстве товара [20]. 

Распоряжаться исключительным правом на товарный знак и знак обслуживания 

можно посредством лицензионного договора и договора об отчуждении 

исключительного права на товарный знак и знак обслуживания согласно статьям 

1488 и 1489 Гражданского кодекса РФ. Можно выделить основные причины 

регистрации товарного знака:  

1) Защищенность товара  и репутации в сфере услуг. Регистрация товарного 

знака дает право запрещать его использование третьими лицами. 

2) Получение приоритета в использовании более запоминающегося  

и привлекательного товарного знака. 

3) Защита от недобросовестной конкуренции.  

Согласно Мадридскому соглашению от 1981 года для защиты своих интересов 

на внешнем рынке правообладатели могут произвести международную 

регистрацию товарного знака. В первую очередь необходимо подать заявку  

в Роспатент, далее заявка передается в международный орган ВОИС, который 

проводит формальную экспертизу документации после чего документы передают  

в национальное ведомство той страны, в которой правообладатель хочет 

получить охрану товарного знака [3].  

Наименование места происхождения товара также является важным средством 

индивидуализации. Существуют товары, которые характеризуются не только 

внешним видом, названием и производителем, но и определенным местом, где этот 

товар производится. Из этого следует, что зарегистрированные названия могут 

использоваться только местными производителями. НМПТ является средством 

индивидуализации определенных географических товаров, особые свойства 

которых определяются характерными природными условиями и людскими 

факторами. Выделим основные признаки данных товаров: 
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1) Название географического товара ассоциируется со страной, регионом или 

другой местностью. 

2) Известность наименования в отношении определенного товара: 

географический объект должен быть известен не только сам по себе,  

но также из-за товара. 

3) Товар имеет свойства, возникшие в связи с природными особенностями 

региона, в котором он произведен [24].  

Если данные признаки соблюдены, то правовая охрана НМПТ может быть 

предоставлена путем регистрации в Роспатенте. Следует отметить, что согласно 

статье 1516 Гражданского кодекса РФ в качестве НМПТ не может быть 

зарегистрировано обозначение, являющееся географическим, но не связанное  

с местом его изготовления [5].  

Производитель товаров, получивший свидетельство об исключительном праве, 

вправе использовать географическое указание на товарах, упаковках, в рекламе, 

сети «Интернет» и другим способами. Лицам, не получившим свидетельство, такое 

использование запрещается под страхом гражданско-правовой  

и административной ответственности за нарушение исключительного права.  

В этом смысле исключительное право на наименование места происхождения 

товара не имеет никаких особенностей по сравнению с другими объектами 

интеллектуальной собственности. Особенности правовой охраны наименования 

места происхождения товаров проявляются в следующем: 

1) Нет возможности распоряжаться исключительным правом. В отношении 

этого средства индивидуализации нельзя заключить ни лицензионный договор,  

ни договор об отчуждении исключительного права, ни договор коммерческой 

концессии. 

2) На одно наименование места происхождения товара может возникать 

несколько самостоятельных исключительных прав разных производителей, 

действующих в границах охраняемого географического объекта. 
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3) Прекращение исключительного права отдельного производителя не влечет 

прекращение регистрации НМПТ. Напротив, оспаривание регистрации НМПТ 

влечет прекращение всех исключительных прав на него. 

Исключительные права на средства индивидуализации прекращаются также по 

различным основаниям в зависимости от вида средства индивидуализации.  

Сроки действия исключительного права на средства индивидуализации  

в соответствии с Гражданским кодексом РФ приведены в (таблица 3) [5].  

Таблица 3 – Сроки действия исключительных прав на средства 

Фирменное 

наименование 

Коммерческое 

обозначение 
Товарный знак 

Наименование места 

происхождения 

товара 

Со дня 

государственной 

регистрации 

юридического лица и 

до момента 

исключения 

фирменного 

наименования из 

ЕГРЮЛ в связи с 

прекращением 

юридического лица 

либо изменением его 

фирменного 

наименования. 

Прекращается, если 

правообладатель не 

использует его 

непрерывно в 

течение года. 

В течение десяти лет 

с даты подачи 

заявки на 

государственную 

регистрацию 

товарного знака в 

Роспатент. Срок 

действия 

исключительного 

права может быть 

продлен на десять 

лет по заявлению 

правообладателя, 

поданному в течение 

последнего года 

действия этого 

права. Продление 

срока действия 

исключительного 

права возможно 

неограниченное 

число раз. 

В течение десяти лет 

с даты подачи заявки 

на государственную 

регистрацию 

товарного знака в 

Роспатент. Срок 

действия 

исключительного 

права может быть 

продлен на десять лет 

по заявлению 

правообладателя, 

поданному в течение 

последнего года 

действия этого права. 

Продление срока 

действия 

исключительного 

права возможно 

неограниченное число 

раз. 

Источник: Гражданский кодекс Российской Федерации (часть четвертая). – ред. от 29.12.2017 г. 

 
 

1.2 Понятие и сущность контрафактной продукции  

На сегодняшний день проблема контрафакции и фальсификации товаров 

привлекает большое внимание общественности.  Такой интерес объясняется 

материальным, а также физическим ущербом потребителю и производителю 

оригинальной продукции. Чтобы глубже разобраться с данным вопросом, 
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необходимо определить понятия «контрафакция» и «фальсификация» и обозначить 

их различия. У данных понятий нет четких разграничений, что является 

препятствием в выработке эффективных мер по защите добросовестных 

производителей от контрафактной и фальсифицированной продукции. На первый 

взгляд эти понятия не имеют отличий, но с правовой точки зрения они являются 

разными.  

Алексеева Н.В., Артемов Е.А., Сурник А.П. считают, что «фальсификация – это 

умышленное качественное изменение продукта с целью выдать товар более 

низкого качества за оригинальный. Контрафакция – это изготовление, продажа или 

способствование незаконному использованию патента, нарушение авторского 

права, подделка» [11]. 

В соответствии с пунктом 4 статьи 1252 Гражданского кодекса РФ 

контрафактом является изготовление, распространение или иное использование,  

а также импорт, перевозка или хранение материальных носителей, в которых 

выражены результат интеллектуальной деятельности или средство 

индивидуализации, приводят к нарушению исключительного права на такой 

результат или на такое средство. Также контрафактными будут считаться товары, 

этикетки, упаковки товаров, на которых незаконно размещены товарный знак или 

сходное с ним до степени смешения обозначение на основании пункта 1 статьи 

1515 Гражданского кодекса РФ [5].  

Слово «фальсификация» – производное от латинского «falsifico», 

употребляющееся в двух значениях: 

– преднамеренное искажение чего-либо; 

– изменение (подделка) с корыстной целью вида или свойств объектов. 

Можно сказать, что фальсификацией будет считаться преднамеренная подделка 

продукции с корыстной целью обмана потребителей. А фальсифицированным 

товаром будет считаться товар, произведенный более низкого качества,  

чем оригинальный. Таким образом под контрафакцией понимается нарушение 

интеллектуальных прав, под фальсификацией – нарушение технологии 
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производства. Также можно отметить, что понятие «контрафактная продукция» 

включает в себя термин «фальсифицированная продукция», так как продукция 

низкого качества является частным случаем контрафактной продукции [17].  

Существует два вида контрафакта: 

1) Использование или «заимствование» товарного знака, который очень похож  

на обозначение другого известного бренда. То есть недобросовестный 

производитель меняет в своем товарном знаке одну или две буквы, чтобы название 

продукции читался по-другому. 

2) Незаконное использование программных продуктов, аудио- и видео- 

записей, дублирование книг, то есть нарушение АП.  

Контрафакт и фальсификат являются формами подделки. В общем понятие 

«подделка» относится к различным видам противоправных действий, связанных  

с процессом транспортировки товаров от производителя к потребителю. 

Котельникова З.В. классифицирует подделку на несколько типов: фальсификат, 

пиратские копии, контрафактную продукцию и прочее. Выясним, какое место 

занимает контрафакт среди остальных типов подделки [17].  

Контрафакт и пиратство отличаются от фальсификата тем, что в них 

нарушаются интересы других субъектов экономических отношений, которые 

защищаются от пиратства посредством АП, а от контрафакта правами на средства 

индивидуализации. Таким образом, пиратством является формой нарушения АП  

и СП, то есть, нелицензированным копированием авторских произведений, а под 

контрафактном мы понимаем неправомерное использование чужого товарного 

знака [16]. 

Существуют следующие формы проявления контрафакта, фальсификата  

и пиратства, которые отражены в (таблица 4).  
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Таблица 4 – Типы подделок: формы проявления 
Формы проявления Контрафакт Фальсифи

кат 

Пиратст

во Заимствова

ние чужого 

товарного 

знака 

Использова

ние 

товарного 

знака, 

сходного до 

степени 

смешения с 

чужим 

товарным 

знаком 

Несанкционирова

нное введение в 

оборот 

оригинальной 

продукции 

Обман потребителей +/- +/- - + - 

Нарушение прав 

законных 

правообладателей 

+ + + - + 

Нелегальное 

производство/импорт/то

рговля 

+ +/- + +/- + 

Источник: Котельникова, З.В. Товар с чужим лицом, или почему правообладатели торговых 

марок попустительствуют контрафакту? / З.В. Котельникова // Экономическая социология – 2016 

– №4 – С.35 – 36. 

* «+»  – присутствует, «+/–»  –  может быть или не быть, «–»  – отсутствует. 

 

Виды подделки имеют следующие формы проявления:  

1) Обман потребителей, который может или не может присутствовать  

в контрафакте, присутствует в фальсификате и отсутствует в пиратстве. 

2) Нарушение прав законных правообладателей, которое однозначно 

присутствует в контрафакте и пиратстве, но отсутствует в фальсификате. 

3) Нелегальное производство/импорт/торговля – в пиратстве и контрафакте 

есть, а фальсификате может присутствовать или нет. 

Подделка может проявиться в изменении информации о свойствах товара либо 

услуги. В этом случае мы сталкиваемся с фальсификатом, когда производитель 

осознанно вводит потребителя в заблуждение относительно действительных 

свойств выпускаемого товара, например, качества продукции, ее состава, срока 

эксплуатации. Фальсифицированная продукция может производиться  

как на законной, так и нелегальной основе. Главным отличием фальсификата  
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от других типов заключается в том, что здесь намеренно нарушаются права 

покупателей и не нарушаются права иных хозяйствующих субъектов.  

Основным показателем контрафакта являются цена, качество и место 

реализации. Реализация контрафактной продукции осуществляется на открытых 

торговых площадках, например, Интернет-магазин, киоски, ярмарки.  

Спрос на контрафактную продукцию, в основном, связан с самим продуктом,  

его значимостью и ценой, низким доходом населения, желанием получать высокие 

доходы легким путем [16].  

Как известно косвенным доказательством подлинности продукции является  

ее высокая стоимость. Если контрафактная продукция является продукцией 

высокого качества, то на нее будет установлена соответствующая цена.  

В связи с этим, возникают трудности в идентификации контрафактной продукции, 

даже продавцы такого товара могут не догадываться о природе данной продукции. 

Также на практике используется тактика «смешивания» контрафактной  

и оригинальной продукции, в данном случае цены на такие товары будут также 

одинаковыми. В качестве маскировки приобретается  небольшая партия 

оригинальной продукции, далее она реализуется на рынке, в дальнейшем вместо 

оригинальной продукции выставляется подделка под прикрытием документов  

на подлинную продукцию.  

При установлении низких цен на контрафактную продукцию будет 

неправильно говорить об обмане потребителей, так как в данном случае 

покупатель осознает потребительские свойства продукции, которую он 

приобретает.  

Борьбу с подделками можно назвать трудоемким делом, требующим больших 

материальных и временных затрат. К таким затратам можно отнести, например: 

1) Создание уникального дизайна продукции. 

2) Создание системы защиты продукции (разработка упаковки, нанесение 

защитной голограммы). 
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3) Обеспечение мониторинга рынка (содействие судебному преследованию 

правонарушителей). 

В связи с такими затратами компании-производители делятся на два лагеря:  

тех, кто полагает, что с экономической точки зрения борьба лишена смысла,  

так как затраты превысят отдачу, и тех, кто считает важным отстаивать интересы 

своей компании даже при больших затратах [14].  

1.3 Меры, принимаемые таможенными органами Российской Федерации  

по защите объектов интеллектуальной собственности  

Евразийский экономический союз (далее – ЕАЭС, Союз) был образован 1 

января 2015 года в соответствии с Договором о Евразийском экономическом союзе  

от 29 мая 2014 года и на сегодняшний день его участниками являются: Россия, 

Казахстан, Белоруссия, Армения и Киргизия. Среди направлений взаимодействия 

государств-членов в области защиты ОИС можно выделить ведение единого 

таможенного реестра ОИС государств-членов (далее – ЕТРОИС). Следует 

отметить, что это единственная информация по защите ОИС таможенными 

органами, обозначенная в Договоре о ЕАЭС. В Таможенном кодексе ЕАЭС (далее 

– ТК ЕАЭС), вступившем в силу 1 января 2018 года, данному вопросу посвящена 

Глава 52 «Меры по защите прав на объекты интеллектуальной собственности, 

принимаемые таможенными органами». Новый ТК ЕАЭС призван упростить 

таможенные процессы и гармонизировать законодательства государств-членов 

Союза, в том числе и в сфере охраны и защиты прав на ОИС [6].  

Таможенную защиту ОИС можно назвать одним из составных элементов 

защиты ОИС в рамках ЕАЭС. Система законодательства в области защиты ОИС 

таможенными органами является сложной и многоуровневой, в которой есть свои 

недостатки. На мой взгляд, только систему принципов и международных 

соглашений, на которых строится обеспечение защиты ОИС таможенными 

органами можно назвать единой для государств-членов Союза. 
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В качестве примера можно отметить принцип исчерпания исключительных 

прав. В государствах-членах ЕАЭС действуют различные принципы исчерпания 

исключительных прав на ОИС. В Казахстане и Армении действовал 

международный принцип исчерпания исключительного права, подразумевавший 

исчерпание исключительного права правообладателя на товар, которое 

происходило в момент его первого введения в оборот в любой стране. В Киргизии 

действовал национальный принцип исчерпания исключительного права – это 

означало, что ввоз на территорию Киргизии товаров, обозначенных охраняемыми 

товарными знаками в Киргизии, возможен только с разрешения правообладателя 

товарного знака.  А в России и Белоруссии существовал территориальный 

принцип. Это означало, что право на ввоз в страну товаров из других стран 

принадлежало только самому правообладателю или его официальному 

дистрибьютору [22].  

На сегодняшний день между государствами-членами Союза действует 

региональный принцип, который означает свободное перемещение товара между 

государствами-членами Союза, и в соответствии с которым «параллельный» 

импорт невозможен без согласования с правообладателем согласно Приложению 

№ 26 к Договору о ЕАЭС от 12.08.2017 года «Протокол об охране и защите прав  

на объекты интеллектуальной собственности».  

Также в странах-участницах Союза таможенными органами применялись 

различные меры в отношении товаров, содержащих ОИС. Например, в Белоруссии 

и Армении таможенные органы не имели права приостанавливать выпуск товаров, 

не включенных в их таможенные реестры, таким образом через эти страны мог 

проходить контрафакт в другие страны ЕАЭС.  Наиболее защищенными странами 

в этом вопросе являлись РФ и Казахстан, которые могли применять все меры, 

которыми наделены таможенные органы в рамках бывшего Таможенного союза,  

в отношении товаров, содержащих ОИС.  Таким образом, можно сделать вывод, 

что товар практически свободно перемещается между государствами-членами 

ЕАЭС. Это говорит о неготовности стран-участниц Союза эффективно 
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взаимодействовать между собой в силу отсутствия гармонизации национальных 

законодательств каждой страны-участницы Союза в рамках нового ТК ЕАЭС [19].  

В ЕАЭС действует определенная иерархия законодательств в сфере 

таможенной защиты прав на ОИС. На международном уровне стоят конвенции  

и соглашения, основным из которых является Соглашение по торговым аспектам 

прав интеллектуальной собственности (далее – ТРИПС), которое группирует  

и обобщает положения, содержащиеся в различных конвенциях и соглашениях  

по правам интеллектуальной собственности. Основные положения ТРИПС 

отражены в различных нормативно-правовых актах ЕАЭС и государств-членов. 

Так как РФ является членом Всемирной торговой организации (далее – ВТО),  

она является и участником соглашения ТРИПС, согласно которому каждая страна-

участница ВТО обеспечивает граждан других стран-членов не меньшим объемом 

прав на ОИС, чем тот, которым пользуются граждане этого государства, а также 

предоставлять гражданам любой из страны-участниц равные права в вопросах 

охраны ОИС. В ТК ЕАЭС, а также в системе законодательства ЕАЭС отражены 

требования данного Соглашения. На межгосударственном уровне закреплено 

наличие Единого таможенного реестра ОИС  стран ЕАЭС. Каждая страна-

участница Союза также самостоятельно ведет свой таможенный реестр ОИС (далее 

– ТРОИС) [15].  

На уровне ЕАЭС существуют два основных документа, помимо самого 

Договора об ЕАЭС. Это Соглашение о единых принципах регулирования в сфере 

охраны и защиты прав интеллектуальной собственности (далее – Соглашение) и 

ТК ЕАЭС. Соглашение направлено на стандартизацию принципов регулирования  

в сфере охраны и защиты результатов интеллектуальной деятельности и средств 

индивидуализации товаров, работ и услуг. Иерархия законодательств в сфере 

таможенной защиты прав на ОИС (рисунок 3) [22]. 
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Рисунок 3 – Система законодательства в области таможенной защиты товаров, 

содержащих ОИС 

 

Однако можно заметить, что ЕТРОИС как институт не состоялся,  

так как на сегодняшний день в нем нет зарегистрированных ОИС, в связи с этим 

можно выделить несколько причин: 

1) В реестр могут быть внесены объекты АП и СП, товарные знаки и знаки 

обслуживания и одним из условия внесения ОИС в реестр является его правовая 

защита на территории всех стран-участниц ЕАЭС, поэтому потенциальный объем 

ЕТРОИС не велик. 

2) При включении в реестр необходимо предоставить страховой полис  

на сумму не менее 10 000 евро.  Следует отметить, что данный полис должен быть 

действителен во всех странах-участницах Союза. 
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3) Заявление правообладателя на внесение ОИС в реестр проверяется каждым 

таможенным органом стран Союза на основе национального законодательства. 

Также важными документами по данному вопросу являются нормативно-правовые 

акты, регулирующие общие вопросы охраны прав интеллектуальной 

собственности.  

Важно отметить, что в случае, если от одного или нескольких таможенных 

органов стран-участниц Союза поступил мотивированный отказ в выдаче 

положительного заключения, то ОИС не включается в ЕТРОИС. Можно сделать 

вывод, что в данном случае, ЕТРОИС является не единым реестром, а процедурой, 

нацеленной на проверку ОИС на соответствие законодательствам государств-

членов Союза [22].  

Механизм таможенного контроля в РФ в отношении товаров, содержащих  

ОИС, устанавливается ТК ЕАЭС, Гражданским кодексом РФ, Федеральным 

законом от 27.11.2010 № 311-ФЗ (ред. от 29.12.2017) «О таможенном 

регулировании в Российской Федерации» и Письмом Федеральной таможенной 

службы России от 30 июня 2015 года N 14-36/31557 «О вопросах обеспечения 

защиты прав на объекты интеллектуальной собственности таможенными органами 

Российской Федерации» [7].  

Таможенные органы принимают меры по защите прав на ОИС только  

в отношении тех товаров, которые содержат объекты АП и СП, товарные знаки, 

знаки обслуживания и наименования мест происхождения товаров, ввоз или вывоз 

которых либо совершение с такими товарами иных действий при их нахождении 

под таможенным контролем может повлечь нарушение прав правообладателя  

в соответствии с законодательством РФ. 

Некой инструкцией к деятельности таможенных органов РФ по вопросам 

защиты прав ОИС является ФЗ № 311 «О таможенном регулировании  

в Российской Федерации». Действия таможенных органов можно разделить  

на следующие этапы:  

1) Определение, обладает ли товар признаками контрафактного. 
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2) Проверка на непринадлежность к товарам-исключениям, в отношении 

которых таможенными органами не применяются меры по защите прав на ОИС. 

3) Определение включения ОИС в ТРОИС. 

4) Дальнейшие действия, производимые с учетом включения либо  

не включения объекта в ТРОИС. 

5) Уведомление правообладателя. 

6) Дальнейшие действия в зависимости от реакции правообладателя [7]. 

Таможенные органы в области регулирования интеллектуальной собственности 

наделены полномочиями, широко практикующимися в Японии, США и государств 

Евросоюза и известные как «ex-officio» (в переводе с латыни – «по обязанности»). 

Такие полномочия соответствуют международным обязательствам, в том числе 

связанным с членством России в ВТО.  

Согласно данной процедуре таможенные органы, выявившие, что заявленный к 

декларированию товар содержит внесенный в ТРОИС ОИС вправе приостановить 

выпуск на 10 рабочих дней с целью проверки соблюдения прав правообладателя.  

Таможенный орган направляет уведомление о приостановлении выпуска 

товаров декларанту, правообладателю или представителю не позднее 1 рабочего 

дня, следующего за днем принятия решения о приостановлении выпуска товаров.  

Согласно ТК ЕАЭС, таможенные органы могут приостанавливать только  

те товары, в которых обнаружены признаки нарушения прав интеллектуальной 

собственности. Теоретически, если таможенные органы в оперативном порядке 

могут подтвердить, что права интеллектуальной собственности на объект, 

внесенный в ТРОИС, не нарушены, то товар выпустят. В случае отсутствия  

у участника ВЭД права использования товарного знака, он будет привлечен  

к административной ответственности.  

Применение процедуры «ex-officio» при перемещении через таможенную 

границу контрафактной продукции позволяет существенно увеличить 

эффективность защиты прав правообладателей. Вместе с тем для эффективного 
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использования данной процедуры необходимо более тесное сотрудничество между 

таможенными органам и правообладателями.  

Национальные ТРОИС стран ЕАЭС схожи по структуре. Обязанности  

по ведению ТРОИС в РФ возложены на Федеральную таможенную службу России 

(далее – ФТС). ТРОИС РФ содержит следующие сведение об ОИС: 

– наименование (изображение, описание) товарного знака; 

– информация о документе, подтверждающем охраноспособность товарного 

знака (наименование, дата приоритета, номер); 

– наименование товаров, в отношении которых принимаются меры; 

– класс товаров по международной классификации товаров и услуг; 

– сведения о правообладателе; 

– доверенные лица правообладателя; 

– срок внесения в ТРОИС [6]. 

В соответствии со статьями 306 и 307 ФЗ № 311 необходимыми документами 

для внесения ОИС в ТРОИС РФ являются: 

1) Заявление о включении ОИС в реестр. 

2) Документы, подтверждающие наличие права на ОИС (свидетельство, 

договор об отчуждении исключительного права, договор о предоставлении 

исключительной лицензии, другие документы, которые правообладатель может 

представить в подтверждение своих прав на объекты интеллектуальной 

собственности). 

3) Доверенность на представителя, выданная правообладателем,  

если заявление подается его представителем. 

4) Правообладатель может приложить к заявлению образцы товаров, которые 

могут служить подтверждением имеющегося, по его мнению, факта нарушения 

прав правообладателя на ОИС. 

5) Письменное обязательство правообладателя о возмещении имущественного 

вреда, который может быть причинен декларанту, собственнику, получателю 

товаров или иным лицам в связи с приостановлением выпуска товаров. 
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6) Договор страхования (страховой полис) риска ответственности  

за причинение вреда декларанту, собственнику, получателю товаров или иным 

лицам. Страховая сумма должна быть не менее 300 000 рублей [7]. 

В соответствии со статьей 384 ТК ЕАЭС таможенными органами  

не применяются меры по защите прав на ОИС в отношении товаров, 

перемещаемых через таможенную границу:  

1) В соответствии с таможенной процедурой таможенного транзита. 

2) Консульскими учреждениями и дипломатическими представительствами. 

3) Иными официальными представительствами иностранных государств, 

персоналом этих представительств, международными организациями, учреждений 

и организаций, для официального и личного пользования [6]. 

Товары, содержащие ОИС, внесенные в ТРОИС, декларируются отдельно  

от остальных товаров посредством подачи либо отдельной таможенной 

декларации, либо отдельного добавочного листа к основной декларации на данные 

товары. С целью обнаружения возможных фактов перемещения через таможенную 

границу ЕАЭС товаров, содержащих ОИС, таможенными органами изучаются все 

представляемые документы, в особенности декларация на товары (далее – ДТ).  

При таможенном оформлении товаров, содержащих ОИС, в 31 графе ДТ 

«Грузовые места и описание товаров» должны быть указаны товарные знаки  

и фирменные наименования. Сведения о товарных знаках в ДТ указываются в том 

виде, в котором они существуют в ТРОИС, в том числе с использованием букв 

иностранного алфавита, также как и иные обозначения, служащие для 

индивидуализации товаров (артикул, модель и так далее), указываются на языке 

оригинала. Следует отметить, что указание иностранного товарного знака  

в русской транскрипции или в виде перевода на русский язык может 

рассматриваться таможенными органами как форма недостоверного 

декларирования, в связи с тем, что на территории РФ защищается именно 

товарный знак, а не его перевод или транскрипция. Если товар содержит признаки 

объектов интеллектуальной собственности, внесенных в таможенный реестр,  
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то в пятом подразделе 33 графы «Код товара» декларации на товары проставляется 

буква «И» [18].  

Таможенные органы РФ осуществляют  таможенные операции, необходимые 

для защиты ОИС, к таким операциям относится таможенное декларирование.  

При осуществлении данной операции предполагается, что товар уже внесен  

в ТРОИС. К действиям таможенных органов по защите ОИС на этапе таможенного 

декларирования относятся:  

1) Декларирование товара, содержащего ОИС. 

2) Срабатывает профиль риска. 

3) Проведение таможенного досмотра. 

4) Составление Акта таможенного досмотра и его дальнейшее направление 

выпускающему инспектору. 

5) В случае обнаружения выпускающим инспектором признаков нарушения 

прав интеллектуальной собственности, принимает решение о приостановлении 

выпуска товара (сроком на 10 рабочих дней, продление срока может быть 

максимум на 10 рабочих дней). 

6) Информирование правообладателя и декларанта о приостановлении 

выпуска товара (не позднее 1 рабочего дня после принятия решения  

о приостановлении выпуска товара). 

7) В случае получения от правообладателя заявления о нарушении  

его интеллектуальных прав выпускающий инспектор пишет докладную записку 

начальнику таможни о том, что усматривает состав административного 

правонарушения. 

8) Начальник таможни, либо его заместитель по правоохранительной 

деятельности дает поручение возбудить дело об административном 

правонарушении. 

9) Выпускающий инспектор создает протокол об административном 

правонарушении. 



 

40 
 

10)  Протокол об административном правонарушении отправляется в отдел 

административных расследований таможни, который присваивает № делу  

по административному правонарушению. 

11)  Инспектор собирает доказательную базу и далее, в течении трех суток 

после составления протокола, передает дело в суд.  

При получении уведомления от таможенных органов РФ о приостановлении 

выпуска товаров, содержащих ОИС, правообладатель в определенный срок должен 

дать заключение: считает ли он товар контрафактным и принять решение либо  

о его выпуске, либо об инициировании уголовного, административного, 

гражданского процесса. Таможенные органы также имеют право принимать меры  

в отношении товаров, содержащих ОИС, не включенных в ТРОИС в соответствии 

со статьей 308 ФЗ № 311. Приостановление выпуска товаров осуществляется 

сроком на 7 рабочих дней, с возможным продлением срока максимум на 10 

рабочих дней по  обращению правообладателя и только в случае, если он подал 

заявление о включении соответствующего ОИС в ТРОИС. Следует отметить, что  

в согласно пункту 5 статьи 308 ФЗ № 311 данные меры применяются в отношении 

ОИС, не включенных в ТРОИС, только один раз [7].  

Возобновление выпуска товаров, содержащих ОИС, включенных 

 и не включенных в ТРОИС, осуществляется на основании: 

1) Отмены решения о приостановлении выпуска товаров по заявлению 

правообладателя, либо его представителя. 

2) Исключения ОИС из ТРОИС. 

3) Истечения срока приостановления выпуска товаров, если таможенными 

органами не будет получено (принято) решение об изъятии товаров, наложении  

на них ареста, либо их конфискации, либо иных документов [7]. 

После завершения таможенного контроля и принятия решения  

по декларированию товара наступает период продолжительностью до 3-х лет,  

в течение которого таможенные органы имеют право провести повторный 

таможенный контроль после выпуска товара.  
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Таможенный контроль является важным элементом в осуществлении 

деятельности таможенных органов в отношении товаров, содержащих ОИС,  

так как он осуществляется как на этапе таможенного декларирования товара,  

так после выпуска товаров и в рамках проведения оперативно-розыскных 

мероприятий. В рамках таможенного контроля можно выделить взаимодействие 

между таможенными органами стран-участниц Союза, участником 

внешнеэкономической деятельности (далее – ВЭД), правообладателем и 

проведение совместных мероприятий с Министерством внутренних дел России 

(далее – МВД) после выпуска товара в рамках оперативно-розыскных 

мероприятий. На данном этапе происходит выявление преступления и/или 

правонарушения и недопущение перемещения через границу контрафактного 

товара. Этап проведения таможенного контроля является важным потому, что 

именно на этом этапе именно правообладатель принимает решение, является ли 

данный товар контрафактным [12]. 

Выводы по главе 1. Интеллектуальной собственностью является результат 

умственной деятельности человека, а также приравненные к ней информационные 

продукты, литературные произведения, научные работы, предметы культуры, 

искусства и прочие результаты трудовых вложений посредством творчества, а 

также отношения этих людей с другими физическими лицами и организациями. 

В Российской Федерации основными гарантами права по интеллектуальной 

собственности являются Конституция РФ и Гражданский кодекс РФ.  

Так в Гражданском кодексе определено понятие контрафакта.  

Под контрафактом понимается изготовление, распространение или иное 

использование материальных носителей, в которых выражены результат 

интеллектуальной деятельности или средство индивидуализации.  

Также контрафактными будут считаться товары или упаковки, на которых 

незаконно размещены товарный знак или сходное с ним до степени смешения 

обозначение. Контрафакт может проявиться в изменении информации о свойствах 

товара либо услуги. Использование и распространение контрафактной продукции 
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предусмотрена юридическая ответственность, которая может быть 

административной, уголовной. 

В правовом регулировании вопросов защиты ОИС большую роль играют 

нормативно-правовые акты международного и российского законодательства, 

которые представлены различными конвенциями, соглашениями и договорами. 

Основными нормативными документами, регулирующими вопросы в сфере  

защиты прав на ОИС в Российской Федерации являются Таможенный кодекс 

ЕАЭС и ФЗ № 311 «О таможенном регулировании в Российской Федерации».  

В Таможенном кодексе ЕАЭС предусмотрена двухуровневая система защиты прав 

на ОИС  посредством таможенных реестров государств-членов Евразийского 

экономического союза и Единого таможенного реестра ОИС государств-членов 

ЕАЭС. 
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2 АНАЛИЗ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ТАМОЖЕННЫХ ОРГАНОВ РОССИЙСКОЙ 

ФЕДЕРАЦИИ ПО ВЫЯВЛЕНИЮ КОНТРАФАКТНОЙ ПРОДУКЦИИ, 

СОДЕРЖАЩЕЙ ТОВАРНЫЕ ЗНАКИ FIFA 

2.1 Характеристика товарных знаков FIFA 

 
В преддверии Чемпионата мира по футболу, который пройдет летом 2018 года  

в России, в ФТС встал вопрос борьбы с ввозом контрафактной продукции  

с символикой Международной федерации футбола (от фр. Fеdеration Internationale 

de Football Association, сокращенно – FIFA, в русской транслитерации – ФИФА), 

так как Чемпионат мира впервые пройдет в России и продукция с символикой 

грядущего чемпионата является новой для ТРОИС и таможенных органов.  

Под эгидой FIFA проходят все футбольные турниры всемирного масштаба. 

Чемпионат мира можно назвать хорошим поводом обогатиться недобросовестным 

предпринимателям за счет продажи брелоков, магнитов, игрушек и предметов 

одежды с символикой чемпионата, так как такой товар будет пользоваться спросом 

у болельщиков.  

Так как FIFA является правообладателем многих товарных знаков, то важной 

задачей таможенных органов РФ можно обозначить недопущение появления  

на внутреннем рынке РФ и других стран Союза контрафактной продукции  

с использованием охраняемой символики, в связи с этим необходимо наладить 

сотрудничество не только с представителями FIFA и правоохранительными 

органами РФ, но и обеспечить двустороннюю связь взаимодействия между всеми 

странами-участницами Союза.  

Владимир Владимирович Путин встретился с членами инспекционной 

комиссии FIFA, в ходе которой было обозначено, что Россия дает 

правительственную Гарантию № 6 от 14 апреля 2010 года при проведении 

чемпионата мира, в связи с этим был принят Федеральный закон № 108–ФЗ  

от 7 июня 2013 года «О подготовке и проведении в Российской федерации 

чемпионата мира по футболу FIFA 2018 года, Кубка конфедераций FIFA 2017 года 
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и внесении изменений в отдельные законодательные акты Российской федерации». 

Данный закон отражает актуальные вопросы защиты прав на ОИС.  

В нем определены объекты, подлежащие защите и меры, необходимые для 

обеспечения этой защиты, а также субъекты, сопричастные в отношения  

по использованию и защите ОИС [9]. 

Визуальный образ бренда FIFA состоит из двух элементов: 

– буквенное обозначение; 

– корпоративный дизайн. 

Буквенное обозначение «FIFA» (рисунок 4) ассоциируется со всеми 

мероприятиями, которые проводит FIFA по всему миру. Обозначение наносится  

на все предметы и объекты, которые разработала FIFA для различных спортивных 

мероприятий. К таким объектам относятся как сувенирная продукция, так и сцены, 

на которых проходит церемония награждения победителей чемпионата [30]. 

 

Рисунок 4 – Официальный логотип FIFA 

 

Корпоративный дизайн создаёт визуальный образ в глазах публики  

и отличается оригинальным известным логотипом и индивидуальным шрифтом. 

Чтобы каждое событие оставалось в памяти, FIFA тщательно подходит к созданию 

бренда для каждого спортивного события. Так для проведения Чемпионата мира  

по футболу в России 2018 года командой по управлению брендом FIFA был 

разработан пакет отличительных знаков, который включает в себя официальную 

эмблему, талисман, официальный постер и постеры принимающих городов 

(рисунок 5,6) [30]. 
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Рисунок 5 – Эмблема Чемпионата мира по футболу в России 

 

 

Рисунок 6 – Талисман – волк «Zabivaka» Чемпионата мира по футболу в России 

 

Для городов, которые примут матчи чемпионата мира, FIFA разработала 

собственную символику и словесное обозначение, которое представляет собой 

название города–участницы с цифрой 2018, например «Москва 2018»  

как на русском, так и на английском языках. Следует отметить, что на основании 

статьи 1483 Гражданского кодекса РФ не могут быть зарегистрированы 

обозначения, представляющие собой названия городов. Но они могут быть 

включены в состав товарного знака в качестве неохраняемых элементов. Данные 

товарные знаки с 2012 года зарегистрированы в Роспатенте (приложение А)  
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по различным классам международной классификации товаров и услуг  

(далее – МКТУ). В символике отражены индивидуальные архитектурные 

особенности городов чемпионата мира, их наиболее узнаваемые 

достопримечательности (рисунок 7) [29].  

 

Рисунок 7 – Символика города-организатора Чемпионата мира по футболу  

2018 года 

 

Согласно части 1 статьи 17 ФЗ № 108 FIFA принадлежат имущественные права, 

связанные с осуществлением мероприятий, включая права на использование 

символики спортивных соревнований, права на осуществление контроля  

за доступом к местам осуществления мероприятий, права на реализацию входных 

билетов на мероприятия или документов, дающих право на получение входных 

билетов на мероприятия, права определения коммерческих партнеров FIFA  

и контрагентов FIFA, права на размещение рекламы, продажу и иное 

распространение товаров, выполнение работ, оказание услуг в местах 

осуществления мероприятий, права на определение производителей спортивной 

экипировки, спортивного оборудования и инвентаря, используемых  

при осуществлении мероприятий, права на освещение мероприятий посредством 

трансляции изображения и (или) звука любыми способами и (или) с помощью 
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любых технологий, права демонстрировать мероприятия в общественных местах  

с использованием аудио- и видеозаписи и (или) фотосъемки мероприятий [9]. 

Часть 19 статьи 2 ФЗ № 108 раскрывает понятие «символика чемпионата мира 

по футболу FIFA 2018 года» и под ним понимаются: «"FIFA", "FIFA 2017", "FIFA 2018", 

"Россия 2017", "Россия 2018", а также "Кубок мира", "Чемпионат мира", 

"CoupeduMonde", "Mundial", "CopadoMundo", "CopadelMundo", "WM" или 

"Weltmeisterschaft", "Кубок Конфедераций", "ConfedCup", "CoupedesConfederations", 

"Copa Confederaciones", "Copa das Confederacoes", "Konfoderationen-Pokal"», 

образованные на их основе слова и словосочетания и сходные с ними обозначения, 

использующиеся со словом «футбол» или иным образом ассоциирующиеся  

с футболом как видом спорта и (или) с мероприятиями. А также талисманы 

спортивных соревнований, эмблемы, плакаты, опознавательная символика, 

наименования мероприятий, предметы дизайна и девизы мероприятий, кубки  

и медали участников спортивных соревнований, которые разработаны FIFA для 

официального использования на мероприятиях и в отношении которых FIFA 

обладает исключительными правами. Произведения изобразительного искусства, 

музыкальные, литературные и иные произведения, объекты смежных прав, 

содержащие указанные в настоящем пункте обозначения и объекты  

и предназначенные для индивидуализации мероприятий и иные обозначения  

и объекты, которые разработаны FIFA для официального использования  

на мероприятиях и в отношении которых FIFA обладает исключительными 

правами. 

В статье 19 ФЗ № 108 указано, что не допускаются производство, продажа, 

распространение, ввоз в Российскую Федерацию, вывоз из Российской Федерации 

товаров, содержащих символику чемпионата мира по футболу FIFA 2018 года, 

Кубка конфедераций FIFA 2017 года, использование этих товаров иными 

способами в целях извлечения прибыли или других материальных благ  

без заключения соответствующего договора с FIFA или уполномоченными 

организациями FIFA. Любое использование символики чемпионата мира  
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по футболу FIFA допускается при условии заключения соответствующего договора 

с FIFA или уполномоченными организациями FIFA. Использование символики 

чемпионата мира по футболу 2018 года, которая является ОИС и на которую 

распространяется исключительное право, осуществляется в соответствии  

с Гражданским кодексом РФ. Следует отметить, что использование символики 

разрешается в одном-единственном случае – при приобретении лицензии.  

Их продаёт уполномоченная FIFA компания Megalicense Entertainment, чей филиал 

есть в Москве, а также ООО «Агентство интеллектуальной собственности» [29]. 

2.2 Общий анализ деятельности таможенных органов Российской Федерации  

по выявлению контрафактной продукции, содержащей товарные знаки FIFA  

Эффективная борьба с ввозом и распространением контрафактной продукции 

возможно не только на этапе таможенного декларирования, но и при организации 

активного взаимодействия с правообладателями товарных знаков  

и правоохранительными органами при проведении оперативных мероприятий. 

Для обеспечения качественной работы по выявлению и пресечению 

контрафактной продукции, содержащей товарные знаки Чемпионата мира  

по футболу 2018 года, был создан специальный орган – Комитет по защите 

имущественных прав ФИФА при Координационном совете по подготовке  

и проведению Чемпионата мира по футболу 2018 года во исполнение 

Правительственной гарантии, выданной Российской Федерацией FIFA. Основной 

целью создания Комитета является объединение усилий и организация работы 

правоохранительных органов и иных ведомств по защите интеллектуальных прав 

FIFA, а также охраняемой в соответствии со специальным законом символики 

Чемпионата мира по футболу FIFA 2018 [30].  

В состав Комитета входят представители Федеральной службы по надзору  

в сфере защиты прав потребителей и благополучия человека  

(далее – Роспотребнадзор), Роспатента, Министерство спорта России, МВД России, 

Федеральной антимонопольной службы России (далее – ФАС) и ФТС России.  
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В работе Комитета принимают участие и представители Генеральной прокуратуры 

и представители FIFA как правообладателя символики.  

Комитет осуществляет свою деятельность на основании Конституции РФ, 

федеральных законов, в том числе ФЗ N 108 от 7 июня 2013 года. Комитет работает 

на основе плана, который принимается на заседании Комитета и утверждается 

руководителем Комитета, так Комитет выполняет следующие функции:  

1) Рассматривает вопросы, связанные с обеспечением защиты имущественных 

прав FIFA. 

2) Обеспечивает эффективное взаимодействие с органами власти  

и организациями, которое состоит из обмена информацией по вопросам защиты 

имущественных прав FIFA. 

Для обеспечения выполнения данных функция Комитет может запрашивать  

от органов власти и организаций информацию о процессе проведения мероприятий 

по защите имущественных прав FIFA, а также подготавливает и проводит такие 

мероприятия, как направление в адрес федеральных органов исполнительной 

власти номенклатуру товаров, производимых в рамках Чемпионата мира  

по футболу 2018 года, информирует общественность о том, что они также могут 

сообщать о фактах нарушения имущественных прав FIFA [27]. 

На ФТС России в значительной мере возложена задача по защите не только 

продукции, содержащей товарные знаки Чемпионата мира по футболу 2018 года, 

но и интеллектуальной собственности в целом. ФТС России активно 

взаимодействует с общественными объединениями по вопросам защиты прав  

на ОИС, проводятся заседания совместных рабочих групп ФТС России и 

Роспатента. Также ФТС России сотрудничает с Торгово-промышленной палатой 

РФ, Министерством экономического развития России, Министерством 

промышленности и торговли России и МВД России для обеспечения эффективного 

взаимодействия с правообладателями. 

Для обеспечения эффективной защиты товарных знаков, правообладателем 

которых является FIFA, ФТС России при участии представителей FIFA организует 
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на площадках региональных таможенных управлений и таможен семинары  

и конференции по вопросам обеспечения защиты символики, принадлежащей 

FIFA.  ФТС России совместно с FIFA разработали план информационного обмена  

о выявляемых правонарушениях, в отношении продукции FIFA, также с 2016 года 

проводятся мероприятия по информированию таможенных органов об охраняемых 

объектах символики FIFA, в основном такие мероприятия проходят в тех 

управлениях, в регионах деятельности которых будет проходить Чемпионат мира 

по футболу, это Центральное, Северо-Западное, Южное, Уральское и Приволжское 

таможенные управления [31].  

Одним из ключевых инструментов защиты интересов владельцев торговых 

марок является ТРОИС РФ и уже в 2016 году на основании заявления 

представителя правообладателя (компании ООО «Агентство интеллектуальной 

собственности» – организации, уполномоченной представлять интересы FIFA при 

взаимодействии с правоохранительными органами, в т. ч. таможенной службой), 

 в соответствии с решением Управления торговых ограничений, валютного  

и экспортного контроля ФТС России было принято решение о внесении товарных 

знаков не только в ТРОИС РФ, но и во все таможенные реестры стран-членов 

ЕАЭС, дабы обеспечить эффективный таможенный барьер для проникновения 

контрафактной продукции на внутренний рынок ЕАЭС. По данным на 31 декабря 

2017 года, в ТРОИС РФ общее количество ОИС составило 4617 объектов, 

принадлежащих как отечественным, так и зарубежным компаниям, в их числе  

17 товарных знаков, принадлежащих FIFA (рисунок 8), по состоянию на 2016 год 

количество зарегистрированных товарных знаков, принадлежащих FIFA, 

составляло 14 штук [31].  
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Рисунок 8 – Товарные знаки FIFA, внесенные в ТРОИС РФ 

 

С начала 2017 года случаи выявления контрафактной продукции, содержащей 

товарные знаки Чемпионата мира по футболу 2018 года стали появляться 

повсеместно. Увеличение количества единиц контрафактной продукции  

(далее – ЕКП) в 2017 по сравнению с 2016 годом – главный показатель 

приближения Чемпионата мира. Контрафактная продукция широко распространена 

среди товаров, которые имеют хоть какое-нибудь отношение к спорту, также 

выявляются не только спортивные товары, но и сувенирная продукция, обувь, 

игрушки, а также любые товары, реализующиеся через розничные сети. К таким 

товарам относятся и продукты питания и непродовольственные группы товаров. 

Часто товар пытаются ввезти на территорию РФ «под прикрытием», то есть  

в декларации не упоминается наличие товарного знака, правообладателем которого 

является FIFA. В таможенных документах декларант указывает только название 

товара, например, как «футбольная игра». Такую контрафактную продукцию 
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выявляют только путем проведения таможенного досмотра – таможенный 

инспектор вскрывает упаковку и проверяет ее содержимое.  

За 2016 год таможенными органами РФ было выявлено 61 тысяча ЕКП, 

содержащих товарные знаки FIFA, в 2017 году этот показатель составил 234 

тысячи ЕКП. За первый квартал 2018 года таможенными органами РФ было 

выявлено 120 тысяч ЕКП (рисунок 9) [31].  

 

Рисунок 9 – Выявленная контрафактная продукция, содержащая товарные 

знаки FIFA за 2016–2018 гг. в тыс. ед. 

 

Чемпионат мира по футболу 2018 года будет проводиться в 11 городах России, 

а именно в Москве, Калининграде, Санкт-Петербурге, Волгограде, Казани, Нижнем 

Новгороде, Самаре, Саранске, Ростове-на-Дону, Сочи и Екатеринбурге, в связи  

с этим в Центральном, Северо-Западном, Южном, Уральском и Приволжском 

таможенных управлениях первоочередной задачей является защита 

имущественных прав FIFA и обеспечение таможенного контроля.  

Так уже в 2016 году на базе Центрального таможенного управления был 

проведен семинар по вопросам защиты товарных знаков, правообладателем 

которых является FIFA при участии Управления торговых ограничений, валютного 

и экспортного контроля ФТС России, должностных лиц Центрального 
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таможенного управления и подчиненных таможен, а также таможен, 

непосредственно подчиненных ФТС России и представителей FIFA.  

В Северо-Западном таможенном управлении ведется активная работа  

по выявлению контрафактной продукции, содержащей символику FIFA, за 2016 

год Псковской таможней было выявлено 50 тысяч ЕКП, содержащей товарные 

знаки Чемпионата мира по футболу 2018 года. В 2017 году Балтийская, 

Выборгская, Пулковская и Архангельская таможни выявили 52515 ЕКП  

с символикой FIFA. Таможни Северо-Западного таможенного управления пресекли 

попытку ввоза деревянных брелоков, на которые были нанесены товарные знаки 

FIFA. Товары были задекларированы по ДТ без заявления сведений о наличии 

данного товарного знака. По установленному порядку товары были изъяты,  

в отношении владельцев продукции возбуждены дела об административном 

правонарушении. Также была выявлена крупная партия незадекларированных 

товаров легкой промышленности, ввозимых под видом «стальных труб», по факту 

оказалось, что это были контрафактные «костюмы для детей», на которых 

изображен символ Чемпионата мира по футболу 2018 года – волк «Забивака»  

в количестве 1590 штук. Данные товары были также изъяты и в отношении них 

было возбуждено дело об административном правонарушении [31].   

Таможенные органы Южного таможенного управления принимают активное 

участие в мероприятиях по предотвращению проникновения контрафактной 

продукции, содержащей символику FIFA, на внутренний рынок. За 2016 год 

таможенными органами Южного таможенного управления было выявлено 108 

ЕКП, содержащей символику FIFA. В 2017 году было выявлено 1534 ЕКП, 

содержащей товарные знаки, правообладателем которых является FIFA,  

на выявленную продукцию был нанесен товарный знак «FIFA WORLD CUP». 

На внутреннем рынке также проводятся выездные таможенные проверки. 

Контроль проводится во взаимодействии с территориальными подразделениями 

транспортной прокуратуры и Роспотребнадзора. В 2017 году должностными 

лицами Краснодарской, Ростовской, Новороссийской и Сочинской таможен 
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в рамках проведения таких проверок обнаружены и изъяты кружки, чехлы 

для мобильных телефонов, футболки, сумки, мячи и бейсболки с нанесенными  

на них товарными знаками FIFA и изображения символа Чемпионата мира  

по футболу 2018 года – волка «Забивака».  

Уральское и Приволжское таможенные управления также принимают активное 

участие в работе, направленной на выявление контрафактной продукции, 

содержащей символику FIFA.  

Практическая работа таможенных органов свидетельствует о том, что наиболее 

популярными способами проникновения контрафактной продукции, содержащей 

товарные знаки Чемпионата мира по футболу 2018 года, являются: 

1) Пересылка в международных почтовых отправлениях. 

2) Ввоз и (или) вывоз товара не под своим наименованием. 

3) Не декларирование или недостоверное декларирование ОИС, ввозимых для 

коммерческих интересов, в целях уклонения от уплаты таможенных платежей. 

4) Перемещение ОИС с коммерческой целью, ввозимых под видом товаров 

для личного пользования. 

5) Смешение различных товаров, а также деление товаров на мелкие партии  

с провозом через различные таможенные посты. 

По данным ФТС России большинство из выявленных контрафактных товаров, 

содержащих символику FIFA, были изготовлены в Юго-Восточной Азии.  

В связи с этим был разработан план деятельности российско-китайской Рабочей 

группы по защите прав интеллектуальной собственности Подкомиссии по 

таможенному сотрудничеству Комиссии по подготовке регулярных встреч глав 

правительств России и Китая на 2016-2017 годы, одним из ключевых элементов 

которого стало проведение совместно с Главным таможенным управлением 

Китайской Народной Республики специальных мероприятий по защите товарных 

знаков FIFA в преддверии проведения в Российской Федерации Кубка 

конфедераций 2017 года и чемпионата мира по футболу 2018 года. Тесное 
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взаимодействие с таможенной службой Китая помогает выявлять контрафактную 

продукцию и пресекать ее проникновение на территорию России [31]. 

2.3 Деятельность Челябинской таможни по борьбе с ввозом и оборотом 

контрафактной продукции, содержащей товарные знаки FIFA  

Защита прав на ОИС является одним из важнейших направлений деятельности 

таможенных органов России, и Челябинская таможня вносит свой вклад  

в осуществление этой работы.  

Эффективная деятельность челябинских таможенников по выявлению  

и пресечению правонарушений в отношении продукции FIFA осуществляется  

на этапе декларирования, т.е. до выпуска товара в свободное обращение  

на таможенной территории ЕАЭС, а также при взаимодействии  

с правоохранительными органами.  

На внутреннем рынке Челябинская таможня проводит выездные таможенные 

проверки. Работа по выявлению контрафактной продукции проводится в тесном 

взаимодействии с территориальными подразделениями транспортной прокуратуры 

и Роспотребнадзора.  

Совместная работа Челябинской таможни и правоохранительных органов 

проводится на постоянной основе, согласно утвержденным планам 

взаимодействия. 

Так, в 2017 году Челябинской таможней было выявлено и признано 50 ЕКП, 

содержащей товарные знаки «RUSSIA 2018» и «FIFA WORLD CUP RUSSIA 2018», 

правообладателем которых является FIFA. За первый квартал 2018 года было 

выявлено 2 ЕКП. Большинство из выявленных ЕКП было выявлено на Троицком 

таможенном посту. Количество выявленных и признанных контрафактных 

товаров, содержащих символику FIFA за кварталы 2017 года и первый квартал 

2018 года (рисунок 10).   
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Рисунок 10 – Выявленная и признанная контрафактная продукция, содержащая 

символику FIFA по кварталам за 2017 год и I квартал 2018 года 

 

Детальная номенклатура контрафактной продукции FIFA (рисунок 11).  

 

Рисунок 11 – Детальная номенклатура контрафактной продукции, содержащей 

символику FIFA, выявленной и признанной Челябинской таможней в 2017 году  

и I квартале 2018 года 
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Для осуществления эффективной деятельности по защите прав 

интеллектуальной собственности Челябинская таможня заключила следующие 

соглашения: 

1) Соглашение о взаимодействии и сотрудничестве между Главным 

управлением Министерства внутренних дел Российской Федерации  

по Челябинской области и Челябинской таможней. 

2) Соглашение об организации взаимодействия между Южно-Уральским 

линейным управлением МВД Российской Федерации на транспорте и Челябинской 

таможней. 

В отношении выявленных ЕКП, содержащих товарные знаки, 

правообладателем которых является FIFA, за 2017 год и I квартал 2018 года было 

возбуждено 9 дел об административных правонарушениях по части 2 статьи 14.10 

«Незаконное использование средств индивидуализации товаров (работ, услуг)» 

КоАП РФ.  

Рассмотрим дело за 2017 год. При  проведении представителем прокуратуры 

г. Троицка и представителем Троицкого таможенного поста Челябинской таможни 

совместных мероприятий был произведен осмотр магазина, в ходе которого были 

обнаружены товары, имеющие признаки контрафактности: два футбольных мяча, 

на которых имелись надписи «Russia 2018» на синем фоне. Мячи имели  

бело-сине-красную расцветку и изображение разноцветных звезд. Надпись 

«Russia» – белого цвета, надпись «2018» – красного цвета. По данному факту было 

возбуждено дело  по статье 14.10 КоАП РФ и проведено административное 

расследование. Была назначена экспертиза по изъятой у индивидуального 

предпринимателя продукции. В соответствии с заключением специалиста 

Центрального экспертно-криминалистического таможенного управления 

г. Екатеринбурга Федеральной таможенной службы «Обозначения, нанесенные  

на предоставленные образцы товаров, являются сходными до степени смешения  

с зарегистрированным товарным знаком «RUSSIA 2018». Представленные образцы 

товаров являлись однородными по отношению к товарам, для индивидуализации 
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которых зарегистрирован товарный знак N 471195, принадлежащий 

правообладателю FIFA. Представленные образцы товаров с нанесенными 

обозначениями «RUSSIA 2018» не соответствовали требованиям, предъявляемым  

к оригинальной продукции FIFA. В силу того, что индивидуальный 

предприниматель, реализовавший изъятую продукцию, относился к субъектам 

малого предпринимательства, ранее не привлекался к административной 

ответственности суд усмотрел основание для замены административного наказания 

в виде штрафа на предупреждение. При таких обстоятельствах, предметы, изъятые, 

по протоколу осмотра подлежали возврату [28]. 

Небольшое количество выявленных ЕКП можно объяснить тем,  

что Челябинская область не принимает участия в проведении Чемпионата мира  

по футболу 2018 года, но тем не менее челябинские таможенники выполняют все 

функции, по обеспечению защиты имущественных прав FIFA. Для эффективности 

обеспечения защиты правообладателей Челябинская таможня постоянно проводит 

конференции при участии представителей бизнеса, контрольно-надзорных  

и правоохранительных органов, где призывает производителей активнее защищать 

свою продукцию от подделок путем внесения информации о товарных знаках 

производимой ими продукции в ТРОИС РФ. Это поможет таможенным органам 

эффективно защищать интеллектуальные права владельцев. Представители 

таможни отмечают, что по мере приближения Чемпионата мира количество 

выявляемого контрафакта возрастает. Недобросовестные предприниматели 

неправомерным способом пытаются заработать на популярности проводимого 

мероприятия. Наиболее часто в числе подделок одежда, обувь, игрушки, а также 

продовольственные товары в упаковке с брендовыми логотипами. По мнению 

таможенных органов при выборе продукции с символикой FIFA потребителям 

стоит обращать внимание на следующие моменты: 

1) Цена – оригинальная продукция имеет объективно высокую цену,  

по официальным данным от представителя FIFA стоимость оригинальной 

продукции начинается от 1000 рублей. 



 

59 
 

2) Качество – оригинальная продукция изготавливается из качественных 

материалов и тестируется по установленным критериям надежности.  

3) Упаковка – оригинальная продукция обязательно имеет индивидуальную 

упаковку.  

4) Бирка – оригинальная продукция имеет стилизованные бирки и ярлыки  

с информацией о производителе и правообладателе. 

5) Товарный знак – на оригинальной продукции обязательно размещены 

товарные знаки в том виде, в котором они зарегистрированы. 

Челябинские таможенники информируют о том, что общественность также 

может способствовать выявлению контрафактной продукции, в том числе 

содержащие товарные знаки, правообладателем которых является FIFA, путем 

сообщения о фактах нарушения имущественных прав FIFA [31]. 

Выводы по главе 2. Результативную борьбу с ввозом и реализацией 

контрафактной продукции на внутреннем рынке России таможня осуществляет не 

только при таможенном декларировании, но и посредством обратной связи с 

правообладателями товарных знаков, а также при проведении совместных 

оперативных мероприятий с правоохранительными органами. Так Федеральная 

таможенная служба наладила тесное взаимодействие с Международной 

федерацией  футбола по вопросам защиты их имущественных прав. Одним из 

ключевых инструментов защиты интересов владельцев торговых марок является 

ТРОИС РФ, который ведет Федеральная таможенная служба. ООО «Агентство 

интеллектуальной собственности» как компания, уполномоченная представлять 

интересы FIFA, подала заявление на включение товарных знаков Чемпионата мира 

по футболу 2018 года не только в ТРОИС РФ, но и во все таможенные реестры 

стран-членов ЕАЭС, дабы обеспечить эффективный таможенный барьер для 

проникновения контрафактной продукции на внутренний рынок ЕАЭС. На конец 

2017 года в ТРОИС РФ количество товарных знаков, принадлежащих FIFA, 

составило 17 штук.  
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Проблема частых случаев выявления контрафактной продукции, содержащей 

товарные знаки, правообладателем которых является FIFA, объясняется 

приближением Чемпионата мира по футболу, что означает потерю дохода 

государством, появление некачественных, несоответствующих стандартам товаров 

на рынке, что ведет к угрозе безопасности и здоровью населения. Внесение 

товарных знаков FIFA во все национальные ТРОИС повлияло на количество 

выявленных ЕКП, проникающих на рынок, но в целом проблема остается той же – 

каким образом выявить контрафактную продукцию на этапе таможенного 

декларирования, так как в ДТ декларанты часто не указывают наличие товарного 

знака на продукции или указывают наименование «спортивная игра».  

В связи с этим важным элементом эффективного контроля в сфере защиты 

интеллектуальных прав FIFA является повышения уровня осведомленности всех 

участников российского рынка (как продавцов, так и покупателей) о негативных 

административных и уголовных последствиях реализации контрафактных товаров 

и, в первую очередь, о высоком риске нанесения вреда здоровью граждан при 

использовании данной продукции. 
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3 СОВЕРШЕНСТВОВАНИЕ СПОСОБОВ ВЫЯВЛЕНИЯ КОНТРАФАКТНОЙ 

ПРОДУКЦИИ, СОДЕРЖАЩЕЙ ТОВАРНЫЕ ЗНАКИ FIFA, ТАМОЖЕННЫМИ 

ОРГАНАМИ РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ 

3.1 Применение маркировки товаров как способ усовершенствования 

выявления контрафактной продукции, содержащей товарные знаки FIFA 

Проблема защиты ОИС на сегодняшний день имеют особую актуальность  

и значимость. Необходимость усиления роли государства в защите ОИС 

обусловлена затрагиванием общенациональных интересов. Одну из ключевых 

ролей в области защиты ОИС имеют таможенные органы. Это вызвано 

значительным увеличением объемов международной торговли контрафактной 

продукции.  Правообладатели и потребители не принимают достаточного участия в 

вопросе защиты внутреннего рынка от поддельной продукции, хотя, и первые, и 

вторые несут существенные потери, закрывая глаза на эту проблему. 

Правообладатели отказываются принимать участие во взаимодействие с 

компетентными органами по следующим причинам:  

1) Опасение снижения объема продаж и потери своей репутации  

из-за возможной огласки фактов подделки своей продукции. 

2) Невозможность оценить реальный ущерб от фактов подделки и продажи его 

продукции третьими лицами, а, следовательно, не могут определить экономически 

допустимую сумму расходов на профилактику такого контрафакта. 

3) Стремление в отдельных случаях получить сверхприбыль за счет выпуска 

неучтенной (контрафактной) продукции (сверх количества, разрешенного 

лицензиями, патентами, и тому подобные). 

Практически беспрепятственная реализация контрафактной продукции  

на российском рынке возможна также вследствие не информированности 

потребителей о низких потребительских свойствах такой продукции, и о том, что 

выпуск такой продукции нарушает права правообладателей. Причинами 

распространения контрафакта являются, зачастую, низкий уровень доходов 
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населения, неэффективный таможенный контроль. Также негативную роль сыграло 

широкое развитие внемагазинных форм торговли, в том числе на рынках, которые 

остаются одной из самых неблагоприятных сфер торговли, а также реализация 

некачественной продукции через новые формы торговли: дистанционную, 

посылочную, разносную торговлю, где контроль качества товара отсутствует [23]. 

В рамках проведения Чемпионата мира по футболу 2018 года в Российской 

Федерации на органы исполнительной власти, в том числе и на ФТС России легла 

большая ответственность за обеспечение защиты оригинальной продукции FIFA от 

контрафакта. В условиях распространения на внутреннем рынке Российской 

Федерации контрафактной продукции, содержащей товарные знаки Чемпионата 

мира по футболу 2018 года, представляющую угрозу как репутации Российской 

Федерации на международной арене, так и правообладателю и потребителям, 

нанося первым экономический урон, а вторым угрозу ухудшения здоровья, в связи 

с этим были применены соответствующие меры, которые обеспечивают защиту 

бренда FIFA от ввоза и реализации на территории Российской Федерации 

контрафактной продукции. Для повышения уровня защищенности внутреннего 

рынка от контрафактной продукции необходимо наносить на оригинальную 

продукцию FIFA специальную маркировку, которая помогла бы выявлять 

подделку от оригинала еще эффективнее. Специальная маркировка значительно 

упростила бы процесс выявления контрафактной продукции, так как в ней можно 

«зашить» всю необходимую информацию о происхождении товара. 

Маркировка представляет собой условное обозначение или рисунок, 

нанесенные на упаковку или товар и другие вспомогательные средства. Основным 

назначением маркировки является доведение основных сведений о товаре до 

потребителей, а также идентификация товара.  Маркировка товаров выполняет 

следующие функции:  

1) Информационная функция – доведение до заинтересованных субъектов 

необходимых сведений о товаре, регламентируемых Федеральным законом 

№ 2300-1 от 07.02.1992 года (ред. от 18.04.2018) «О защите прав потребителей».  
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В соответствии с данным Законом продавец обязан предоставить всю 

необходимую информацию о товаре, например: адрес, фирменное наименование 

изготовителя, импортера; наименование технического регламента или иное 

обозначение об обязательном подтверждении соответствия товара; сведения об 

основных потребительских свойствах товаров; информацию о составе товара, о 

противопоказаниях для их применения при отдельных заболеваниях; правила и 

условия эффективного и безопасного использования товаров; информацию об 

энергетической эффективности товаров при необходимости; срок службы или срок 

годности товаров, а также сведения о действиях потребителя по истечении 

указанных сроков и возможных последствиях при их невыполнении, если товары 

по истечении указанных сроков представляют опасность для жизни, здоровья  

и имущества потребителя или становятся непригодными для использования  

по назначению [10]. 

2) Идентифицирующая функция – доведение до потребителей, продавцов, 

экспертов и контролирующих органов информации, позволяющей 

идентифицировать товары – установить их соответствие действующим законам, 

ГОСТам, договорам по ассортиментной принадлежности, качеству и безопасности. 

3)  Эмоциональная и мотивационная функции – воздействие маркировки товара 

на психоэмоциональное состояние потребителей для удовлетворения эстетических 

потребностей, а также мотивации покупки. В современных условиях 

производители стремятся привлечь внимание покупателей к своим товарам с 

помощью упаковки и маркировки [21]. 

Целью таможенной маркировки товаров в рамках ЕАЭС является 

информирование потребителя о том, что маркированная продукция прошла 

установленные техническими регламентами процедуры оценки соответствия и что 

данная продукция является оригинальной. Но дело не только в самой маркировке: 

обязательная маркировка, помимо знака, включает в себя целый ряд сведений, 

которые должны быть доведены тем или иным образом до сведения покупателя. 
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Существуют различные способы маркировки товаров для обеспечения защиты 

от подделок. Рассмотрим подробнее каждый вид маркировки и ее применимость. 

Радиочастотная идентификация RFID (Radio Frequency Identification) – это 

способ обеспечения хранения и передачи информации из удобного носителя-метки 

в нужное место, с помощью специальных устройств. Такие метки-идентификаторы 

позволяют облегчить распознавание различных объектов: товаров в магазине, 

подвижных средств при транспортировке, помогают определять их 

местоположение, могут идентифицировать людей и животных, не говоря уже о 

широких возможностях идентификации документов и имущества.  

Маркировку с использованием технологии RFID называют самой 

перспективной технологией, способной обеспечить действительно высокий класс 

защиты оригинала. Радиочастотная маркировка значительно превосходит по 

стоимости линейное и двумерное штрихкодирование как в части создания защиты, 

так и в отношение цены самих устройств, предназначенных для считывания 

сигнала. Структурными элементами RFID-меток выступают закрепленный на 

специальной основе микрочип и передающая сигналы антенна, которые могут 

быть внедрены в упаковку продукции, а также устройство для считывания 

передаваемой информации. Таким устройством может быть мобильный телефон, 

на который придет сообщение любого содержания, которое закодировал 

производитель. Например, информация о наименовании товара, производителе, а 

также территории распространения продукции. В силу дороговизны этот метода 

сейчас применяется в основном в логистике, а не для защиты продукции от 

подделок. 

Контрольный (идентификационный) знак (далее – КиЗ), предназначенный для 

маркировки товаров выпускаются двух размеров: 53х80 мм (широкое исполнение) 

и 25х160 мм (узкое исполнение). Возможно изготовление трех вариантов КиЗ 

каждого из двух размеров – в зависимости от предполагаемого способа нанесения 

на изделие: клеевой, вшивной и навесной. 
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Клеевой чип является разновидностью идентификационной маркировки  

на самоклеящейся основе, который наклеивается на конструктивный элемент 

товара. Чтобы исключить повреждение знака, место, куда предполагается его 

нанести, должно быть размером не менее 53х80 (для широкого исполнения) и не 

менее 25х160 (для узкого исполнения). 

Вшивной чип является идентификационным знаком на текстильной основе, 

машинным способом вшитым непосредственно в конструктивный шов товара, 

полностью оставляя видимой содержащуюся в этом знаке графическую 

информацию. На знаке обозначена линия для вшивания. 

Навесной чип представляет собой идентификационный знак на пластиковой 

основе с помощью одноразового пломбирующего элемента  неотделимо крепится в 

петличное отверстие либо петлю-застежку переда товара. А в случае их отсутствия 

чип крепится с помощью пломбирующего элемента на вшивную вешалку либо 

вшивную петлю держателя вешалки в виде металлической цепочки, пластины из 

металла и других материалов. 

КиЗ выпускаются двух цветов, каждый из которых соответствует территории 

происхождения товара, который подлежит маркировке. Так, для маркировки 

товаров, произведенных на территориях государств-членов Евразийского 

экономического союза, используются КиЗ зеленого цвета (рисунок 12) [13]. 

 

Рисунок 12 – Контрольный идентификационный знак для товаров, 

произведенных на территории стран ЕАЭС 
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Для маркировки товаров, ввезенных на таможенную территорию Евразийского 

экономического союза, используются КиЗ красного цвета (рисунок 13). 

 

Рисунок 13 – Контрольный идентификационный знак для товаров, ввезенных  

на территорию стран ЕАЭС. 

 

Обозначения, используемые на рисунках, означают следующее: 

1) Двух-символьный код государства-члена Евразийского экономического 

союза, осуществившего выпуск товара в оборот. В данном случае – это Российская 

Федерация – RU. Размеры кода – 15x18 мм. 

2) Способ выпуска товара в оборот:  

2.1) Ввоз товара на таможенную территорию Российской Федерации – 

графически обозначается красным цветом фона контрольного 

(идентификационного) знака, дополнительно изображается правосторонняя 

стрелка на двух-символьном коде. 

2.2) Производство товара на территории Российской Федерации – 

графически обозначается зеленым цветом фона контрольного 

(идентификационного) знака. 

3) Краткое наименование товарной группы ТН ВЭД ЕАЭС на русском языке 

(для товаров при реализации пилотного проекта по введению маркировки товаров 

контрольными (идентификационными) знаками по определенной товарной 

позиции. Размеры надписи – 5 x 45 мм. 

4) Идентификационный номер (идентификатор) КиЗ и линейный штриховой 

код, дублирующий идентификатор знака в формате Code 128. Размеры - 12 x 75 мм. 
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Структура идентификатора имеет вид YY-XXXXXX-NNNNNNNNNN.  

Его наполнение, за исключением 2-буквенного кода государства-члена 

Евразийского экономического союза, определяется в соответствии с Правилами 

формирования идентификационного номера (идентификатора) контрольного 

(идентификационного) знака. 

5) 2-мерный штриховой код (QR-код), дублирующий идентификатор КиЗ  

и содержащий ссылку на портал государственной информационной системы. 

Размеры QR-кода – 20x20 мм. 

6) Признак наличия RFID-метки. Размеры RFID-метки – 15x15 мм. 

7) Поле для вшивания КиЗ в товар (25x10 мм или 53x10 мм) – только для 

вшивного способа нанесения КиЗ на товар [13]. 

Процесс цифровой маркировки товара состоит из следующих этапов.  

На начальном этапе производитель наносит на упаковку специально 

сгенерированный системой маркировки уникальный код, который содержит 

информацию о дате, времени и месте производства товара, код товара и 

криптографический элемент, защищающий код от подделки. Данные через 

электронные каналы поступают в систему маркировки. Далее информация о 

перемещении товара между участниками товародвижения передается с помощью 

электронного универсального передаточного документа. Оператор электронного 

документооборота передает согласованный продавцом и покупателем 

универсального передаточного документа в систему маркировки, тем самым 

фиксируя отгрузку и поступление. Завершающим этапом является факт продажи 

товара на кассе. Информация о продаже отправляется оператором фискальных 

данных в систему маркировки одновременно с отправкой данных в Федеральную 

налоговую службу (далее – ФНС). 

В КиЗ заносятся следующие данные:  

1) Идентификатор контрольного знака - TID, который будет сообщен при 

получении знаков. 

2) ИНН. 
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3) Описание товара в соответствии требованиями GS1. 

4) Номер Декларации о соответствии. 

5) Наименование производителя товара. 

6) Наименование страны-изготовителя. 

7) Товар импортный или отечественный. 

8) Номер таможенной декларации (для импортеров). 

9) Идентификационный номер продукции GTIN. 

В качестве плюсов внедрения маркировки товаров можно отметить следующие:  

1) Снижение доли «серых» товаров в обороте, как ввезенных, так и 

произведенных на территории стран ЕАЭС. 

2) Рост поступлений в виде налогов, пошлин, сборов в бюджет государства. 

3) Защита торговых марок (брэндов) производителей товаров. 

4) Вытеснение с рынка контрафактной продукции, продукции подпольных 

пошивочных фабрик, предотвращение практик «разбавления» легального товара 

контрафактным даже в крупных магазинах. 

5) Создание инструмента учета и контроля оборота товаров. 

6) Наличие меток на товаре служит подтверждением легальности товара для 

потребителей, своеобразный знак качества. 

На сегодняшний день существуют проекты маркировки товаров, которые 

проходят как в формате проектов России, так и как более глобальные системы в 

рамках соглашений ЕАЭС. 

В рамках ЕАЭС существует проект маркировки изделий из меха. С 12 августа 

2016 года введена обязательная маркировка меховых изделий. Это означает, что с 

указанной даты производители, импортеры и продавцы, торгующие натуральным 

мехом, должны снабжать товар специальными знаками, либо проверять наличие 

знаков на ранее промаркированных изделиях. Помимо этого сведения об 

изготовлении, отгрузке и продаже меха нужно передавать в информационную 

систему, которую курирует ФНС. 
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Пилотный проект по обязательной маркировке товаров из натурального меха 

можно условно разделить на два этапа. 

Первый этап – экспериментальный. Он стартовал 1 апреля 2016 года в связи с 

тем, что страны, входящие в единый Евразийский экономический союз, приняли 

соглашение о реализации пилотного проекта по маркировке, который был 

подписан 8 сентября 2015 года. Реализация Соглашения направлена на 

уменьшение влияния недобросовестной конкуренции на производителей членов 

ЕАЭС, а также на обеспечение контроля за оборотом товаров, легальности импорта 

и производства товаров на территории таких государств. Новый закон касается и 

юридических лиц, и индивидуальных предпринимателей [27]. 

Второй этап – основной, начался 12 августа 2016 года, так как именно с этой 

даты указанное выше соглашение вступило в силу. Теперь участие в пилотном 

проекте стало обязательным. Разработаны правила реализации пилотного проекта 

по маркировке, которые были утверждены постановлением Правительства РФ от 

11.08.16 № 787, и придерживаться их должны все участники мехового рынка.  

На примере проекта по маркировке товаров из натурального меха было бы 

целесообразно наносить специальную маркировку на товары, изготовленные для 

Чемпионата мира по футболу 2018 года. В связи с этим необходимо разработать 

пилотный проект в рамках ЕАЭС по маркировке товаров, предназначенных для 

мероприятий мирового значения.  

Для нанесения специальной маркировки на товары с символикой FIFA 

компания-производитель должна выполнить два действия.  

Первое – прикрепить к изделию КиЗ, либо проверить его наличие на 

промаркированном товаре. Второе – передать сведения о покупке, импорте или 

продаже товаров с символикой FIFA в специальный информационный ресурс 

«Маркировка», оператором которой является ФНС.  

Каждый КиЗ содержит визуально читаемую информацию. К ней относится, в 

частности, краткое наименование товарной группы. Плюс к этому на знаке указан 

2-х символьный код государства, выпустившего товар в оборот (для России это 
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RU), и идентификационный номер КиЗ. Помимо этого на каждом КиЗ есть 

информация, которую можно прочитать только при помощи специальных 

устройств. Это радиочастотная метка (RFID-метка), содержащая серийный 

глобальный идентификационный номер торговой единицы (SGTIN). Данный номер 

может нанести сам производитель товаров FIFA. Есть и другой вариант – заказать 

у изготовителя контрольный знак с уже нанесенным серийным номером. Также на 

каждом КиЗ есть линейный штрих-код и двумерный QR-код. 

Изготавливает контрольные знаки единственное предприятие – пермская 

печатная фабрика, которая является филиалом АО «Госзнак». Компания-

производитель товаров FIFA должна заключить договор с фабрикой и заказать КиЗ 

для своей продукции. Стоимость является фиксированной и составляет: для 

вшивного и клеевого знака – по 15 руб. (включая НДС), для накладного 

(навесного) знака – 22 руб. (включая НДС) [27]. 

Для применения маркировки в своей продукции производителю необходимы 

RFID-считыватели, которые необходимы для считывания информации с 

идентификационной метки, а также для записи на RFID-метку уникального 

серийного номера торговой единицы. Также при помощи считывателей можно 

проверять полученные от изготовителя КиЗ данные на предмет брака. Для 

выполнения функции считывания и записи информации на КИЗ, а также проверки 

работоспособности КИЗ при получении необходимо специальное оборудование. В 

настоящее время бесплатное программное обеспечение для считывания и записи 

информации на КИЗ, а также для проверки работоспособности КИЗ 

поддерживается двумя типами оборудования: стационарный считыватель Bookos 

2.0FE и мобильный считыватель ATID AT-870 [25]. 

Проверку легальности маркированного товара можно произвести при помощи 

любого QR – считывателя, установленного на мобильное устройство. Кроме того, 

ФНС России разработано специальное бесплатное приложение «Проверка 

товаров» для мобильных устройств на базе iOS и Android, где после ввода номера 

КИЗ любое заинтересованное лицо сможет получить актуальную информацию о: 
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наименовании товара, виде меха, стране изготовления, производителе, бренде, 

продавце, номере декларации соответствия. Подробная информация о 

функционировании системы маркировки размещена в специальном разделе на 

официальном сайте ФНС России [27]. 

В статье 15.12 КоАП РФ для участников рынка производство товаров без 

маркировки или с нарушением правил маркировки предусмотрен штраф: 

1) Для организаций – от 50 тыс. до 100 тыс. рублей; 

2) Для должностных лиц и ИП – от 5 тыс. до 10 тыс. рублей. 

За покупку и реализацию товаров без маркировки предусмотрен штраф: 

1)   Для организаций – от 50 тыс. до 300 тыс. рублей; 

2)   Для должностных лиц и ИП – от 5 тыс. до 10 тыс. рублей. 

Также помимо штрафа нарушителей ждет и другое наказание – конфискация 

немаркированных товаров.  

Помимо административной ответственности за отказ маркировки товаров, в 

отношении которых установлены требования по маркировке, применяется 

уголовная ответственность в соответствии со статьей 171.1 УК РФ. Это может 

быть штраф до 300 тыс. рублей или в размере заработной платы или иного дохода 

за период до 2 лет. Возможен и другой вариант – принудительные работы на срок 

до 3 лет, либо лишение свободы на срок до 3 лет со штрафом в размере до 80 тыс. 

рублей или в размере заработной платы или иного дохода за период до 6 месяцев. 

Если судьи сочтут, что преступление совершено группой лиц и (или) в особо 

крупном размере, то наказание будет еще более суровым [25]. 

Порядок действий при ввозе в Российскую Федерацию товаров, подлежащих 

маркировке с КИЗ, установленными за рубежом, начинается с экспорта 

контрольных (идентификационных) знаков. При вывозе КИЗ для их нанесения на 

готовые товары за рубежом, КИЗ подлежат декларированию в установленном 

порядке. При этом ДТ подается в таможенный орган, правомочный в соответствии 

с законодательством Российской Федерации о таможенном деле регистрировать 
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ДТ, а в графе 44 ДТ с кодом вида документа «01092» указываются реквизиты 

нотификации, полученной у АО «Гознак». 

Далее после ввоза товаров с установленными КИЗ-ами осуществляется 

таможенное декларирование товаров с нанесенной маркировкой на готовые товары 

с учетом следующих особенностей: 

1) При заполнении декларации на товары в графу 31 под номером 10 вносятся 

все номера КИЗ (для каждого товара). 

2) После занесения информации о номерах КИЗ, ДТ подается в таможенный 

орган, правомочный в соответствии с законодательством Российской Федерации о 

таможенном деле регистрировать ДТ. 

3) При ввозе товаров с установленными КИЗ-ами указание реквизитов 

нотификации в ДТ не требуется. 

Теоретически таможенное декларирование определяется как процедура 

юридического оформления перемещения товаров через таможенную границу, а 

также товаров, уже перемещенных через таможенную границу, либо иных товаров, 

которые подлежат таможенному декларированию.  

Порядок действий при ввозе в Российскую Федерацию товаров, подлежащих 

маркировке, без установленных КИЗ состоит из определенных этапов.  

На первом этапе участнику ВЭД необходимо получить контрольные 

(идентификационные) знаки, изготовляемые эмитентом АО «Госзнак» [25].  

Далее на втором этапе следует промаркировать товары контрольными 

(идентификационными) знаками до подачи декларации на товары. Маркирование 

изделий может осуществляться на таможенном складе или на складе временного 

хранения в рамках совершения предварительных операций. При этом, 

уполномоченным лицом в таможенный орган, в регионе деятельности которого 

находятся товары, подается  заявление, в котором указывается, что ему 

необходимо провести маркирование товаров. В этом же заявлении указываются 

необходимое оборудование, которое лицо будет использовать для нанесения меток, 
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перечень лиц, которые должны быть допущены в зону таможенного контроля для 

совершения операций по маркировке товаров. 

На третьем этапе при заполнении декларации на товары в графу 31 под 

номером 10 вносятся все номера контрольных (идентификационных) знаков (для 

каждого товара). 

На четвертом этапе осуществляется подача декларации на товары. ДТ подается 

в таможенный орган, правомочный регистрировать ДТ. 

В случае если маркировка контрольными (идентификационными) знаками 

товаров, помещаемых под таможенные процедуры реимпорта и выпуска для 

внутреннего потребления, будет осуществляться после выпуска товаров, вместо 

количества нанесенных КИЗ-ов и их идентификационных номеров 

(идентификаторов) указывается 2-значный буквенный код «ПВ» [26]. 

Таким образом, при ввозе на территорию РФ товаров, подлежащих 

обязательной маркировке КИЗ-ами, особенности таможенного декларирования 

данных товаров связаны с местом нанесения КИЗ-ов на товары: 

1) Если КИЗ устанавливается на товар за пределами таможенной территории 

ЕАЭС, то сначала подается ДТ на экспорт КИЗ, а после ввоза промаркированного 

товара подается ДТ на такой товар. 

2) Если КИЗ устанавливается на товар на таможенной территории ЕАЭС, то 

сначала осуществляется ввоз немаркированного товара с размещением на складе 

временного хранения или таможенном складе, где товар маркируется, а затем 

подается ДТ на товар с маркировкой КИЗ-ом [26]. 

Данная идентификация позволила бы пресечь нелегальный ввоз товаров с 

символикой Чемпионата мира по футболу 2018 года, а также сократить время 

осуществления таможенных операций и проведения таможенного контроля, что в 

свою очередь одновременно повысило бы результативность и качество. 

Оценить эффект от применения маркировки в продукции с товарными знаками 

FIFA  сложно ввиду недостаточного количества статистических данных и тем, что 

Чемпионат мира пройдет уже в ближайшее время. Говорить о каком-либо эффекте 
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возможно только с теоретической точки зрения. Показатель эффективности 

деятельности таможенных органов по обеспечению защиты прав интеллектуальной 

собственности при выявлении товаров, обладающих признаками контрафактных 

рассчитывается по следующей формуле: 

S =∑Ki × Pi,

N

i=1

 

где, Ki  – количество выявленных товаров в единицах учета, используемых при 

реализации товаров на внутреннем рынке; 

Pi – цена подлинных товаров (рыночная цена товаров, которая при 

сравнимых обстоятельствах обычно взимается при их реализации на 

внутреннем рынке при правомерном использовании ОИС); 

N – количество случаев выявления товаров с признаками нарушения прав 

интеллектуальной собственности. 

Рассчитаем показатель эффективности на примере работы Челябинской 

таможни. За 2017 год Челябинской таможней было выявлено 50 ЕКП, из них:  

 2 мяча; 

 12 пар спортивной обуви;  

 1 панама; 

 11 дневников; 

 7 кепок; 

 17 спортивных сумок. 

На основании подлинных цен, размещенных на официальном сайте FIFA, 

возможно рассчитать сумму ущерба, нанесенного правообладателю, по 

следующим категориям товаров: мячи (1690 руб.), спортивные сумки (2990 руб.), 

кепки (869 руб.) и панама (990 руб.). Так сумма ущерба, нанесенного 

правообладателю, составила 61 283 рубля.  

Теоретически при нанесении специальной маркировки на продукцию с 

символикой FIFA такого ущерба можно было бы избежать. 
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Таким образом применение специальной маркировки для товаров с символикой 

FIFA позволила бы защитить торговую марку FIFA и сохранить имидж компании 

на российском рынке, вытеснить с внутреннего рынка Российской Федерации 

контрафактную продукцию, повысить контроль легальности импорта таких 

товаров, а также маркировка послужила бы своеобразным знаком качества и 

подтверждением легальности товара для потребителей.  

Выводы по главе 3. В рамках проведения Чемпионата мира по футболу 2018 

года в Российской Федерации на органы исполнительной власти, в том числе и на 

ФТС России легла большая ответственность за обеспечение защиты оригинальной 

продукции FIFA от контрафакта. В условиях распространения на внутреннем 

рынке Российской Федерации контрафактной продукции, содержащей товарные 

знаки Чемпионата мира по футболу 2018 года, представляющую угрозу как 

репутации Российской Федерации на международной арене, так и 

правообладателю и потребителям, нанося первым экономический урон, а вторым 

угрозу ухудшения здоровья, в связи с этим были применены соответствующие 

меры, которые обеспечивают защиту бренда FIFA от ввоза и реализации на 

территории Российской Федерации контрафактной продукции. Для повышения 

уровня защищенности внутреннего рынка от контрафактной продукции 

необходимо наносить на оригинальную продукцию FIFA специальную 

маркировку, которая помогла бы выявлять подделку от оригинала еще 

эффективнее. Специальная маркировка значительно упростила бы процесс 

выявления контрафактной продукции, так как в ней можно «зашить» всю 

необходимую информацию о происхождении товара, сократить время 

осуществления таможенных операций и проведения таможенного контроля, что в 

свою очередь одновременно повысит результативность и качество. 

 

 

 

 



 

76 
 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

Интеллектуальная собственность в современном мире является очень важным и 

серьезным объектом изучения.  Особенно это актуально в условиях глобализации 

всей человеческой жизнедеятельности: политики, экономики, культуры и, в том 

числе, и спорта. 

В результате проделанной работы были изучены понятия объекта 

интеллектуальной собственности и контрафакта; рассмотрены меры, принимаемые 

таможенными органами Российской Федерации по защите товаров, содержащих 

товарные знаки Чемпионата мира по футболу 2018 года; проанализирована 

практическая деятельность таможенных органов Российской Федерации по защите 

прав на товары с символикой FIFA; проанализирована практика деятельности 

Челябинской таможни по борьбе с ввозом и оборотом контрафактной продукции, 

содержащей товарные знаки FIFA; приведены практические примеры выявленных 

контрафактных товаров, содержащих символику FIFA в зоне деятельности 

Челябинской таможни. 

В Евразийском экономическом союзе на сегодняшний день защита прав на 

объекты интеллектуальной собственности осуществляется таможенными органами 

Российской Федерации посредством таможенного кодекса Евразийского 

экономического союза и ФЗ № 311 «О таможенном регулировании в Российской 

Федерации», привлечения правонарушителей к административной ответственности 

в порядке, предусмотренном Кодексом об административных правонарушениях. 

В Российской Федерации Чемпионат мира по футболу будет проходить 

впервые, в связи с этим был принят Федеральный закон № 108-ФЗ  

от 7 июня 2013 года «О подготовке и проведении в Российской федерации 

чемпионата мира по футболу FIFA 2018 года, Кубка конфедераций FIFA 2017 года 

и внесении изменений в отдельные законодательные акты Российской федерации». 

Данный закон отражает актуальные вопросы защиты прав на ОИС.  

В нем определены объекты, подлежащие защите и меры, необходимые для 
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обеспечения этой защиты, а также субъекты, сопричастные в отношения  

по использованию и защите. 

В качестве усовершенствования таможенных технологий выявления 

контрафактной продукции с символикой FIFA в работе было предложено 

внедрение специальной маркировки, которая помогла бы выявлять подделку от 

оригинала еще эффективнее. Специальная маркировка значительно упростила бы 

процесс выявления контрафактной продукции, так как в ней можно «зашить» всю 

необходимую информацию о происхождении товара. 
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ПРИЛОЖЕНИЯ 

ПРИЛОЖЕНИЕ А 

Перечень товарных знаков FIFA, внесенных в Роспатент  

Таблица А.1 – Товарные знаки FIFA, зарегистрированные в Роспатенте 

Товарный знак Номер и дата 

регистрации 

Классы МКТУ 

 

 

 

 

№ 484010 

02 апреля 2013 

 

 

 

 

16,25,35,38,41 

 

 

 

 

№552416 

16 сентября 

2015 

 

 

 

 

1-16,18,20-45 

 

 
 
 

 

№552415 

16 сентября 

2015 

 
 
 
 

 

1-16,18,20-45 

 

 

 

 

№584798 

23 августа 2016 

 
 
 
 

1-16,18,20-45 
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Продолжение таблицы А.1 

Товарный знак Номер и дата  

регистрации 

Классы МКТУ 

 

 

 

 

№586259 

08 сентября 

2016 

 

 

4,9,12,14,16,18, 

21,24,25,28,32, 

35,36,38,39,41, 

43 

 

№1093235 

01 июня 2011 

1, 3,4,5,6,9,10,12,14,16, 

18,20,21,24,25,26,28,30,3

2-39,41,43 

 

 

№1142845 

20 февраля 2012 

 

1,3-16,18,20,21, 

24-43,45 

 

 

№1126722 

21 октября 2011 

 

1,3-16,18,20,21, 

24-43,45 

 

 

№613159 

27 октября 2013 

 

 

1,3-16,18,20,21, 

24-36,38,39-42 

 

№1093885 

11мая 2011 

1,3,6,10,12,14,18,20,21,24

-26,28,30,32–38 

 

 

№1240317 

06 августа 2014 

 

1,3-12, 

14-18,20,21,24-45 

 

№471195 

20 сентября 

2012 

1,3,4,6,9,10,12,14, 

16,18,20,21, 

24-26,28,30, 

32–34,36-39,43 

 

№516779 

01 июля 2014 

 

 

16,18,25,28,41 

 
  



 

84 
 

Продолжение таблицы А.1  

Товарный знак Номер и дата 

регистрации 

Классы МКТУ 

 

 

№516790 

01 июля 2014 

 

 

16,18,25,28,41 

 

 

№516778 

01 июля 2014 

 

16,18,25,28,41 

 

 

№516789 

01 июля 2014 

 

16,18,25,28,41 

 

 

№516777 

01 июля 2014 

 

 

16,18,25,28,41 

 

 

№516788 

01 июля 2014 

 

 

16,18,25,28,41 

 

№516776 

01 июля 2014 

 

16,18,25,28,41 

 

№516787 

01 июля 2014 

16,18,25,28,41 

 
№516612 

30 июня 2014 

16,18,25,28,41 

 

№516786 

01 июля 2014 

16,18,25,28,41 

 

№516608 

30 июня 2014 

16,18,25,28,41 

 

 

№516780 

01 июля 2014 

16,18,25,28,41 

 

 

№516611 

30 июня 2014 

16,18,25,28,41 

 

 

№516785 

01 июля 2014 

16,18,25,28,41 
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Окончание таблицы А.1  

Товарный знак Номер и дата 

регистрации 

Классы МКТУ 

 

№516611 

30 июня 2014 

16,18,25,28,41 
 

 

№516785 

01 июля 2014 

16,18,25,28,41 
 

 

№516609 

30 июня 2014 

 

16,18,25,28,41 

 

 

№516782 

01 июля 2014 

16,18,25,28,41 

 

 

№516792 

01 июля 2014 

16,18,25,28,41 

 

 

№516781 

01 июля 2014 

16,18,25,28,41 

 

 

№516791 

01 июля 2014 

16,18,25,28,41 

 

 

№516783 

01 июля 2014 

16,18,25,28,41 

 
Источник: Роспатент. 

 

 


