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Выпускная квалификационная работа выполнена с целью разработки и 

внедрения методики расчета оптовой цены с учетом качества (тактико-

технических характеристик) дизельных двигателей для их реализации.  

В работе рассмотрены теоретические основы ценообразования, отражена 

оценка влияния ценовой политики на результаты предприятий, дана 

характеристика НП «Сертификационный центр автотракторной техники» и 

проведен финансовый анализ его состояния,  рассмотрены расчет формирования 

цены с помощью затратного метода и метода многомерной линейной 

экстраполяции, разработана методика определения цены с учетом качества 

(тактико - технических характеристик) дизельного двигателя В-2. В завершение 

обоснован  выбор варианта формирования цены и показан экономический эффект 

от разработанной методики расчета цены реализации дизельного двигателя В-2. 
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ANNOTATION 

 

Shimankova E.N. The Formation of 

Wholesale Prices of New Generation Diesel 

Engines. – Chelyabinsk: SUSU, HSEME -
354, 105 pages, 6 drawings, 15 tables, 

bibliography – 50 names, 2 appendices. 

 

 

The graduation qualification work has been carried out with the purpose of 

developing and implementing a methodology for calculating the wholesale price of 

diesel engines, taking into account their quality (tactical and technical characteristics), 

for their sales. 

Theoretical fundamentals of pricing are considered in the work; the estimation of 

the influence of the pricing policy on the results of the enterprises’ operation is 

reflected; the characteristic of the NP "Certification Center of Automotive and Tractor 

Machinery" is given, and the financial analysis of its condition is carried out; the 

calculation of the price formation by means of the costs method and multidimensional 

linear extrapolation method is considered, taking into account the quality (tactical and 

technical characteristics) of the V-2 diesel engine. In conclusion, the choice of the 

option for the price formation is justified and the economic effect of the developed 

methodology for calculating the selling price of the V-2 diesel engine is shown. 
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ВВЕДЕНИЕ 

 

Актуальность темы. Общество с ограниченной ответственностью 

«Челябинский тракторный завод» (ООО «ЧТЗ - УРАЛТРАК») является одним из 

немногих сохранившихся с советского периода машиностроительных 

предприятий. Процесс ценообразования на ООО «ЧТЗ - УРАЛТРАК» фактически 

не отличался от традиционных выбранных методов в машиностроительной 

отрасли. Использовался  затратный метод установления оптовой цены. 

Учитывая, что ООО «ЧТЗ-УРАЛТРАК» на российском рынке дизельных 

двигателей имеет положение близкое к монопольному, спрос на его продукцию 

является неэластичным. Изделие ЧТЗ  (дизельный двигатель В-2) превосходит 

товары - аналоги конкурентов по техническим и экономическим параметрам, что 

делает его конкурентоспособным, а это в свою очередь, может позволить  заводу  

варьировать ценами. 

Понимание того, что значимость цены для всех машиностроительных 

предприятий состоит, прежде всего, в обеспечении прибыли от реализации 

продукции, говорит о том, что ценовая политика должна быть хорошо продумана 

и обоснована. Кроме того,  цена является одним из наиболее важных 

синтетических показателей, существенно влияющих на финансовое положение 

ООО «ЧТЗ - УРАЛТРАК». Поэтому рассчитывая цену дизельных двигателей, 

необходимо, прежде всего, стремиться к тому, чтобы она была оптимальной с 

точки зрения соответствия интересам собственника и рынка. Также не стоит 

забывать о промежуточных целях, таких как защита своих интересов по средствам 

качества продукции, завоевание новых рынков, быстрое возмещение затрат, 

стабилизация доходов.  

Цель работы - разработка и внедрение методики расчета оптовой цены с 

учетом качества (тактико-технических характеристик) дизельных двигателей для 

их реализации.  

Объект работы – дизельный двигатель В-2 ООО «ЧТЗ - УРАЛТРАК». 
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 Задачи работы: 

1) рассмотреть теоретические аспекты ценообразования; 

2) оценить влияние ценовой политики на результаты предприятий; 

3) дать характеристику НП «Сертификационный центр автотракторной 

техники» и оценить его финансовое состояние; 

4) рассмотреть расчет формирования цены с помощью затратного метода 

(используемого ООО «ЧТЗ-УРАЛТРАК») и метода многомерной линейной 

экстраполяции;  

5) разработать методику определения цены с учетом качества (тактико-

технических характеристик) дизельного двигателя В-2; 

6) обосновать выбор варианта формирования цены и оценить экономический 

эффект от разработанной методики расчета цены реализации дизельного 

двигателя В-2. 
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1 ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ КАК ФАКТОР РАЗВИТИЯ ПРОМЫШЛЕННЫХ     

   ПРЕДПРИЯТИЙ  

1.1 Краткая история вопроса 

 

Цены и ценообразование являются одним из ключевых элементов рыночной 

экономики. Цена - сложная экономическая категория. В ней пересекаются 

практически все основные проблемы развития экономики, общества в целом. В 

первую очередь это относится к производству и реализации товаров, 

формированию их стоимости, к созданию, распределению и использованию 

валового внутреннего продукта (ВВП) и национального дохода [1, 2]. Существует 

два подхода к определению теории цены. По мнению сторонников одного из них, 

цена товара выражает его стоимость [1, 2]. Сторонники другой теории считают, 

что цена товара представляет собой сумму денег, которую покупатель готов 

заплатить за товар определенной полезности [2]. Отсюда цена - денежное 

выражение стоимости товара. 

Ценообразование же представляет собой процесс формирования цены на товар 

или услугу. Принято говорить о двух системах ценообразования [1, 2]:  

1) централизованная, которая предполагает формирование цен 

государственными органами на основе издержек производства и обращения; 

2)       рыночная, основанная на базе взаимодействия спроса и предложения. 

Разработка теории цены относится к ранней стадии развития капитализма. Для 

этого периода была характерна затратная теория цены, яркими сторонниками 

которой были Вильям Петти, Адам Смит и Давид Рикардо [3, 4, 5]. Именно они 

заложили основы стоимостной теории цены, согласно которой стоимость товара 

определяется количеством труда, необходимого для его производства [1]. 

Наиболее последовательным сторонником стоимостной теории цены является 

К. Маркс, который в своем основном труде «Капитал» ввел понятие абстрактного 

труда, как объективной субстанции стоимости [6]. Сущность его концепции 
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заключается в признании существования двух экономических категорий - 

«стоимость» и «цена», каждая из которых имеет собственную характеристику и 

содержание [6].  

Стоимость - это воплощенные в товаре общественно полезные затраты труда, 

соответствующие средним (для данного периода) условиям, умелости и 

интенсивности труда. А поскольку всякий товар есть результат труда, то это 

делает все товары качественно однородными, следовательно, сопоставимыми и 

соизмеримыми. При таком подходе труд, воплощенный в товарах, также 

становится качественно однородным. В экономической теории такой труд 

принято называть абстрактным [1, 6]. 

Таким образом, отношение стоимостей различных товаров отражает 

отношение представленных в них величин абстрактного труда. Эти величины и 

определяют объективные пропорции обмена товарами (или купли-продажи) [6]. 

Что касается цены товара, то она представляет собой денежное выражение его 

стоимости. Цена отдельного товара может отличаться от его стоимости под 

влиянием случайных рыночных факторов. 

Таким образом, теория Маркса усматривает в стоимости объективную основу 

цены, тем самым различая стоимость и цену [6]. 

Другая концепция основана на определении цены товара как суммы денежных 

затрат в наилучшем варианте использования производственных ресурсов [1, 6]. В 

этом случае рыночная цена товара зависит не столько от затрат изготовителя, 

сколько от оценки полезности таких затрат покупателем. При этом цена является 

самостоятельной вне стоимостной величиной, для определения которой оценка 

покупателя более значима, чем затраты производителя.  

Современная экономическая теория стремится согласовать оба подхода, 

совместив в цене объективность (стоимость) и субъективность (полезность) 

товара [7, 8]. 

В самом деле, объективный процесс формирования затрат требует 

компенсации всех расходов, необходимых для производства и реализации товара. 
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В условиях рынка такая компенсация может быть осуществлена только за счет 

денежных доходов, полученных в результате продажи товара, то есть 

субъективного процесса. Если эта компенсация оказывается недостаточной, то 

производители разоряются и уходят с рынка. Их место занимают те 

производители, которые производят этот же товар с меньшими затратами и могут 

предложить его по более низкой цене, либо те производители, которые 

производят новые товары или же придают традиционным товарам новые 

свойства, что побуждает покупателей платить за них соответствующую цену  [1, 

2, 7]. 

Методология ценообразования есть совокупность общих правил, принципов и 

методов: разработки концепции ценообразования, определения и обоснования 

цен, формирования системы цен, управления ценообразованием [8]. 

Собственно методология едина для всех уровней установления цен, т.е. 

основные положения и правила подхода к формированию цен не меняются в 

зависимости от того, кто и на какой срок устанавливает цены. Это является 

необходимой предпосылкой создания единой системы цен, действующей в 

экономике страны [8]. 

Методология и методика существенно отличаются друг от друга: на основе 

методологии разрабатывается стратегия ценообразования, а методики содержат 

конкретные рекомендации и средства (инструментарий) для реализации этой 

стратегии на практике [8, 9, 10]. Отсюда следует, что методики - это составные 

элементы методологии, которые объединяют целый ряд методов формирования 

цен. Есть, например, методика определения цен на новые виды продукции, 

методика учета в ценообразовании природно-географического фактора и др. 

Существующие методики различаются в зависимости от уровней управления, 

видов цен и групп продукции. Каждая методика имеет свои особенности. Но эти 

особенности и различия не должны выходить за рамки требований единой 

методологии [10].  
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Вторым важным составным элементом методологии являются принципы 

ценообразования. Принципы ценообразования могут быть реализованы только на 

основе разработки и применения соответствующих методов (методик). 

При переходе к рынку методология ценообразования остается единой, что 

делает возможным постепенное формирование по единым принципам и правилам 

системы цен, адекватной рыночным отношениям [10, 11]. 

Важнейшими принципами ценообразования являются [11]: 

1) научность обоснования цен; 

2) целевая направленность цен; 

3) непрерывность процесса ценообразования; 

4) единство процесса ценообразования и контроля за соблюдением цен. 

Принцип научности обоснования цен состоит в необходимости познания и 

учета в ценообразовании объективных экономических законов развития 

рыночной экономики, и прежде всего закона стоимости, законов спроса и 

предложения [8, 11]. 

Научное обоснование цен базируется на глубоком анализе конъюнктуры 

рынка, всех рыночных факторов, а также действующей в экономике системы цен. 

При этом необходимо выявить тенденции развития производства, 

спрогнозировать изменение уровня издержек, спроса, качества товаров и др. 

Научность обоснования цен во многом зависит от полноты информационного 

обеспечения процесса установления цен и требует обширной и разнообразной 

информации, прежде всего экономической [10, 11]. 

Принцип целевой направленности цен состоит в четком определении 

приоритетных экономических и социальных проблем, которые должны решаться 

с помощью цен, например проблемы социальной защиты населения или 

проблемы целевой ориентации цен на освоение новой, прогрессивной продукции, 

повышение ее качества [11]. 

Принцип непрерывности процесса ценообразования проявляется в 

следующем. Во-первых, в своем движении от сырья до готового изделия 
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продукция проходит ряд этапов, на каждом из которых она имеет свою цену. Во-

вторых, в действующие цены постоянно вносятся изменения и дополнения в связи 

со снятием с производства устаревших товаров и освоением новых [11]. 

Принцип единства процесса ценообразования и контроля за соблюдением цен 

состоит в том, что государственные органы обязаны их контролировать. Этот 

контроль распространяется, прежде всего, на продукцию и услуги тех отраслей, 

по которым осуществляется государственное регулирование цен.  

В случае нарушения дисциплины цен на предприятии или в организации на 

виновников налагаются административные и экономические санкции (штрафы и 

др.) [11]. 

Различают два вида контроля [8]: 

1. Государственный контроль, осуществляемый государственными органами 

ценообразования - федеративными и региональными, при которых имеются 

инспекции по ценам.  

2. Общественный контроль, проводимый обществами потребителей. 

Принятым в Российской Федерации законом о защите прав потребителей 

предусматриваются определенные права по контролю за ценами со стороны 

обществ потребителей. 

 

1.2 Эффект применения новой продукции и цена   

 

Эффект применения новой продукции и цены тесно связаны между собой. Это 

особенно наглядно проявляется для товаров конечного потребления. Если, 

например, электронное зажигание для легкового автомобиля позволяет сэконо-

мить топлива за срок службы автомобиля на сумму в 50 рублей, то бессмысленно 

устанавливать более высокую цену. Такой товар не найдет покупателя, 

действующего в соответствии с логикой рационального экономического 

поведения [11, 12]. 
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Для такой продукции, как тракторы, станки и т.п. действует аналогичное 

правило, хотя принцип не так хорошо просматривается, поскольку создаваемый 

подобной техникой продукт является промежуточным, как правило, не имеет 

цены, а характеризуется лишь издержками, включаемыми в себестоимость 

конечной продукции. Доказывать связь между ценой и эффектом в данном случае 

нет необходимости, так как цепочка рассуждений станет более длинной, но 

приведет к тому же результату [12].  

Для продукции производственно - технического назначения, не относящейся к 

принципиально новой (без аналога) технике, задача определения цены 

упрощается [12]. Здесь нет необходимости определять эффект, для 

технологической цепи, где одним из звеньев является рассматриваемая техника, а 

затем заниматься распределением эффекта по звеньям. Во многих случаях 

достаточно рассмотреть одно звено, найти разницу в затратах на сопоставимый 

результат по базовой и новой технике, и тогда цена новой определится как цена 

базовой плюс эффект, взятый с поправочными коэффициентами, смысл которых 

отражен ниже [8].  

Дальнейшее изложение будет опираться на понятие цены производства, 

формула которой имеет вид:  

 

                                                           Ц =  С + (Е ∙ К),                                                   (1) 

 

где  С – себестоимость продукции;  

       К – вложенный в производство капитал; 

       Е – средняя норма прибыли. 

 

На ранних стадиях простого товарного производства продукты труда 

обменивались по ценам, близким или совпадающим со стоимостью товара.  При 

развитом товарном производстве, как было показано К. Марксом [6], товары 

начинают обмениваться по ценам, значительно отклоняющимся от стоимости, но 

так чтобы равные капиталы приносили равные прибыли в разных сферах своего 

приложения. Стоит отметить, что трансформация стоимости в цену производства 
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происходит в результате межотраслевой конкуренции капиталов и закона спроса 

и предложения. Причем сумма стоимостей равна сумме цен, а, следовательно, 

закон стоимости действует при любом товарном производстве, хотя и в среднем, 

относительно всей массы товаров [1, 8, 12]. 

Выражение формулы (1) формируется на основе следующих доводов. 

В основу анализа положен широко известный и используемый мировой 

практикой факт, что увеличение до известного предела капиталовложений в 

производство продукции снижает себестоимость (рисунок 1). Это связано с тем, 

что рост капиталовложений в технику производства, направленный на 

механизацию и автоматизацию, позволяет экономить живой труд и выигрыш на 

оплате труда превосходит повышенные амортизационные начисления на 

себестоимость продукции. Предел, за которым изменяется указанная зависимость, 

весьма далек от повседневной жизни и наблюдается в очень редких случаях, когда 

переходят к практически полностью автоматизированным производствам (правая 

часть кривой на рисунке 1). Как правило, приходится иметь дело лишь с ни-

спадающей ветвью зависимости С = f (К).  

 
                  C 

               

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                                                                                                                К                                                                                                                                       

 

Риcунок 1 - Зависимость удельной себестоимости продукции (C) от размер                   

                       вложенных в производство средств (К) 
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Для примера, иллюстрирующего эту зависимость, можно сослаться на два 

завода, выпускающих однотипную по функциональным свойствам продукцию -  

КАМАЗ и УралАЗ. Капиталоемкость первого больше чем у второго в 2,8 раза, но 

зато себестоимость одного изделия в 2 раза меньше. Заметим, что принципиально 

новая техника характеризуется другой кривой, чем та, что на рисунке 1. У нее 

ниже и себестоимость продукции и капитал, вложенный в производство. Переход 

к принципиально новой технике означает смену зависимости С = f (К).  

Для математического вывода формулы (1) предположим, что имеется три (из 

соображения упрощения математических записей, а в принципе сколько угодно) 

предприятия. Для каждого из них существует своя зависимость Сi = fi (К) 

(рисунок 2). 

Далее, известен объем капиталовложений «К», который может быть 

использован для совершенствования производства и снижения издержек. Если бы 

капиталовложения были бы неограниченными, то не было бы и задачи: нужно 

вкладывать как можно больше и снижать издержки. Но в реальной экономике это 

не так. Капиталовложения всегда ограничены, так как отрываются из вновь 

созданной стоимости, а текущее потребление приносится в жертву накоплению, 

которое лишь через значительный промежуток времени обернется ростом 

потребления. Формально задача записывается по формуле 2 и имеет простой 

экономический смысл:  

  

C1(K1)+C2(K2)+C3(K3)min 

                                                         K1+ K2+ К3< К                                                                          (2) 

                                             Кi  > 0, i=1,2,3 

 

где  С – себестоимость продукции предприятия 1, 2, 3;  

        К – вложенный в производство капитал предприятия 1, 2, 3; 
 

Имеющийся фонд капиталовложений «К» нужно разделить на пока 

неизвестные части Кi между тремя предприятиями, чтобы сумма издержек по 

производству продукции по совокупности всех предприятий стала минимальной. 
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                        С 

 

 

 

 

 

 

 

  К 

Рисунок  2 - Зависимость себестоимости от капиталовложений для разных 

                               предприятий 
 

Метод решения подобных задач был предложен Лагранжем [13] и состоит в 

построении специальной функции, впоследствии получившей его имя, 

позволяющей свести решение задачи на условный экстремум (условие Кi < К) к 

задаче на безусловный экстремум, которая решается с помощью 

дифференциального исчисления. Функция Лагранжа для формулы 2 имеет вид: 

 

                         L =  ∑ Ci (Ki) +  λ (∑ Ki − K) => min ,                                                (3) 

 

где С – себестоимость продукции предприятия 1, 2, 3;  

      К – вложенный в производство капитал предприятия 1, 2, 3; 

       – множитель Лагранжа; i =1, 2, 3.  

 

Дифференцируя L (К1, K2, K3, ) по четырем неизвестным и приравнивая 

частные производные к нулю, получаем систему из четырех уравнений: 

 

 

 

 

 

C1 

C2 

C3 
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∂L

∂K1
=

∂C1

∂K1
+ λ = 0 

 

                                               
∂L

∂K2
=

∂C2

∂K2
+ λ = 0 

                      (4) 

                                               
∂L

∂K3
=

∂C3

∂K3
+ λ = 0 

 

   
∂L

∂λ
=  K1 + K2 +  K3 −  K = 0 

 

 

 где С – себестоимость продукции предприятия 1, 2, 3;  

       К – вложенный в производство капитал предприятия 1, 2, 3; 

        – множитель Лагранжа; i =1, 2, 3.  

 

Множитель Лагранжа   в точке оптимума обозначается через Е и определяет 

цену капитального ресурса. Он называется нормой эффективности 

капиталовложений, и показывает ту минимальную прибыль с единицы 

капиталовложений, которая приемлема для их осуществления. Функция Лагранжа 

в точке экстремума принимает значение:     

 

                  L  min = (C1 + E · K1) + (C2 + E · K2) + (C3 + E · K3) − E · K,            (5) 

 

где С – себестоимость продукции предприятия 1, 2, 3;    

      К – вложенный в производство капитал предприятия 1, 2, 3; 

      Е – средняя норма прибыли. 

 

Выражения в скобках и есть цена производства для каждого товаропроизводи-

теля. Если они минимальны, то минимальна и их сумма, а, следовательно, здесь 

имеет место самый низкий уровень совокупных издержек производства. Из 

решения задачи можно сделать выводы: 

1. Множитель Лагранжа Е (цена капиталовложений) может быть только одним 

для всех предприятий. Если он различен, то задача на оптимальное распределение 

капиталовложений бессмысленна, такого оптимума не может существовать.  

2. В точке оптимума экономия на текущих издержках С от применения 
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капиталовложений одинакова на всех участках, т.е. норма прибыли в 

оптимальном режиме функционирования экономики для всех одинакова и равна: 

 

                                                
∂Ci

 ∂Ki
=  − λ =  −E,                                                     (6) 

 

 где   – множитель Лагранжа; i =1, 2, 3; 

        С – себестоимость продукции;  

        К – вложенный в производство капитал. 
 

 Знак минус, указывает на разнонаправленное изменение себестоимости и 

капиталовложений. 

3. Наиболее важный вывод состоит в доказательстве возможности 

оптимального децентрализованного планирования за счет выбора правильного 

оценочного показателя (цена производства). С его помощью практически 

неразрешимая задача наилучшего распределения капитальных вложений между 

десятками тысяч предприятий (примерно 50 000) сводится к сумме очень простых 

и независимых друг от друга задач. Достаточно на каждом участке производства 

стремиться к минимуму цены производства С(К) + Е·Кmin. 

Для решения нужно знать зависимость С = f'(К) и Е. Последняя величина (Е = 

0,12 - 0,15) находится из малоразмерных динамических моделей развития 

экономики в целом. Что касается функции С = f'(К), то хотя она и не определена, 

затруднение обходится тем, что из практических соображений известны 

различные альтернативные варианты развития производства (т.е. известны для 

разных вариантов значения Ci и Кi), а для них можно рассчитать C + Е·Кi и 

выбрать тот, для которого цена минимальна. Тем самым находится если и не 

оптимум, то направление движения к нему, и посредством последовательного 

приближения тем самым задается полуэмпирический способ выхода на 

оптимальное решение. 

Используем теперь формулу цены производства для определения 

экономического эффекта от новой техники. Для этого вводятся понятия нижней и 

верхней цены продукции.  
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Нижняя цена определяется из условия, что новая техника обеспечивает 

нормальную, т.е. среднеотраслевую прибыль: 

 

                                           Цниж  =  С +  Е · К,                                                        (7) 

 

где С – себестоимость нового изделия, р/шт.; 

      К – удельные капиталовложения в производство новой продукции,      

             р/(шт./год); 

            Е – нормативный коэффициент эффективности капиталовложений, 1/год. 

 

Эта цена настолько низка, что при ней предприятию не выгодно переходить к 

новой продукции, т.к. ее создание всегда связано с потерями, вызываемыми 

освоением новой продукции [8]. 

Верхняя цена определяется из условия, что она настолько высока, что выгоды 

от новой техники не получает потребитель. Она находится из выражения, 

обеспечивающего равенство цен производства продукции для потребителя с 

помощью базовой и новой техники, т.е. из равенства: 

 

                                           (
С+E · K

B
 )

б
= (

С+E · K

B
 )

н
                                            (8) 

 

где С – себестоимость годового объема продукции, производимой одной                                                                                            

машиной, (р. /год) /шт.,   

       К – затраты на приобретение и подготовку к использованию новой   

техники, р./шт.;  

        В –  годовая производительность техники, (ед. прод./год)/шт.;  

        Е –  норматив эффективности капвложений, 1/год. 

 

При определении верхней цены себестоимость раскладывается на 

амортизацию - А и чистые эксплуатационные затраты - И, включающие 

заработную плату персонала, расходы на ремонты, ГСМ, накладные и пр. 
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                             С = А + И =  Ц
Т

 +  И   руб./год,                                              (9) 

где А – амортизация; 

      И – чистые эксплуатационные затраты; 

  Ц – цена; 

      Т – период времени. 

 

Причем амортизация базовой техники известна, поскольку определяется из 

цены базовой машины. Верхняя цена новой неизвестна и подлежит определению 

из формулы 8. С учетом формулы 9 формула 8 принимает вид: 

 

                       

Цб
Тб

+ Иб+Е·Цб

Вб
=

Цн
верх

Тн
+ Ин+Е ·Цн

верх

Вн
,                                      (10) 

 

где  Цб – цена базовая;  

         Цн
верх

 – цена верхняя новая; 

        Тб – период времени базовый; 

        Тн – период времени новый;  
             Е – норматив эффективности капвложений; 

        Вб –  базовая годовая производительность техники; 

        Вн –  новая годовая производительность техники; 

        Иб – базовые чистые эксплуатационные затраты; 

        Ин – новые чистые эксплуатационные затраты. 

 

Если последнее выражение разрешить относительно входящей в него 

единственной неизвестной величины Цн
верх

, то после простых алгебраических 

выкладок получим: 

 

                               Цн
верх

=  Цб
Вн

Вб
 ·  

1

Tб
+Е

1

Tн
+Е

+
(

Вн
Вб

) Иб− Ин

1

Тн
+Е

 р./шт,                       (11) 

 

где  Цб – цена базовая;  

        Тб – период времени базовый; 

        Тн – период времени новый;  
             Е – норматив эффективности капвложений; 

        Вб – базовая годовая производительность техники; 

        Вн – новая годовая производительность техники; 

        Иб – базовые чистые эксплуатационные затраты; 

        Ин – новые чистые эксплуатационные затраты. 
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Экономический эффект равен:  

                                                   Ээф =  Цверх  –  Цниж                                                 (12) 

 

где Цверх – цена верхняя; 

        Цниж – цена нижняя. 

 

Чем больше разрыв между верхней и нижней ценой, тем эффективнее новая 

техника. Видно, что нижняя цена не зависит от технико-экономических 

параметров машины, определяющих ее эксплуатационные свойства. Она лишь 

функция себестоимости изготовления продукции и нормативной прибыли, т.е. 

является затратной по содержанию. Верхняя цена машины, наоборот, не связана с 

условиями производства и затратами. Она функция лишь эксплуатационных 

преимуществ новой машины над базовой (формула 11). 

По этой причине Ц
ниж

 может быть больше Ц
верх

 , и это будет говорить о том, 

что новая техника приносит убытки по сравнению с предшественником. Задача 

конструкторов и технологов состоит в том, чтобы как можно шире раздвинуть 

рамки между верхней и нижней ценой [12]. 

Оптовая цена удовлетворяет условию Ц
ниж

 < Ц
опт

  < Ц
верх

, разделяющему весь 

эффект от новой техники между потребителем и изготовителем.  

Покажем, что экономический эффект от новой техники является функцией 

технического прогресса, а точнее двух его видов - прогресса при изготовлении 

машин и прогресса при их использовании. Для упрощения решения, примем  

норматив эффективности капиталовложений равным нулю. Формула 12 с учетом 

формул 7 и 11 будет выглядеть так: 

 

Ээф =  Цб
ВнТн

ВбТб
 + (

Вн

Вб
 Иб − Ин) Тн − Цн

ниж =  Цб (
ВнТн

ВбТб
−

Цн
ниж

Цб
) + ТнИб (

Вн

Вб
−

Ин

Иб
) =

         = Цб · ρ + Тн · Иб · υ =  Э1 + Э2,                                                                        (13) 

 

    где 𝜌 − безразмерный показатель технического прогресса первого рода; 

     υ − безразмерный показатель технического прогресса второго рода; 

     Э1 − экономический эффект от технического прогресса первого рода; 
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     Э2 − экономический эффект от технического прогресса второго рода. 

      Цб – цена базовая;  

      Тб – период времени базовый; 

      Тн – период времени новый;  
           Е – норматив эффективности капвложений; 

      Вб – базовая годовая производительность техники; 

      Вн – новая годовая производительность техники; 

      Иб – базовые чистые эксплуатационные затраты; 

            Ин – новые чистые эксплуатационные затраты. 

 

Безразмерный показатель технического прогресса первого и второго рода 

рассчитывается по формулам 14 и 15 соответственно.       

 

                 𝜌 = (
𝐵нТн

ВбТб
−

Цн
ниж

Цб
),          υ = (

Вн

Вб
−  

Ин

Иб
)  ,                                         (14, 15) 

 

где Цб – цена базовая;  

      Тб – период времени базовый; 

      Тн – период времени новый;  
           Е – норматив эффективности капвложений; 

      Вб – базовая годовая производительность техники; 

      Вн – новая годовая производительность техники; 

      Иб – базовые чистые эксплуатационные затраты; 

            Ин – новые чистые эксплуатационные затраты. 

 

Экономический эффект от технического прогресса первого и второго рода 

рассчитывается по формулам 16 и 17 соответственно. 

 

                 Э1 = Цб · ρ,                     Э2 = Тн · Иб  · υ ,                                       (16, 17) 

 

где Цб – цена базовая;  

      Тн – период времени новый;  

      Иб – базовые чистые эксплуатационные затраты; 

            ρ − безразмерный показатель технического прогресса первого рода; 

      υ − безразмерный показатель технического прогресса второго рода; 

 

Разберем экономический смысл формулы 13. Выражение В·Т, входящее в ρ, 

показывает суммарный объем продукции (работы), произведенной машиной за 
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срок службы Т. Поэтому ρ показывает разницу между приростом продуктивности 

и приростом затрат на изготовление техники, что по К. Марксу означает 

моральный износ первого рода для базовой техники. Износ, вызванный 

прогрессом при производстве машин. Это величина безразмерная. Но величина Э1 

= Цб · ρ показывает уже в рублях экономическое обесценивание техники в связи 

со снижением воспроизводственных затрат, или, что тоже эффект потребителя от 

применения новых машин, от прогресса первого рода. 

Безразмерный показатель υ характеризует, насколько прирост 

производительности обгоняет прирост эксплуатационных затрат. Величина ТнИб, 

входящая в Э2 выражает сумму затрат при эксплуатации базовой техники, если бы 

она использовалась по длительности как новая. Но тогда Э2 выражает насколько 

сокращаются эксплуатационные затраты при замене техники на новую. Это 

сокращение определяет абсолютную величину морального износа второго рода 

для базовой техники и выигрыш потребителя от новой, т.е. от технического 

прогресса второго рода. 

Показатели технического прогресса двух видов ρ и v , a вместе с ними Э1 и Э2 , 

могут принимать и отрицательные значения, т.е. характеризовать регрессивность, 

а не только прогрессивность развития. 

Для промышленных тракторов, как показывают расчеты, имеет место 

технический регресс первого рода и технический прогресс второго. Причем, 

численно величина второго перекрывает отрицательное значение первого и 

обеспечивает в итоге суммарный положительный экономический эффект [12]. 

В качестве иллюстрации темпов технического прогресса в интересующей нас 

области можно привести следующие данные, полученные в сети Интернет. По 

данным журнала «Lastauto-Omnibus» («Грузовик-Автобус»), который проводит 

эксплуатационные испытания тяжелых автопоездов по кольцевой трассе длиной 

745 км, за 30 лет удельная мощность этих сорокатонных машин выросла с 5,53 до 

10,6 л.с./т, средняя скорость возросла с 49,4 до 71,6 км/ч, расход же топлива 

снизился с 48,8 до 33,4 литра на сто километров. То есть комплексный показатель 
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транспортной эффективности, отнесенный к единице топлива, возрос в 2,2 раза. 

Именно такой эффект дает применение компьютерно-спроектированных форм 

грузовиков, электронное цифровое управление работой двигателя, 

микропроцессорный cruise control, т.е. режим, автоматически обеспечивающий 

движение транспортного средства с заданной скоростью с оптимальным режимом 

работы двигателя. 

 

1.3  Цена в условиях рынка 

 

В экономической литературе имеется много определений понятия «рынок». 

Наиболее полным и точным является следующее определение. Рынок - это 

устойчивые, постоянно воспроизводимые, повторяющиеся связи 

(производственные, торговые, экономические, технологические и др.) между 

субъектами рыночных отношений, но обязательно опосредованные через 

механизмы стоимости, товарно-денежные отношений, механизмы 

ценообразования, спроса, предложения и всех других составляющих сферы 

обращения товаров [14, 15]. 

Рынок выступает основной формой реализации товарно-денежных отношений 

и стоимостных категорий: финансов, кредита, заработной платы, себестоимости, 

прибыли, цены. Эта система стоимостных категорий активно стимулирует весь 

процесс воспроизводства [7, 8, 10]. 

Ранее при определении цены мы опирались лишь на условия производства 

новых машин и их технико-экономических показателей. В стороне оставались 

условия потребления, характеризующие общественные потребности в технике 

данного вида. В правильно функционирующей экономике потребности общества 

должны рационально согласовываться с возможностями производства. Так 

появляется понятие не только цены производства, рассмотренной ранее, но и 

цены спроса [15]. 

Наличие этих двух цен, в общем случае не равных друг другу, приводит к 
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появлению третьей - цены сбалансированности спроса и предложения или цены 

равновесия. В результате цена начинает формироваться под воздействием не 

только затрат товаропроизводителя, но и платежных возможностей 

товаропокупателя, отражая в равной мере интересы двух сторон. Далее  будет 

показано, что интересы товаропокупателя  играют доминирующую роль, если нет 

дефицита товаров, нет диктата товаропроизводителя [8]. 

Эти общие рассуждения можно проиллюстрировать движением цены и 

объемов производства на графике. Предполагается, а это основное условие рынка, 

что нет монополии ни товаропроизводителя, ни монополии товаропотребителя. 

Кроме того, товаропроизводители разделены по эффективности своей 

деятельности, а товаропотребители по покупательной способности. Сделанные 

замечания являются обобщением эмпирически хорошо известных рыночных 

положений [14]. 

Эффективные ресурсы всегда ограничены, и расширение объемов 

производства требует подключения все менее экономичных и, следовательно, 

повышает издержки производства (например, в энергетике - газ, нефть, уголь, в 

машиностроении - стали среднего и низкого качества, в добывающих отраслях - 

машины, морально устаревшие, физически изношенные). Аналогично, 

потребителей продукции с высокой покупательной способностью всегда 

недостаточно и расширение производства, а вместе с ним и предложение товаров, 

для успешной реализации продукции требует снижение цен и через это 

подключение к рынку все менее финансово обеспеченных покупателей [1]. 

Эти два простейших постулата рынка, в концентрированной форме 

обобщивших многовековой опыт производства и обмена товаров и позволяют 

построить понятие цены равновесия.  

Допустим, имеется кривая цены предложения, которая является ценой 

производства, состоящей из себестоимости и нормативной прибыли, 

обеспечивающей нормальные условия хозрасчетной деятельности то-

варопроизводителя. Эта прибыль по отношению к вложенному в производство 
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капиталу является постоянной величиной, равной средней норме прибыли по всем 

отраслям. Поскольку ресурсы производства разделены по эффективности и 

наиболее эффективных мало, то при увеличении объемов производства 

приходится вводить в действие все менее экономичные. К производству товара 

подключаются изготовители с технически худшим оснащением производства, с 

повышенными издержками и с более высокой ценой. Последнее и объясняет рост 

цены предложения с расширением производства [1, 8]. 

Цена спроса, наоборот, снижается с наращиванием объемов потребления. 

Приобрести товар по высокой цене могут относительно немногие финансово 

мощные покупатели. Расширение сбыта товаров возможно при подключении к 

потреблению все менее платежеспособных потребителей. А возможность 

приобрести товар открывается лишь при приемлемой для их бюджета цене. Это и 

объясняет понижение цены спроса с увеличением объемов производства [1]. 

Теперь предположим, что вначале товар производится в объеме V1, при 

котором цена спроса равна Ц1.  При такой цене устанавливается равновесие 

между cпросом и предложением. Но равновесие неустойчивое, т.к. разность 

между ценами спроса и предложения при V=V1 велика и является сверхприбылью 

товаропроизводителя. Если он монополист, то наращивать объем производства 

товара ему невыгодно - размер прибыли с рубля капитала станет снижаться. Но 

если монополии нет, имеется конкуренция, то к производству товара в погоне за 

сверхприбылью начнут подключаться другие изготовители. Это и нарушает 

равновесие между спросом и предложением, установившееся при V = V1 и Ц = Ц1. 

Стремление к получению избыточной прибыли толкает к дополнительному 

производству данного товара. Однако нехватка высокоэффективных ресурсов 

заставляет использовать все менее эффективные. Идет рост издержек 

производства, и выпуск товара увеличивается до тех пор, пока не выяснится, что 

цена спроса упала ниже цены производства. При этом исчезла не только 

сверхприбыль, не только рентабельность стала ниже средней, но возможно у 

замыкающих изготовителей продукции производство стало убыточным. 



 

29 

 

Перемещение цены спроса из точки А ( Ц = Ц1 ) в точку В ( Ц = Ц2 ) в корне 

изменило ситуацию для производства товара и естественным шагом становится 

сокращение объемов выпуска товара. Это движение приводит в точку С, где снова 

обеспечивается сверхприбыль, толкающая к вторичному циклу увеличения 

выпуска продукции и т.д. В результате паутинообразная модель движения 

объемов производства и цены товара приводит к равновесному состоянию (V=Vр 

и Ц = Цр) при котором имеет место нормальная (средняя для всех капиталов) 

рентабельность производства и при этом удовлетворен платежеспособный спрос 

потребителей, готовых за данный товар израсходовать из собственного бюджета 

величину Цр. 

Данная ситуация имеет строгое математическое описание с помощью 

дифференциальных уравнений, позволяющее в зависимости от вида функций 

Цспр(V) и Цпредл(V) найти не только Vр, Цр, но и определить колебательный 

характер переходного процесса и время достижения равновесия, установить 

условия устойчивости рынка.  

В нормально функционирующей экономике реакция производства на нехватку 

(дефицит) товаров более быстрая, чем реакция покупателей, снижающих цену 

спроса с увеличением количества товаров. Это и создает устойчивость рынка. 

Если реакция производства замедленная, и оно не торопится получить 

сверхприбыль, вызванную выгодной для товаропроизводителей разбалансировкой 

спроса и предложения, если его реакция отстает от реакции покупателей, 

выражающейся в изменении цены спроса, то колебания цен и объемов 

производства попадают в резонансный режим и рынок с ним справиться не 

может. Нужны уже не экономические, а административные меры, выражающиеся 

в замораживании цен, зарплате и принудительном распределении продуктов [10]. 

Заметим, что цена спроса формируется не только под действием объемов 

производства именно данного товара. Ситуация намного сложнее, чем 

разобранная выше. Цена на товар зависит от цен на другие товары и от взаимного 

предпочтения их для конкретного потребителя. Цена спроса на меховую шапку 
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при одной и той же цене производства совершенно различна в высоких, средних и 

на малых географических широтах, зависит от наличия не только альтернативных 

товаров, но и от гаммы исторических, культурных, социальных и других условий, 

которые уловить может только рынок, соединяющий в равнодействующую 

разнообразие интересов товаропотребителей и возможностей 

товаропроизводителей. 

Исследование этих вопросов ведется с конца прошлого века. Результаты 

вышли за рамки теории и практика рыночных экономик сегодня широко 

использует так называемые модели спроса, связывающие в статистические 

зависимости размер доходов потребителя, цены на различные товары и спрос на 

них. Особенно сильна зависимость между ценами на взаимозаменяемые товары 

(рыба и мясо, бетон и кирпич) и взаимодополняющими (бензин и автомобиль, 

электроэнергия и электронагревательные приборы). Разработаны статические, 

кинематические и динамические модели спроса, позволяющие учитывать 

складывающиеся тенденции на рынке, «инерцию» реакции потребителя на 

изменение факторов и многое другое [1]. 

Рассмотренная модель рыночного равновесия в чистом виде не действует, т.к. 

предполагает неограниченно большое количество производителей товара и 

потребителей. Но пройденным уже стал и этап монополий, ценовая власть 

которых ограничена антимонопольными законами. Обычно на рынке действует 

несколько серьезных изготовителей продукции (олигополия) и несколько мощных 

покупателей (олигопсония). Рынок в этих условиях трансформируется, и 

поведение каждого на рынке зависит от поведения других. Оптимум 

поведенческих стратегий находится из рыночных моделей, специально 

приспособленных для анализа олигополии и олигопсоний. 

Чтобы иметь реальную власть над рынком и устанавливать монопольно 

высокие цены в современных условиях достаточно контролировать 30 - 40 % его 

оборота. Но это, как правило, одной компании не удается, поскольку сегодня на 

основных товарных рынках подавляющая часть сбыта контролируется 10-20 
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фирмами. В подобной ситуации ценовая конкуренция становится не выгодной и 

поэтому ведущие компании негласно договариваются об уровне цен. Этому 

препятствует сложное антимонопольное законодательство каждой страны. Чтобы 

его преодолеть, крупные товаропроизводители объединяются в 

транснациональные корпорации. В итоге возникает итерационная модель 

взаимодействия потребителя и изготовителя [14]. 

Следует иметь в виду, что объем реализации и цена реализации (цена спроса), 

следуя общей схеме связаны далеко не тождественно для разных товарных групп. 

Для товаров повседневного спроса имеет место слабая корреляция между 

ценами и спросом. Изменения цен на хлеб, картофель и другие распространенные 

продукты в развитых странах мало отражаются на их спросе, поскольку он с 

одной стороны определяется достаточно жесткими физиологическими 

потребностями, а с другой - сравнительно низкой долей расходов на эти цели. 

Для потребительских товаров длительного пользования (автомобили, 

холодильники, видеомагнитофоны и т.п.), наоборот характерна сильная 

корреляция между ценой и спросом. Снижение цен на видеомагнитофоны вдвое, 

увеличивает сбыт более чем в четыре раза [14]. 

Для сырьевых товаров объем потребления практически не зависит от уровня 

цен, если иметь в виду долгосрочный период. Потребность в них задана объемами 

производства конечной продукции. Но в краткосрочном плане спрос на сырье 

сильно зависит от цен. И связано это с наличием естественного для любого 

производства технологического запаса. Если на рынке сырьевых товаров 

обозначается тенденция к понижению цен, то покупатели начинают сокращать 

технологический запас, надеясь восполнить его со временем по более низким 

ценам, что ускоряет падение цен. При росте цен на сырье потребители, наоборот, 

увеличивают закупки, опасаясь дальнейшего повышения цен и тем самым сильнее 

их взвинчивают. По этой причине для сырьевого рынка типична повышенная 

неустойчивость и, причем с большой амплитудой. 

Для рынка машин и оборудования производственного назначения зависимость 
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спроса от цены незначительна по сравнению не только с сырьевыми товарами, но 

и потребительскими товарами длительного пользования. Увеличить объем 

продаж крупного капиталоемкого оборудования (например, прокатные станы), 

производимого по предварительным заказам, за счет снижения цен практически 

невозможно. Потребность в такой продукции задана необходимостью расширения 

производства в не более чем установленном масштабе [14]. 

Но для машин массового спроса (тракторы, грузовые автомобили, погрузчики, 

автогрейдеры и т.п.) зависимость спроса от цены заметная, хотя и намного 

меньше, чем для рынков потребительских товаров длительного пользования. 

Появление на подобном рынке нового товаропроизводителя с низкой ценой на 

собственную продукцию ведет к вытеснению с рынка одного из старых 

товаропроизводителей, лишь незначительно расширяя суммарный объем сбыта. 

Но в последние десятилетия на зарубежных рынках главным средством борьбы 

стала не ценовая конкуренция, а конкуренция качества товаров [14, 15, 16]. 

В завершение обзора формирования цены реализации продукции с помощью 

рынка вернемся к предыдущему разделу, где разбор условий производства (без 

условий потребления товара) позволил ввести понятие о нижней и верхней цене 

товара, и свяжем их с ценой спроса. В общем случае имеет место Цспроса< Ц
ниж

  

или Цспроса >Ц
ниж

. При этом, если Цспроса > Ц
ниж

, то производство продукции 

выгодно изготовителю. В противном случае (Цспроса< Ц
ниж

) производство 

становится либо малорентабельным, либо убыточным. Условие Цспроса >Ц
верх 

в 

принципе наблюдаться не может, т.к. оно означает, что покупатель платит за 

товар больше, чем он стоит, чем он приносит ему эффекта. Если же такое 

неравенство имеет место, то покупатель руководствуется не экономическими 

соображениями, а какими-то иными (политическими, престижными и т.п.). 

Начинать производство следует, если имеет место неравенство Цспроса >Ц
ниж

. В 

этом случае цена реализации (равная цене спроса) обеспечивает нормальную 

рентабельность или сверхприбыль. Причем цена спроса, как правило, не является 

одинаковой для всех покупателей. Для некоторых из них новая техника очень 
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выгодна и они согласны купить ее по цене, близкой к верхней. Для других - 

техника менее выгодна и они могут купить лишь по меньшей цене. Но поскольку 

выгодных покупателей не хватает, приходится, чтобы расширить объем продажи, 

снижать цену, но не более чем до Ц
ниж

. Весь диапазон цен Ц
ниж

 < Ц < Ц
ниж

 

образует область договорных цен, устанавливаемых по взаимному согласию двух 

сторон. 

 

1.4  Прогнозирование технико-экономических параметров на основе методов  

 многомерной линейной экстраполяции 

 

Для обоснования уровней и ценностных соотношений новых двигателей с 

двигателями одного целевого назначения используется метод технико-

экономических параметров (регрессионного анализа) [17]. Суть метода состоит в 

том, что на основе специальной математической обработки объективных данных 

о количественной величине параметров и цен по данному конструктивному ряду 

двигателей устанавливается зависимость между величиной параметров и ценой 

двигателя: 

                Ц = F ( Х1, Х2, . . .Хn ),                                              (18) 

где Ц -  выравненное значение цены;  

      Х1, Х2,. . .Хn – технико-экономические параметры двигателей. 

 

Классические рекомендации для формирования подобных зависимостей, как 

правило, целиком базируются на теории статистического анализа, 

накладывающего жесткие ограничения на соотношение числа оцениваемых 

параметров статистической модели и объема имеющейся выборки (обычным 

требованием является трех - четырехкратное  превышение, что чаще всего не 

выполняется). 

Например, уравнение зависимости цены от технико-экономических 

параметров гусеничных тракторов фирмы Caterpillar имеет следующий вид: 
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                  Y = 390,65+204,68 · x1+66,2 · x2 +459,6 · x3 +177,48 · х4,             (19) 

где х1 –масса трактора, т;  

      х2 –мощность двигателя, л. с.; 

      х3 –объем цилиндра, тыс. см 3;  

      х4 –максимальное тяговое усилие.  

 

В этом уравнении имеется пять оцениваемых параметров (включая свободный 

член), следовательно, для качественной оценки необходимо располагать данными 

по 20 моделям тракторов и их техническим характеристикам. 

Следует отметить, что описанная выше ситуация наличия весьма 

ограниченной информации и многомерность большинства процессов является 

скорее правилом, чем исключением. По этой причине в последние годы 

интенсивно разрабатываются различные методы, сочетающего преимущества 

экспертного прогнозирования и формальных математических процедур в 

условиях дефицита исходной информации. В работе предлагается использовать 

алгоритмы многомерной линейной экстраполяции (МЛЭ), прошедшие хорошую 

теоретическую и практическую апробацию [17]. Основная идея этого метода 

достаточно проста: если технические параметры изучаемой системы близки, то 

должны быть близки и ее выходные характеристики (в нашем случае – цены). 

Если обозначить через Хi (i=1,2,…k) вектор технико - экономических 

показателей по k известным ситуациям (количество координат этих векторов 

равно n и может быть произвольно), yi – значения цены, соответствующие 

вектору технических показателей xi, xэ – вектор технических параметров, для 

которого нужно спрогнозировать цену, то необходимо определить k параметров 

, минимизирующих функционал [17]: 

 

                                         Ф =  ∑ ( ∑ λi
k
i=1 ·  xi − xэ)𝑙

2
,n

l=1                                               (20) 

 

где xэ– вектор технических параметров, для которого  

            нужно спрогнозировать цену; 

            xi – вектор технико - экономических показателей по k известным   

                   ситуациям; 

            n – количество координат векторов. 
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Для минимизации (20) находим производные от функционала Ф по i 

(i=1,2,…k) и приравниваем их нулю. В результате получим систему из k 

линейных уравнений относительно i, определив которые, получим 

прогнозируемое значение цены по формуле: 

 

                                    yэ =  ∑ i ·  xi
k
i=1                                                            (21) 

 

где  xi – вектор технико - экономических показателей по k известным   

                    ситуациям; i=1,2,…k. 

 

Главное достоинство алгоритма – возможность получения достаточно точных 

результатов при произвольном количестве технических параметров независимо от 

числа исходных данных. Безусловно, ручной счет по формулам (20, 21) 

достаточно трудоемок, поэтому в работе использована специальная программа 

(язык Visual Foxpro) для компьютеров, решающая следующие задачи с 

использованием простого меню: создание и ведение базы данных по ценовым и 

техническим параметрам; проведение прогнозных расчетов на основе метода 

МЛЭ [17]. 

Язык программирования Visual FoxPro - объектно-ориентированный  язык 

программирования, разработанный корпорацией Microsoft. С появлением на 

рынке FoxPro был совершен переворот в области разработки баз данных на 

компьютерах. Ускорение работы было поразительным. В персональной системе 

базы данных стала возможной работа с таблицами, содержащими миллионы 

записей. 

Выводы по разделу один 

 

В главе «Ценообразование как фактор развития промышленных предприятий» 

было рассмотрено четыре раздела:  

1) краткая история вопроса; 

2) эффект применения новой продукции и цена; 
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3) цена в условиях рынка; 

4) прогнозирование технико-экономических параметров на основе методов 

многомерной линейной экстраполяции. 

По рассмотренным разделам можно сделать следующие выводы: 

Цены и ценообразование являются одним из ключевых элементов рыночной 

экономики. Цена - сложная экономическая категория. В ней пересекаются 

практически все основные проблемы развития экономики, общества в целом. 

Существует два подхода к определению теории цены. По мнению сторонников 

одного из них, цена товара выражает его стоимость. Сторонники другой теории 

считают, что цена товара представляет собой сумму денег, которую покупатель 

готов заплатить за товар определенной полезности. Отсюда цена — денежное 

выражение стоимости товара. Ценообразование же представляет собой процесс 

формирования цены на товар или услугу. Важнейшими принципами 

ценообразования являются: 

1) научность обоснования цен; 

2) целевая направленность цен; 

3) непрерывность процесса ценообразования; 

4) единство процесса ценообразования и контроля за соблюдением цен. 

Эффект применения новой продукции и цены тесно связаны между собой. 

Ценообразование на предприятии является важной составляющей хозяйственной 

деятельности и способом обеспечения эффективного хозяйствования. 

Организации, осуществляющие свою деятельность в наукоемких отраслях 

промышленности, в последнее время играют всё большую роль, в значительной 

степени определяя социально-экономическое развитие страны. 

Рынок и цена - категории, обусловленные товарным производством. При этом 

рынок первичен, так как при товарном производстве экономические отношения 

проявляются главным образом не в самом процессе производства, а через рынок. 

Именно рынок является основной формой проявления товарно-денежных 

отношений и стоимостных категорий. 
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С возникновением товарно-денежных отношений взаимосвязи между 

производителями товаров и обществом, с одной стороны, и между отдельными 

товаропроизводителями, с другой, реализуются путем использования механизма 

цен на производимые товары. Цены и механизм их образования играют весьма 

важную роль в экономике каждой страны независимо от ее общественно-

экономической формации. 
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2 ОЦЕНКА ВЛИЯНИЯ ЦЕНОВОЙ ПОЛИТИКИ НА ФИНАНСОВЫЕ  

     РЕЗУЛЬТАТЫ ПРЕДПРИЯТИЙ 

2.1 Анализ ценовой политики и конкурентоспособности продукции 

 

Ценовая политика - инструмент влияния предприятия-производителя на 

финансовый результат. Предприятие самостоятельно определяет  и проводит 

свою ценовую политику. Суть целенаправленной ценовой политики заключается 

в том, чтобы устанавливать на товары такие цены, так варьировать ими в 

зависимости от ситуации на рынке, чтобы овладеть его максимально возможной 

долей, добиться запланированного объема прибыли и успешно решать все 

стратегические и тактические задачи [8, 11]. 

Цена является одним из наиболее важных синтетических показателей, 

существенно влияющих на финансовое положение ООО «ЧТЗ - УРАЛТРАК» [18]. 

Поэтому рассчитывая цену дизельных двигателей, руководители  стремятся к 

тому, чтобы она была оптимальной с точки зрения соответствия интересам 

собственника и рынка. 

Значимость цены для всех машиностроительных предприятий состоит, прежде 

всего, в обеспечении прибыли от реализации продукции, поэтому ценовая 

политика должна быть хорошо продумана и обоснована [12]. 

При выборе ценовой политики следует  учитывать, что целью любого 

предприятия является получение прибыли, однако в качестве промежуточных 

могут быть выдвинуты такие цели, как защита своих интересов,  завоевание 

новых рынков и иностранных заказчиков,  быстрое возмещение затрат, 

стабилизация доходов. 

Прибыль как экономическая категория отражает чистый доход, созданный в 

сфере материального производства в процессе предпринимательской 

деятельности. Результатом соединения факторов производства (труда, капитала, 

природных ресурсов) и полезной производственной деятельности хозяйствующих 

субъектов является произведенная продукция, которая становится товаром при 
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условии ее реализации потребителю [12]. 

На уровне предприятия в условиях товарно-денежных отношений чистый 

доход принимает форму прибыли. На рынке товаров предприятие выступает как 

относительно обособленный товаропроизводитель. Установив цену на 

продукцию, оно реализует ее потребителю, получая при этом денежную выручку, 

что не означает получения прибыли. Для выявления финансового результата 

необходимо сопоставить выручку с затратами на производство и реализацию, 

которые принимают форму себестоимости продукции. 

Когда выручка превышает себестоимость, финансовый результат 

свидетельствует о получении прибыли. Предприятие всегда ставит своей целью 

прибыль, но не всегда ее извлекает. Если выручка равна себестоимости, то 

удалось лишь возместить затраты на производство и продажу продукции. 

Реализация состоялась без убытков, но отсутствует и прибыль как источник 

производственного, научно-технического и социального развития. При затратах, 

превышающих выручку, предприятие получает убытки - отрицательный 

финансовый результат, что ставит его в достаточно сложное финансовое 

положение, не исключая и банкротство. 

Прибыль как важнейшая категория рыночных отношений выполняет 

определенные функции. 

Во - первых, прибыль характеризует экономический эффект, полученный в 

результате деятельности предприятия. Значение прибыли всегда состоит в том, 

что она отражает конечный финансовый результат. 

Во - вторых, прибыль обладает стимулирующей функцией. Ее содержание 

состоит в том, что прибыль одновременно является финансовым результатом и 

основным элементом финансовых ресурсов предприятия. Реальное обеспечение 

принципа самофинансирования определяется полученной прибылью. Доля чистой 

прибыли, оставшейся в распоряжении предприятия после уплаты налогов и 

других обязательных платежей, должна быть достаточной для финансирования и 

расширения производственной деятельности, научно-технического и социального 
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развития предприятия, материального поощрения работников. 

В - третьих, прибыль является одним из источников формирования бюджетов 

разных уровней. Она поступает в бюджеты в виде налогов и наряду с другими 

доходными поступлениями используется для финансирования удовлетворения 

совместных общественных потребностей, обеспечения выполнения государством 

своих функций, государственных, инвестиционных, производственных, научно-

технических и социальных программ. 

Учитывая, все выше перечисленные факторы руководство ООО «ЧТЗ-

УРАЛТРАК» согласно с тем, что правильная методика установления цены, 

разумная ценовая тактика, последовательная реализация глубоко обоснованной 

ценовой стратегии составляют необходимые компоненты успешной деятельности 

своего  предприятия  в жестких  условиях рыночной экономики. 

Кроме того, увеличение цены само по себе не является негативным фактором. 

Оно вполне обосновано, если связано с повышением уровня спроса на 

продукцию, улучшением технико-экономических параметров и потребительских 

свойств выпускаемой продукции, что в данном случае  и послужило 

Челябинскому тракторному заводу обратиться с поставленной задачей в НП  

«Сертификационный центр автотракторной техники» [19]. 

 

2.2 Характеристика НП «Сертификационный центр автотракторной техники» 

 

Некоммерческое партнерство «Сертификационный центр автотракторной 

техники» (НП «СЦ АТТ») создано в 1998 году на базе кафедры «Колесные  и 

гусеничные машины» («КГМ») Южно-Уральского государственного 

университета [19]. НП «Сертификационный центр автотракторной техники» - 

научно-техническая организация, специализирующаяся в области разработки, 

испытаний и доводки узлов и деталей внедорожной колесно-гусеничной техники. 

Директор НП «СЦ АТТ» – заведующий кафедрой КГМ, директор НОЦ 

«Энерго- и ресурсоэффективные технологии в дизелестроении для бронетанковой 
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техники и инженерных машин» ЮУрГУ -  Бондарь Владимир Николаевич. 

СЦ АТТ является юридическим лицом по законодательству Российской 

Федерации и осуществляет свою деятельность в соответствии с Гражданским 

кодексом и Федеральным законом «О некоммерческих организациях» [20]. 

Высшим органом управления НП «СЦ АТТ» является Общее собрание членов 

партнерства. Общее собрание членов собирается не реже одного раза в полгода. 

Основная функция высшего органа управления – обеспечение соблюдения НП 

«СЦ АТТ» целей, в интересах которых оно было создано. Учредительным 

документом является устав [20]. 

В своей деятельности некоммерческие организации используют следующие 

нормативно-правовыми акты: 

1. Приказ Минюста России № 68 от 07.05.2013 «Об определении форм 

документов, представляемых в Министерство юстиции Российской Федерации и 

его территориальные органы для государственной регистрации некоммерческих 

организаций». 

2. Приказ Минюста России № 455 от 30.12.2011 «Об утверждении 

Административного регламента предоставления Министерством юстиции 

Российской Федерации государственной услуги по принятию решения о 

государственной регистрации некоммерческих организаций». 

3. Приказ Министерства юстиции Российской Федерации от 3 августа 2009 г. 

№ 244 «Об утверждении формы свидетельства о государственной регистрации 

некоммерческой организации». 

4. Указ Президента Российской Федерации от 12.05.2008 № 724 «Вопросы 

системы и структуры федеральных органов исполнительной власти». 

5. Указ Президента Российской Федерации от 12.05.2008 № 724 «Вопросы 

системы и структуры федеральных органов исполнительной власти». 

6. Указ Президента Российской Федерации от 13.10.2004 № 1313 «Вопросы 

Министерства юстиции Российской Федерации». 

7. Федеральный закон от 08.08.2001 № 129-ФЗ «О государственной 
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регистрации юридических лиц и индивидуальных предпринимателей». 

8. Федеральный закон от 12.01.1996 № 10-ФЗ «О профессиональных союзах, 

их правах и гарантиях деятельности». 

9. Федеральный закон от 12.01.1996 № 7-ФЗ «О некоммерческих 

организациях». 

10.  Бюджетный кодекс Российской Федерации. 

11.  Трудовой кодекс Российской Федерации. 

12.  Налоговый кодекс РФ. 

Некоммерческое партнерство «Сертификационный центр автотракторной 

техники» ведет бухгалтерский учет и статистическую отчетность в порядке, 

установленном законодательством Российской Федерации, своевременно 

производит обязательные платежи в бюджет, соблюдает сроки представления 

статистической отчетности [21]. НП «СЦ АТТ», руководствуясь положением 

статей 346.12 и 346.13 главы 26.2 Налогового кодекса Российской Федерации, 

применяет специальный режим налогообложения – «Упрощенную систему 

налогообложения». В связи с этим СЦ АТТ не является налогоплательщиком по 

налогу на добавленную стоимость [22]. Ответственность за состояние учета, 

своевременное представление бухгалтерской и иной отчетности возложено на 

главного бухгалтера и директора, Годовой отчет и годовой бухгалтерский баланс 

утверждается Общим собранием, которое собирается не позднее 2-х месяцев 

после окончания финансового года [23].  

НП «Сертификационный центр автотракторной техники» создано с целью 

оказания содействия его членам в осуществлении деятельности, направленной на 

удовлетворение потребностей общества, юридических и физических лиц в 

научных исследованиях, технических испытаниях и сертификации (продукции, 

услуг и системы менеджмента), а также в повышении качества производимых 

предприятиями и организациями товаров и услуг [20]. 

Основные направления деятельности НП «СЦ АТТ»: 

1. Сертификация продукции машиностроения в целях подтверждения 
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соответствия требованиям технических регламентов Таможенного союза, 

испытания и исследования двигателей (в том числе специальных), оценка 

технического уровня продукции. Для  этой цели НП «СЦ АТТ» аккредитовано 

Федеральной службой по аккредитации в качестве Органа по сертификации 

продукции машиностроения (ОС СЦ АТТ), рег. № RA.RU11MP02 и 

Испытательной лаборатории (ИЛ СЦ АТТ), рег. № RA.RU21MP52. Органом по 

сертификации выдано более 900 одобрений типа транспортных средств. 

Основные заказчики работ по сертификации: ООО «ЧТЗ-Уралтрак», ОАО 

«КАМАЗ», ОАО «Алтайский моторный завод», ОАО «Барнаултрансмаш», ООО 

«Уральский дизель-моторный завод», ООО «Камминз-КАМА», Cummins Inc, 

ОАО «ЧМЗАП», ОАО «Курганмашзавод», ОАО «УКБТМ», ОАО «НПК 

«Уралвагонзавод»», ОАО «Промтрактор». 

2. Сертификация систем менеджмента качества предприятий и организаций 

различных видов экономической деятельности, в том числе производства 

транспортных средств, машин и оборудования.  

Клиентами сертификационного центра по направлению «сертификация систем 

менеджмента» являются предприятия и организации не только Челябинской 

области, но и других регионов России (Республика Адыгея, Алтайский край, 

ХМАО, Калининградская область). 

3. Организация учебного процесса на кафедре КГМ ЮУрГУ по 

специальностям «Военные гусеничные и колесные машины», «Автомобили» и 

«Дорожно-строительные машины».  

4. Организация и проведение судебной нормативной экспертизы в области 

защиты прав потребителей и производителей при оказании услуг, производстве, 

обороте и эксплуатации автотракторной техники, двигателей внутреннего 

сгорания, горюче-смазочных материалов и технических жидкостей. 

5. Участие по поручению государственных органов в лицензировании 

деятельности, связанной с выполнением государственного оборонного заказа 

(разработка, производство и утилизация военной техники) в соответствии с  
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Постановлениями Правительства Российской Федерации «О лицензировании 

отдельных видов деятельности» и «О государственном военном заказе». 

6. Организация и проведение научно-исследовательских и опытно-

конструкторских работ в части создания и модернизации автомобильной и 

дорожно-строительной техники.  

Основные заказчики НИОКР: машиностроительные предприятия и 

организации, а также Министерства образования, промышленности и торговли. 

Кадровый состав НП «СЦ АТТ» позволяет сформировать рабочую группу 

специалистов для выполнения НИОКР, включающую доктора технических наук, 

пять кандидатов технических наук и шесть специалистов с высшим образованием 

без ученой степени. Среди указанных сотрудников – 3 эксперта по сертификации 

продукции и 1 эксперт по сертификации систем менеджмента качества. Опыт и 

квалификация привлеченных специалистов позволяют выполнять 

запланированные работы и обеспечить их коммерциализацию. Основу 

действующей в НП «СЦ АТТ» стратегии составляет система постоянного 

повышения качества выполняемых НИОКР и предоставляемых услуг в области 

сертификации продукции. С помощью системы управления взаимоотношениями с 

постоянными клиентами решаются задачи конкурентоспособности, оптимальной 

загрузки испытательных мощностей и достижения максимальной прибыльности 

при минимально необходимых затратах ресурсов. 

НП «СЦ АТТ» сотрудничает с более чем 150 предприятиями и организациями 

различных отраслей, в их числе: ООО «ЧТЗ-Уралтрак», ОАО «КАМАЗ», ОАО 

«Алтайский моторный завод»,  ОАО «Шадринский автоагрегатный завод», ОАО 

«Барнаултрансмаш», ООО «Уральский дизель-моторный завод»,  ОАО 

«Челябинский машиностроительный завод автомобильных прицепов», ОАО 

«Курганмашзавод», ОАО «НПК «Уралвагонзавод»», ЗАО «Производственное 

объединение «ТРЕК», ООО «Компания «СПЕЦПРИЦЕП», ООО «Грюнвальд», 

ООО «Ферум», ООО «Челябинский машиностроительный завод», ООО 

«Оренбургский радиатор», ООО «Алтайский завод прецизионных изделий», ЗАО 
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Челябинские строительно-дорожные машины», ООО «СпецДорМаш», ОАО 

«Промтрактор» и др. 

 

2.3  Финансовый анализ НП «Сертификационный центр автотракторной   

 техники» за 2014 - 2016 годы 

 

Финансовый анализ, как часть экономического анализа, представляет систему 

определенных знаний, связанную с исследованием финансового положения 

организации и ее финансовых результатов, складывающихся под влиянием 

объективных и субъективных факторов, на основе данных финансовой отчетности 

[24, 25]. Данные, на основе Бухгалтерских балансов и Отчетов о финансовых 

результатах за период 2013-2016 г.г. представлены в таблице 1 и 2, 

соответственно. 

Таблица 1 – Данные бухгалтерского баланса СЦ АТТ 

В тыс. руб. 

Наименование показателя Код 

На 31 

декабря 

2016г. 

На 31 

декабря 

2015г. 

На 31 

декабря 

2014г. 

На 31 

декабря 

2013г. 

I Внеоборотные активы  

Нематериальные активы 1110  -  - - - 

Результаты исследований 

и разработок 
1120  -  - - - 

Нематериальные 

поисковые активы 
1130  -  - - - 

Материальные поисковые 

активы 
1140  -  - - - 

Основные средства 1150 1 210 1 035 1 552 1895 

Доходные вложения в 

материальные ценности 
1160  -  - - - 

Финансовые вложения 1170  -  - - - 

Отложенные налоговые 

активы 
1180  -  - - - 

Прочие внеоборотные 

активы 
1190  -  - - - 
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Продолжение таблицы 1 

Наименование показателя Код 
На 31 

декабря 

2016г. 

На 31 

декабря 

2015г. 

На 31 

декабря 

2014г. 

На 31 

декабря 

2013г. 

Итого по разделу I 1100 1 210 1 035 1552 1895 

II Оборотные активы 

Запасы 1210 139 577 563 8 

НДС по приобретенным 

ценностям 
1220  -  - - - 

Дебиторская 

задолженность 
1230 6 195 4 438 8 727 5797 

Финансовые вложения (за 

исключением денежных 

эквивалентов) 

1240  - 1 000 - 400 

Денежные средства и 

денежные эквиваленты 
1250 5 533 - 4 

Прочие оборотные активы 1260 2 730 3 167 3 248 2528 

Итого по разделу II 1200 9 069 9 715 12 545 8737 

Баланс 1600 10 279 10 750 14 097 10632 

III Капитал и резервы 

Уставный капитал 1310 150 125 125 125 

Собственные акции, 

выкупленные у 

акционеров 

1320  -  - - - 

Переоценка внеоборотных 

активов 
1340  -  - - - 

Добавочный капитал(без 

переоценки) 
1350  -  - - - 

Резервный капитал 1360  -  - - - 

Нераспределенная 

прибыль(непокрытый 

убыток) 

1370 5 129 4 921 4 837 4381 

Итого по разделу III 1300 5 279 5 046 4 962 4506 

IV Долгосрочные обязательства 

Заемные средства 1410  -  -  - - 

Отложенные налоговые 

обязательства 
1420  -  -  - - 

Оценочные обязательства 1430  -  -  - - 

Прочие обязательства 1450  -  -  - - 

Итого по разделу IV 1400  -  -  - - 

V Краткосрочные обязательства 

Заемные средства 1510 315  - 550 15 
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Окончание таблицы 1 

Наименование показателя Код 

На 31 

декабря 

2016г. 

На 31 

декабря 

2015г. 

На 31 

декабря 

2014г. 

На 31 

декабря 

2013г. 

Кредиторская 

задолженность 
1520 4 685 5 704 8 585 6111 

Доходы будущих 

периодов 
1530  -  - - - 

Оценочные обязательства 1540  -  - - - 

Прочие обязательства 1550  -  - - - 

Итого по разделу V 1500 5 000 5 704 9 135 6126 

Баланс 1700 10 279 10 750 14 097 10632 

 

Таблица 2 – Данные отчета о финансовых результатах 

В тыс. руб. 

Наименование 

показателя 
Код 

За Январь-

Декабрь 

2016г. 

За Январь-

Декабрь 

2015г. 

За Январь-

Декабрь 

2014г. 

За Январь-

Декабрь 

2013г. 

Выручка 2110 11 936 19 188 17 297 14051 

Себестоимость продаж 2120 (6 456) (12 208) (9 065) (4803) 

Валовая 

прибыль(убыток) 
2100 5 480 6 980 8 232 9248 

Коммерческие 

расходы 
2210  -  -  - - 

Управленческие 

расходы 
2220 (5 268) (6 372) (6 643) (8017) 

Прибыль (убыток) от 

продаж 
2200 212 608 1 589 1231 

Доходы от участия в 

других организациях 
2310  -  -  - - 

Проценты к 

получению 
2320  -  -  - - 

Проценты к уплате 2330  - (22)  - - 

Прочие доходы 2340 1 006 332 497 765 

Прочие расходы 2350 (697) (273) (570) (1192) 

Прибыль (убыток) до 

налогообложения 
2300 521 645 1 516 804 

Текущий налог на 

прибыль 
2410 (329) (561) (523) (477) 

в т.ч. постоянные 

налоговые 

обязательства (активы) 

2421  -  -  - - 
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Окончание таблицы 2 

Наименование 

показателя 
Код 

За Январь-

Декабрь 

2016г. 

За Январь-

Декабрь 

2015г. 

За Январь-

Декабрь 

2014г. 

За Январь-

Декабрь 

2013г. 

Изменения 

отложенных 

налоговых 

обязательств 

2430  -  -  - - 

Изменение 

отложенных 

налоговых активов 

2450  -  -  - - 

Прочее 2460  -  -  - - 

Чистая прибыль 

(убыток) 
2400 192 84 993 327 

 

По данным бухгалтерского баланса сертификационного центра 

автотракторной техники для оценки ликвидности можно рассчитать следующие 

коэффициенты: коэффициент текущей ликвидности, коэффициент абсолютной 

ликвидности и коэффициент быстрой ликвидности [24, 26].  

Коэффициент текущей ликвидности рассчитывается как отношение величины 

оборотных средств к величине краткосрочных обязательств [27].  

Коэффициент абсолютной ликвидности рассчитывается как отношение суммы 

денежных средств и краткосрочных финансовых вложений к величине 

краткосрочных обязательств [28].  

Значения расcчитанных коэффициентов отражены в таблице 3.  

 

Таблица 3 – Коэффициенты ликвидности 

Наименование 

показателя 

Значение 

31.12.2014 31.12.2015 31.12.2016 

Текущая ликвидность 1,37 1,70 1,81 

Срочная ликвидность 
0,96 

 

1,05 

 

1,24 

Абсолютная 

ликвидность 0,001 0,27 

 

0,0010 

 

Как видно из расчетов, коэффициент текущей ликвидности за 2014 год 

получился меньше нормативного значения (от 1,5 до 2). Данный коэффициент 

отражает общую оценку ликвидности активов,  то есть показывает, сколько 
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рублей текущих активов приходится на один рубль текущих обязательств 

предприятия [28, 29]. В 2015 году коэффициент текущей ликвидности вырос на 

0,33 и составил 1,7. В 2016 году также наблюдается рост данного коэффициента. 

Нормативное значение коэффициента абсолютной ликвидности составляет от 

0,1 до 0,5 [30].  Коэффициент абсолютной ликвидности отражает такую часть 

краткосрочных обязательств, которую сертификационный центр немедленно 

может погасить.   Из таблицы 3 видно, что данный коэффициент за 2014 год 

составил 0,001, это ниже нормы. В 2015 году у коэффициента абсолютной 

ликвидности, также как и у коэффициента текущей ликвидности наблюдается 

рост.  Как видно  из рисунка 3 коэффициенты текущей и абсолютной ликвидности 

в период с 2014 по 2015 года увеличиваются и входят в нормативный интервал, 

отсюда можно сделать вывод, что в 2015 году сертификационный центр является 

ликвидным предприятием.       

 

Рисунок 3 – Коэффициенты ликвидности 

 

Коэффициент быстрой ликвидности рассчитывается как отношение суммы 

денежных средств, краткосрочных финансовых вложений и дебиторской 

задолженности к величине краткосрочных обязательств [30, 31]. Видно, что 

значение данного коэффициента изменилось в 2015 году на 0,9 по сравнению с 

2014 годом. В 2016 году коэффициент срочной ликвидности продолжает расти. 
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Такое изменение говорит о повышении платежеспособности сертификационного 

центра. 

Оценить финансовую устойчивость СЦ АТТ можно с помощью следующих 

показателей [30]: 

1)    чистый оборотный капитал;  

2)    собственные оборотные средства; 

3)    коэффициент концентрации заемного капитала; 

4) коэффициент обеспеченности запасов собственными источниками 

формирования; 

5)    коэффициент обеспеченности оборотными активами.  

Значения рассчитанных коэффициентов отражены в таблице 4. 

 

Таблица 4 – Показатели финансовой устойчивости СЦ АТТ 

Наименование показателя 
Значение 

31.12.2014 31.12.2015 31.12.2016 

Чистый оборотный капитал, тыс. руб. 3 410 4 011 4 069 

Собственные оборотные средства, тыс. руб. 3 410 4 011 4069 

Коэф. концентрации ЗК 0,65 0,53 0,49 

Коэф. обеспеч. об. активовсобст. оборот. 

средствами 
0,27 0,41 0,45 

Коэф. обеспеч. запасов собств. источниками 

формирования 
6 7 29 

 

Чистый оборотный капитал - это разница между величиной оборотных 

активов и величиной краткосрочных обязательств [29].  За 2014 год чистый 

оборотный капитал сертификационного центра составил 3 410 тысяч рублей. 

Данное значение означает, что на 3 410 тысяч рублей внеоборотные активы 

сертификационного центра финансируются за счет долгосрочных кредитов и 

собственных средств. В 2015 году чистый оборотный капитал предприятия 

увеличивается на 601 тысячу рублей (рисунок 4). Рост величины ЧОК в период с 

2014 по 2016 год означает повышение ликвидности сертификационного центра и 

увеличение его кредитоспособности. 
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Рисунок 4 – Чистый оборотный капитал 

 

Собственные оборотные средства (СОС) определяют степень финансовой 

устойчивости и платежеспособности СЦ АТТ.  

Коэффициент концентрации заемного капитала  рассчитывается по формуле 

22. 

                                        Коэф. конц. ЗК =  
(ДО+КО)

ВБ
,                                        (22) 

где ДО – долгосрочные обязательства, 

            КО – краткосрочные обязательства, 

            ВБ – валюта баланса.  

 

В период с 2014 по 2016 годы значение коэффициента снизилось с 0,65 до 

0,49. Коэффициент показывает, какую долю в валюте баланса составляет заемный 

капитал предприятия, то есть в 2014 году капитал сертификационного центра на 

65% состоит из заемных средств. Нормативное значение коэффициента должно 

быть меньше или равно 40%. К  2016 году наблюдается снижение заемных 

средств на 16%. Снижение доли говорит о том, что для финансирования основных 

средств и других капитальных вложений сертификационный центр в 2016 году 

меньше использует заемные средства, привлекая собственные. 

Коэффициент обеспеченности запасов собственными источниками 

формирования рассчитывается как отношение величины собственных оборотных 

средств к величине запасов [30]. Значение коэффициента за 2014 год, за 2015 и 
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2016 годы равно 6, 7 и 29 соответственно. Полученные значения говорят о том, 

что у сертификационного центра достаточно собственных оборотных средств для 

того, чтобы покрыть величину запасов. Коэффициент обеспеченности оборотного 

капитала собственными источниками финансирования рассчитывается как 

отношение величины собственных оборотных средств к величине оборотных 

активов [28, 29].  В 2014 году значение данного коэффициента составляет 0,3. В 

2015 и 2016 году наблюдается рост коэффициента. За анализируемый период 

значение данного коэффициента находится в норме (минимальное нормативное 

значение составляет 0,1). 

Оценить рентабельность СЦ АТТ можно с помощью следующих 

коэффициентов: 

1) рентабельность продаж; 

2) рентабельность продукции; 

3) рентабельность активов; 

4) рентабельность производственных фондов. 

Рассчитанные значения коэффициентов рентабельности за анализируемый 

период представлены в таблице 5. 

Таблица 5 – Коэффициенты рентабельности 

Наименование 

показателя 

Значение 

31.12.2014 31.12.2015 31.12.2016 

Рентабельность 

продаж 
0,09 0,03 0,02 

Рентабельность 

продукции 
0,18 0,05 0,03 

Рентабельность 

активов 
0,08 0,01 0,018 

Рентабельность 

производ. фондов 
0,64 0,08 0,16 

 

Рентабельность продаж рассчитывается как отношение величины прибыли от 

продаж к величине  выручки от реализации [31, 32]. В 2014 году рентабельность 
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продаж составила 0,09, а в 2015 году рентабельность продаж снизилась и 

составила 0,03. В 2016 году также происходит снижение рентабельности продаж.  

Отсюда следует, что прибыль, которую СЦ АТТ имеет с каждого рубля 

выручки от реализации услуг, снизилась на 6 копеек (2015 год).  

Рентабельность продукции - это отношение величины прибыли от продаж к 

величине себестоимости. Рентабельность продукции сертификационного центра 

за анализируемый период снижается на 0,15.  

Снижение рентабельности продукции и рентабельности продаж наглядно 

представлено на рисунке 5. 

 

Рисунок 5 – Оценка рентабельности продаж и рентабельности продукции 

 

Рентабельность активов рассчитывается как отношение чистой прибыли к 

среднегодовой величине валюты баланса предприятия. Данный показатель 

отражает общую доходность и эффективность деятельности предприятия. 

Другими словами данный показатель отражает, сколько прибыли приходится на 

каждый рубль, вложенный в имущество сертификационного центра 

автотракторной техники. За анализируемый период рентабельность активов 

снижается с 0,08 до 0,018.  

Рентабельность производственных фондов рассчитывается как отношение 

чистой прибыли к величине основных фондов. За 2014 год рентабельность 
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производственных фондов равна 0,64. Таким образом, данное значение равное 

0,64 - это реальная доходность от использования основных средств в процессе 

своей деятельности сертификационным центром. В 2015 году реальная 

доходность снижается до 0,08. В 2016 году происходит рост до 0,16.    

Контроль  эффективного использования оборотных средств осуществляется с 

помощью показателей оборачиваемости. В таблице 6 отражены рассчитанные 

значения. 

Таблица 6 - Оценка деловой активности предприятия 

Наименование показателя 
Значение 

31.12.2014 31.12.2015 31.12.2016 

Коэффициент оборачиваемости 

оборотных активов 
1,63 1,72 1,27 

Коэффициент оборачиваемости 

запасов  
31,75 21,42 18,03 

Коэффициент оборачиваемости ДЗ 2,38 2,92 2,25 

Период оборачиваемости активов 

ОбА, дней 
224,55 211,72 287 

Период оборачиваемости запасов и 

материалов, дней 
11,50 17,04 20,24 

Период оборачиваемости ДЗ, дней 153,24 125,21 163 

К закреп. ОбА 0,62 0,58 0,79 

К закреп.запасов 0,031 0,047 0,055 

К закреп. ДЗ 0,42 0,34 0,45 

 

Коэффициент оборачиваемости оборотных активов предприятия 

рассчитывается как отношение величины выручки к величине среднегодовых 

оборотных активов. За 2014 год данный коэффициент составляет 1,63 оборота. 

Этот коэффициент  показывает скорость обращения оборотных активов. В 2015 

году данный коэффициент увеличился до 1,72, следовательно, можно сделать 

вывод, что анализируемое предприятие стало результативнее. Оборачиваемость 

оборотных активов можно рассчитать также и в днях.  
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Коэффициент оборачиваемости запасов предприятия рассчитывается как 

отношение величины себестоимости к величине среднегодовых оборотных 

запасов. Запасы сертификационного центра оборачиваются за 31,75 оборота в 

2014 году. В 2015 году произошло снижение данного показателя. Можно сделать 

вывод, что в 2015 году активность сертификационного центра автотракторной 

техники в создании денежных средств стала ниже. Значение показателя 

получилось небольшое, это говорит о достаточном количестве запасов в СЦ АТТ. 

Период оборачиваемости запасов в днях в 2015 году составил 18 дней. В 2016 

году показатель увеличивается до 21 дня. 

Определить за сколько оборотов обернется дебиторская задолженность можно 

с помощью коэффициента оборачиваемости дебиторской задолженности. 

Коэффициент оборачиваемости дебиторской задолженности рассчитывается как 

отношение величины выручки к величине среднегодовой дебиторской 

задолженности. Коэффициент оборачиваемости ДЗ в 2015 году увеличивается на 

0,54 оборота. Чем выше данный коэффициент, тем выгоднее для СЦ АТТ, так как 

это означает, что потребители быстрее погашают свои обязательства перед 

сертификационном центром. Период оборачиваемости в днях снижается со 154  

до 126 дней.  

Для оценки деловой активности СЦ АТТ также можно рассчитать 

коэффициенты закрепления рассчитанных ранее коэффициентов 

оборачиваемости:  

 

     Коэффициент закрепления оборотных активов = 
1

Коэф.оборачиваемости
           (23) 

Коэффициент  закрепления оборотных активов характеризует сумму среднего 

остатка оборотных средств, которая приходится на один рубль  выручки от 

продаж. На рисунке 6 отражены изменения коэффициентов закрепления за 

анализируемый период. 
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Рисунок 6 – Коэффициенты закрепления  

 

В ходе финансового анализа сертификационного центра автотракторной 

техники видно, что за анализируемый период с 2014 по 2016 годы ликвидность 

предприятия увеличивается, и общее финансовое положение организации 

является удовлетворительным.  

Анализ динамики валюты баланса, структуры активов и пассивов организации 

позволяет сделать ряд выводов, необходимых как для осуществления текущей 

финансово-хозяйственной деятельности, так и для принятия управленческих 

решений на перспективу.  

Оценив финансовую устойчивость, также можно сделать вывод, что к 2015 

году СЦ АТТ можно считать финансово устойчивым предприятием. К 2016 году 

наблюдается снижение заемных средств на 16%. Снижение доли говорит о том,  

что для финансирования основных средств и других капитальных вложений 

сертификационный центр в 2016 году меньше использует заемные средства, что 

также свидетельствует о повышении степени финансовой устойчивости и о 

снижении зависимости предприятия от  внешних инвесторов и кредиторов.  

В отчетном периоде наблюдались как положительные, так и отрицательные 

тенденции в изменении показателей деловой активности предприятия. С одной 

стороны, рост выручки от реализации продукции, ускорение оборачиваемости 
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дебиторской задолженности, сокращение операционного и финансового цикла 

свидетельствуют об улучшении деловой активности, и будут способствовать 

высвобождению средств из оборота, а значит – росту платежеспособности и 

финансовой устойчивости предприятия. С другой стороны, произошло 

замедление оборачиваемости запасов. Такая ситуация может свидетельствовать о 

недостаточной эффективности работы маркетинговой службы и требует принятия 

мер по стимулированию сбыта и повышению точности оценки уровня спроса на 

услуги СЦ АТТ.  

При анализе структуры текущих активов выявлен рост величины ЧОК в 

период с 2014 по 2016 годы, что увеличивает кредитоспособность 

сертификационного центра.  

Оценка рентабельности показала, что за анализируемый период 

рентабельность СЦ АТТ падает. Основной причиной снижения рентабельности 

продаж является увеличение себестоимости предоставляемых услуг. В данной 

ситуации необходимо акцентировать собственные усилия на повышении 

эффективности управления затратами. В частности, определить наиболее весомые 

составляющие себестоимости и выявить возможные пути их сокращения, а также 

оценить собственные конкурентные позиции на рынке по указанным 

направлениям деятельности. 

В 2015 году  ООО «ЧТЗ-УРАЛТРАК» была  запланирована поставка 

дизельных двигателей российскому и иностранному заказчику («031» Республика 

Азербайджан (Общероссийский классификатор стран мира – ОКСМ [38]).  По 

предварительной договоренности объем поставляемой продукции  был  

значительно большим. Руководством Челябинского тракторного завода было 

принято решение обратиться в Некоммерческое партнерство «Сертификационный 

центр автотракторной техники» для разработки и внедрения расчетного метода 

формирования цены двигателя.  

Благодаря, выполненной задачи, СЦ АТТ получит достаточный уровень 

прибыли для дальнейшего своего развития, поскольку ЧТЗ наряду с другими 
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машиностроительными предприятиями для создания наиболее 

конкурентоспособных продуктов  увеличивают  спрос  на  услугу 

сертификационного центра  по подбору и внедрению расчетной ценовой 

политики  машиностроительным предприятиям. 

 

Выводы по разделу два 

 

В главе был отражен  анализ ценовой политики и конкурентоспособности 

продукции,  дана характеристика НП «Сертификационный центр автотракторной 

техники», а также проведен финансовый анализ. 

НП «Сертификационный центр автотракторной техники» - научно-

техническая организация, специализирующаяся в области разработки, испытаний 

и доводки узлов и деталей внедорожной колесно-гусеничной техники. 

НП «Сертификационный центр автотракторной техники» создано с целью 

оказания содействия его членам в осуществлении деятельности, направленной на 

удовлетворение потребностей общества, юридических и физических лиц в 

научных исследованиях, технических испытаниях и сертификации (продукции, 

услуг и системы менеджмента), а также в повышении качества производимых 

предприятиями и организациями товаров и услуг. 

По результатам финансового анализа было выявлено, что в отчетном периоде 

наблюдались как положительные, так и отрицательные тенденции в изменении 

показателей деловой активности предприятия. С одной стороны, рост выручки от 

реализации продукции, ускорение оборачиваемости дебиторской задолженности, 

сокращение операционного и финансового цикла свидетельствуют об улучшении 

деловой активности, и будут способствовать высвобождению средств из оборота, 

а значит - росту платежеспособности и финансовой устойчивости предприятия. С 

другой стороны, произошло замедление оборачиваемости запасов.  

За анализируемый период с 2014 по 2016 годы ликвидность предприятия 

увеличивается. Значение коэффициента быстрой ликвидности изменилось в 2015 
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году на 0,9 по сравнению с 2014 годом. Такое изменение говорит о повышении 

платежеспособности сертификационного центра.  

К 2016 году у НП «СЦ АТТ» наблюдается снижение заемных средств на 16%. 

Снижение доли говорит о том,  что для финансирования основных средств и 

других капитальных вложений сертификационный центр в 2016 году меньше 

использует заемные средства, что также свидетельствует о повышении степени 

финансовой устойчивости и о снижении зависимости предприятия от  внешних 

инвесторов и кредиторов. 

Ценовая политика - инструмент влияния предприятия-производителя на 

финансовый результат. Предприятие самостоятельно определяет  и проводит 

свою ценовую политику. Суть целенаправленной ценовой политики заключается 

в том, чтобы устанавливать на товары такие цены, так варьировать ими в 

зависимости от ситуации на рынке, чтобы овладеть его максимально возможной 

долей, добиться запланированного объема прибыли и успешно решать все 

стратегические и тактические задачи. 

В 2015 году  ООО «ЧТЗ-УРАЛТРАК» была запланирована поставка 

дизельных двигателей российскому и иностранному заказчику («031» Республика 

Азербайджан (Общероссийский классификатор стран мира – ОКСМ). По 

предварительной договоренности объем поставляемой продукции  был  

значительно большим.  

Руководством Челябинского тракторного завода было принято решение 

обратиться в Некоммерческое партнерство «Сертификационный центр 

автотракторной техники» для разработки и внедрения расчетного метода 

формирования цены двигателя.  

Благодаря выполненной задаче по разработке и внедрению методики расчета 

цены НП «СЦ АТТ» получило достаточный уровень прибыли для дальнейшего 

своего развития, поскольку ЧТЗ наряду с другими машиностроительными 

предприятиями для создания наиболее конкурентоспособных продуктов  
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увеличили спрос  на  услугу сертификационного центра  по подбору и внедрению 

расчетной ценовой политики  машиностроительным предприятиям. 

Финансовое состояние любого предприятия является важнейшей 

характеристикой его деловой активности и надежности. Финансовый и ценовой 

механизмы тесно связаны между собой, так как все экономические, финансовые 

отношения основаны на использовании цен и их составляющих, и от того, как и 

насколько достоверно определяются и исчисляются эти финансовые категории, 

будет зависеть и правильность определения цены. 

Таким образом, в условиях рынка деятельность ООО «ЧТЗ-УРАЛТРАК» 

осуществляется на основе конкурентных отношений в машиностроительной 

отрасли. В данном случае тракторный завод  должен разработать определенную 

стратегию поведения на рынке, чтобы обладать необходимым набором 

конкурентных преимуществ и тем самым повышать свою конкурентоспособность. 

Учитывая уникальность производства и специфическую материально-

техническую базу ООО «ЧТЗ-УРАЛТРАК» можно отнести к предприятиям, 

имеющим статус локальных монополистов. Улучшение показателей 

эффективности финансовой деятельности в целом по всему предприятию 

обеспечиваются за счет улучшения показателей по отдельным видам изделий.  

К примеру, увеличение роста рентабельности продаж обеспечивается за счет 

роста доли продукции с высокой индивидуальной рентабельностью. Поэтому для 

того, чтобы улучшить финансовое состояние предприятия в целом, необходимо 

достичь улучшения показателей по отдельным видам изделия.  

Наибольшую долю прибыли среди выпускаемых ООО «ЧТЗ-УРАЛТРАК» 

изделий предприятие получает при продаже дизельных двигателей, что 

свидетельствует о высоком уровне спроса на данный вид изделия, а это, в свою 

очередь, позволяет предприятию получать достаточный уровень прибыли для его 

дальнейшего развития.  

С течением времени под воздействием различных факторов происходит 

изменение цен на изделия предприятия. Основными причинами динамики цен на 
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продукцию являются: изменение конструкции изделия, увеличение стоимости 

материалов, комплектующих, расходных материалов, замена дешевых 

комплектующих более дорогостоящими, увеличение транспортных расходов и 

т.д. 
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3 ОБОСНОВАНИЕ ВЫБОРА ВАРИАНТОВ ФОРМИРОВАНИЯ ЦЕН С  

УЧЕТОМ ТРЕБОВАНИЙ РЫНКА 

     3.1 Формирование цены и метод ее определения, используемый ООО  

      «ЧТЗ - УРАЛТРАК» 

 

Цена на продукцию определяется с применением одного из следующих 

методов: 

1) метод анализа рыночных индикаторов; 

2) метод сравнимой цены; 

3) затратный метод; 

4) метод многомерной линейной экстраполяции. 

Метод анализа рыночных индикаторов применяется в случаях, если продукция 

является биржевым товаром и (или) имеются данные о цене на продукцию в 

официальной статистической информации, распространяемой либо 

представляемой Федеральной службой государственной статистики (субъектами 

официального статистического учета) в соответствии с законодательством РФ об 

официальном статистическом учете. Данный метод не применяется для 

определения цен на военную, специальную и технику двойного назначения, а 

также ракетно-космическую [34, 36]. 

 Метод сравнимой цены применяется для определения цены на продукцию в 

случае, если не применим метод анализа рыночных индикаторов, но при этом на 

соответствующем рынке товаров, работ, услуг обращается сравнимая продукция, 

либо в случае, если уполномоченными государственными или муниципальными 

органами утверждены в установленном порядке соответствующие тарифы (цены) 

на рассматриваемую продукцию [8]. 

 Затратный метод применяется в случаях, если применение иных методов 

определения цены не возможно [8]. 

Суть метода многомерной линейной экстраполяции состоит в том, что на 

основе специальной математической обработки объективных данных о 
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количественной величине параметров и цен по данному конструктивному ряду 

двигателей устанавливается зависимость между величиной параметров и ценой 

двигателя [17]. 

Учитывая, что ООО «ЧТЗ-УРАЛТРАК» относится к предприятиям, имеющим 

статус локальных монополистов, а также его уникальность производства и 

специфическую материально-техническую базу, на  данном  предприятии цена на 

продукцию определяется затратным методом [33]. Специалисты ООО «ЧТЗ-

УРАЛТРАК» для расчета себестоимости единицы продукции  руководствуются 

приказом Минпромэнерго России от 23 августа 2006 года № 200 (с изменениями 

на 7 ноября 2013 года) «Об утверждении Порядка определения состава затрат на 

производство продукции оборонного назначения, поставляемой по 

государственному оборонному заказу» [34]. Целью настоящего Порядка является 

определение величины затрат, необходимых для производства и реализации 

каждой единицы продукции, подлежащей поставке и отвечающей требованиям, 

предъявляемым к ее качеству [34]. Порядок применяется при исчислении 

(калькулировании) себестоимости единицы конкретного вида дизельного 

двигателя. Калькуляционная единица должна соответствовать натуральному 

измерению, принятому для данного вида продукции в стандартах или 

технических условиях [34]. Расчет себестоимости единицы продукции 

осуществляется по статьям калькуляции, перечень которых приведен в таблице 7. 

Таблица 7 – Статьи калькуляции 

№ 

строк 
Наименование статей калькуляции 

Затраты, 

руб./ед.                               

1 
Затраты на материалы - всего   336 042,14    

в том числе:  

2 сырье и основные материалы   101 796,98    

3 вспомогательные материалы     34 326,44    

4 покупные полуфабрикаты      36 005,11    

5 возвратные отходы(вычитаются)       5 259,11    

6 комплектующие изделия    106 715,90    

7 
работы и услуги сторонних  организаций производственного 

характера 
    21 326,45    
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Окончание таблицы 7 

№ 

строк 
Наименование статей калькуляции Затраты, 

руб./ед.                               

8 транспортно-заготовительные расходы     3 217,93    

9 топливо на технологические цели      21 237,22    

10 энергия на технологические цели      11 934,78    

11 тара (невозвратная) и упаковка        4 740,45    

12 
Затраты на оплату труда основных производственных рабочих-всего    274 788,83    
в том числе:  

13 основная заработная плата   250 719,61    

14 дополнительная заработная плата      24 069,22    

15 Страховые взносы на обязательное социальное страхование     86 009,05    

16 

  

Затраты на подготовку и освоение производства-всего    228 657,00    
в том числе:  

17 
затраты на подготовку и освоение новых производств, цехов и агрегатов 

(пусковые расходы)   105 963,00    

18 
затраты на подготовку и освоение новых видов продукции и новых 

технологических процессов    122 694,00    

19 Затраты на специальную технологическую оснастку    100 386,00    

20 Специальные затраты    362 505,00    

21 Общепроизводственные затраты 1 213 482,70    

22 Общехозяйственные расходы    267 016,16    

23 Прочие производственные затраты       4 879,88    

24 Производственная себестоимость 2 873 766,75    

25 Внепроизводственные затраты   6 692,40    

26 Полная себестоимость  2880 459,15    

27 

 

Прибыль-всего 476 047,14    

в том числе:  

28 собственные затраты 20%  470 781,34    

29 привнесенные затраты 1%       5 265,80    

30 Цена (без НДС)  3356 506,30    

 

Статья калькуляции «Затраты на материалы» отражает величину затрат на 

приобретение материальных ресурсов (за вычетом стоимости возвратных 

отходов), относящихся на себестоимость продукции в качестве прямых затрат 

исходя из установленных норм и нормативов расхода материалов и цен их 

приобретения (без налога на добавленную стоимость) и состоит из [34]: 

1. Затрат на приобретение сырья и основных материалов, используемых в 

производстве продукции в соответствии с технологией и образующих ее основу. 

В указанных затратах учитываются неизбежные технологические потери в 

пределах установленных норм. 
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2. Затрат на приобретение вспомогательных материалов, используемых в 

производстве на технологические цели, являющихся необходимым компонентом 

в процессе изготовления, и относимых на себестоимость конкретных изделий по 

соответствующим нормам и нормативам. 

3.  Затрат на приобретение покупных полуфабрикатов - заготовок и деталей в 

черновом или не полностью обработанном виде. Себестоимость полуфабрикатов 

собственного производства отражается по соответствующим статьям затрат. 

Организации, имеющие собственные заготовительные производства, в отдельных 

случаях могут калькулировать и показывать эти затраты отдельно, как 

полуфабрикаты собственного производства.  

     4. Стоимости остатков сырья, материалов, полуфабрикатов и других 

материальных ресурсов, образующихся во время технологического процесса 

изготовления продукции и утративших частично потребительские качества 

исходного материала (далее - возвратные отходы), которая вычитается из затрат 

на материалы и покупные полуфабрикаты.  

      Возвратные отходы оцениваются по:                                                                                                            

1) пониженной цене исходного материального ресурса (по цене возможного 

использования); 

     2)  полной цене исходного материального ресурса, если отходы реализуются на 

сторону для использования в качестве полноценного ресурса. 

5. Затрат на приобретение комплектующих изделий в порядке 

производственной кооперации и требующих дополнительных затрат на сборку 

при укомплектовании выпускаемой продукции. 

6.  Затрат на оплату работ и услуг производственного характера, выполняемых 

сторонними организациями или (и) собственными обслуживающими 

производствами, которые могут быть прямо отнесены на себестоимость данного 

вида продукции.  

      7. Транспортно-заготовительных расходов, включающих ввозные таможенные 

пошлины и сборы, провозную плату, стоимость услуг по доставке и разгрузке, 
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содержание специализированных заготовительных цехов и складов, расходы на 

оплату командировок, непосредственно связанных с заготовкой материалов. На 

эту же статью относятся потери сырья и материалов в пределах норм 

естественной убыли, утвержденных в порядке, установленном Правительством 

Российской Федерации.  

      8.    Затрат на все виды топлива на технологические цели, как получаемые со 

стороны, так и вырабатываемые самой организацией, относимые на стоимость 

изделий либо прямым способом, если такая возможность имеется, либо с 

помощью утвержденных в установленном порядке нормативов. Расчет расходов 

на топливо осуществляется на основе региональных цен. Расчет затрат на газ 

природный осуществляется исходя из действующих в регионе цен на газ (включая 

плату за снабженческо-сбытовые услуги газораспределительным организациям) 

для потребителей кроме населения.  

         9.    Затрат на все виды электрической, тепловой и других видов энергии на 

технологические цели (приобретаемой и вырабатываемой), а также расходов на 

трансформацию и передачу энергии, относимых на стоимость изделий либо 

прямым способом, если такая возможность имеется, либо по соответствующим 

нормативам. 

10. Затрат по оплате тары (невозвратной) и упаковки, полученных от 

поставщиков материальных ресурсов, и затрат на восстановление возвратной 

тары. Отнесение тары к возвратной или невозвратной и ее оценка определяются с 

учетом условий контракта на приобретение материальных ресурсов. 

      Статья калькуляции «Затраты на оплату труда основных производственных 

рабочих» включает основную заработную плату и дополнительную заработную 

плату (компенсации) производственных рабочих, относящуюся на конкретные 

изделия (заказы) в качестве прямых затрат [34]. 

 В состав основной заработной платы производственных рабочих включаются: 

затраты на оплату труда, начисляемую за выполнение операций по отдельным 
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нормам и расценкам и оплату труда рабочих-повременщиков и других категорий 

работающих, непосредственно участвующих в процессе производства [34].  

Размер этих затрат определяется исходя из расчетной (плановой) 

трудоемкости и тарифных ставок (окладов) оплаты труда работника за 

выполнение нормы труда (трудовых обязательств), дифференцированных по 

видам работ и признаку сложности (квалификации) за единицу времени, 

установленных в организации коллективным договором, соглашением или иным 

локальным нормативным актом в соответствии с трудовым законодательством; 

 Дополнительная заработная плата (компенсации) включает начисления за 

неотработанное время, установленные в организации коллективным договором, 

соглашением или иным локальным нормативным актом в соответствии с 

трудовым законодательством, и относится на себестоимость конкретной 

продукции по согласованному с заказчиком нормативу к основной заработной 

плате основных производственных рабочих [34].  

       Затраты по статье калькуляции «Страховые взносы на обязательное 

социальное страхование» включают затраты на уплату страховых взносов в 

Пенсионный фонд Российской Федерации на обязательное пенсионное 

страхование, в Фонд социального страхования Российской Федерации на 

обязательное социальное страхование на случай временной нетрудоспособности и 

в связи с материнством, а также на обязательное социальное страхование от 

несчастных случаев на производстве и профессиональных заболеваний, в 

Федеральный фонд обязательного медицинского страхования на обязательное 

медицинское страхование [34].  

      Статья калькуляции «Затраты на подготовку и освоение производства» 

включает пусковые расходы и затраты на подготовку и освоение производства 

новых видов продукции, а также продукции, объемы производства которой 

увеличились в два и более раз, относимые на себестоимость этой продукции 

(заказа), в порядке, согласованном с заказчиком, если ранее указанные расходы не 

были возмещены отдельным контрактом.  
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 Пусковые расходы включают затраты, связанные с обеспечением готовности 

новых производств, цехов и агрегатов к вводу их в эксплуатацию путем 

комплексного опробования (под нагрузкой) всех машин и механизмов (пробная 

эксплуатация) с пробным выпуском предусмотренной проектом установочной 

партии продукции, наладкой оборудования. 

 Затраты на подготовку и освоение производства новых видов продукции 

включают расходы, связанные с разработкой технологического процесса 

изготовления продукции, проектированием специальной оснастки, инструментов 

и приспособлений, организацией производства, которые не увеличивают 

стоимость амортизируемого имущества. 

 Статья калькуляции «Затраты на специальную технологическую оснастку» 

включает затраты на изготовление, приобретение, ремонт и поддержание в 

рабочем состоянии технологической оснастки целевого назначения. Затраты на 

изготовление специальной технологической оснастки и инструментов 

собственного изготовления учитываются по себестоимости их изготовления. 

Списание затрат по специальной оснастке на себестоимость продукции 

осуществляется в соответствии с согласованной с заказчиком ставкой погашения 

на единицу изделия, рассчитанной исходя из сметы расходов и количества 

изделий. При изготовлении единичных заказов расходы по изготовлению 

инструментов и приспособлений целевого назначения относятся на себестоимость 

продукции по данному заказу в соответствии с условиями контракта. 

      Статья калькуляции «Специальные затраты» включает затраты на содержание 

специальных служб организации, оказание специальной технической помощи 

сторонними организациями, проведение в соответствии с технологическими 

процессами различных видов испытаний, а также затраты, связанные с 

обеспечением этих испытаний [34, 35]. 

     На статью калькуляции «Общепроизводственные затраты» относятся затраты 

на содержание, амортизацию и ремонт производственных зданий и сооружений, 

оборудования, внутризаводского транспорта и других видов производственного 
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имущества цехов, износ и затраты на восстановление приспособлений 

производственного назначения и т.д., основная и дополнительная заработная 

плата аппарата управления цехов или иных производственных подразделений с 

учетом страховых взносов на обязательное социальное страхование, другие 

расходы, связанные с управлением и обслуживанием производства в соответствии 

с номенклатурой общепроизводственных затрат. 

В том случае, если предусматривается формирование ремонтного фонда, то 

затраты на все виды ремонта основных средств в общепроизводственные и 

общехозяйственные расходы не включаются. 

В состав общепроизводственных затрат не включаются расходы на работы, 

выполняемые для собственного капитального строительства или ремонта, а также 

услуги для непромышленных хозяйств. 

Статья калькуляции «Общехозяйственные затраты» включает затраты, 

связанные с организацией и управлением деятельностью организации в целом: 

основная и дополнительная заработная плата управленческого персонала с учетом 

страховых взносов на обязательное социальное страхование, амортизация, 

расходы на содержание и ремонт зданий, сооружений, инвентаря и иного 

имущества общехозяйственного назначения; расходы, связанные со служебными 

командировками; расходы на содержание лабораторий общехозяйственного 

назначения и расходы, связанные с проводимыми в них испытаниями, 

исследованиями и опытами; расходы на подготовку и переподготовку кадров и 

другие расходы общехозяйственного назначения в соответствии с номенклатурой 

общехозяйственных затрат. 

В статью калькуляции «Прочие производственные затраты» включаются: 

     1. Проценты по кредитам в размере не более ставки рефинансирования 

Центрального банка Российской Федерации плюс 1,5 процентного пункта, в 

случае, если не предусмотрено субсидирование данных расходов из федерального 

бюджета на момент формирования цены на изделие. Размеры и сроки кредитов 

рассчитываются по согласованию с заказчиком исходя из потребности 
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организации в денежных средствах на производство конкретного заказа с учетом 

получаемых авансов. 

2. Страховые взносы по различным видам страхования рисков, возникающих 

при производстве, хранении и транспортировке военной продукции. Расходы по 

обязательным видам страхования включаются в пределах страховых тарифов, 

утвержденных в соответствии с законодательством Российской Федерации и 

требованиями международных конвенций, расходы по другим видам страхования 

включаются по нормативам, согласованным с заказчиком.  

     3. Затраты на служебные командировки работников, непосредственно 

связанные с производством конкретной продукции (затраты по проезду работника 

к месту командировки и обратно к месту постоянной работы, затраты по найму 

жилого помещения, дополнительные затраты, связанные с проживанием вне 

места постоянного жительства (суточные), аэродромные и иные аналогичные 

платежи и сборы. 

Сумма затрат, отраженных в калькуляционных статьях по строкам 01, 12, 15, 

16, 19, 20, 21, 22 и 23 и приведенных в перечне статей калькуляции, составляет 

«производственную себестоимость» калькуляционной единицы (строка 24). 

По статье калькуляции «Внепроизводственные затраты» отражаются расходы, 

связанные с подготовкой продукции к транспортировке (упаковка, укрытие, 

маскировка и т.д.) в соответствии с техническими условиями и условиями 

поставки.  

 Производственная себестоимость калькуляционной единицы, увеличенная на 

величину внепроизводственных затрат, составляет ее «полную себестоимость». 

     В соответствии с постановлением РФ от 2 декабря 2017 года № 1465 «О 

государственном урегулировании цен па продукцию, поставляемую по 

государственному оборонному заказу, а также о внесении изменений и признании 

утратившими силу некоторых актов Правительства РФ» раздела IV – при 

определении цены на продукцию, размер плановой рентабельности (прибыли) в 

составе цены на указанную продукцию не может превышать 1 процент плановых 
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привнесенных затрат и 20 процентов плановых собственных затрат организации 

на поставку  продукции [37]. 

В 2015 году ООО «ЧТЗ-УРАЛТРАК» планировал заключить договор на 

поставку дизельных двигателей – 300 шт. российскому Заказчику и 200 шт. 

иностранному заказчику -  «031» Республика Азербайджан (Общероссийский 

классификатор стран мира – ОКСМ [38]).  В соответствии с выше указанной 

методикой установленная цена ООО «ЧТЗ-УРАЛТРАК»  на дизельный двигатель 

В-2 по состоянию на 2014 год составила 3 356 506,30 рублей. При пересчете цены 

двигателей по курсу ЦБ РФ доллара США к рублю (за декабрь 2014 года – 55,77) 

составила – 60 184,80 долларов.  

 

3.2 Оценка методом многомерной линейной экстраполяции 

 

Для обоснования уровней и ценностных соотношений новых двигателей с 

двигателями одного целевого назначения используется метод МЛЭ (п.1.4). Этот 

метод позволяет моделировать изменение цены изделий от изменения их 

параметров, устанавливать аналитическую форму связи и использовать 

рассчитанные уравнения регрессии как для параметрического выравнивания 

ценностных соотношений на все изделия ряда, так и для определения расчетной 

цены новых изделий, входящих в данный параметрический ряд [17]. 

Для решения задачи задавались следующие условия: 

1. Модель строится на известных параметрах 4-х тактных, V-образных 

серийных дизелей ведущих капиталистических стран. 

2. Выбранные параметры должны отражать направления конструкторской 

отработки. 

3. Приведены в соответствие единицы измерения параметров. 

4. Стоимость всех двигателей выражена в долларах. 

Параметры, выбранные для регрессионного анализа [39], должны отражать 

следующие направления: энергетические, экономические и весо - габаритные 
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характеристики. В качестве таковых были выбраны: мощность(Ne), удельный 

эффективный расход топлива (ge), время на замену двигателя в объекте (Т), 

высоту (Н) и удельную массу двигателя (gN). Эти значения сведены в таблицу 8. 

Таблица 8 – Параметры для регрессионного анализа 

Марка Страна 
Цена, 

$ 

Ne, 

кВт 

ge, 

г/кВт·ч 

Время 

замены, ч 

Высота, 

мм 

Масса, 

кг 

XAV-28 США 88160 1102 197 4,00 960 1,73 

UDV8X-

1500T9 
Франция 88160 1102 231 0,75 930 1,90 

МТ883Ка500 Германия 88240 1103 231 0,25 965 1,63 

AVDS-

1790AR 
США 70560 882 245 4,00 1130 2,52 

CV 12-1500 Англия 88240 1103 211 0,75 975 1,70 

  

Уравнение зависимости цены от технико-экономических параметров 

двигателя имеет следующий вид: 

 

             Ц = 84 672 + К1 · 𝑁𝑒ср + К2 · 𝑔𝑒ср + К3 · 𝑇ср  + К4 · 𝑔𝑁ср + К5 · 𝐻ср,  (24) 

 

где Ц – уровень цены двигателя, долларов; 

       84 672 – средний уровень цены двигателя, доллара;   

       Neср –  средняя эффективная мощность двигателя, кВт; 

       geср – средний удельный эффективный расход топлива, г/кВт ч; 

       Tср  – среднее время замены двигателя  в объекте, ч; 

        gNср -  средняя удельная масса двигателя, кг/кВт; 

        Hср – средняя высота двигателя, мм. 

 

     Средняя удельная масса двигателя находится по формуле: 

                                                  gNср =  
mср

Neср
 ,                                                         (25) 

где mср – средняя масса двигателя, кг.  

 

Коэффициенты, используемые при расчете уравнения зависимости цены от 

технико-экономических параметров двигателя, взяты как исходные данные  из 

математических операций специальной программы для компьютеров (язык Visual 

Foxpro). К ним относятся: коэффициент весомости эффективной мощности 
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двигателя (К1), коэффициент весомости эффективного расхода топлива двигателя 

(К2), коэффициент весомости времени замены двигателя (К3), коэффициент 

весомости удельной массы двигателя (К4), коэффициент весомости высоты 

двигателя (К5) [39, 40, 41]. 

Коэффициенты весомости показателей двигателя оказывают существенное 

влияние на конечный результат расчета [42]. Для  определения коэффициентов  

весомости  различных типов средних взвешенных показателей использовался 

метод предельных и номинальных значений при помощи матричной записи и 

математического вычисления программного продукта  Visual Foxpro.  Этот метод 

используется в тех случаях, когда известны проверенные на опыте предельно 

допустимые значения для показателей качества продукции данного вида. 

Значения данных коэффициентов представлены в таблице 9. 

Таблица 9 – Значение коэффициентов весомости 

Коэффициент весомости Значение 

К1 -18, 236 

К2 119,843 

К3 2189,74 

К4 18 142 222 

К5 116,423 

 

После подстановки данных получаем: 

      Ц = 84672 – 19301 + 26725 + 4270 – 32656 + 115492 = 179 202              (26) 

 

      Расчетная цена двигателя В-2 составила 179 202 доллара. 

Расчетная цена двигателя, определенная методом многомерной линейной 

экстраполяции не является рыночной и конкурентной, поэтому не может быть 

использована для дальнейших экономических расчетов. 
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3.3  Оценка технического уровня изделия В-2 по сравнению с отечественными   

и зарубежными аналогами 

 

Дизельный двигатель – важнейшая составная часть моторно-трансмиссионного 

отделения, оказывает решающее влияние на массогабаритные показатели, 

подвижность и стоимость военно-гусеничной машины (ВГМ) [43]. 

Военные гусеничные машины (ВГМ), должны отвечать комплексу военно-

технических требований, вытекающих из задач их оперативно-тактического 

использования в специфических условиях армейской эксплуатации. При 

разработке требований к технике и ее агрегатам необходимо учесть всю 

совокупность причинно-следственных связей системы: ВГМ – человек - среда, 

производственная база, ресурсы. При этом понятие «среда» является сложным и 

включает в себя атмосферные и дорожные условия, внешние условия [43, 44]. 

Силовая установка является составной частью указанной системы, 

осуществляющей энергетическое обеспечение объекта, и имеет прямые связи со 

всеми отмеченными внешними факторами. В таблицах 10 и 11 представлены 

тактико-технические требования к современным дизельным двигателям.                 

 

Таблица 10 - Моторные показатели 

Показатель Величина 

1.Эффективная мощность, л.с.: 

стендовая 1500 

объектовая для турбопоршневого двигателя (ТПД)  1200 

объектовая для газотурбинного двигателя(ГТД)  1125 

возможность форсирования,% 20-50 

2. Коэффициент полезного действия: 

эффективный 0,35 

механический 0,87 

3. Расход топлива: 

удельный стендовый для ТПД, г/л.с.ч. 140-145                 

удельный стендовый для ГТД, г/л.с.ч. 155 

на холостом ходу для ТПД, кг/ч 12-15                    

на холостом ходу для ГТД, кг/ч 21-25 
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Окончание таблицы 10 

Показатель Величина 

4.Теплоотдача, ккал/л.с.ч.: 

в систему охлаждения ТПД 300-400 (до 450) 

в систему охлаждения ГТД 15-20 (до 45) 

от трансмиссии 
 

1000-2000 

5.Масса, кг: 

двигателя 1000-2000 

силового блока 2500-5000 

6.Удельная масса, кг/л.с.: 

двигателя 0,8 – 1,0 

трансмиссии ~ 1,15 

7.Габаритный объем, м
3
: 

двигателя 1,3 – 1,5 

силового блока ( без топлива) для ТПД 4,0                        

силового блока ( без топлива) для ГТД 3,3 

8. Габаритная мощность, л.с./м
3
: 

двигателя 1100-1250 

силового блока 350-450 

 

Таблица 11 - Объектовые показатели 

Показатель Пояснение 

1.Тип двигателя Турбопоршневой или газотурбинный 

2.Тип трансмиссии 
Гидромеханическая трансмиссия (ГМТ) с 

автоматическим управлением 

3.Габариты силового блока (при поперечной установке двигателя): 

длина минимальная 

ширина 1900 

высота 1140 

4.Объем МТО, м
3
 

без топлива  4,0 – 4,5 

с топливом  5,6 

5.Емкость внутренних топливных баков для 

ТПД, л 
760-1000                    

6.Емкость внутренних топливных баков для 

ГТД, л 
1700 

7.Удельный теплосъем  в систему охлаждения с 

единицы объема радиаторов и трансмиссии для 

ТПД (Ne=1500-1600 л.с.), ккал/л.с.ч. 

 

1300-1700 
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Окончание таблицы 11 

Показатель Пояснение 

8.Удельный расход воздуха (при Nemax):  

через двигатель для ТПД 1,0-1,4 

через двигатель для ГТД 2,5-3,5 

через  силовую установку для ТПД 7,0-8,0 

через  силовую установку для ГТД 1,8-2,0 

через моторно-трансмиссионном отделении 

(МТО) для ТПД 
  8,0-8,4              

через моторно-трансмиссионном отделении 

(МТО) для ГТД 
4,3-5,5                   

9.Степень очистки воздуха для ТПД              99,99               

10.Степень очистки воздуха для ГТД             99,95 

11.Удельный объем системы  воздухоочистки, 

кг/л.с.ч. 
150-250 

12.Потери мощности на привод систем МТУ для 

ТПД, % от Ne 
15-20                

13.Потери мощности на привод систем МТУ для 

ГТД, % от Ne 
до 25 

14.Наличие вспомогательной энергетической 

установки (ПД, ГТД), л.с. 
40-80 

 

Собранные и систематизированные эксплуатационные и производственно - 

экономические требования к двигателям зарубежной техники сведены в таблицах 

12 и 13, в которых использованы общепринятые определения показателей [42]. 

Безотказность для ТПД – это наработка двигателя на отказ, т.е. MTBCF (Mean 

time between critical failures). Показатель безотказности для ГТД - это средний 

пробег техники в километрах  до отказа двигателя, исправление которого требует 

его демонтажа из военно-гусеничной машины – MKBR (Mean kilometers between 

engine removers) [43, 44]. 

Долговечность для ТПД – это ресурс до капитального ремонта, для ГТД – это 

пробег в километрах  до отказа двигателя, который не может быть устранен в 

полевых условиях и требует возвращения машины на ремонтную базу – MKBDR 

(Mean kilometers between deport returns) [45]. 

Ремонтопригодность – это время на техническое обслуживание (ТО) и ремонт. 
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Таблица 12 - Перспективные тактико-технические требования (ТТТ) к                                                                                                                                      

                      эксплуатационным показателям зарубежной техники  

№ Параметр, требование 
Ед. 

измерения 
Значение 

1. Безотказность: 

- ТПД  ч  1000 

- ГТД  тыс. км 5…8 

1.1. Наработка ГТД на отказ, устраняемый без демонтажа из машин: 

- в обычных условиях эксплуатации км 1000 

- в боевых условиях эксплуатации км 1500 

2. Долговечность (средний ресурс до капремонта, связанный с переборкой основных узлов 

двигателей и СБ): 

- ТПД 
ч 

 

2000
(средний 

ресурс – 32 тыс. км 

(примерно 4000 ч) 

 

- ГТД (MKDLR) 

тыс. км 

 
15 

Заданный контрактом ресурс (по всему диапазону 

нагрузок, имитирующих боевую операцию) 
ч 600 

3. Ремонтопригодность: 

 3.1.Время на замену силового блока (от начала демонтажа 

при горячем двигателе) 

 

ч 

 

0,5 

3.2. Среднее время обслуживания по техническому 

состоянию 

 

ч 

 

0,12 

3.3. Максимальное время устранения 90% неисправностей 

при обслуживании по техническому состоянию 

 

 

ч 

 

 

2,0 

3.4. Время на техническое обслуживание двигателя на 1ч 

его работы при минимальном уровне квалификации 

обслуживающего персонала 

 

 

мин 

 

 

 1,8 

4. Пуск: 

- холодный для ТПД С -32 

- холодный для ГТД С -52 

- с применением вспомогательных средств подогрева для 

ТПД 

 

С 

 

-52 

4.1.Рабочий диапазон внешних температур (экстремальные температурные условия): 

- tmax (пустыня) С +52 

- tmin   (Арктика)    С -52 

4.2.Высокогорье м 4600 
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Таблица 13 - Перспективные производственно-экономические показатели МТУ  

                       зарубежной техники. Относительная и удельная стоимость этапов                

                      жизненного цикла двигателя из расчета 20-летней эксплуатации.  

№ Параметр, требование Наименование единицы 

измерения 

Величина стоимости 

1. 

НИОКР: 

% от полной стоимости 

жизненного цикла 

 

3…5 

 

 

- ТПД долл./л.с. 10…15 

- ГТД долл./л.с. до 30 

2. Производство: 

-  

% от полной стоимости 

жизненного цикла 

15…20 

 

- ТПД долл./л.с. 40…60 

- ГТД долл./л.с. 90…140 

3. 
Эксплуатация (включая тех. 

обслуживание, снабжение 

запчастями и ремонт): 

% от полной стоимости 

жизненного цикла 

 

 

75…85 

 

 

 

- ТПД 

 

долл./л.с. 

 

350 

- ГТД долл./л.с. 350…400 

4. Полный жизненный цикл: 

 

% от полной стоимости 

жизненного цикла 

100 

 

 

- ТПД 

 

долл./л.с. 

 

 400 

- ГТД 

 

долл./л.с. 

 
510 

 

Силовая установка ВГМ должна [46, 47, 48]: 

1. Иметь достаточную мощность, запас крутящего момента и приемлемость 

для обеспечения высоких динамических качеств машин. 

2. Обладать высокой экономичностью на номинальном и частичном режимах, 

чтобы обеспечить, возможно, больший запас хода по топливу и уменьшить расход 

топливных ресурсов. 

3. Иметь высокую надежность, характеризующуюся достаточными ресурсом и 

безопасностью при минимальных затратах сил и средств на обслуживание и 

ремонт. 

4. Требовать минимального времени для приведения в рабочее состояние, 

обладать высокими пусковыми свойствами. 
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5. Работать на недефицитных сортах ГСМ. 

6. Допускать возможность работы на различных сортах топлива. 

7. Иметь минимальную массу (материалоемкость) и габариты. 

8. Обладать технологичной конструкцией, не требовать для изготовления 

уникального оборудования, дефицитных материалов, иметь минимальную 

трудоемкость изготовления и сборки. 

9. Иметь допустимый выброс токсичных веществ с отработавшими и 

картерными газами. 

10. Не создавать повышенного шума и вибрации при работе. 

Одновременное выполнение всех требований является весьма сложной задачей 

и технически невозможно, поскольку эти требования часто носят противоречивый 

характер. 

Для объективной оценки удовлетворения двигателями предъявляемых к ним 

требований, а, следовательно, и для оценки степени  совершенства их рабочего 

процесса и конструкции, используется система определенных величин, 

характеризующих различные свойства и качества двигателей – параметров. 

В зависимости от определенных свойств и качеств параметры двигателей 

можно разделить [47, 50]: 

1) на энергетические, характеризующие двигатели с точки зрения их 

мощностных показателей, тепловой и механической напряженности; 

2) на экономические, характеризующие двигатели с точки зрения расхода 

топлива; 

3) на весовые и габаритные; 

4) на показатели совершенства конструкции, характеризующие двигатели со 

стороны особенностей их конструкции и соотношения основных параметров; 

5) на производственные, характеризующие двигатели с точки зрения 

организации их производства. 

Для оценки технического уровня изделия В-2 рассмотрим отдельные 

показатели. 
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Энергетические показатели. Литровая мощность Neл – эффективная мощность, 

снимается с единицы рабочего объема двигателя (формула  27). 

 

                                              Neл =  
Ne

Vh
 ,  кВт/л ,                                                         (27) 

где  Nе – эффективная мощность двигателя; 

       V
h
 – литраж. 

 

Характеризует форсирование двигателя по рабочему процессу и 

быстроходности. 

Поршневая мощность Neп – эффективная мощность, приходящаяся на 1 дм
2
 

площади всех поршней (формула 28). 

 

                                              Nеп =  
Ne

Fn
,  кВт/м

2   ,                                                                                      
(28) 

где  Nе – эффективная мощность двигателя; 
 

Характеризует тепловую и динамическую напряженность двигателей. 

К энергетическим параметрам кроме перечисленных относятся: степень 

сжатия, среднее эффективное давление, эффективная мощность, крутящий 

момент, токсичность, частота вращения коленчатого вала двигателя, средняя 

скорость поршня. 

Экономические показатели. Удельный эффективный расход топлива (gе), 

часовой расход топлива (GТ) и эффективный коэффициент полезного действия 

(ηе) находятся по формулам 29, 30. 

 

                                          ge= 
GT

Ne
 ∙ 103,         ηe= 

84,3

ge
 ,                                   (29, 30) 

 

где ge  – удельный эффективный расход топлива; 

      GТ – эффективный коэффициент полезного действия часовой расход  

              Топлива; 

      ηе – эффективный коэффициент полезного действия. 
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Весовые и габаритные показатели. Габаритная мощность Neг – мощность, 

приходящаяся на единицу занимаемого двигателем объема, определяется по 

формуле 31. 

                                                       Neг =
Ne

V∂ ∂
, кВт/м

3                                                                         
(31) 

где  Nе – эффективная мощность двигателя. 

 

Удельная масса  gN – масса двигателя, отнесенная к его номинальной 

эффективной мощности, определяется по формуле 32. 

 

                                               gN = 
M

Ne
, кг/кВт,                                                (32) 

 

где  Nе – эффективная мощность двигателя; 

       M – масса двигателя. 

 

Удельная масса  характеризует легкость конструкции. 

Удельная мощность ВГМ  Nеуд – эффективная мощность, приходящаяся на 

единицу массы машины может быть рассчитана по формуле 33. 

                                                  Nеуд = 
Ne

MT
, кВт/т,                                               (33) 

где  Nе – эффективная мощность двигателя; 

        MT – единица массы машины. 

 

Значения основных удельных показателей двигателя В-2 в сравнении с 

отечественными зарубежными аналогами приведены в таблице 14. 

Таблица 14 – Основные показатели дизельных двигателей      

Показатели В-2 XAV-28 
UDV8X 

1500T9 

MT883- 

Ka500 

AVDS 

1790-

9AR 

6ТДАФ 
УТД- 

33-3 

Эффективная 

мощность, Ne, кВт 
736 1102 1102 1103 882 1100 1100 

Частота вращения, 

n, мин
-1

 
2000 2600 2500 3000 2400 2450 2600 
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Окончание таблицы 14 

Показатели В-2 XAV-28 
UDV8X 

1500T9 

MT883- 

Ka500 

AVDS 

1790-

9AR 

6ТДАФ 
УТД- 

33-3 

Литровая мощность, 

Neл, кВт/л 
18,9 39,9 66,9 40,3 30,1 67,7 34,0 

Поршневая 

мощность, Neп, 

кВт/м
2
 

3466,9 5198,1 8677,2 5656,4 4410,0 16176,0 5188,7 

Удельная мощность, 

Neуд, кВт/т 
    - 23,16 20,75      -       -      -      - 

Удельный 

эффективный 

расход топлива, ge, 

г/кВт·ч 

212,0 197,2 231,0 231,0 244,8 224,0 226,0 

Габаритная 

мощность, Neг, 

кВт/м
3
 

627,5 1534,0 1090,7 1292,0 424,3 837,0 1352,0 

Удельная масса, gN, 

кг/кВт 
1,387 1,730 1,900 1,632      2,52 1,09 1,09 

Масса двигателя, кг 1020 1905 2100 1800 2223 1200 1200 

 

Двигатель В-2 по основным показателям находится на уровне лучших 

мировых образцов, а по некоторым показателям даже превосходит их. 

Масса двигателя В-2 всего 1020 кг, что меньше массы двигателей AVDS-1790, 

C12V, VDV-12-1100 более, чем в два раза. По габаритной мощности В-2 

превосходит их в 1,5 раза, по топливной экономности в объектовых условиях – на 

5-25%. Следует обратить внимание и на такой важный показатель, как запас 

крутящего момента, характеризующий маневренность ВГМ. 

 

3.4 Разработка методики определения цены с использованием тактико -   

      технических требований 

 

Методика рекомендуется организациям, изготавливающим двигатели 

бронетанковой военной техники (БТВТ). Методика распространяется на новые 

двигатели, на стадии серийного производства и модернизируемые двигатели. 
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К новым относятся высокоэффективные конкурентоспособные двигатели, 

соответствующие или превосходящие по своим показателям лучшие мировые 

достижения, на которые утверждена новая нормативно-техническая 

документация. Новые двигатели должны иметь: 

1) высокую производительность; 

2) экономичность; 

3) надежность; 

4) экологичность. 

Кроме этих требований для оборонной отрасли существует ряд других 

специфических требований, составляющих такое понятие как эффект качества. 

Качество двигателя военной техники, то есть способность эффективно 

выполнять свои целевые функции в составе изделия, может быть оценена, в 

целом, в условных единицах (комплексной экспертной оценкой). Изменение 

экспертной оценки, выраженное через стоимостную оценку базового двигателя, 

позволяет получить эффект качества в денежном выражении. 

Эффект качества – это стоимостная оценка увеличения (снижения) 

вероятности успеха при применении нового двигателя на БТВТ в денежных 

единицах, которые необходимо было бы затратить потребителю для выполнения 

задачи (с новым повышенным качеством) базовыми средствами, т.е. изделиями 

старого образца. 

Эффект качества определяется следующим образом:  

 

                                                   Эк = Цб (Пк – 1),                                                  (34) 

 где Цб – цена базового двигателя, 

        Пк – комплексный показатель качества нового двигателя в объекте по  

                сравнению с базовым. 

 

Комплексный показатель качества может быть рассчитан методом 

комплексной оценки технического уровня дизеля. 

Согласно этой методике, технический уровень нового дизеля оценивается 

величиной комплексного показателя технического уровня, показывающего во 
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сколько раз ВГМ с оцениваемым двигателем оказывается, при прочих равных 

условиях (вооружение, защита), более способным выполнять свои функции по 

сравнению с военно-гусеничной машиной, в которой двигатель принят за эталон. 

Оценка технического уровня рассматриваемого двигателя производится на 

основании влияния технико-экономических параметров и характеристик систем 

ВГМ по сравнению с базовым двигателем (КТуд), выражается формулой: 

                                                      КТ = 1 ± КТуд,                                                                                  (35) 

 

где 1 – коэффициент технического уровня базового двигателя,   

             принятый за «1»; 

      КТуд – коэффициент превышения технического уровня оцениваемого  

                дизеля над базовым. 

 

 Формула 35 в развернутом виде: 

     Ктуд = 1 + 0,4 ΔNe – 0,2 ΔVг – 0,2 Δ𝑄охл + 0,15ΔKм - 0,4Δge  + 0,04ΔVh +   

                +0,04 ΔM+ 0,04 Δn – 0,05 ΔGв  + 0,01ΔKn                                           (36) 

 

где 0,4 и т.д. – коэффициенты влияния параметров оцениваемого дизеля на  

                         величину КТуд. 

      ΔNе – относительное изменение  эффективной мощности оцениваемого  

                      двигателя (стендовой); 

 

                                                  ΔNe = 
( Neo – Neб )

Neб
 ,                                                   (37) 

 

где  Neo – эффективная мощность нового двигателя, кВт; 

       Neб – эффективная мощность базового двигателя, кВт. 

 

Аналогично рассчитываются следующие показатели: относительное 

изменение габаритного объема (Δ𝑉г), относительное изменение суммарной 

теплоотдачи (Δ𝑄охл), относительное изменение коэффициента приспособляемости 

(Δ𝐾м), относительное изменение удельного эффективного расхода топлива (Δge), 

относительное изменение литража (Δ𝑉ℎ), относительное изменение массы (ΔМ), 



 

85 

 

относительное изменение частоты (Δn), относительное изменение расхода 

воздуха (Δ𝐺𝐵), относительное изменение частоты (ΔKn). 

 

Цена определяется следующим образом: 

 

                                                 Ц = Цпр ·  Ктуд,                                                      (38) 

где Цпр – цена прототипа. 

 

Расчет приведен для дизеля В-2 сравнительно с дизелями  XAV28, UDV8X-

1500Т9, МТ883Ка500 и AVDS1790-9AR. Исходные данные приведены в таблице 

15. 

Таблица  15 – Исходные данные 

Показатели В-2 XAV-28 UDV8X1500-Т9 МТ883Ка500 AVDS1790-9AR 

Nmax, кВт 736 1102 1102 1103 882 

Vг, м
3
 1,174 1,330 1,869 1,581 3,840 

Qохл, кВт 331 512 763 708 707 

Км 1,25 1,15 1,14 1,17 1,10 

gе,  г/кВт ч 212 197 231 231 245 

Vh, л 38,88 27,60 16,47 27,40 29,30 

М, кг 1020 1905 2100 1800 2223 

n, мин
-1

 2000 2600 2500 3000 2400 

Gв кг/с 1,20 1,65 1,95 1,90 1,52 

Кn 1,54 1,67 1,56 1,4 1,2 

Цена, $ - 88160 88160 88240 70560 

  

Сравнительно с XAV-28 получаем следующее: 

 

       КТуд  = 1 – 0,1328 + 0,0235 + 0,071 + 0,013 – 0,0305 + 0,0016 – 

                         – 0,0186 – 0,00923 + 0,0136 – 0,0008 = 0,9308                                 (39) 

 

             Ц = 0,9308 · 88160 = 82 059 долларов.                                                    (40) 
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Сравнительно  с МТ883Ка500: 

 

             КТуд  = 1 – 0,1328 + 0,0744 + 0,1132 + 0,0145 + 0,0329 + 

                         + 0,0544 – 0,021 – 0,008 +0,0192 – 0,00014 = 1,129                (41)  

 

             Ц = 1,129 · 88160 = 99566 долларов.                                                         (42) 

 

Сравнительно с UDV8X-1500T9: 

 

             КТуд  = 1 – 0,13309 + 0,0515 + 0,106 + 0,0103 + 0,0329 + 0,0168  –  

                        – 0,0173 – 0,0133 + 0,01842 – 0,00099 = 1,0722                           (43) 

 

              Ц = 1,0722 · 88240 = 94614 долларов.                                                         (44) 

 

Сравнительно с AVDS-17909AR: 

 

             КТуд  = 1 – 0,0651 + 0,139 + 0,106 + 0,0204 + 0,0536 + 0,00131 –  

                        –  0,0216 – 0,00666 + 0,0105 + 0,00282 = 1,2403                               (45) 

 

              Ц = 1,2403 · 70560 = 85513 долларов.                                                       (46) 

 

 Средняя цена двигателя В2 составила 90 438 долларов. 

 Проанализировав полученные результаты цен на двигатели разными 

методами, ООО «ЧТЗ-Уралтрак» для совершения контракта принял стоимость 

изделия в размере 90 438 долларов. Кроме того, завод получит прибыль в размере 

30 253,20 долларов от каждого поставленного двигателя. 

 

Выводы по разделу три 

 

В главе была рассмотрена структура формирования цены и метод ее 

определения, используемой на ООО «ЧТЗ-УРАЛТРАК», рассмотрены тактико-

технические требования к дизельным двигателям, проведена оценка технического 

уровня изделия В-2 по сравнению с отечественными и зарубежными аналогами, 

рассмотрена предложенная методика оценки технического уровня, а также 
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проведена оценка стоимости двигателей методом многомерной линейной 

экстраполяции. 

Цена, определенная методом с использованием методики СЦ АТТ в большей 

степени соответствует рыночным условиям и может быть принята для 

дальнейших экономических расчетов. 

 Расчетная цена двигателя, определенная методом многомерной линейной 

экстраполяции (179 203 доллара) не является рыночной и конкурентной, поэтому 

не может быть использована для дальнейших экономических расчетов. 

 Сравнение методов показывает, что метод оценки технического уровня 

является более адекватным. 

Цена изделия В-2, полученная с использованием данного метода (90 438 

долларов), была предложена руководству ООО «ЧТЗ - УРАЛТРАК» и принята в 

рамках заключенного договора, а также в дальнейшем использована при 

заключении контрактов для поставки продукции на экспорт. 

Таким образом, результатом выполненной работы является принесенная 

Челябинскому тракторному заводу чистая прибыль  в размере 30 253,20 долларов 

от каждого поставленного двигателя. 
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ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

 

Целью выпускной квалификационной работы была разработка и внедрение 

методики расчета оптовой цены с учетом качества (тактико-технических 

характеристик) дизельных двигателей для их реализации.  

В ходе выполнения ВКР были решены следующие задачи: 

1) рассмотрены теоретические аспекты ценообразования; 

2) проведена оценка влияния ценовой политики на результаты предприятий; 

3) дана характеристика НП «Сертификационный центр автотракторной 

техники» и оценка его финансового состояния; 

4) рассмотрены расчет формирования цены с помощью затратного метода 

(используемого ООО «ЧТЗ-УРАЛТРАК») и метода многомерной линейной 

экстраполяции;  

5) разработана методика определения цены с учетом качества (тактико-

технических характеристик) дизельного двигателя В-2; 

6) отражен экономический эффект от разработанной методики расчета цены 

реализации дизельного двигателя В-2. 

Ценообразование на предприятии является важной составляющей 

хозяйственной деятельности и способом обеспечения эффективного 

хозяйствования. Организации, осуществляющие свою деятельность в наукоемких 

отраслях промышленности, в последнее время играют всё большую роль, в 

значительной степени определяя социально-экономическое развитие страны. 

Значимость цены для всех машиностроительных предприятий состоит, прежде 

всего, в обеспечении прибыли от реализации продукции, поэтому ценовая 

политика должна быть хорошо продумана и обоснована. Наибольшую долю 

прибыли среди выпускаемых ООО «ЧТЗ-УРАЛТРАК» изделий предприятие 

получает при продаже дизельных двигателей, что свидетельствует о высоком 

уровне спроса на данный вид изделия, а это, в свою очередь, позволяет 

предприятию получать достаточный уровень прибыли для его дальнейшего 
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развития. В 2015 году  ООО «ЧТЗ-УРАЛТРАК» запланировал поставку 

дизельных двигателей российскому и иностранному заказчику («031» Республика 

Азербайджан (Общероссийский классификатор стран мира – ОКСМ). 

Руководством Челябинского тракторного завода было принято решение 

обратиться в Некоммерческое партнерство «Сертификационный центр 

автотракторной техники» (НП «СЦ АТТ») для разработки и внедрения расчетного 

метода формирования цены двигателя.  

НП «Сертификационный центр автотракторной техники» - научно-

техническая организация, специализирующаяся в области разработки, испытаний 

и доводки узлов и деталей внедорожной колесно-гусеничной техники. НП «СЦ 

АТТ» создано с целью оказания содействия его членам в осуществлении 

деятельности, направленной на удовлетворение потребностей общества, 

юридических и физических лиц в научных исследованиях, технических 

испытаниях и сертификации (продукции, услуг и системы менеджмента), а также 

в повышении качества производимых предприятиями и организациями товаров и 

услуг. 

В ходе финансового анализа сертификационного центра автотракторной 

техники видно, что за анализируемый период с 2014 по 2016 годы ликвидность 

предприятия увеличивается, и общее финансовое положение организации 

является удовлетворительным. Анализ динамики валюты баланса, структуры 

активов и пассивов организации позволяет сделать ряд выводов, необходимых как 

для осуществления текущей финансово - хозяйственной деятельности, так и для 

принятия управленческих решений на перспективу.  К 2016 году у НП «СЦ АТТ» 

наблюдается снижение заемных средств на 16%. Снижение доли говорит о том,  

что для финансирования основных средств и других капитальных вложений 

сертификационный центр в 2016 году меньше использует заемные средства, что 

также свидетельствует о повышении степени финансовой устойчивости и о 

снижении зависимости предприятия от  внешних инвесторов и кредиторов.  
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Учитывая, что ООО «ЧТЗ - УРАЛТРАК» относится к предприятиям, имеющим 

статус локальных монополистов, а также его уникальность производства и 

специфическую материально-техническую базу, на  данном  предприятии цена на 

продукцию определялась затратным методом. В соответствии с выше указанной 

методикой установленная цена ООО «ЧТЗ-УРАЛТРАК»  на дизельный двигатель 

В-2 по состоянию на 2014 год составляла 3 356 506,30 рублей. При пересчете цены 

двигателей по курсу ЦБ РФ доллара США к рублю (за декабрь 2014 года – 55,77) 

составила – 60 184,80 долларов.  

Для обоснования уровней и ценностных соотношений новых двигателей с 

двигателями одного целевого назначения в работе был отражен расчет цены 

изделия В-2 с  использованием метода многомерной линейной экстраполяции. 

Расчетная цена двигателя, определенная методом многомерной линейной 

экстраполяции составила 179 202 долларов. Полученная цена не является 

рыночной и конкурентной, поэтому не может быть использована  предприятиями 

для дальнейших экономических расчетов. 

НП «Сертификационный центр автотракторной техники» разработало 

методику расчета цены дизельного двигателя В-2 с помощью оценки 

технического уровня. Цена изделия В-2 составила 90 438 долларов. Она была 

предложена руководству ООО «ЧТЗ - УРАЛТРАК» и принята в рамках 

заключенного договора, а также в дальнейшем использована при заключении 

контрактов для поставки продукции на экспорт. Таким образом, результатом 

выполненной работы является принесенная Челябинскому тракторному заводу 

чистая прибыль в размере 30 253,20 долларов от каждого поставленного 

двигателя. Ценообразование по качеству является рыночным решением, а 

затратный метод – это только рекомендация на предыдущих периодах. 

Перспективным направлением применения разработанной методики 

ценообразования является ее использование для формирования цены дизельных 

двигателей в применении  новых подходов с целью  реализации задач повышения 

технического уровня  продукции нового поколения в рамках технологических 
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платформ (темы «Армата», «Курганец»).  На ООО «ЧТЗ-УРАЛТРАК» разработан 

задел семейства новых двигателей размерностью 15/16  для военно - гусеничных 

машин и отработана гамма оригинальных технических решений. 

Благодаря выполненной задаче по разработке и внедрению методики расчета 

цены НП «СЦ АТТ» получило достаточный уровень прибыли для дальнейшего 

своего развития, поскольку ЧТЗ наряду с другими машиностроительными 

предприятиями для создания наиболее конкурентоспособных продуктов  

увеличили спрос  на  услугу сертификационного центра  по подбору и внедрению 

расчетной ценовой политики  машиностроительным предприятиям. 
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Приложение А 

Бухгалтерская отчетность НП «СЦ АТТ» 

 

 

 

 

Рисунок А.1 – Бухгалтерский баланс (лист 1) 

 

Форма по ОКУД

Дата (число, месяц, год) 2015

по ОКПО

ИНН

/

по ОКОПФ / ОКФС

по ОКЕИЕдиница измерения: в тыс. рублей 384

454007, Челябинская обл, Челябинск г, Ленина пр-кт, дом № 2

Вид экономической

деятельности

Научные исследования и разработки в области естественных и 

технических наук прочие

по 

ОКВЭД
72.19

Организационно-правовая форма / форма собственности

96 17

Некоммерческое партнерство

Смешанная Российская 

собственность с долями 

Федеральной собственности 

и слбственности субъектов 

Российской Федерации

Бухгалтерский баланс

на 31 декабря 2015 г.

Коды

710001

31 12

Некоммерческое партнерство "Сертификационный центр автотракторной  

техники"
34568829

Идентификационный номер налогоплательщика 7452024521

На 31 декабря 

2015 г.

-

-

-

-

1035

-

-

-

-

1035

577

-

4438

1000

533

3167

9715

10750

Итого по разделу II 1200 12545 8737

БАЛАНС 1600 14097 10632

Денежные средства и денежные эквиваленты
1250

7 4

Прочие оборотные активы 1260 3248 2528

Дебиторская задолженность 1230 8727 5797

Финансовые вложения (за исключением 

денежных эквивалентов)
1240

- 400

Налог на добавленную стоимость по 

приобретенным ценностям
1220

- -

Итого по разделу I 1100 1552 1895

II. ОБОРОТНЫЕ АКТИВЫ

Запасы 1210 563 8

Отложенные налоговые активы 1180 - -

Прочие внеоборотные активы 1190 - -

Финансовые вложения 1170 - -

Доходные вложения в материальные

ценности
1160

- -

Основные средства 1150 1552 1895

Нематериальные поисковые активы 1130 - -

Материальные поисковые активы 1140 - -

Результаты исследований и разработок 1120 - -

АКТИВ

I. ВНЕОБОРОТНЫЕ АКТИВЫ

Нематериальные активы 1110 - -

Пояснения Наименование показателя Код
На 31 декабря 

2014 г.

На 31 декабря 

2013 г.



 

98 

 

Продолжение приложения А 

 

 
 

Рисунок А.2 – Бухгалтерский баланс (лист 2) 
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Продолжение приложения А 

 

 
 

 
 

Рисунок А.3 – Отчет о финансовых результатах (лист 1) 
 

 

 

 

Форма по ОКУД

Дата (число, месяц, год) 31 2015

Организация
по ОКПО

ИНН

/

по ОКОПФ / ОКФС

по ОКЕИЕдиница измерения: в тыс. рублей 384

Организационно-правовая форма / форма собственности

96 17

Некоммерческое партнерство

Смешанная Российская 

собственность с долями 

Федеральной собственности 

и слбственности субъектов 

Российской Федерации

Некоммерческое партнерство "Сертификационный центр автотракторной  

техники"
34568829

Идентификационный номер налогоплательщика 7452024521

Вид экономической

деятельности

Научные исследования и разработки в области естественных и 

технических наук прочие

по 

ОКВЭД
72.19

Отчет о финансовых результатах

за Январь - Декабрь 2015 г. Коды

710002

12

Код

2110

2120

2100

2210

2220

2200

2310

2320

2330

2340

2350

2300

2410

2421

2430

2450

2460

2400

Прочее - -

Чистая прибыль (убыток) 84 993

Изменение отложенных налоговых обязательств - -

Изменение отложенных налоговых активов - -

Текущий налог на прибыль (561) (523)

в т.ч. постоянные налоговые обязательства

(активы) - -

Прочие расходы (273) (570)

Прибыль (убыток) до налогообложения 645 1 516

Проценты к уплате (22) -

Прочие доходы 332 497

Доходы от участия в других организациях - -

Проценты к получению - -

Управленческие расходы (6 372) (6 643)

Прибыль (убыток) от продаж 608 1 589

Валовая прибыль (убыток) 6 980 8 232

Коммерческие расходы - -

Выручка 19 188 17 297

Себестоимость продаж (12 208) (9 065)

Пояснения Наименование показателя
За Январь - Декабрь 

2015 г.

За Январь - Декабрь 

2014 г.
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Продолжение приложения А 

 

Рисунок А.4 – Отчет о финансовых результатах (лист 2) 
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Продолжение приложения А 

 

 

 

Рисунок А.5 – Бухгалтерский баланс (лист 1) 

 

Форма по ОКУД

Дата (число, месяц, год) 2016

Организация
по ОКПО

ИНН

/

по ОКОПФ / ОКФС

по ОКЕИ

Местонахождение (адрес)

Единица измерения: в тыс. рублей 384

454007, Челябинская обл, Челябинск г, Ленина пр-кт, дом № 2

Вид экономической

деятельности

Научные исследования и разработки в области естественных и 

технических наук прочие

по 

ОКВЭД
72.19

Организационно-правовая форма / форма собственности

96 17

Некоммерческое партнерство

Смешанная Российская 

собственность с долями 

Федеральной собственности 

и слбственности субъектов 

Российской Федерации

Бухгалтерский баланс

на 31 декабря 2016 г.

Коды

710001

31 12

Некоммерческое партнерство "Сертификационный центр автотракторной  

техники"
34568829

Идентификационный номер налогоплательщика 7452024521

На 31 декабря 

2016 г.

-

-

-

-

1 210

-

-

-

-

1 210

139

-

6 195

-

5

2 730

9 069

10 279

Итого по разделу II 1200 9 715 12 545

БАЛАНС 1600 10 750 14 097

Денежные средства и денежные эквиваленты
1250

533 -

Прочие оборотные активы 1260 3 167 3 248

Дебиторская задолженность 1230 4 438 8 727

Финансовые вложения (за исключением 

денежных эквивалентов)
1240

1 000 -

Налог на добавленную стоимость по 

приобретенным ценностям
1220

- -

Итого по разделу I 1100 1 035 1 552

II. ОБОРОТНЫЕ АКТИВЫ

Запасы 1210 577 563

Отложенные налоговые активы 1180 - -

Прочие внеоборотные активы 1190 - -

Финансовые вложения 1170 - -

Доходные вложения в материальные

ценности
1160

- -

Основные средства 1150 1 035 1 552

Нематериальные поисковые активы 1130 - -

Материальные поисковые активы 1140 - -

Результаты исследований и разработок 1120 - -

АКТИВ

I. ВНЕОБОРОТНЫЕ АКТИВЫ

Нематериальные активы 1110 - -

Пояснения Наименование показателя Код
На 31 декабря 

2015 г.

На 31 декабря 

2014 г.
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Продолжение приложения А 

 

Рисунок А.6 – Бухгалтерский баланс (лист 2) 
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Продолжение приложения А 

 

 

 

 Рисунок А.7 – Отчет о финансовых результатах (лист 1) 

 

 

 

 

 

Форма по ОКУД

Дата (число, месяц, год) 31 2016

Организация
по ОКПО

ИНН

/

по ОКОПФ / ОКФС

по ОКЕИЕдиница измерения: в тыс. рублей 384

Организационно-правовая форма / форма собственности

96 17

Некоммерческое партнерство

Смешанная Российская 

собственность с долями 

Федеральной собственности 

и слбственности субъектов 

Российской Федерации

Некоммерческое партнерство "Сертификационный центр автотракторной  

техники"
34568829

Идентификационный номер налогоплательщика 7452024521

Вид экономической

деятельности

Научные исследования и разработки в области естественных и 

технических наук прочие

по 

ОКВЭД
72.19

Отчет о финансовых результатах

за Январь - Декабрь 2016 г. Коды

710002

12

Код

2110

2120

2100

2210

2220

2200

2310

2320

2330

2340

2350

2300

2410

2421

2430

2450

2460

2400

Прочее - -

Чистая прибыль (убыток) 192 84

Изменение отложенных налоговых обязательств - -

Изменение отложенных налоговых активов - -

Текущий налог на прибыль (329) (561)

в т.ч. постоянные налоговые обязательства

(активы) - -

Прочие расходы (697) (273)

Прибыль (убыток) до налогообложения 521 645

Проценты к уплате - (22)

Прочие доходы 1 006 332

Доходы от участия в других организациях - -

Проценты к получению - -

Управленческие расходы (5 268) (6 372)

Прибыль (убыток) от продаж 212 608

Валовая прибыль (убыток) 5 480 6 980

Коммерческие расходы - -

Выручка 11 936 19 188

Себестоимость продаж (6 456) (12 208)

Пояснения Наименование показателя
За Январь - Декабрь 

2016 г.

За Январь - Декабрь 

2015 г.
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Продолжение приложения А 

 

Рисунок А.8 – Отчет о финансовых результатах (лист 2) 
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Приложение Б 

Справка о работнике 

 

Рисунок Б.1 – Справка о работнике 

 


