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Малое предпринимательство (малый бизнес) – это бизнес, осуществ-

ляемый в малых формах, опирающийся на предпринимательскую деятель-

ность частных предпринимателей, небольших фирм, малых предприятий. 

Малый бизнес характерен для некоторых видов и форм производства, тор-

говли, сферы услуг [1]. 

Среднее предпринимательство (средний бизнес) – это сегмент пред-

принимательства, который оказывает существенное влияние на развитие 

национальных рынков в мире. Средний бизнес характеризуется такими 

особенностями как высокая доля в экономике, лидерство в новациях, гиб-

кость, ограничение по численности и выручке, государственная поддерж-

ка. Он является опорой экономики, так как создает рабочие места, выпус-

кает новые виды товаров и создает предпосылки для развития здоровой 

конкуренции. 

Значение малого и среднего бизнеса (Small-scale Business enterprises) 

велико, в этом смысле их стоит рассматривать совместно. Малые и сред-

ние фирмы способны создавать новые рабочие места, особенно в тех ре-

гионах, где есть серьезные проблемы с безработицей. Кроме этого, они 

способны помочь решению проблем инфляции, инфляционной неустойчи-

вости российской экономики.  

Малый и средний бизнес в России, будучи новым экономическим явле-

нием, еще 25 лет назад, в настоящий момент состоялся. Малые и средние 

предприятия – это 5,6 млн хозяйствующих субъектов, рабочие места для 

18 млн граждан. Около одной пятой ВВП в России, в субъектах РФ треть и 

более валового регионального продукта [3]. Сектор малого предпринима-

тельства сосредоточен в сферах торговли и предоставления услуг населе-

нию. Средние предприятия в большей степени предоставлены в сферах с 

более высокой добавленной стоимостью – строительство, сельское хозяй-

ство, промышленность (рис.).  
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Теме развития малого и среднего предпринимательства уделяется 

большое внимание руководством страны. Создана Правительственная Ко-

миссия по вопросам конкуренции и развития малого и среднего предпри-

нимательства.  

В 2015 году дополнительные меры по поддержке малых и средних 

предприятий рассматривались на заседании Государственного совета Рос-

сийской Федерации. Однако можно констатировать, что малое и среднее 

предпринимательство в РФ – это в первую очередь микробизнес (95,5 % 

общего числа субъектов малого и среднего предпринимательства). Число 

средних предприятий не велико. На малые и средние организации прихо-

дится только 5–6 % от общего объема основных средств и 6–7 % инвести-

ций в основной капитал в целом по стране [6]. 

Производительность труда на малых и средних предприятиях в России, 

по оценке Министерства экономического развития РФ отстает от уровня 

развитых стран в 2–3 раза.  

В условиях действия кризисных явлений в экономике обострилась си-

туация со спросом на продукцию малых и средних предприятий. Отдель-

ные меры, принятые в сфере экономической и социальной политики в по-

следние годы, не учитывали интересы данных предприятий. Более того, 

система административно-правового регулирования в отдельных отраслях 

и сферах остается не дружественной по отношению к небольшим органи-

зациям и не учитывает специфику ведения предпринимательской деятель-

ности. Чтобы поддержать малый и средний бизнес в российских регионах 

Министерство Экономического развития РФ утвердило Стратегию разви-

тия малого и среднего предпринимательства в Российской Федерации на 

период до 2030 года [9]. 

Цель Стратегии – инновационное развитие и улучшение отраслевой 

структуры экономики, социальное развитие и обеспечение высокого уров-

ня занятости. 

Одним из перспективных направлений Стратегии является поддержка 

предпринимательства в социальной сфере и инновационной деятельности. 

В рамках реализации Стратегии продолжается улучшение функциони-

рования элементов региональных и территориальных инновационных сис-

тем. Будет решена задача по обеспечению непрерывного финансирования 

инновационных проектов на всех стадиях инновационного цикла – «инно-

вационный лифт». Отправной точкой станет Фонд содействия развитию 

малых форм предприятий в научно-технической сфере, способный обеспе-

чить необходимое количество проектов для последующего их финансиро-

вания другими институтами развития и заинтересованными организация-

ми. 

В Челябинской области примером инновационной деятельности может 

служить создание «бизнес-инкубатора», который оказывает ряд услуг, та-
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ких как предоставление в аренду нежилых помещений с оборудованными 

рабочими местами, предоставление юридического адреса, регистрация, 

кредитование, правовой защиты, бизнес-планирования и т.д. [2].  

Местные органы власти создают так называемые «инкубаторы» для но-

вых «неоперившихся фирм», чтобы увеличить вероятность их выживания в 

условиях жесткой конкуренции. Причем выгоды от создания новых инку-

баторов рассматриваются в долгосрочной перспективе, поскольку их появ-

ление может стать магнитом, притягивающим в данные регионы новые 

предприятия, необходимые для активизации экономической деятельности. 

«Бизнес-инкубаторы» могут создаваться в процессе укрепления связей ме-

жду вузами и частными компаниями, при поддержке местных органов вла-

сти. 

Оказание финансовой, инфраструктурной, имущественной, методоло-

гической поддержки, привлечение денежных средств, юридическое сопро-

вождение инновационных проектов будет осуществляться организацией 

АО «Корпорация «МСП» как государственным институтом развития мало-

го и среднего предпринимательства.  

Инновации принято рассматривать в качестве основного фактора, обес-

печивающего рост и процветание предприятия. Основными целями инно-

ваций являются минимизация себестоимости продукции (услуг) и повы-

шение их конкурентных преимуществ [4]. 

К стратегическим инновациям относятся нововведения, использование 

которых обеспечивает преимущества «первого подхода», в результате чего 

предприятие может получить высокие доходы и занять лидерские позиции 

на рынке товаров и услуг. Адаптирующие (реактивные) инновации – это 

те, которые внедряют предприятия вслед за лидером, чтобы не допустить 

отставания в конкуренции за рынки сбыта [7]. 

Для оценки эффективности инноваций применяют более обширную 

систему показателей, которые можно объединить в две группы [8]: 

К первой группе относятся показатели, которые характеризуют произ-

водственный эффект от применения инновации. 

1.1. Прирост объема продукции: 

ВП = ВП1 – ВП0, 

где ВП0, ВП1 – валовой объем производства продукции соответственно до 

и после использования новшества; 

1.2. Прирост добавленной стоимости (ДС): 

ДС = ДС1 – ДС0, 

где ДС1, ДС0 – добавленная стоимость соответственно после и до исполь-

зования новшества. 

1.3. Экономия материальных ресурсов ( Р): 
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где Q1 – годовой объем производства продукции в натуральном выражении 

после применения новшества; 

Р1, Р0 – расход материальных ресурсов на единицу продукции соответ-

ственно после и до инновации. 

1.4. Экономия затрат от снижения себестоимости продукции (З): 

З = Q1(C0 – C1), 

где Q1 – годовой объем производства продукции в натуральном выражении 

после применения новшества; 

С0,С1 – себестоимость единицы продукции соответственно до и после 

инновации. 

1.5. Рост производительности труда (среднечасовой выработки): 
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где ВП0 – стоимость выпуска продукции до внедрения новации; 

ВП – увеличение выпуска продукции за счет внедрения новации; 

ЗТ0 – затраты труда на производство продукции до внедрения новации; 

ЗТ – экономия затрат труда после внедрения новации; 

ЧВ0 – среднечасовая выработка до внедрения новации. 

Ко второй группе относятся показатели, характеризующие финансо-

вую эффективность нововведений. 

2.1. Прирост маржи покрытия, исчисленной как разность между чис-

той выручкой и суммой переменных затрат по реализованной продукции 

( П): 

МП = МП1 – МП0, 

где МП1, МП0 – маржа покрытия соответственно после и до использования 

новшества. 

2.2. Прирост чистого дохода (ЧД) за счет применения инновации: 

ЧД = ЧД1 – ЧД0, 

где ЧД1, ЧД0 – доход, включающий чистую прибыль и амортизацию, соот-

ветственно после и до использования новшества. 

2.3. Прирост прибыли до выплаты процентов и налогов (EBIT): 

EBIT = EBIT1 – EBIT0, 

где EBIT1, EBIT0 – сумма прибыли от операционной деятельности до вы-

платы процентов и налогов соответственно после и до применения новше-

ства. 
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2.4. Прирост чистой прибыли после выплаты процентов и налогов 

(ЧП): 

ЧП = ЧП1 – ЧП0, 

где ЧП1, ЧП0 – сумма чистой прибыли после и до применения новшества.  

2.5. Прирост маржинальной рентабельности, исчисленной отношени-

ем общей суммы маржи покрытия к чистой выручке (MR): 
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где MR1, MР0 – маржинальная рентабельность соответственно после и до 

внедрения новшества; 

В0 – выручка до внедрения новшества; 

Вин – прирост выручки в связи с внедрением новшества.  

Каждый регион может развивать свою экономику в соответствии с об-

щемировыми критериями и стандартами Политика стимулирования эко-

номического развития региона должна строиться с учетом экономической 

базы региона и возможностей развития экспортных производств, продук-

ция которых могла бы быть конкурентоспособной как на внутренних, так и 

внешних рамках.  
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ПРОБЛЕМЫ ОЦЕНКИ СТОИМОСТИ БИЗНЕСА  
В УСЛОВИЯХ ЦИКЛИЧНОГО РАЗВИТИЯ  

ЭКОНОМИЧЕСКИХ СИСТЕМ 

 

Т.И. Гусева 

 
В статье поднимается проблема оценки стоимости предпри-

ятия в условиях нестабильности экономической системы. Пред-

ложены способы адаптации стандартных подходов к оценке 

стоимости предприятия, а также рассмотрена возможность ис-

пользования для оценки математического аппарата теории нечет-

ких множеств. 

Ключевые слова: оценка стоимости предприятия, теория не-

четких множеств. 

 

Финансовый кризис показал, что существующие на сегодняшний день 

методы оценки стоимости компаний и рисков, связанных с инвестициями 

в бизнес, не учитывают цикличности развития экономической системы. 

А это значит, что во времена бума эти методы оценки способствуют росту 

стоимости, а на стадии спада они ведут к падению стоимости и, как след-

ствие, смещению результатов оценки в меньшую сторону. В результате 

кризиса кардинально меняется ситуация с точки зрения ценовых ожида-

ний. Накопленные в период быстрого роста цен данные и методы могут не 

давать надежных оценок стоимости, и потребуются существенные измене-

ния в методологии. 

В экономической науке и на практике наиболее широкое применение 

получили три базовых подхода к оценке стоимости предприятия: а) доход-

ный; б) сравнительный (рыночный); в) затратный.  

Одним из вариантов использования доходного метода, адаптированным 

к условиям колебания рыночной системы, является метод реальных оп-

ционов. Этот метод поможет максимально привязать оценку к изменению 

ситуации в условиях кризиса. Опцион имеет временную премию, превос-

ходящую денежные потоки, которые могут быть созданы в следующий пе-
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