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АННОТАЦИЯ 
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Объект исследования – дизайн печатных изданий и интернет-платформ, 
техника ручной печати – линогравюра, как базовая составляющая графического 
решения.  

Предмет исследования – выпускной альбом для средней школы, основанный 
на оригинальной концепции сочетания литературно-художественного издания с 
памятным альбомом и созависимая интернет-платформа.  

Цель работы – разработка дизайн-проекта выпускного альбома для учащихся 
средней школы на основе интернет-платформы. 

Задачи: 
1. Проанализировать аналоги выпускных альбомов и теоретические основы 

печатной графики, для формирования художественных композиций, как 
основного графического решения. 

2. Разработать художественные композиции на основе линогравюры. 
3. Разработать дизайн-проект выпускного альбома и созависимой интернет-

платформы в рамках единой системы. 
В первой главе рассматривается анализ предпроектной ситуации, 

характеристика исходных данных и условия для проектирования  выпускного 
альбома для учащихся средней школы на основе интернет-платформы. Изучены 
аналогичные решения подобных задач и выявлены основные закономерности и 
особенности. 

Во второй главе представлены собственные разработки, которые состоят из 
нескольких разделов: определение творческих задач, стилевая концепция, 
разработка основных графических элементов, сделаны выводы. Текстовая часть 
дополнена иллюстрациями, наглядно сопровождающими изложенный материал. 
Список используемой литературы содержит 15 наименований источников. 

Работа имеет практическую значимость, её результаты могут быть 
использованы для создания бизнес-модели уникальных выпускных альбомов для 
средней школы. 

В 2018 году был издан пробный тираж выпускного альбома «Истины 7и2 
класса» для учащихся МБОУ лицея №11 г.Челябинска.  
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ВВЕДЕНИЕ 

 

Актуальность темы исследования. Обращение к институту среднего 
образования, как к заказчику проекта по графическому дизайну, является на 
сегодняшний день актуальным решением. Новые реалии требуют от образования 
открытости по отношению к будущему, а так же мобильности и креативности. 
Школьная среда – это перспективная площадка для внедрения творческих 
концепций, апробации новых методик и проведения исследований, связанных с 
личностным потенциалом школьников. Создание персонализированного 
выпускного альбома является актуальной идеей для школьной среды. 

Индивидуальные вещи с собственной историей, эмоцией и контентом привлекают 
внимание современного подростка.  

Актуальность дизайн-концепции основана на стыке традиционных и 
информационных технологий и акцентирует внимание на школьнике, как на 
авторе альбома, имеющем неповторимый творческий импульс. 

Актуальным является выбор системного подхода, так как на рынке услуг и 
товаров, продукты объединяющие в себе образовательную, развлекательную и 
памятную функцию почти не представлены.  

Данный альбом, как уникальное литературно-художественное издание, 
воздействует на подросткового читателя и с творческой и с нравственной 
стороны. Акцент на значимых социально-нравственных понятиях, оформленный в 
дружелюбном и персонализированном для подростка формате, является на 
сегодняшний день одним из вариантов решения проблемы просвещения 
молодежи. Особенный формат альбома (сочетание личной информации с 
сочинениями на определенную тему) может подтолкнуть подростков не только к 
однократным размышлениям о социально-значимых нравственных и культурных 
понятиях, но и к дальнейшему развитию собственных взглядов. 

Степень разработанности проблемы 

Указанная тема никогда не рассматривалась специально и ранее не были 
выявлены и систематизированы тенденции и закономерности ее развития. 

Подобные темы затрагивают несколько зарубежных и отечественных авторов. 

К.Швабб в статье «Четвертая промышленная революция»; авторы Оганов А.А. и 

Хангельдиева И.Г. в статье «Роль выразительной формы в современных 
образовательных практиках»  и т.д.  

В 2018 году вместе с классным руководителем Вотяковой О.И. и учащимися 
7и2 класса лицея №11 был разработан и издан выпускной альбом «Истины 7и2 
класса». В данном издании были представлены 32 сочинения школьников, 
раскрывающие определенное значимое культурное понятие на каждую букву 
алфавита, а так же личные иллюстрации и фотографии школьников. Данный 
альбом получил похвалу и был отмечен, как концептуально новый продукт для 
средней школы.  

Объект исследования – дизайн печатных изданий и интернет-платформ, 
техника ручной печати – линогравюра, как базовая составляющая графического 
решения.  
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Предмет исследования – выпускной альбом для средней школы, основанный 

на оригинальной концепции сочетания литературно-художественного издания с 
памятным альбомом и созависимая интернет-платформа.  

Цель исследования – разработка дизайн-проекта выпускного альбома для 
учащихся средней школы на основе собственной интернет-платформы. 

Задачи исследования:  

1. Изучить специфику изданий выпускных альбомов, а так же процесс 
создания печатной продукции с помощью интернет-платформ. 

2. Проследить изменения графического языка вместе со сменой поколений  на 
протяжении столетия (1920-2020).  

3. Провести сравнительный анализ возрастных предпочтений и особенностей 
визуального восприятия подростков среднего школьного возраста. 

4. Разработать дизайн-проект выпускного альбома и созависимой интернет-

платформы на основе изменения графических приемов и предпочтений между 
поколениями. 

Новизна исследования 

На основе техники ручной печати  разработано уникальное графическое 
решение выпускного альбома и интернет-платформы.  

Произведено исследование возрастных особенностей современных 
школьников, а так же их предпочтений и особенностей их визуального 
восприятия. Исследована смена графических приемов между поколениями.  

Теоретическая значимость исследования 

Выводы и теоретические положения работы могут быть использованы в 
дальнейшем издании печатной продукции с помощью интернет-платформ, в 
особенности, выпускных альбомов.  

Научная значимость состоит в том, что при разработке данной темы, 
производится междисциплинарное исследование, таких направлений, как 
графический дизайн, информационные технологии, педагогика, психология,  что в 
дальнейшем может быть использовано при работе с школьной средой. 

Практическая значимость исследования 

Концепция данного выпускного альбома является уникальной. Данное издание 
– это не просто памятный альбом, а особенный комплексный портрет об 
одноклассниках – продукт на стыке технологий.  

Для создания данного альбома в масштабе города или страны, необходимым 
является проектирование персональной интернет-платформы с единым 
системным подходом.  

Можно с уверенностью сказать, что данная тема магистерской диссертации 
имеет перспективы развития. И при дальнейшей глубокой проработке темы может 
быть реализована. 
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ГЛАВА 1. ТЕОРЕТИЧЕСКОЕ ИССЛЕДОВАНИЕ ВЫПУСКНЫХ 
ПЕЧАТНЫХ ИЗДАНИЙ И СОЗАВИСИМЫХ ИНТЕРНЕТ-ПЛАТФОРМ 

 

1.1 Анализ ситуации 

1.1.1 История памятного альбома 

 

Альбомы на память родились, как явление, в студенческой среде XVIII века: 
студенты, разъезжаясь на каникулы, писали друг другу благопожелания. 
Изначально это мужская традиция. В 1823 был издан старейший из 
сохранившихся выпускных альбомов Массачусетского фармацевтического 
колледжа – «Signia» 

В 1826 году в Германии обретает популярность коллекционирование вырезок 
из печатных изданий, поскольку в массовой печати появлялись изображения: 
гравюры и литографии.  

В 1872 году Марк Твен, известный писатель, запатентовал свой 
«самостоятельно наполняемый» альбом, неотъемлемой частью которого были 
полоски клея на страницах для закрепления на них памятных мелочей.  

В конце 19 века был издан прямой предок современных выпускных 
фотоальбомов. В это время появилась технология печати полутонов, что сделало 
возможным массовое производство печатной фотопродукции. Первопроходцем 
среди фотографов, кто начал предлагать ученикам такие альбомы, стал Джордж 
Уоррен из Бостона. Он продавал копии снимков, чтобы ученики могли 
обмениваться друг с другом. Студенты собирали снимки в своеобразные альбомы 
с тиснением на обложке и позолоченными страницами. 

В 1920 году в подобных выпускных альбомах начинают указывать актив 
школы, учителей, так что альбомы становятся актуальны не только для 

выпускников. Цена подобных памятных изданий (до 100 страниц) могла 
достигать 1000 долларов.  

В 1930 году появляется  офсетная печать, что значительно снижает стоимость 
печати фотографий, что предоставило возможность даже маленьким учебным 
заведениям издавать выпускные альбомы. В 1935 году выпускной фотоальбом 
можно было заказать в среднем за 6 долларов. 

1940–1970 годы в Европе и Америке – годы экспериментов над фотографией. 
Профессионалы работают над новыми возможностями в дизайне и фотографии, 
визуальный стиль альбомов сильно меняется.  

К первым русским прототипам памятных альбомов следует отнести  
Расцвет моды на альбомы в России приходится на начало и середину XIX века. 

В то время альбомы появлялись преимущественно, у образованной молодежи, то 
есть почти исключительно в дворянских и купеческих, позже – разночинных 
семьях. В моду вошли альбомы в сафьяновых или кожаных переплетах, с золотым 
обрезом страниц, изящно украшенные (рис. 1.2-1.4).  

Девушки и молодые люди оставляли друг другу памятные записи: популярные 
стихи или экспромты, которые украшали сухими цветами и рисунками. Альбомы 
были модным явлением: на салонах вокруг этих текстов возникал целый диалог. 
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Хозяйка альбома ничего в нем не пишет, а предлагает его гостям во время 
салонов, чтобы они вписали экспромт.  

Исследователи считают, что существовали определенные правила заполнения 
альбомов. Например, первую страницу часто оставляли незаполненной: это 
считалось плохим предзнаменованием. Чем больше ты любишь хозяина альбома, 
тем ближе к концу твоя запись. «Кто любит более тебя, Пусть пишет далее меня»  

в «Онегине» – намек на эту традицию. 
Обычно альбом гимназистки начинался советом матери – подчас довольно 

строгим. Согласно моде конца XIX века, страницы альбомов не обходились без 
крестов и кладбищенских сцен, а самым модным цитируемым поэтом был 
Надсон. Очень часто переписывались слова из популярных романсов. Соблюдали 
и неписаные правила относительно формы – страницы украшали виньетками, в 
качестве символов веры, надежды, любви рисовали крест, якорь, сердце; и даже с 
изобретением металлических перьев для письма в альбом все равно писали 
гусиными.  В альбомах часто можно встретить виньетку, или «венок добрых 
пожеланий», а так же различные символы: целующихся голубей, анютины глазки 
(помни меня), плющ, (привязанность), лира (гармония), ландыши (кротость, 
чистота), дуб (надежность). Встречаются и рисунки, выполненные в разных 
техниках. Например, реалистичные акварельные рисунки цветов, ангелов, 

собачек. Многие также вырезали и вклеивали в альбом портреты знаменитых 
людей. В альбомах занимались вышивкой, вышивали цветы и портреты прямо на 
бумаге. Заполнялся альбом по-прежнему главным образом выражением любви и 
восхищения в отношении хозяйки. 

Так, например, до наших дней сохранился «альбом уланского офицера». 
Хозяин альбома, Всеволод Рябинин, пишет: «Сей альбом в себя вмещает имена 
моих друзей и чрез то напоминает счастие минувших дней». В нем можно 
встретить военные зарисовки с офицерами и лошадьми.  

Подобный альбом нес очень важную мемориальную функцию: сохранить 
память о тех, кому давался в руки, особенно если речь идет о военных альбомах, 
когда человек участвует в боевых действиях: отмечает, кто из товарищей погиб в 
бою или не вернулся. 

С конца XIX века рукописные альбомы со стихами стали уже не столько 
данью моде или традиции, сколько духовной потребностью, возникавшей с 
развитием народного образования во всё более широких кругах 

Со временем альбом лишается авторского голоса. Памятная функция альбома 
тоже отходит на второй план – и постепенно хозяин начинает писать в альбом 
сам. Это связано с тем, что проходит культура салонов. Альбомы, как явление, 
объединяют не места, где они создаются, а возраст и психологические 
потребности хозяина альбома. Но из таких альбомов нельзя вычленить личность 
человека, это не прожитая история, не дневник (рис. 1.5).  

Рукописные сборники – песенники являются основной формой существования 
письменного фольклора XX века.  

В таком качестве альбом сохраняется и сегодня в среде школьников, солдат. 
Среди новых разновидностей альбомов, сформировавшихся в последние 
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десятилетия, начиная с 1990-х годов, большое распространение получают 
альбомы «свадебные», «выпускные», семейные и т.п. Традиция эта продолжается 

и в ХХI веке, хотя, возможно, сейчас обречена на угасание в эру усилившегося 
электронного наступления на книгу.  

Многое изменилось с появлением социальных сетей. Так, например, про 
социальные сети часто говорят, что там происходит конструирование себя и своей 

биографии – не реальной, а той, которую желательно показать другим. Отчасти в 
салонных альбомах барышни делали то же самое, используя тексты, в качестве  
самопрезентации в глазах важной группы. Сегодня включая или не включая кого-

то в свою социальную сеть, можно определять границы своей группы, как в 
альбоме. 

Нельзя не отметить, что «век интернета» может стать золотым веком 
памятных альбомов. На сегодняшний день почти у каждого появилась 
беспрецедентная возможность доступа к самой разнообразной информации. С 
помощью специального алгоритма возможно в одно мгновение собрать заметки 
на заданную тему. При этом между словами и идеями создаются новые связи, 
характерные именно для конкретного человека, которые не могли быть 
предсказаны авторами изначальных текстов. Вместо рукописного заполнения 
существуют простые он-лайн инструменты для вставки и редактирования текста; 

можно публиковать «живые видео» или музыку; персонализировать собственную 
страницу.  

 

1.1.2. Тенденции развития книжного рынка 

 

 «Одно из двух: либо книга останется носителем информации, 
предназначенным для чтения, либо возникнет что-то другое, похожее на то, чем 
всегда была книга, даже до изобретения печатного станка. Всевозможные 
разновидности книги, как объекта, не изменили ни ее назначения, ни ее 
синтаксиса за более чем пять веков. Книга – как ложка, молоток, колесо или 
ножницы. После того, как они были изобретены, ничего лучшего уже не 
придумаешь» [4].  

Цифровая реальность нашего мира нашла отражение в апреле нынешнего 
года. 

Приоритетным направлением является развитие инфраструктуры детского 
чтения. Первым и, пожалуй, самым важным этапом сегодня является утверждение 
подпрограммы «Детское и юношеское чтение» государственной программы 
Российской Федерации «Информационное общество», которая будет 
способствовать воспитанию нового поколения интеллектуально и духовно 
развитых граждан нашей страны. Проведение в 2020 г. в Москве под эгидой 
ЮНЕСКО 37-го Международного конгресса по детской и юношеской книге, а 
также старт в 2021 г. в России Международной ярмарки детской книги послужат 
стимулом для дальнейшего развития отечественного детского книгоиздания, 
которое обладает высоким экспортным потенциалом. Проводимые по инициативе 
Федерального агентства по печати и массовым коммуникациям образовательные 
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форматы, литературные премии и конкурсы призваны обнаружить и далее 
воспитывать творчески одарённых молодых людей буквально со школьной 
скамьи, способствуя их литературному росту. 

Помимо этого, остро стоит на повестке дня задача повышения квалификации 
издателей и книготорговцев, в том числе – выработки у них навыков 
эффективного продвижения лучших произведений отечественной литературы не 
только в орбите «Русского мира», но и на зарубежных рынках. Таким образом, 
вопрос создания школ и курсов профессионального мастерства для издателей 
также является сегодня актуальным. Активная работа всего издательского 
сообщества в указанных направлениях будет способствовать дальнейшему 
развитию в стране книжной и читательской культуры как неотъемлемой части 
отечественной культуры в целом. 

 

1.1.3. Особенности печатных изданий для детского и школьного возраста 

 

Основные типы и виды современных детских изданий: 
• литературно-художественные издания – моноиздания, сборники, собрания 

сочинений; 

• научно-популярные книги; 

• справочные книги для детей – энциклопедии, словари. Переводные 
лицензированные издания;  

• развлекательная и игровая литература; 

• изобразительные издания – раскраски и комиксы. 
Приемы сочетания нескольких типов и видов детских изданий находят все 

большее развитие. Сегодня на полках книжных магазинов можно встретить 
издания сочетающие научно-популярные издания и элементы игровой 
литературы; литературно-художественных и изобразительные издания и т.д. Но в 
основном, такие издания рассчитаны на возраст от 0 до 11 лет.  

Поэтому при издании литературы для детей необходимо отчетливо 
представлять себе особенности развития ребенка, ориентируясь на которые 
можно было бы создавать необходимую книгу.  

 

1.1.4 История иллюстрирования детских печатных изданий 

 

Первая иллюстрированная книга для детей родилась у путешественника и 
странника Яна Омуса Коменского в 1658 году и называлась «Мир чувственных 
вещей в картинках» и по сути представляла собой первый учебник об 
окружающем мире. Главным отличием такого издания стало сочетание простых, 
но образных рисунков и проникновенного поясняющего текста.  

Начиная с 17 века детская книга иллюстрировалась гравюрами. Особенное 
внимание уделялось офортам, ксилографиям и литографиям, но именно для 
детских книг считалось достаточным простое, незамысловатое исполнение.  
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1.1.5. Стилистические особенности техник печатной графики  
 

Печатная графика – совокупность видов графики, дающих возможность 
распространения графических произведений в многочисленных равнозначных 
экземплярах. Диапазон видов художественной тиражной графики в современном 
мире очень широк. Так как необходимость тиражирования произведений 
искусства существовала всегда, то можно назвать тиражную графику первым 
средством массовой информации. Изначально гравюры выполняли функцию 
иллюстрации или плаката. С течением времени печатная графика стала одним из 
самых актуальных видов изобразительного искусства и вместе с тем наиболее 
доступным широким слоям общества.  

Техники печатной графики неразрывно связаны с обществом и технологией. 
Возможно, именно поэтому техники печатной графики, особенно нас интересуют 
техники высокой печати: ксилография, офорт, литография и линогравюра, так 
актуальны сегодня.  

Ксилография – самая ранняя по своему происхождению техника печатной 
графики. Идея вырезать рисунок или орнамент на дереве, самом простом, всегда 
доступном материале, покрывать его краской и отпечатывать на ткани или 
бумаге, родилась на Востоке в VI–VII вв, в Европе – в конце XIV в.  

На поверхности деревянной доски вырезают рисунок с учетом того, что на 
оттиске он будет воспроизведен в зеркальном отражении. Затем все линии 
рисунка с двух сторон обрезают – именно поэтому такую гравюру называют 
обрезной гравюрой, вычищают все поле вокруг – при печати оно будет белым, а 
рисунок – черным. Когда рисунок нанесен, на доску валиком наносится 
типографская краска: выпуклые линии окрасятся, выдолбленный фон останется 
белым, и на закрепленной на доске бумаге под тяжелым прессом станка (если 
ксилография не делается вручную) останется изображение. Оттиски можно делать 
почти до бесконечности, но чем дальше, тем они будут хуже, так как постепенно 
станут стираться линии рисунка. Обычно такие изображения имеют сильный 
контраст между элементами 

Офорт – вид гравюры, в котором химический процесс травления заменяет 
механический способ обработки доски различными гравировальными 
инструментами. Офорт появился немногим позже ксилографии – в начале XVI 
века, его исток – в ювелирном и оружейном деле, где использовалось травление 
рисунка на металле. Технику офорта относят к углубленной (глубокой) печати, то 
есть печати, при которой углубления рисунка заполняются краской, и затем под 

сильным давлением пресса изображение переходит на бумагу. Если резцовая 
гравюра, сухая игла и меццо-тинто делаются чисто механическим способом, то 
офорт (а также мягкий лак, акватинта, карандашная манера и пунктир) – 

химическим, то есть с использованием кислоты. Вместо представления проектов 
на металлических изделиях, художники используют методику оттиска. Так один 
рисунок с металлической плиты можно перенести на большое количество 
бумажных носителей.  
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Медную, стальную или цинковую пластину покрывают воскообразным 
составом, устойчивым к кислотам. Затем художник вырезает линии из застывшей 
смеси, образуя рисунок. Плиту с рисунком погружают в кислоту, где открытые 
участки металла подвергаются химической реакции. Убрав потом воскообразный 
состав, плита будет иметь рельефный рисунок. Художник наносит краску 
сплошным слоем, после чего стирает ее с поверхности, оставив цвета в 
углублениях металла. 

Сегодня используется офсетная литография – техника, помогающая быстро 
печатать большие объемы иллюстраций для журналов, книг. 

С течением времени мир искусства стремительно развивался, предлагая 
художникам новые материалы и техники. Но XXI век отличается не только 

новыми приемами, форматами и цифровыми возможностями, но и желанием 
переосмысления традиционных  приемов, техник и философии. Именно поэтому 
актуальность техник ручной печати нисколько не теряется на сегодняшний день, а 
наоборот возрастает и получает все большее распространение. 

 

1.1.6 Влияние иллюстрированных книг на развитие личности ребенка 

 

На сегодняшний день детская иллюстрация − отрасль активно развивающаяся. 
Это связано и с развитием в обществе клипового мышления, и с ростом 
полиграфических возможностей, увеличением спроса на красиво оформленную 
литературу. 

Иллюстрация, особенно детская и юношеская, становится снова актуальна, 
потому что: 

Во 1-ых: любая иллюстрация помогает образному раскрытию текста. В 
педагогике существует такое понятие как образование через картинку. Не секрет 
что зрение − это один из важнейших органов восприятия действительности. А 
переработанные художником образы позволяют облегчить понимание текста 
книги. 

Во 2-ых: в иллюстрированной книге появляется определенный элемент игры. 
Читатель может взаимодействовать с произведением не только обращаясь к 
тексту, но и к рисунку. Так книжные герои в сознании ребенка обретают вполне 
реальную форму. Что позволяет ребенку развивать фантазию и любознательность. 

В 3-их: эстетическое воспитание. Взращение вкуса, понимание гармонии 
вкуса, цвета, важно для детей различного возраста. Чем больше различной 
качественной информации получит ребенок, тем шире и разнообразнее будет его 
видение мира. 

О понимании книжной иллюстрации как ценности и искусства можно 
говорить только в возрасте 7+. Обращение к книгам как к источникам 
художественного вдохновения 12+. До этого времени качественно 
иллюстрированная книга − это красивое издание на книжной полке. Однако не 
каждая книга нуждается в иллюстрации. Да и не каждый рисунок представляет 
художественную ценность и выйгрышно дополняет книгу. Иллюстрация − это 
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прежде всего художник. На страницы книги рука мастера привносит свой взгляд, 
свое прочтение, манеру, почерк и конечно образ.  

Художественно исполненные иллюстрации способны воздействовать на детей, 
прежде всего, в рамках эстетического плана, обеспечивать познание окружающей 
действительности и искусства, способствовать освоению нравственных ценностей 

и эстетических идеалов. 

 

1.1.7 Особенности возрастной аудитории 

 

В современном обществе дети и подростки интегрированы не в общество в 
целом, а главным образом в киберпространство: социальные сети, гаджеты, 
интернет. Они умеют быстро искать информацию, общаться в виртуальной 
реальности. Сейчас благодаря интернету ребенок рано сталкивается с 
плюрализмом мнений. Однако, у современных детей так же, как и предыдущего 
поколения, есть свои авторитеты, которые зависят и от возрастных особенностей. 
В дошкольном возрасте – это родители, в младшем школьном – учителя, в 
подростковом – группа сверстников [18]. 

Современные дети активно умеют многое из того, что не умеют современные 
взрослые. Но устаревает лишь физический опыт, например способы добывания 
информации, морально-нравственные установки остаются прежними. 

Подростки, сегодня, чувствуют себя более свободными и смелыми. Можно 
сказать, что мы все имеем большую, чем раньше, свободу, но не умеем ею 
пользоваться – а подростки умеют, потому что они в этой реальности родились и 
выросли, другой они просто не знают. Важно отметить, что предыдущее 
поколение, бабушки и дедушки, жили в куда более патерналистской стране. 
Например, образы Родины и матери символически объединялись в единую 
«Родину-мать», партия и вождь – «отец». Поколение существовало по более-

менее универсальным и работающим инструкциям, а современная молодежь 
вынуждена на ходу адаптироваться в условиях перманентной социальной, 
экономической и технологической революции.  

Необходимо обратиться к основными особенностями подросткового возраста 
(11–14 лет):  

• формирование умения выдвигать гипотезы, и строить умозаключения, а так 
же делать на их основе выводы;  

• развитие чувства собственного достоинства и внутренних критериев 
самооценки;  

• развитие форм и навыков личного общения в группе сверстников и 
выработка способов взаимопонимания;  

• развитие моральных чувств, форм и способов сопереживания и сочувствия 
другим людям.  

Вместе с перечисленными выше особенностями проявляется и половая 
идентификация. Ориентация поведения на образцы мужественности и 
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женственности, достигает нового, более высокого уровня. Доминирующим 
мотивом выбора идеала у подростков является стремление к подражанию.  

При исследовании возрастных особенностей учащихся средней школы, нельзя 
не затронуть предложенные различными учеными определения поколений.  

Так например, новое поколение, рожденных с 2003 и до 2024 года,  называют 
центениалами – согласно данным российской компании RuGenerations. 
Второе популярное название – джензеры образовано от словосочетания «Gen Z», 

буквально «поколение Z». 

Центениалы родились в эпоху вседоступного интернета, поэтому не мыслят 
свою жизнь без него. Так как они с детства привыкли вести бурную жизнь в 
виртуальном пространстве, то четкой границы между реальным миром и 
цифровым для них не существует, они продолжают и дополняют друг друга.   
Несмотря на плотную интегрированность в цифровое общество, центениалы 
высоко ценят безопасность и личное пространство.  

Центениалы быстро ищут и обрабатывают информацию, легко привыкают и 
адаптируются ко всему новому. Они не привыкли долго и глубоко 
концентрироваться на одном предмете, предпочитая мультизадачность.  Лучше 
всего новое центениалы воспринимают глазами. Они не вчитываются, а 
сканируют, и руководствам на бумаге предпочитают видео.  

Рассмотрев общие черты, можно прийти к выводу, что у данного поколения 
много сильных сторон, и центениалы совсем скоро покажут результаты не только 
в виртуальном пространстве, но и повлияют на общественную жизнь, так как 
поколение начинает входить в совершеннолетний возраст.  

Однако, примерно с 2010 года, согласно ученому Марку МакКриндл, мы 
наблюдаем появление следующего поколения – поколения «Альфа» или 
«хоумлендеры».  

Уже сегодня они растут, взаимодействуя с искусственным интеллектом, 
роботами, «умными» игрушками. Им с самого младшего возраста вместо 
пустышек, аниматоров и обучающих книжек предлагают смотреть в экраны. 
«Альфы» являются участником непреднамеренного глобального эксперимента. 

Для «поколения Z» социальные сети – это инструмент, для «поколения 
Альфа» – образ жизни. Подрастающие дети будут иметь «цифровой след», прежде 
чем узнают, что это за термин. У них уже сейчас есть аккаунты в Instagram, 
которые ведут их родители.  

Совсем скоро поколение «Альфа» будут функционировать в мире, где все 
подобрано специально под них – от новостных лент до набора услуг. Поскольку 
они, с большей вероятностью, будут единственными детьми в семьях, «поколение 
Альфа» имеет больше шансов вырасти эгоистичным и ожидающим мгновенного 
достижения желаемого. Даже сегодня они активно влияют на родителей в вопросе 
приобретения вещей, а также имеют достаточно карманных денег, чтобы 
совершать самостоятельные покупки, что уже сейчас становится предметом для 
размышлений среди маркетологов.  

Им потребуются интерактивные персонализированные программы и методы 
обучения, потому что изменятся и образование, и восприятие информации. Судя 
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по мировым трендам, большой процент детей перейдет на онлайн-обучение. 
«Поколение Альфа» уже сегодня проводит почти все время под присмотром или 

со взрослыми.. Для них недостижимым, но важным станет живое межличностное 
общение и разговор о чувствах, эмоциях, о счастье и боли, о заботе и равнодушии, 
об обиде, о честности и справедливости.  

Именно поэтому совсем скоро наступит время нового большого 
общественного разговора об уважении друг друга: в обществе, в литературе, в 
кино. Честного разговора, когда появятся смыслы «что такое хорошо и что такое 
плохо», как беречь и уважать друг друга.  

 

1.1.8 Мировоззренческие и ценностные ориентации современных 
школьников 

 

В рамках данной работы является актуальным и интересным изучение 
мировоззренческих ценностных ориентаций и предпочтений современных 
школьников. Особенное внимание обращено на учащихся средней школы, в 
возрасте от 11 до 14 лет. 

В статье В. М. Слуцкого 2018 года «Социальные изменения и жизненные 
планы детей» [6] приведены результаты интервьюирования 105 детей 11 и 15 лет, 
в 1993, в 2011, 2018 году.  

Так мы видим, что, в 90-е годы в иерархии ценностей растущего поколения 
была актуальна традиция «быть хорошим». Детей, мечтающих о богатстве и 
славе, в 90-е годы не оказалось вовсе; около 30 % пятнадцатилетних хотели быть 
хорошими профессионалами и меньше 10 % являли желание «иметь много 
друзей».  

По данным 2011 года  – на первом месте оказывается желание «добиться в 
жизни успеха» у детей всех возрастных групп. У девятиклассников ценностная 
ориентация «успеха» конкурирует с ориентацией «уметь радоваться жизни 
независимо ни от чего».  

В 2018 году  с возрастом растет предпочтение «любимого дела» (как бы вне 
денег и творчества); растет надежда на жизнь «в согласии с самим собой»; 
стремление стать очень богатым. До разумных пределов падает претензия на 
«знаменитость». Из всех опрошенных подростков, 24 % ответили, что им «очень 
важно» быть непохожим на других, и 20 % – что они «обойдутся» без любой 
группы единомышленников.  

Не вызывает сомнений, что такие жизненные ценности – результат жизни в 
эпоху перемен. Индивидуализм, как тенденция общественной жизни – это выбор 
растущих сегодня. 

Мы наблюдаем, как на протяжении 30-летия 1990–2020 годов мир становится 
порождением технологий, взаимосвязанных и взаимозависимых. Происходящая 
цифровая революция сочетает в себе разнообразные информационные приемы, 
обусловливающие возникновение изменений парадигм в социуме, образовании, 
экономике, и в каждой отдельной личности. Технологии изменяют не только то, 
«что» и «как» мы делаем, но и то, «кем» мы являемся. Все большая интеграция 
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технологий в нашу повседневную жизнь неумолимо воздействует на наше 
представление об идентичности и, уже заметно, приводит к снижению некоторых 
из наиболее существенных способностей человека, таких как самоанализ, эмпатия 
и сострадание. Ошеломляющие инновации, по-новому определяют то 
содержание, которое вкладывается в понятие «быть личностью».  

Именно поэтому, необходимо отметить, что важнейшими составляющими 
развития культуры личности современного школьника остается развитие его 
социальной компетентности, как гармоничное взаимодействие с обществом. 
Культура рефлексии, способность к сопереживанию, а так же понимание 
командного взаимодействия и социальной ответственности являются 
необходимыми навыками современного школьника. Взаимодействуя друг с 
другом, приобретая умения работать в команде: включаться в проект, разделять 
ответственность, передавать информацию своим сверстникам, по принципу 
«равный – равному», подростки получают важнейший опыт социального 
поведения, что в свою очередь является высшим уровнем культуры личности 
человека.  

Чем больше мир базируется на цифровых и передовых технологиях, тем 
больше растет потребность ощущать участие человека, поддержку, которую дают 
нам близкие отношения и социальные связи. 

 

1.1.9 Стилистические предпочтения современных школьников 

 

Современные школьники хорошо осознают свою культурную 
«продвинутость», что является предметом их гордости. В современном обществе 

массовая культура может находиться на достаточно высоком художественном 
уровне и, развлекая человека, отвлекая его от повседневных проблем, обучать его, 
приобщать к мировой культуре, науке, философии.  

Современную молодежь отличает быстрое переключение внимание, 
информация потребляется небольшими «перекусочными» порциями, а иконки, 
смайлики и картинки часто заменяют текст. 

Социальные сети формируют ощущение потока, в котором все меняется 
каждую секунду. То, что модно сегодня, завтра сменятся новой модой. У 
современной молодежи нет устойчивых предпочтений, постоянной лояльности 
брендам и стилям одежды, «обязательных списков» в музыке или кино. 
Поколение мейнстрима отличает тотальное следование рекомендациям онлайн-

сми, и похожесть, вопреки представлению о собственной исключительности, вне 
зависимости от города и уровня материальной обеспеченности. 

Чтобы удерживать внимание центениалов необходимо: 
• не перегружать большими объемами информации – изображения должны 

сразу заинтересовывать и удерживать внимание; 
• подавать информацию в наглядном визуальном виде; 
• вовлекать в активное «практическое» взаимодействие (игры, переписки-

комментарии). 
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Современная целевая аудитория предпочитает рассматривать мелкие детали, 
чтобы дойти до сути картинки. Особенно хорошо воспринимаются  шаблоны и 
паттерны, которые представляют собой элементы симметрии или ассиметрии, 
читаемые модульные сетки. На сегодняшний день, пользователи немало 
заинтересованы расположением текста или новым способом подачи картинки. Им 
важно рассмотреть аспекты, связанные с графикой. Возникает любопытство, 
крайняя степень удивления. Это заставляет проанализировать увиденное, 
пытаться сопоставить с прошлым опытом, найти что-то общее. 

Продолжает пользоваться популярностью минимализм. С учетом этого 
аспекта типографика и графика должны сочетаться так, чтобы создать по-

настоящему простой, но эффектный образ. Дизайн и искусство объединяются. 
Объекты выглядят элементами настоящей ручной работы. Текст отличается 
особой важностью, так как представляет собой трансляцию основного послания.  

XXI век перенасыщен информацией. Это время упрощенных иллюстраций, в 
которых заключены основные мысли, идеи. Существует много возможностей для 
сочетания иллюстрации с фотографией и графикой в различных стилях. Но 
иллюстрации, которые были нарисованы или созданы вручную, придают 
изюминку любому дизайну.  

 

1.2 Анализ аналогов  

 

Необходимо исследовать существующие аналоги, чтобы сформировать 

представление о способах их проектирования. В качестве аналогов выбраны 
разные типы альбомов, различные печатные издания, а так же интернет-

платформы и приложения.  
Аналоги альбомов: альбомы XVIII–XIX века, альбомы-песенники, 

дембельские альбомы, выпускные школьные альбомы (рис. 1.8), зины 

Аналоги литературно-художественных изданий: «Азбучные истины», 
«Большие чувства»,  Лихачев Д.С. «Письма о добром и прекрасном», Джон 
Берджер «Блокнот Бенто». 

Аналоги блокнотов: Moleskine, Бредли Тревор Грив «Когда тебе грустно» (рис. 
1.9). 

В рамках диссертационной работы, включающей в себя изучение аспектов 
книжных изданий и интернет-платформ,  был проведен анализ интернет-сайтов, 
связанных с темой выпускного альбома. Рассмотрен и проанализирован 
иностранный и российский опыт. 

 

1.2.1 Анализ и типология отечественных альбомов 

 

Альбом появился в отечественной культуре в конце XVIII века, и в настоящий 
момент существует в разных видах и формах. Это – «дневник друзей», песенник, 
«блокнот» или «тетрадь», свадебный и выпускной альбом. Все эти разновидности 
– явления одного порядка. Они представляют современный альбом, который 
можно определить, как особым образом оформленный феномен рукописной 
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письменности – многожанровый, сборник текстов, сопровождаемых / не 
сопровождаемых рисунками, выполняющий ряд функций, связанных с 
художественным самовыражением составителя и его социализацией в культурной 
среде.  

Для типологического исследования альбомов, была составлена таблица. 
«Типология отечественных альбомов» (см. таблицу). Был проведен анализ 
отечественных альбомов, начиная с XVII века. Исследовались  схожесть и 
различие, авторство, наполнение, возможности тиражирования. Сравнивая 
альбомы разных эпох, можно сделать выводы об общности мотивов альбомной 
лирики: воспоминание, любовь, дружба и др. 

Анализируя альбом, как целостный объект, можно выявить важные 
культурные концепты и их содержательные аспекты.  

Пространство каждого альбома организуют структурообразующие тексты. 
Группа текстов имеет выраженную адресацию и включает в себя: поздравления, 
пожелания, лирические обращения, подписи для фотографий, стихотворные 
заготовки для писем.  

Изображения в альбоме (рисунки, наклейки) часто несут дополнительный по 
отношению к основному – текстовому – смысл. Однако рисунки и изображения в 
альбоме в настоящее время не обладают той символичностью, которая была 
свойственна им столетие назад. Особой формой альбомной коммуникации 
являются «секреты», которые провоцируют читательскую активность и вовлекают 
«гостей» альбома в мир игры.  

Отдельно необходимо рассмотреть функции альбома. Основной из которых 

можно считать коммуникативную функцию, при которой вокруг альбома 
создается особая письменная коммуникация. Важной является и мемориальная 

функция, которая довольно часто декларируется в текстах внутри самого альбома. 
Посредством альбома происходит социализация, приобщение к групповым 

ценностям, идентификация человека. Не случайно альбомы заводятся тогда, когда 
человек включается в новый социум.  

 

1.2.2 Анализ литературно-художественных изданий «Азбучные истины», 
«Большие чувства» 

 

Концепция данного выпускного альбома появилась из литературно-

художественного издания «Азбучные истины» (рис. 3.1-3.2) и книги «Большие 
чувства» (рис. 3.3-3.4) .  

Литературное издание «Азбучные истины» представляет собой своеобразный 
букварь,  написанный признанными деятелями современного общества и 
литературы, раскрывающий социально-значимые нравственные и культурные 
понятия. Авторы, являясь носителями уникального опыта и взгляда на 
современную действительность, создали книгу для «чтения взрослым детям», 
раскрывая «33 понятия, без которых в жизни не обойтись». Каждое из понятий 
соответствует одной из букв русского алфавита. 
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Азбучные истины – это книга для умных подростков, которые хотят мыслить и 
делать выводы. 

Преобразование существующего литературно-художественного издания 
«Азбучные истины» в школьный выпускной альбом, объединивший в себе: 
школьные сочинения, место для заполнения школьниками; место для рисунков и 
фотографий является уникальной идеей не имеющей точных аналогов. 

 

1.2.3 Анализ интернет-платформ и приложений по созданию альбомов и 
печатной продукции 

 

На сегодняшний день существуют онлайн-сервисы, которые 
специализируются на публикации книг и их реализации. 

Суть издания книги через подобные сервисы в том, что вы: 
• загружаете полностью готовый файл книги в систему; 
• система автоматически формирует главы, отступы, шрифты и заголовки 

(при необходимости вы сможете внести свои правки); 
• сервис предлагает варианты дизайна для обложки (бесплатные макеты или 

уникальный дизайн за дополнительную оплату услуг дизайнера); 
• несколько дней идёт процесс модерации и книга готова. Далее можно 

выбрать, заказ тиража или реализацию книги в интернет-магазинах.  
Издательские интернет-платформы: Ridero, Bookscriptor, «Литео», SelfPub.ru, 

Electrobook.ru, Bookvika.ru  (рис. 4.1-4.9) 

Данные цифровые платформы используются для самостоятельного издания 
печатных изданий без посредников. Они дают возможность за несколько минут 
превратить текстовый файл (например, в формате doc) в полноценно сверстанную 
электронную и бумажную книгу, и разместить его в типографии или сохранить в 
электронном формате. Предоставляются все необходимые инструменты для 
профессиональной подготовки текста, онлайн-редактор со всевозможными 
готовыми шаблонами верстки и элементами дизайна. 

В англоязычной «Википедии» понятие self-publishing определяется как 
публикация книг или других медиа продуктов автором без участия 
установленного стороннего издателя. В англоязычной практике «самиздатовские» 
материальные книги называются частной или «приватной» печатью (privately 
printed). Что касается смежных категорий понятие self-publishing, можно заменить 
на самиздат – создание фэнзинов (от англ. fanzine и fan magazine) – любительских 
малотиражных периодических и непериодических изданий. 

В процессе онлайн-публикации  распространены 3 подхода к дизайну:   

Первый вариант – разработка индивидуального дизайна издания. Это решение 
позволяет максимально отразить уникальность. Наиболее дорогой вариант. 
Позволяет реализовать любую задумку без ограничений по функционалу и 
привязки к какому-либо готовому шаблону.  
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Второй вариант – шаблонное решение (готовое решение, стандартная тема) – 

готовый каркас с определенным набором стандартных страниц. Перед 
опубликованием остается одобрить стилистику, цветовую гамму, шрифты. 

Существует также компромиссный, третий вариант – авторское готовое 
решение. Это не типичный шаблон. В этом случае в основу закладывается 
авторское решение и непосредственная модерация дизайнером перед 
публикацией. 

 

Выводы по главе 1 

 

Анализ альбомных текстов и присущих им жанровых структур предполагает 
использование типологического подхода к альбому. Альбом – это рукописный 
сборник, который по способу создания и функционирования относится к 
книжным печатным изданиям. Это заставляет уделять внимание книговедческим 
аспектам исследования, рассматривать альбом в общем контексте книжного дела. 
Альбом представляет собой артефакт, вещь, которая создается в контексте 
определенной субкультуры и функционирует как знак принадлежности владельца. 

В первой главе рассмотрен исторический аспект проблемы, что необходимо 
для подтверждения ее актуальности. Был издан пробный выпускной альбом 
«Истины 7э2 класса» (рис. 3.5-3.10).  Путем изучения истории и типологии 
выпускных альбомов, а так же предпочтений и возрастных особенностей 
учащихся средней школы обоснован выбор новой стилевой концепции 
выпускного альбома и интернет-платформы. Были рассмотрены аналогичные 
решения подобных задач в книжной графике.  

Выявлены основные закономерности и нюансы. При изучении техник 
печатной графики, способов построения орнаментальной сетки и художественных 
композиций, образовался четкий ориентир в разработке дизайн-проекта. 
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ГЛАВА 2. РАЗРАБОТКА ГРАФИЧЕСКОГО РЕШЕНИЯ ВЫПУСКНОГО 
АЛЬБОМА ДЛЯ УЧАЩИХСЯ СРЕДНЕЙ ШКОЛЫ НА ОСНОВЕ ИНТЕРНЕТ-

ПЛАТФОРМЫ. ПРАКТИЧЕСКОЕ ПРИМЕНЕНИЕ ИССЛЕДОВАНИЙ 

 

2.1 Постановка проектных задач 

 

Дизайн-проект выпускного альбома для учащихся средней школы на основе 
интернет-платформы включает в себя: 

• разработку фирменных элементов (логотип выпускного альбома, 
логоперсонаж); 

• разработку декоративных элементов в технике высокой печати 
(линогравюры);  

• печать оттисков шрифтовой гарнитуры и орнаментального модуля;  

• создание художественных композиций обложки, разворотов, сувенирной 
продукции и т.п.; 

• верстка печатного издания; 

• верстка интернет-платформы; 

• разработка дополнительной сувенирной продукции. 
Основные этапы создания: 
первый этап: в технике линогравюры создать оттиски существующей 

шрифтовой гарнитуры и разработать дополнительные декоративные элементы – 

орнаментальные модули; 
второй этап: разработать художественные композиции на основе полученных 

оттисков линогравюры; 
третий этап: выбрать цветовое решение, сделать колоризацию 

художественных композиций; 
четвертый этап: сверстать печатное издание, интернет-платформу и 

дополнительную сувенирную продукцию. 
На основе собранных аналогов необходимым является поиск и изучение 

существующих авторских гарнитур шрифта и дополнение их орнаментальными 
модулями. Шрифтовой алфавит и орнамент являются центральными 
художественными элементами. Разработка данных элементов проводится с 
учетом модульности и художественной выразительности. Основной задачей 
становится создание уникального набора знаков и букв с собственным живым 
начертанием.  

 Графические элементы разработанные на основе исследования, должны быть 
лаконичными и, в то же время, оригинально отображающими лучшие черты 
выбранного стиля. На основе главных элементов, формируется орнаментальная 
сетка, которая строится посредством различных видов симметрии и законов 
раппортного построения. 

Разработка единой системы продвигается равномерно, создается 

орнаментальная сетка, где элементы соединяются таким образом, чтобы 
получилась целостная и оригинальная композиция. Важным является и о цветовое 
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решение. Технологический метод создания композиции и последующей ее 
интеграции на различные носители представляет собой четкую 
последовательность выполнения действий.  

В первую очередь, шрифт и орнамент должны быть отрисованы вручную на 
бумаге или кальке. После разработки на бумаге стилевой и графической 
концепции, эскизы вырезаются вручную на линолеуме и отпечатываются с 
помощью офортного станка и ложки. Лучшие оттиски переводятся в цифровой 
формат и обрабатываются с помощью программы Adobe Photoshop. После 
оцифровывания всех орнаментальных элементов следует выбор цветового 
решения. Затем оттиски посредством программы Indesign, на основе эскизов, 
собираются в художественные композиции, верстаются в страницы альбома и 
создается интернет-платформа.  

 

2.2 Художественное раскрытие темы 

2.2.1 Стилевая концепция выпускного альбома и интернет-платформы 

 

Стилевая концепция выпускного альбома и созависимой интернет-платформы 
основана на идее авторской книги, которая, может существовать и в 
материальном печатном виде и в цифровом. Сочетание техники высокой печати – 

линогравюры с цифровыми возможностями обогащает дизайн-проект и приносит 
в него актуальность, уникальность и художественность. 

На сегодняшний день наблюдается заметный рост применения различных 
техник печати, текстур, сочетание сразу нескольких паттернов в одном дизайне. 
Нарочитое несовершенство, контуры и зернистость вызывают почти тактильное 
ощущение и превозносят рукотворную эстетику (рис. 6.1 -6.10).  

В этом подходе задействовано многое: оттиски букв, небрежные чернильные 
отпечатки, графит, краска, новый взгляд на старые образы.  

При разработке дизайн-проекта выпускного альбома был использован 
уникальный шрифт Ондрея Иоба Woodkit (рис. 6.1-6.2), который послужил  
отправной точкой к созданию альбома в виде авторской книги. Данный шрифт 
был переработан: проанализирован, отрисован в ручную, награвирован и 
напечатан. Шрифт Woodkit игривый, но в тоже время это уникальная и 
продуманная система, включающая латинский / греческий / кириллический 

алфавит. Это система, объединенная не одним типографским стилем, а простой 
идеей: каждый глиф нарисован так, чтобы заполнить квадратный или 
полуквадратный блок, так что все может быть наращиваемым, переставляемым и 
взаимозаменяемым. И эта жесткая, типографская структура – это то, что дает 
свободу. Шрифт трансформируется в орнамент и становится полноценным 
орнаментальным модулем. Дополняющие и обогащающие шрифт орнаменты 
были подобраны самостоятельно на основе изучения скандинавских мотивов и 
аналогов печатных изданий.  

 «Меньше – значит больше» – концепция, которая идеально описывает 
тенденцию, в которой точечно используются яркие элементы с элегантным 
оттенком и сильным контрастом. Это стилевое решение является идеальным 
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выбором для создания более доступной печати из-за ее стоимости. Так же это 
характерно для выбранной «северной», «скандинавской» стилистики, стилистики 
шведских понятий «лагом» и «хюгге», обозначающих минимализм и комфорт, 
наслаждение мелочами и сохранение теплых воспоминаний.  

Большие непрерывные орнаментированные пространства сочетаются со 
смелой рукотворной типографикой. Такой прием может быть удачно использован 
и в дизайне печатного издания, и в дизайне интернет-платформы. 

Все большей и большей популярностью пользуются тексты в одном регистре, 
которые легко читаются и прекрасно вписываются в минималистский и 
современный дизайн. Актуальной является авторская переработка 
существующего шрифта. Авторские детали к наборному шрифту – это 
современное решение, которое привлекает внимание. Шрифтовой алфавит и 
орнамент являются органичной частью концепции и максимально  
взаимодействуют друг с другом.  

Главная задача дизайнера, как автора данного альбома – не иллюстрирование 
конкретного текста, а создание единой формы, пластически соответствующей 
стилевому решению, дополняющей и структурирующей незаполненное поле 
листа. Иллюстраций в привычном понимании не используется. Ее заменяет 
изобразительный ряд, задающий концептуальный камертон, разворачивающийся 
в нескольких разворотах, листах, в бумажной конструкции. 

Данный проект существует на стыке технологий и в процессе заполнения 
школьниками превращается в уникальный предмет, с сочинениями, бумажными 
конструкциями, фотогалереями,  и т. д., на что хватает детской фантазии. 

 

2.2.2 Разработка проекта 

 

В графическом дизайне существует несколько базовых принципов. На которые 
мы и будем опираться при разработке данного проекта.  

• Единство стиля. 

Проект задумывается как единое целое, взаимосвязь составных элементов 
которого (текст, графика, заголовок, логотип и т. д.) создают  общий, цельный 
эффект. 

• Гармония. 

С  единством стиля тесно связана идея о том, что все элементы должны 
сочетаться друг с другом. Важна стилистическая, колористическая и графическая 
сочетаемость элементов.  

• Структура. 
Любое издание должно иметь структуру. Расположение частей и разделов 

должно быть концептуально и логически объяснимым, а так же удобным в 
использовании и изготовлении.  

Предполагается, что школьники будут перечитывать сочинения, а так же 
добавлять рукописный текст, оставлять пожелания, рисовать рисунки, вклеивать 
фотографии или наклейки. Это обуславливает структуру издания, в которой 
количество текстовых страниц задано размерами сочинений (но не менее 2х – 
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одного разворота), а количество свободных страниц для заполнения – четко 
регламентировано (2 страницы – один разворот).  Так же важно и расположение 
свободных страниц. Для наибольшего единства, свободные страницы 
располагаются после каждого сочинения. Это создано для того, чтобы автор 
сочинения мог при желании не только оставить пожелание владельцу альбома, но 
и дополнить или переосмыслить написанное ранее в сочинении. 

• Эмфаза. 
Эмфазой называется акцентирование элемента (или их группы) для его 

выделения на общем фоне. При разработке каждой страницы издания следует 
определить, на чем сделать ударение: на иллюстрации, заголовке, логотипе  или  
основном тексте.  

• Контраст и баланс. 

Для того чтобы проект выглядел актуально и интересно, в нем должен  
присутствовать контраст и баланс элементов. Выделение жирным или  курсивом, 
а также расширение межбуквенного интервала привлекают  внимание к слову или 
фразе и создают контраст между шрифтовыми элементами. Контраст линии и 
пятна делает графическую композицию интересной. В тоже время стилевой и 
колористический баланс упорядочивает хаос графических элементов, создаёт 
гармонию, уравнивает визуальную нагрузку чистой и заполненной текстом 
страницы. 

Человек способен воспринимать как отдельные части, так и все  изображения 
одновременно. Информация о форме, цвете, яркости и других характеристиках 
объекта сливаются воедино и формируют определенный  образ (рис. 5.5-5.8).  

При разработке проекта мы руководствуемся различными выразительными 
средствами, такими как точка, линия, плоскость, текстура и цвет, 
организованными по принципам масштаба, контраста, движения, ритма и баланса. 

Важна работа над цельным взаимодействием: текст – графика – конструкция – 

ритм – движение (рис. 5.9-5.12). 

Каждая страница альбома, разворот школьника с его фотографией и  
сочинением проиллюстрированы с использованием единых графических приемов. 
Важным является, что при всем многообразии элементов, выпускной альбом 
является цельным, графически стилизованным и современным изданием, в 
котором сможет максимально раскрыться творческий потенциал владельца. 

Средствами ритмической организации альбома являются масштабные, 
цветовые, «весовые», пропорциональные, фактурные отношения изобразительных 
материалов в их «межкадровом» взаимодействии. Ритмический строй альбома 
создает тот или иной характер движения во времени и специфическом книжном 
пространстве, по материалам, создает атмосферу наиболее благоприятного 
восприятия, организует в целом форму издания. 

Бумага, набор, переплет – каждый элемент играет самостоятельную роль, и в 
то же время все они воспринимаются комплексно. Имеют значение высота букв, 
выбор бумаги, качество выполнения переплета. Школьный альбом предназначен 
для многократного использования.  
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Поиски общей структуры, которую можно было бы дополнять и  тем самым 
организовывать визуальное содержание, привели к идее создания альбома в виде 
крупного издания, которое будет хорошо смотреться на полке и быть удобным 
при заполнении. 

С учетом всех рекомендаций и требований СНИПов и ГОСТов для детских 
изданий, а так же с выбором наиболее экономичного способа печати были 
выбраны следующие детали издания: 

• формат: 60*90/8, 220*290 мм; 

• тип печати: цифровая печать, что обусловлено небольшим объемом тиража 
(30–35 изданий); 

• вид переплета и обложки: термоклеевой переплет с мягкой обложкой. Такой 
способ склейки позволяет открывать альбом почти на 180 градусов, что удобно 
для рукописного заполнения и рисунков; 

• объем альбома: ориентировочно 66 страниц, плотностью 90–100г/м; 

• дополнительные элементы: паспарту для вклейки в альбом фотографий, 
анкеты для заполнения, холдеры и конверты для хранения.  

 

2.2.3 Разработка единой системы  
 

Масштабы и фактуры определяются общим смысловым и ритмическим ходом. 
При проектировании интернет-платформы используются такие же методы 
формообразования и стилизации, как и в печатном издании. Системный подход 
позволяет и печатному изданию и интернет – платформе выглядеть единым 
продуктом. На данный момент полная  персонализация альбома и авторское 
заполнение на интернет-платформе не предусматривается. Интернет-платформа 
реализует все необходимые задачи, связанные с заказом, изданием и 
продвижением данного выпускного альбома, отвечая  всем необходимым 
требованиям стилистического решения.  

Создаваемый образ единой системы альбома и созависимой интернет-

платформы строится на использовании одних модулей шрифта и орнамента, 
единого цветового решения, системы модульной верстки и композиционных 
ходов. Таким образом достигается гармония и расширение концепции до 
определенной бизнес-модели, способной на существование и дальнейшее 
развитие. 

 

2.2.4 Выбор цветового решения 

 

Графика многозвучна и многогранна, но не распадается на отдельные части, 
так как имеет общий колорит. Основная часть фотографического материала за 
счет тонировки также подчиняется общей цветовой гамме.  
  2.2.2 Стилевая концепция 

 



 25 

При разработке логотипа изначально стояла задача создать знак, который 
идентифицировал бы собой музейно-туристический комплекс «Новый Аркаим». В 
начале работы были определены два альтернативных пути развития знака. Первый 
основан на архаичном орнаменте, который был нанесен на керамическую посуду, 
изображенную на рисунке Б.1 – Б.2, того времени. В ходе преобразований возникла 
проблема раздробленности знака, в результате чего от дальнейшей разработки этого 
варианта было решено отказаться. 

Далее была начата разработка второго варианта, основанного на графическом 
начертании плана Аркаима в сопровождении современного шрифта. Эти варианты 
логотипа изображены на рисунках Б.3 – Б.5. Изначально знак получился 
невыразительным.  

В следующем этапе было решено изобразить план Аркаима с помощью ручной 
графики в технике «сухая кисть», изображенный на рисунке Б.6 – Б.7. В результате мы 
получили динамичный знак в сочетании с лаконичным современным шрифтом, 
который снова являл собой некую раздробленность. Графический элемент несколько 
диссонировал со шрифтом. Для решения этой проблемы в шрифт был введен элемент 
знака. Результат получился довольно цельным, но возникла проблема недосказанности 
получившегося знака.  

На следующем этапе работы было решено объединить строгое графическое 
начертание плана с ручной графикой. Этот вариант логотипа изображен на рисунке 
Б.8. Возникла проблема раздробленности: завершенный круг плана смотрелся 
отдельным элементом, а не единым блоком со шрифтом, поэтому от завершенного 
круга было решено отказаться.  

На последнем этапе работы было решено оставить четверть плана Аркаима, а 
ручную графику в технике «сухая кисть» добавить в качестве дополнительного 
элемента в слово «Аркаим» в составе логотипа и в сам план. Слово «новый» осталось 
написанным современным шрифтом AvantGarde. 

В конечном итоге мы имеем лаконичный знак, который отражает смысл, 
изначально заложенный в названии: сочетание нового и старого, древности и 
современности, геометричной графики и динамичного штриха «сухой кисти».  

Основная фирменная графика стилистически поддерживает логотип. В качестве 
графики в образцах деловой документации, рекламной полиграфии и наружной 
рекламы использованы фрагменты фирменного знака, а так же различные эффекты 
старения, что еще более погружает нас в эпоху древности. Выпускная работа 
содержит введение, теоретическую и практическую части, заключение и список 
используемой литературы. В теоретической части рассматриваются анализ 
предпроектной ситуации, характеристика исходных данных и условий для 
проектирования визуально-графического комплекса  и элементов благоустройства 
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территории объекта культурного наследия «Остров Веры». Анализ аналогов 
происходит на основе изучения прогрессивного опыта в дизайн-проектировании, 
как в российской, так и в зарубежной практике. В контексте сложившейся ситуации, 
для объекта культурного наследия — достопримечательного места «Остров Веры», 
возникла необходимость создать и разработать узнаваемый графический стиль, а так 
же удобную систему благоустройства территории, что обусловлено 
необходимостью в общественном представлении объекта, его охране и 
восстановлении.  В практической части описаны самостоятельно выполненные 
дизайнерские разработки, которые состоят из нескольких разделов – дизайнерской 
части: художественное раскрытие темы, стилевая концепция, цветопластический 
образ, объемно-пространственное решение, функционально-технические 
требования, — а так же конструкторской части: подбор материалов, разработка 
конструктивных элементов, эргономические требования.  Текстовая часть 
сопровождается иллюстрациями, позволяющими более наглядно представить 
изложенный материал. Список используемой литературы содержит 13 
наименований источников. 

 

Сила восприятия цвета зависит от степени его насыщенности: чем 
насыщенней цвет, тем сильнее восприятие. Если дизайн необходимо сделать 
более эмоциональным, «живым», запоминающимся, то степень насыщенности 
цвета повышается, если наоборот – преобладают слабонасыщенные тона. 

Цветовая гамма проекта была определена как теплые серо-охристые тона с 
благородным синим акцентом. Такая палитра характерна для скандинавской 
стилистики. Большое пространство «поля», припыленные натуральные оттенки, 
фактуры, изящные рукотворные орнаменты и стильная типографика – идеальный 
баланс минимализма и ручной работы (рис. 6.11-6.15).  

В качестве основных фирменных цветов были выбраны сближенные цвета. 
Такая цветовая палитра дает возможность создания лаконичного образа с 
разнообразными, но гармоничными акцентами. Все цвета сочетаются между 
собой и создают уникальный образ. Сочетание цветов настолько гармонично и 
универсально, что имеет большие возможности для усложнения и расширения 
цветовой гаммы.  

При разработке данного выпускного альбома и интернет-платформы по 
палитре Pantone были выбраны следующие цвета: 

CMYK: C – 18, M – 18, Y –25, K– 3 (Основной бежево-серый цвет); 
CMYK: C – 30, М – 40, Y – 80, K – 0 (Основной золотой цвет, охра) 

CMYK: C – 10, М – 20, Y – 60, K – 0 (Основной светло-коричневый цвет) 
CMYK: C – 40, М – 20, Y – 0, K – 40 (Вспомогательный сизый цвет) 
CMYK: C – 100, М – 80, Y – 0, K – 0 (Основной синий цвет) 
 

2.2.5 Выбор шрифтов 
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Характер рисунка, наклон, размер – именно эти по этим свойствам мы 
отличаем шрифты друг от друга. Фирменный шрифт – это единый шрифт, 
который используется на всех носителях фирменного стиля. Шрифт всегда 
должен отвечать, как минимум, трем необходимым условиям: 

• читабельность. На читабельность шрифта влияют стиль, толщина и размер 
букв, длина строки, а также расстояние между словами, между строчками и 
между абзацами. Чем тоньше шрифт, тем он воздушнее, но тем сложнее к 
прочтению. 

• Уместность. Современное изобилие шрифтов открывает широкие 
возможности для передачи настроений и ощущений независимо от значений слов. 
Это очень важно, поэтому, шрифт, вызывающий ощущение старомодности, 
недопустим. Необходимо учитывать и целевую аудиторию. Так, для молодежи 
будет уместна современная, лаконичная, динамичная гарнитура. 

• Гармоничность. Шрифт должен гармонировать со всеми другими 
элементами, включая иллюстрации и композицию каждого разворота.  

Логотип, заголовки, выполнены гарнитурой Bodoni Pro. Такой шрифт 
достаточно разряжен, не затрудняет чтение, имеет светлое начертание. Для 
массивов текста подобран шрифт Garamond. 

Цвет, тон и размер кегля варьируется в зависимости от значимости блоков 
информации и необходимости акцентов. Общее требование к шрифтам, которое 
выдвигается в проекте, это простота начертания и читаемость. 

В выборе шрифтов для интернет-платформы так же есть определенные 
условия. Желательно использовать не более 3-х начертаний шрифта. Это могут 
быть шрифты как одной гарнитуры, так и разных. Так, например, выбранная 
гарнитура Garamond содержит довольно большое количество различных 
начертаний. Это Light, Regular и Bold. Для заголовков используем шрифт Bold 
или Light, для кнопок Bold, для основного текста Regular. В печатной продукции 
чаще всего используются шрифты с засечками. Это объясняется специфическими 
особенностями восприятия печатного текста (его удобнее читать). В интернет-

пространстве предпочтение отдается шрифтам без засечек. Связано это с тем, что 
на экране компьютера удобнее читать именно округлые и простые буквы. В веб-

дизайне используются преимущественно темные и черные шрифты, а также 
светлый (белый) фон, так как от чтения черных букв на белом фоне меньше всего 
устают глаза. Так легче воспринимается информация. 

Размер текста в онлайн-пространстве не должен быть меньше 12 пикселей. 
Лучший выбор – в пределах 14–18 px для основного текста. Относится это и к 
интерлиньяжу, он везде одинаков.  

В веб-проектировании выравнивание массива текста всегда должно быть по 
левому краю. Исключением может быть одно или два коротких предложения, 
которые, скорее всего, являются подзаголовками для основного текста. 

Контраст – это одно из основных средств выразительности в дизайне. 
Нарочито крупная типографика становится самостоятельным элементом, не 
требующим дополнительных графических средств оформления.  
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Для создания декоративного типографического модуля, который является 
неотъемлемой частью графических композиций, был использован существующий 
шрифт Ондрея Иоба (. рис. 6.1). Деревянные литеры для акцидентного набора как 
эстетический объект обрели новую жизнь в этом проекте. Автор создал шрифт 
напоминающий «игру в кубики» и созданный в технике ручной печати. По 
мнению Ю.Гордона: «Woodkit – замечательный по замыслу и блестящий по 
исполнению шрифтовой проект в жанре новой типографики – набор на грани 
шрифта и политипажа. Шрифтовая система, состоящая из чрезвычайно 
разнообразных, но отлично подогнанных друг к другу глифов-кубиков, позволяет 
выстраивать необыкновенные надписи-картины. В Woodkit можно играть, как в 
детский конструктор, собирая то слова, то абстрактные композиции из входящих 
в систему орнаментов.» Для меня этот комплект – привет и из прошлого с 
деревянными литерами, и из будущего с динамической живой типографикой.  
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Выводы по главе 2 

 

По итогу работы были созданы: типографические и орнаментальные модули, 
графические композиции,  логотип, логоперсонаж, развороты страниц альбома и 
интернет-платформы. Все элементы объединены в единую систему, которая 
может транслироваться на различные носители, не теряя при этом целостность и 
эстетическую составляющую. 

Стиль был выбран исходя из концепции авторской книги, анализа  типологии 
существующих альбомов, техники ручной печати – линогравюры, а так же 
скандинавского стиля. Были переняты способы построения орнамента и выбор 
цветового решения. В результате работы был создан дизайн-проект выпускного 
альбома для учащихся средней школы на основе интернет-платформы. Макет 
подачи со всеми проектными разработками можно рассмотреть в приложении 6. 

Таким образом, задачи практической части решены. 
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ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

 

В процессе работы над выпускным альбомом  производится исследование 
современного положения детских изданий, тенденции их развития, особенности 
разработки. Изучается актуальность продукта и степень его новизны. 
Исследуются аналоги, отечественный и зарубежный опыт, а так же изменения 
художественно-эстетических приёмов в графическом дизайне, актуальных в 
книжной графике, на протяжении столетия (1920-2020). Проведен сравнительный 
анализ возрастных предпочтений и особенностей визуального восприятия 
подростков среднего школьного возраста. 

Изучена история выпускных альбомов, а так же история детской иллюстрации. 
Путем обращения к аналогам книжной графики было сформировано 
представление о способах проектирования выпускного альбома и созависимой 
интернет-платформы. 

Благоприятным условием для выработки общих и частных решений в 
конструировании и оформлении альбома явилось установление тесных контактов 
между автором проекта, родителями – заказчиками проекта, классным 
руководителем, и подростками – авторами контента.  

На сегодняшний день создание выпускного альбома – единичный момент, не 
имеющий системы. Определенно есть спрос на такую услугу, но он включает в 
себя слишком много разрозненных элементов – фотосессию, обработку 
фотографий, верстку, печать. И, в основном, все сводится к фотоальбому. 
Концепция данного выпускного альбома более сложная, но разработка этого 
проекта в рамках системы упрощает его создание и формирует новый вид 
художественного издания. Для того, чтобы создать продукт не только для 
конкретного класса, но и развить эту идею в масштабе города или страны, 
необходимым является проектирование созависимой интернет-платформы для 
издания выпускного альбома.  

Таким образом, можно с уверенностью сказать, что данная тема магистерской 
диссертации имеет перспективы развития. И при дальнейшей глубокой 
проработке темы может быть реализована как в виде уникального печатного 
издания, так и в виде полноценной интернет-платформы. 
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Аналоги альбомов 
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Рис. 1.1. Альбом «уездной барышни» XVIII века 

 

 

 

 

 

Продолжение приложения 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис. 1.2. Альбом «уездной барышни» XVIII века. Разворот 
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Рис. 1.3. Альбом «уездной барышни» XVIII века. Разворот 

Продолжение приложения 1 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис. 1.4. Альбом фольклорного типа. Альбом- песенник. Середина XX века.  
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Рис. 1.5. Альбом фольклорного типа. Альбом-анкета. Середина XX века. 
Продолжение приложения 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис. 1.6. Дембельский альбом. 80 годы XX века 
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Рис. 1.7. Дембельский альбом. 80 годы XX века 

Окончание приложения 1 
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Рис. 1.8. Аналоги выпускного школьного альбома. XXI век 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рисунок 1.9. Аналоги творческих альбомов 
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Приложение 2 

 

Таблица 1 

Типология отечественных альбомов 

Вид альбома, 
пример 

Время 
распро-

странения 

Владельцы Наполнение Художествен-

ные 
особенности 

«Подносной» 
царский 
альбом. 

 

(Альбом царя 
Алексея 
Михайловича). 

XVII век. 

 

Царская семья. 
Царь.  

Портреты царей и 
царской семьи, 
семейный герб, 
девиз, печать. 

 

Основа альбома 
-  гравюры. 
Альбом солидно 
украшен и 
декорирован. 

 

Альбомы 
«уездных 
барышень». 

XVIII - 

XIX век. 

 

Дворянские, 
купеческие 
(реже 
разночинные) 
семьи. 

Альбом составлен  
из «чужих слов», 
заготовленных 
текстов, 
экспромтов, 
«альбомных 
стихотворений и 
рисунков». 
Украшен 
символами, 
рисунками, 
вышивками, 
вклеенными 
портретами,  
гравюрами,   
сухими цветами. 

Альбомы часто 
наполнены 
произведениями 
лучших авторов 
своего времени. 
Альбомы 
приближаются к 
произведениям 
искусства – в 
них можно 
увидеть тонкие 
акварели, 
изящную 
каллиграфию, 
дпи, утонченные 
коллажи из 
гравюр 
памятных 
деталей.  Имеют 
высокую 
художественную 
и культурную 
ценность. 
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«Подносные 
альбомы 
полка». 

 

 

Альбомы 
военных, 
(реже) 
светских 
учреждений. 

XIX век. Офицеры, 
преподаватели и 
учащиеся 
высших 
учебных 
учреждений. 

Заметки о 
военной службе. 
Зарисовки 
формы, наград, 
сцен быта и 
военных 
действий. 

 

Данный альбом 
имел ярко 
выраженную 
мемориальную 
функцию. 
  

Существовала 
своя система 
символов и 
цветового 
решения. 
Автором 
выступал сам 
владелец. 

Альбомы 
фольклор-

ного типа: 
 

Альбом-

песенник. 
«Тетрадь со 
стихами» 

 

Конец  
XIX века -  
начало XX 
века. 
XX век. 

Широкие слои 
населения, 
объединенные  
возрастом 
владельца. 

Клишированные 
фольклорные 
тексты, 
записанные 
романсы и 
популярные 
песни, афоризмы, 
популярные и 
авторские стихи. 
Вырезки из газет. 

Владелец 
альбома является 
единственным 
автором. 
Происходит 
упрощение 
альбома. 
Используются 
тетради в клетку, 
альбомы для 
рисования. 
Массовость и 
коллективизация 
образов. 

Дембельский 
альбом. 

 

 

XX век. Юноши и 
мужчины, 
заканчивающие 
военную 
службу. 

Пожелания 
сослуживцев, 
фотографии, 
открытки, 
рисунки, 
живопись, дпи. 

Альбом 
перенасыщен 
своеобразными 
элементами 
искусства. 
Оформляется 
вручную 
автором либо, по 
его просьбе, 
сослуживцами, 
имеющими 
художественные 
наклонности. 
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    Страницы  
альбома чаще  
всего разделены 
калькой. 
Обложка 
оформляется 
солидно, 
фетром, 
бархатом, 
металлическими 
деталями. 

Альбомы-

анкеты. 

XX век Девушки 11-

14 лет. 
Школьники. 
Дети, 
отдыхающие в 
пионерских 
лагерях. 

Альбомы-

анкеты 
являются 
подвидом 
альбомов 
фольклорного 
типа. В них 
распространены 
коллажи из 
фотографий, 
рисунков, 
записей 
владельца. 
Рисунки 
друзей, вырезки 
из газет и 

журналов. 
Особое место 
занимают 
анкеты с 
вопросами, 
различные 
игровые 
элементы, 
секреты, 
окошки, 
вкладыши. 

В качестве 
альбомов-анкет 
используются 
обычные 
тетради и 
записные 
книжки. 
Главным 
является 
красивое и 
красочное 
оформление.  
Альбом-анкета 
заполняется 
друзьями и 
близкими 
владельца. 
Много 
вкладышей, 
вклеек, 
используется 
все, от 
вырезанных из 
открыток 
картинок, 
наклеек до 
фотографий. 
Особо ценными 
являются  
наивные 
рисунки,  
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    красочные 
цветы, бантики, 
сердечки, буквы, 
выписанные и 
разрисованные с 
особой 
фантазией. 

Печатные 
альбомы. 
Фотоальбомы. 
 

 

Свадебные. 
Выпускные. 
Семейные 
альбомы. 

Конец XX 
века.  
XXI век. 
 

Любая 
аудитория. 

Оформленные 
места для 
вклейки 
фотографий, 
подписей, 
памятных дат 
и пожеланий. 

Альбом 
изготавливается 
на производстве 
определенным 
тиражом. 
Стиль альбома 
отражает 
модные 
тенденции 
времени и 
потребности 
аудитории. 
К минимуму 
сводится 
возможность 
художественного 
заполнения 
владельцем. 

Он-лайн 
альбомы. 
 

XXI век. 
 

Любая 
аудитория 

Оформление 
памятного 
артефакта без 
каких-либо 
ограничений  
(по объему, по 
контенту, по 
смыслу) 

Альбом быстро 
реагирует на 
модные течения. 
Предполагается 
заполнение по 
уже готовому 
дизайн-шаблону. 
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Аналоги книжных изданий 

 

Рис. 3.1. Иллюстрация из книги «Азбучные истины». Голованивская, М.К   

 

Рис. 3.2. Иллюстрация из книги «Азбучные истины». Голованивская, М.К 
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Рис. 3.3. Иллюстрация из книги «Большие чувства». Голованивская, М.К   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис. 3.4. Иллюстрация из книги «Большие чувства». Голованивская, М.К   
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Рис. 3.5. Разворот обложки изданного школьного альбома «Истины».   
Апробация проекта 2018 год. Володина О.А. 

 

 
 

Рис. 3.6. Разворот страницы школьного альбома «Истины». Вступительное 
слово учителя. Володина О.А. 
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Рис. 3.7. Разворот страницы школьного альбома «Истины».  
Сочинение на букву «А» - Альтруизм 

 

 
 

Рис. 3.8. Разворот страницы школьного альбома «Истины».  
Сочинение на букву «Г» - Гениальность 
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Рис. 3.9. Разворот страницы школьного альбома «Истины».  
Сочинение на букву «Е» - Единство 

 

 
 

Рис. 3.10. Разворот страницы школьного альбома «Истины».  
Сочинение на букву «Ё» - Ёрзание 
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Аналоги интернет-платформ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Рис.4.1−4.3. Аналоги интернет-платформ. Сайт periodika.press 
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Рис. 4.4−4.5. Аналоги интернет-платформ. Сайт maket.editus.ru 
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Рис. 4.6−4.7. Аналоги интернет-платформ. Сайт chatbooks.com, resnap.com 



 50 

Окончание приложения 4 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис. 4.8. Аналоги интернет-платформ. Сайт aquest.it 

Рис. 4.9. Аналоги интернет-платформ. Сайт locomotive.ca 
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Аналоги графического решения 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис. 5.1−5.2. Плакаты. Япония 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис.5.3−5.4. Плакаты. Япония. 2017 год 
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Рис. 5.5−5.6. Плакаты. Швеция. 2017 год 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис. 5.7−5.8. Книжные развороты из книги «Европеана». Патрик Оуржедник 
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Рис.5.9. Аналог техники коллажирования и линогравюры. 

 
Рис.5.10. Аналог стилизации логоперсонажа  
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Рис.5.11−5.12. Афиши европейского конкурса  
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Дизайн-наработки 

 
Рис. 6.1. Поиски типографической концепции издания 

 

 
 

Рис. 6.2. Поиски стилеобразующей концепции издания 



 56 

Продолжение приложения 6 

 

 

  
 

Рис. 6.3−6.6. Проектная деятельность. Первые оттиски. Линогравюра 
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Рис. 6.7. Проектная деятельность. Шрифт. Линогравюра 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис. 6.8. Проектная деятельность. Орнамент. Линогравюра 
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Рис. 6.9. Проектная деятельность. Логоперсонаж. Линогравюра 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис. 6.10. Проектная деятельность. Типографические эскизы. Линогравюра 
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Рис. 6.11. Цветовая гамма. Модульные композиции 

 

 

Рис. 4.7.-4.8. Проектная деятельность. Типографические эскизы. Линогравюра 

 

 

 

 

 

 

 

Рис. 6.12. Художественная композиция №1 на основе созданного шрифтового 
и орнаментальных модулей. 

 

 
 

Рис. 6.13. Художественная композиция №2 на основе созданного шрифтового 
и орнаментальных модулей. 
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Рис. 6.14−6.15. Развороты альбома 
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Рис. 6.16. Макет общей подачи 

 


