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Выпускная квалификационная работа выполнена с целью разработки 

практических рекомендаций по применению инструментов digital-маркетинга для 

продвижения Молодежного фестиваля «Зеленое яблоко». 

В работе раскрыты основные определения и понятия по выбранной теме, 

представлена система инструментов digital-маркетинга, проведен анализ 

инструментов продвижения фестиваля и предложены рекомендации по 

совершенствованию инструментов продвижения. 

Результаты выпускной квалификационной работы могут быть использованы 

организаторами фестиваля для эффективного продвижения и повышения его 

узнаваемости. 

  



 

ОГЛАВЛЕНИЕ 

 

ВВЕДЕНИЕ……………………………………………………………………... 5 

1 ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ DIGITAL-МАРКЕТИНГА И 

ПРОДВИЖЕНИЯ МЕРОПРИЯТИЙ 

 

7 

 1.1 Понятие digital-маркетинга и особенности применения цифровых 

каналов маркетинга  ………………………………………………….. 

 

7 

 1.2 Особенности продвижения мероприятий с помощью 

инструментов digital-маркетинга ……………………………………. 

 

16 

2 ХАРАКТЕРИСТИКА МОЛОДЕЖНОГО ФЕСТИВАЛЯ «ЗЕЛЕНОЕ 

ЯБЛОКО» …………………………………………………………………… 

 

32 

 2.1 История создания фестиваля и современные направления 

деятельности…………………………………………………………... 

 

32 

 2.2 Анализ существующих инструментов продвижения Молодежного 

фестиваля «Зеленое яблоко»………………………………………… 

 

35 

3 ПРИМЕНЕНИЕ ИНСТРУМЕНТОВ DIGITAL-МАРКЕТИНГА ДЛЯ 

ПРОДВИЖЕНИЯ МОЛОДЕЖНОГО ФЕСТИВАЛЯ «ЗЕЛЕНОЕ 

ЯБЛОКО»…………………………………………………………………… 

 

 

52 

 3.1 Разработка рекомендаций по применению инструментов digital-

маркетинга для продвижения Молодежного фестиваля «Зеленое 

яблоко» ………………………………………………….…………….. 

 

 

52 

 3.2 Методика оценки эффективности рекомендаций по применению 

инструментов digital-маркетинга для продвижения Молодежного 

фестиваля «Зеленое яблоко»…………………………………………. 

 

 

00 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ…………………………………………………………………. 00 

БИБЛИОГРАФИЧЕСКИЙ СПИСОК…………………………………………. 00 

ПРИЛОЖЕНИЯ………………………………………………………………….  

ПРИЛОЖЕНИЕ А. Страница сайта фестиваля ……………………………  

ПРИЛОЖЕНИЕ Б. Яндекс статистика сайта ВШЭУ .…………………….  

ПРИЛОЖЕНИЕ В. Статистика страницы фестиваля ВКонтакте ………..  

ПРИЛОЖЕНИЕ Г. Результаты анкетирования…………………………….  

ПРИЛОЖЕНИЕ Д. Примеры письма для рассылки ………………………  

ПРИЛОЖЕНИЕ Е. Примеры новостных анонсов в социальных сетях ….  



5 

ВВЕДЕНИЕ 

 

Актуальность исследования. 

Анктуальность темы выпускной квалификационной работы заключается в 

необходимости активного продвижения мероприятий в различных сферах. 

Наибольшую трудность вызывает продвижение в некоммерческой сфере. 

Выпускная квалификационная работа направлена на изучение инструментов 

digital-маркетинга для продвижения мероприятий и предложения инструментов 

для продвижения Молодёжного фестиваля «Зелёное яблоко». 

Объектом исследования является мероприятие «Молодёжный фестиваль 

маркетинга «Зелёное яблоко». 

Предметом исследования являются особенности применения инструментов 

digital-маркетинга для продвижения Молодёжный фестиваль «Зелёное яблоко». 

Целью исследования является разработка практических рекомендаций по 

применению инструментов digital-маркетинга для продвижения Молодежного 

фестиваля «Зеленое яблоко».  

Целесообразность её разработки обусловлена особенностями продвижения 

некоммерческих проектов, их социальной значимостью. 

Задачами исследования являются: 

1. Анализ теоретических основ применения инструментов digital-маркетинга 

для продвижения товаров, услуг, компаний, мероприятий на коммерческом рынке 

и в продвижении некоммерческих проектов. 

2. Анализ инструментов продвижения Молодежного фестиваля «Зеленое 

яблоко». 

3. Изучение применения инструментов digital-маркетинга для продвижения 

некоммерческих мероприятий. 

3. Разработка практических рекомендаций по применению инструментов 

digital-маркетинга для продвижения Молодежного фестиваля «Зеленое яблоко». 
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В работе были использованы такие методы исследования, как метод аналогии, 

сравнения, формирования суждения от частного к общему, анкетирования и 

анализа статистических данных. 

По своей структуре выпускная квалификационная работа состоит из введения, 

трех разделов, заключения, библиографического списка (40 наименований 

источников и литературы) и приложений. 

В первом разделе автор рассматривает понятия «digital-маркетинг», 

продвижение, мероприятия и др., а также особенности продвижения 

некоммерческих проектов. 

Во втором разделе приводится характеристика фестиваля «Зеленое яблоко», 

проведен анализ количества участников за несколько лет, анализ применяемых 

методов информирования и продвижения, определены проблемы. 

В третьем разделе приведены рекомендации по совершенствованию или 

введению новых элементов для продвижения мероприятия. 

В приложениях приведены статистические данные, макеты, диаграммы. 
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1 ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ DIGITAL-МАРКЕТИНГА И 

ПРОДВИЖЕНИЯ МЕРОПРИЯТИЙ 

 

1.1 Понятие digital-маркетинга и особенности применения в различных 

отраслях народного хозяйства 

 

В современном мире стремительно меняются способы воздействия на 

потенциального потребителя. Одним из наиболее популярных способов в 

последние годы стал DigitalMarketing (цифровой маркетинг), который способен не 

только собирать точную и объективную информацию о целевой аудитории, но и 

следить за результатами продвижения того или иного бренда (продукта, товара) на 

конкретном рынке. Комплексный и системный подход к продвижению продукта на 

рынке позволяет задействовать максимально эффективные каналы его 

продвижения [1]. 

 DigitalMarketing – это маркетинг товаров и услуг с применением современных 

цифровых технологий. Он используется на всех этапах взаимодействия с 

потребителями в сегментах b2c и b2b. В отличие от интернет-маркетинга, в 

цифровом маркетинге задействованы и оффлайн-каналы рекламы и продаж. 

Эффективность данного направления обусловлена тесным взаимодействием с 

потребителями и охватом целевой аудитории. [1].  

Актуальность цифровых технологий вытекает из растущей включенности 

населения в цифровую среду. 

По данным MediaScope: Проникновение интернета в России среди более 

молодого населения (до 44 лет) в 2020 году превысило 90%, а среди самых молодых 

россиян (12–24 лет) приблизилось к 100%. В группе населения 45–54 лет 

интернетом хотя бы раз в месяц пользовались 84,2% россиян, а среди самых 

старших жителей страны (55+ лет) в интернет выходит только половина – 49,7%. 

[2]. 
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Мобайл остается главным устройством для выхода в интернет среди россиян 

всех возрастов. В 2020 году хотя бы раз в месяц интернетом на мобильных 

устройствах пользовались 86,6 млн человек или 70,8% населения. Среднесуточная 

мобильная аудитория интернета составила 79,8 млн человек или 65,2% населения 

всей страны [2]. 

Основными инструментами диджитал-маркетинга являются следующие 

инструменты: 

1. Контент-маркетинг (публикации на тематических сайтах, в блоге и прочее). 

2. Email-маркетинг (почтовые рассылки, которые также могут являться частью 

контент-маркетинга, часто в виде фишинговых писем или спама). 

3. SMM или социальный маркетинг (продвижение групп в социальных сетях). 

4. Таргетированная реклама в социальных сетях. 

5. Контекстная реклама. 

6. Медийная реклама. 

7. SEO (продвижение сайта в поисковых системах). 

8. Партнерские программы. 

9. Сайты компаний. 

10. Аудио и видео-реклама (реклама в подкастах, онлайн-радио и другое). 

Создание контента – это процесс наполнения медийногопространства 

информацией (статьями, видеороликами, инфографикой, блогами, изображениями 

и т.п.) для привлечения внимания аудитории к тому или иному продукту или 

услуге. Он является основой «входящего маркетинга» (inboundmarketing) –

доступной заменой навязчивой и дорогой рекламе. 

SMM или социальный маркетинг – это привлечение трафика/внимания 

аудитории через социальные сети. Благодаря огромной активной аудитории 

социальные сети используют социальный маркетинг как для продвижения бренда, 

так и для расширения своей узнаваемости и даже для роста активных продаж. Он 

также помогает находить лояльную продукту или товару аудиторию, получать 

обратную связь и увеличивать активность пользователей товарами и услугами. 
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Landing-страница (веб-сайт), которая описывает весь продукт продаж и его 

преимущества, – это лицо компании и часто не просто визитная карточка, а 

инструмент привлечения пользователей (лидов). Особую роль в 

функционировании landing-страницы играет понятие конверсии. 

Конверсия – это основной показатель эффективности сайта. 

SEO –  получение трафика с поисковой выдачи в информационных поисковых 

системах, что является долгосрочным инструментом, требует работы как с 

технической частью (оптимизация архитектуры сайта, работа с HTML и ссылками), 

так и с контентом, который не только повышает рейтинг в поисковой выдаче, но и 

формирует доверие к продукту и компании в целом. 

Сегодня большое значение придается такому понятию, как пользовательский 

опыт, под которым понимается любой аспект взаимодействия человека с 

продуктом, в том числе интерфейсом, графикой, дизайном, контентом, физическим 

взаимодействием. В этом случае следует стремиться достичь максимального 

вовлечения пользователя и нацелить его на совершение им соответствующего 

действия по оценке, выбору и покупке выбранного товара или услуги. 

Также возможно налаживания стратегического партнерства – взаимовыгодных 

отношений с другими компаниями, которые работают в той же области, но не 

конкурируют с вашим продуктом. Можно повысить узнаваемость бренда, 

расширить аудиторию, повышать лояльность пользователей благодаря 

сотрудничеству с другими компаниями. 

Обмен партнерскими ссылками, проведение совместных акций и 

маркетинговых кампаний дают возможность уменьшить издержки на 

традиционную рекламу и увеличить охват аудитории на рынке товара или услуги. 

Полезно также воспользоваться партнерским маркетинговым каналом, то есть 

моделью продвижения товара или услуги с помощью других компаний, 

включенных в процесс дистрибуции (продвижения товаров или услуг), а именно: 

агентов, дилеров, реселлеров, дистрибьютеров, маркетинговых компаний. 



10 

Главная особенность цифрового маркетинга не в том, что он может быть онлайн 

или офлайн, а в его измеримости и управляемости. То есть можно не только 

спрогнозировать и примерно подсчитать доход от рекламы, но и измерить итоги 

потока контента и на их основании внести корректировки в использование 

инструментов продвижения продукта или услуги. 

Существуют особые каналы продвижения диджитал маркетинга. 

К ним можно отнести следующие каналы: 

 социальные сети; 

 терминалы самообслуживания; 

 интерактивные дисплеи; 

 информационно-рекламные цифровые вывески (DigitalSignage); 

 POS-терминалы; 

 интернет-сайты; 

 игровые приставки; 

 offline-магазины; 

 компьютеры, ноутбуки и планшеты; 

 цифровое телевидение; 

 приложения для смартфонов; 

 гаджеты; 

 локальные сети. 
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Рисунок 1.1 – Каналы digital маркетинга 

Приведем некоторые примеры применения digital маркетинга. 

– цифровое телевидение. Цифровое телевидение соединяется с интернет-

приложениями. С помощью телевизора пользователи могут зайти в свои аккаунты 

в социальных сетях, посмотреть видеоролик и просмотреть новостную ленту. 

– интерактивные экраны. Они встречаются в магазинах, на улицах и даже в 

метро, вытесняя наружную рекламу. Этот канал позволяет плотно 

взаимодействовать с потребителем, привлечь его сообщением и помочь в 

совершении покупки. 

– Digital гаджеты. Эти устройства собирают информацию, которая в 

дальнейшем выгружается на телефон или компьютер. Например, фитнес-браслеты, 

с помощью которых можно измерять давление, пульс, считать количество 

пройденных шагов и потраченных калорий. 

– Digitalart– это вид искусства, в котором гаджеты используются для создания 

и воспроизведения художественного произведения. Таким художественным 

произведением может быть рисунок, мелодия, видео, анимация, игра, веб-сайт, 

перфоманс или инсталляция. 

Один из классических примеров цифрового маркетинга – это рекламная 

кампания McDonald’s. Благодаря активной рекламе на цифровом телевидении 
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бренд известен всем. Кроме размещения на ТВ, бренд использует социальные сети. 

Упоминание бренда также можно увидеть на интерактивных экранах, в интернете, 

услышать о нем по радио. 

Другой пример использования DigitalMarketing – мобильные приложения 

некоторых автопроизводителей. Они позволяют при выпуске нового автомобиля 

донести до пользователей характеристики модели, что сложно сделать в коротком 

видео на телевизионном экране.[14]. 

 

1.2 Особенности продвижения мероприятий с помощью инструментов digital-

маркетинга 

 

Продвижение в маркетинге (промоушн, promotion, промо) – комплекс 

маркетинговых мер, направленных на увеличение спроса и, как следствие, 

увеличение продаж.  

Продвижение – это мероприятия, направленные на повышение эффективности 

продаж через коммуникативное воздействие на персонал, партнеров и 

потребителей. Продвижение преследует двоякую цель: активацию 

потребительского спроса и поддержание благоприятного отношения к компании. 

При этом продвижение выполняет в маркетинге целый ряд важнейших функций. 

[3]  

В Большой Советской Энциклопедии термин «событие» означает 

происшествие, важное явление, происшедшее в общественной или личной жизни. 

[4] 

В словаре русского языка под редакцией А. П. Евгеньевой термин 

«мероприятие» трактуется как организованное действие или совокупность 

действий, направленных на осуществление определенной цели [5]. 

Существует также множество определений понятия фестиваль. Рассмотрим 

некоторые из них. 
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Так, Большая советская энциклопедия дает следующее определение: 

«Фестиваль (франц. festival – празднество, от лат. festivus – весёлый, праздничный) 

– это массовое празднество, включающее показ достижений в области музыки, 

театра, кино, эстрады. Первоначально в мире возникли музыкальные фестивали. 

Первый из музыкальных фестивалей прошел в Великобритании в начале 18 веке.[4] 

Рассмотри непосредственно классификацию фестивалей.  

1. По масштабу мероприятия (национальные и международные, региональные 

и городские). 

2. По специализации можно выделить следующие фестивали: 

 театральные фестивали («Золотая маска» – национальная театральная премия 

и фестиваль, Международный театральный фестиваль «АКАДЕМИЯ»); 

 детские фестивали (Всемирный фестиваль детских театров, Международный 

театральный фестиваль «Земля. Театр. Дети»); 

 студенческие и молодёжные фестивали (Российская Студенческая 

Театральная Весна, Фестиваль молодёжного творчества «Трасса»); 

 фестивали компьютерного искусства (фестиваль компьютерного искусства 

«WorldCyberGames»); 

 фестивали рекламы («Бренд года Effie», Московский международный 

фестиваль рекламы (ММФР), Фестиваль рекламы «Идея», Международный 

фестиваль рекламы «Каннские львы»); 

 и другие [21]. 

События, которые берутся за основу и составляют сюжетную основу 

маркетингового мероприятия, могут иметь различный характер: деловой (встречи 

на высшем уровне, конференции, конгрессы, выставки), обучающий (тренинги, 

семинары), спортивный (соревнования, турниры, конкурсы), развлекательный 

(концерты, шоу, фестивали). В рамках базовых событий, в свою очередь, могут 

проводиться промо-акции, разработанные с учетом специфики целевой аудитории, 

ее интересов и предпочтений: консультации, дегустации, презентации, тест-

драйвы.  
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Классификация специальных мероприятий. Существует множество различных 

классификаций специальных мероприятий. Рассмотрим наиболее 

распространенные и интересные из ни [11]. 

Специальные мероприятия по характеру можно разделить на три направления: 

 рабочие: обучающие семинары, конгрессы, конференции и т.д.; 

 информативные, облеченные при этом в развлекательную форму: выпуск 

первой партии товара, награждение миллионного покупателя, день рождения 

компании и т.д.; 

 досуговые, ориентированные на общение и развлечение: концерты, дефиле, 

поездки, фестивали, корпоративные мероприятия. 

По периодичности специальные мероприятия бывают:  

 единовременными;  

 многократными: акция проводится в различных местах или же ее 

исполнители отправляются в тур по городам.  

В книге А. Шумовича «Великолепные мероприятия» [6] приводится три вида 

классификаций. Выделим те, которые ближе к теме исследования. 

Классификация №1. Данная классификация основана на выгодах, которые 

получают организаторы и участники мероприятия  

 Тип мероприятия: деловые, конференции, форумы, конгрессы. Результаты 

для участников: обмен идеями, обучение новым навыкам, установление новых 

контактов. 

 Тип мероприятия: Учебные, образовательные, семинары, тренинги. 

Результаты для участников: Обучение новым навыкам. Обучение поведению в 

новых ситуациях. Повышение квалификации. 

 Тип мероприятия: фестивали, выставки. Результаты для участников: 

общение. 

Классификация №2, в основу которой положен принцип прибыльности. 
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 мероприятия, непосредственно приносящие прибыль. К ним можно 

отнести некоторые семинары и конференции, фестивали, выставки, концерты, 

аукционы, спортивные соревнования; 

 самоокупающиеся мероприятия. Это случай, когда организация не 

ставит перед собой цели извлечь выгоду из самого мероприятия, но не хочет 

особенно тратиться на его проведение, то есть покрывать затраты из собственных 

средств. Сюда можно отнести: некоторые конференции (научные и 

профессиональные) и семинары (консультационные или проводимые с целью 

рекламы товаров или услуг), а также городские праздники, спортивные 

соревнования, деловые завтраки; 

 мероприятия, опосредованно приносящие прибыль. Это – пресс-

конференции, презентации, промоакции, BTL-акции, мероприятия по 

стимулированию продаж, мероприятия для партнеров, городские праздники, 

открытия новых торговых центров и тому подобное; 

 бесприбыльные или планово убыточные мероприятия. Сюда мы отнесем 

торжественные приемы, юбилеи, свадьбы, дни рождения и так далее  

Продвижение фестиваля является лишь промежуточным этапом в проведении 

самого мероприятия. Поэтому сначала необходимо коротко рассмотреть, что 

предшествует этапу продвижения, рассмотреть то, что определяет как именно 

будет рекламироваться фестиваля. Такими этапами являются планирование, 

разработка творческой концепции и визуального решения.   

Планирование фестиваля  – это не только составление графика технических и 

прочих работ. Сюда принято относить еще и разработку единой концепции 

фестиваля и создание первичного промо-документа, в котором в общих чертах 

описываются намеченные каналы продвижения и способы взаимодействия с ними. 

Составление плана проведения мероприятия предполагает наличие специальных 

знаний и четкого понимания, как сделать его действительно удачным. 

В общем случае, в этот этап входят следующие мероприятия: 

 цель фестиваля. 
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 концепция и сценарий мероприятия. 

 выбор технических средств для воплощения сценария в жизнь. 

 поиск подрядчиков и их проверка, заключение договоров и контрактов. 

 райдер фестиваля 

 подготовка к мероприятию. 

 проведение фестиваля. 

Самый важный момент в вопросах продвижения фестивалей – это выбор 

соответствующих инструментов и каналов. Для начала рассмотрим инструменты. 

Первый из инструментов – это прямая реклама. Второй инструмент – 

publicrelations. Как правило, в компаниях работа подобного рода ведется 

специалистами на регулярной основе. Более того, все необходимые каналы 

размещения уже известны и с ними налажен контакт. Ситуация с фестивалем 

рекламы иная. Как бы то ни было, любой specialevent- это информационный повод, 

чем и стоит воспользоваться. Сегодня пресс-конференции перед мероприятием и 

по его итогам становятся практически обязательным атрибутом. Использование 

нестандартных  инструментов продвижения может быть как более эффективным, 

чем использование классических, так и оказаться пустой тратой денег. 

Успех кампании по продвижению фестиваля во многом зависит именно от 

правильности выбора каналов, с помощью которых планируется непосредственно 

продвигать данный проект. Все решения касательного каналов продвижения 

должны быть сделаны еще на стадии планирования мероприятия. В противном 

случае эффективность кампании может очень сильно пострадать. 

Теперь рассмотрим наиболее эффективные каналы продвижения фестиваля: 

 пресса – это один из самых эффективных каналов в случае с продвижением 

специальных мероприятий, особенно если оно носит четко индустриальный 

характер, и пресса используется соответствующая; в случае с фестивалем рекламы 

целесообразно размещать статьи и анонсы в изданиях для специалистов по рекламе 

(«Лаборатория рекламы», «Индустрия рекламы» и т.д.); 
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 радио и телевидение – с использованием этих каналов расходы значительно 

возрастают, поэтому эксперты рекомендуют обращать внимание на радио и 

телевидение лишь в случаях, когда это оправдано масштабом мероприятия; в 

случае проведения фестиваля рекламы в Омске более целесообразным будет 

размещение роликов на «Омском видеоэкране», на молодых прогрессивных 

радиостанциях во время омских включений, а так же возможно использование 

телевидения, в рамках омских передач («Омск: инструкция к применению», любые 

омские новости и т.д.); 

 Интернет– очень интересный канал, так как требует меньше всего затрат, но 

при умном использовании может дать ошеломляющий результат; информацию о 

фестивале следует размещать на новостных и информационных порталах 

(gorod55.ru, sostav.ru, adme.ru и т.д.), в социальных сетях (создание групп на 

vkontakte.ru, odnoklassniki.ru) и необходимо создать сайт самого фестиваля 

рекламы; 

 почтовые рассылки – еще один достаточно популярный и эффективный 

канал, с помощью которого можно связаться только с той аудиторией, которая 

интересна; в данном случае возможно персональная рассылка приглашений и 

программ фестиваля наиболее значимым участника и спонсорам. 

Рассмотри каждый из каналов более подробно. 

Печатные СМИ. Фестивали, как специальные мероприятия – это в большинстве 

своем проекты публичные, поэтому в их успехе практически всегда средства 

массовой информации играют важную роль. С помощью СМИ организаторы 

привлекают аудиторию к своим проектам, улучшают имидж своих проектов и 

своей компании, работают над продвижением мероприятия. С другой стороны, 

фестивали сами по себе также представляют интерес для представителей средств 

массовой информации: некоторые проекты попадают на страницы федеральных 

изданий, некоторым уделяют внимание журналисты индустриальных СМИ, но, в 

любом случае, практически каждое мероприятие может тем или иным образом 

заинтересовать СМИ. 
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Основные инструменты продвижения рекламы в Интернете следующие: 

 Веб-сайт. Сегодня невозможно представить любое серьезное мероприятие 

или крупные компании, которые не использовали бы веб-сайты. На сайтах можно 

давать более полную информацию о предстоящем мероприятии, выкладывать 

тексты докладов, фотоотчеты, формы заявок и прочее. 

 Баннерная реклама. Один из самых распространенных инструментов и, 

пожалуй, один из самых дорогостоящих в рамках Интернете, если, конечно, были 

выбраны действительно рейтинговые веб-сайты для размещения баннеров о 

фестивале. Здесь важно не ошибиться как раз с выбором трансляторов рекламы: 

любая индустрия имеет свои топовые ресурсы, и именно их и следует иметь в виду 

в первую очередь. Список топовых сайтов, посвященных рекламе, был приведен 

выше. 

 Crosspromotion. Суть этого инструмента заключается в следующем: мы 

договариваемся с несколькими ресурсами об обмене, условно говоря, рекламой в 

том или ином виде. Однако для того, чтобы все получилось, наш проект должен 

иметь определенный вес, иначе многие проекты попросту откажутся от 

сотрудничества с нами.  

 Электронные почтовые рассылки. Их стоит делать не по каким-то 

абстрактным миллионным базам неизвестно каких получателей, а по спискам 

представителей целевой аудитории фестиваля: возможных участников, спонсоров. 

Иначе рассылка будет осуществлена впустую.  

 Контекстная реклама. Это достаточно новый вид рекламы в Интернете. 

Одним из самых характерных примеров считается компания Google с ее системой 

контекстной рекламы. Если схематично, то выглядит это так: некий 

гипотетический человек пытается с помощью поисковика Google найти 

информацию о рынке рекламы в Омске. И вместе с результатами поиска он 

получает несколько коротких блоков контекстной рекламы, среди которых есть и 

блок, посвященный нашему фестивалю рекламы со ссылкой на веб-сайт [20]. 
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Почтовые рассылки. Почтовые рассылки, как и печатные СМИ и Интернет, 

являются крайне часто используемым каналом продвижения в случае привлечения 

аудитории на специальное мероприятие. Больших  достоинств тут всего два, но они 

существенны. Первый – «точечная» работа: с помощью почтовых рассылок мы 

доставляем информацию именно до тех адресатов, которые нам нужны. Второй – 

возможность давать аудитории значительно более комплексную информацию, чем 

в рамках других каналов продвижения. 

 

  



20 

2 ХАРАКТЕРИСТИКА МОЛОДЕЖНОГО ФЕСТИВАЛЯ «ЗЕЛЕНОЕ 

ЯБЛОКО» 

 

1.1 История создания фестиваля и современные направления деятельности 

 

Фестиваль «Зеленое яблоко» был организован как студенческий проект по 

рекламе и впервые был проведен в 2003 году на кафедре Коммерции и рекламы 

факультета Коммерции Южно-Уральского государственного университета. Идея 

проекта принадлежала студентам кафедры. 

Целями фестиваля являлось развитие творческих способностей студентов, 

погружение их в практическую атмосферу рекламного бизнеса.  

Проект был поддержан преподавательским составом и представителями 

бизнеса. С 2005 года фестиваль не только является площадкой-выставкой 

творческих работ, но и проектной площадкой для студентов к которой с 

техническими заданиями подключились компании Челябинска. Например, 

«Уралсвязьинформ» в 2005 году представлял специальную номинацию 

«Графический дизайн рекламы тарифных планов услуги ADSL-доступа от 

«Уралсвязьинформ» в Челябинске». 

Ежегодно количество и география участников растет, появляются новые 

бизнес-партнеры. В разные годы фестиваль проходил под эгидой Министерства 

образования Челябинской области, Министерства экономического развития 

Челябинской области, Ассоциации преподавателей по связям с общественностью 

(АПСО), Гильдии маркетологов России, Рекламной ассоциации г.Челябинска 

«РА», а также при участии бизнес-партнеров различных сфер Уральского 

Федерального округа. 

Фестиваль охватывал не только вузы города Челябинска, но и вузы других 

городов России. Традиционно участниками фестиваля были студенты  из городов: 

Челябинск, Магнитогорск, Екатеринбург, Санкт-Петербург, Новосибирск, 

Новокузецк и др. 
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Фестиваль расширяет сроки своей работы и уже с 2011 года время работы 

фестиваля распространяется на неделю, в рамках которой проходили: 

 выставка рекламных и PR-проектов; 

 день Рекламы и PR; 

 день Маркетинга; 

 студенческая конференция по итогам научно-исследовательской работы 

студентов; 

 мастер-классы ведущих специалистов-практиков; круглые столы; 

 вечер рекламных пародий. 

С 2013 года фестиваль становится международным, объединив студентов из 

России, Казахстана, Беларуси, Китая и Соединенных Штатов Америки. 

Ежегодно в рамках фестиваля открываются новые проекты и направления и с 

2017 года фестиваль берет вектор на маркетинговое направление и называется 

Международный молодежный фестиваль маркетинга «Зеленое яблоко». 

Среди конкурсов, при сохранении блока традиционных, базовыми становятся: 

1. «Лаборатория маркетинговых решений». В рамках мероприятия 

организована совместная работа участников и партнеров Фестиваля по разработке 

маркетинговых решений бизнес-кейсов партнеров. Мероприятие проходит в 

несколько этапов:  

 формирование команд. Знакомство команды с кураторами от Фестиваля и 

кураторами от бизнеса, распределение ролей в команде; 

 круглый стол партнеров фестиваля; 

 презентация команд и кейсов от бизнеса; 

 работа команд по решению кейсов. Во время данного этапа команду 

сопровождает и консультирует куратор от фестиваля и куратор от бизнеса. 

Подготовка презентации решения; 

 презентация  решений кейсов. Определение победителя. 

2. Маркетинг Skills. Конкурс состоит из комплекса мастер-классов по 

маркетингу для школьников и соревновательных этапов среди команд по 
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овладению маркетинговыми компетенциями. В конкурсе могут участвовать 

команды учащихся средних общеобразовательных школ, а также учащихся и 

выпускники образовательных учреждений среднего профессионального 

образования. Число членов команды – от 3 до 5 человек.  

3. Маркетинг PRO – открытые мастер-классы практиков сферы маркетинга для 

студентов вуза. 

На данный момент, организатором фестиваля является кафедра менеджмента 

Высшей школы экономики и управления.  

Таблица 2.1 – Контакты оргкомитета Фестиваля: 

Адрес 454080, г.Челябинск, пр. Ленина, 76, 2-й корпус, ауд. 563/2, 

570а/2 

Телефон 8-351-2679995, 8-351-2679303 

Контактное лицо Коновалова Татьяна Евгеньевна, Левина Алена Борисовна 

E-mail management@susu.ru 

Сайт Информация на сайте кафедры менеджмента: 

https://hsem.susu.ru/management/ 

ВКонтакте https://vk.com/fest_greenapple 

Instagram https://www.instagram.com/green.apple.susu 

Fb https://www.facebook.com/groups/festgreenapple 

 

Количество участников ежегодно варьируется от 100 до 300. 

В таблице 2.1 проанализируем такие показатели, как количество участников, 

количество участников-ВУЗов и количество участников-школ за последние 5 лет.  

Таблица 2.1 – Количественный анализ участников Молодежного фестиваля 

«Зеленое яблоко»  

Участники 2017 2018 2019 2020 2021 

Количество 

участников 

(всего) 

206 222 195 169 157 
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Количество 

ВУЗов 

11 12 12 6 8 

Количество 

школ 

3 3 3 4 6 

 

Таким образом, мы видим, что количество участников неоднородно, 

варьируется, но наибольший пик по количеству был в 2018 году, и затем 

постепенно снижался.  

Ограничительные меры в 2020 году в связи с распространением COVID-19, 

внесли коррективы в работу фестиваля – перевод в онлайн формат. 

Ниже мы приведем анализ данных по динамике конкурсов, и количеству 

участников. 

Таблица 2.2 – Количество участников в конкурсах 

Конкурсы 2017 2018 2019 2020 2021 

Лаборатория 

маркетинговых 

решений 

призеры - - 19 20 30 

Всего 

участников 

- - 42 53 60 

Маркетинговые 

исследования 

призеры 3 3 5 3 3 

Всего 

участников 

6 11 11 6 8 

Полиграфическая 

продукция 

призеры 6 5 5 5 2 

Всего 

участников 

29 48 15 22 3 

Социальная 

реклама 

призеры 7 6 5 5 6 

Всего 

участников 

56 50 45 49 37 

Упаковка  призеры 5 3 3 5 2 

Всего 

участников 

19 16 11 10 7 
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Видео реклама, 

интернет реклама 

призеры 3 - 1 2 1 

Всего 

участников 

13 2 7 3 4 

Перспектива  призеры 3 3 - 3 2 

 Всего 

участников 

19 15 5 9 25 

НИР призеры 4 7 6 - - 

Всего 

участников 

14 37 33 - - 

Фирменный стиль призеры 6 5 - 5 15 

Всего 

участников 

44 25 - 13 13 

PR проект призеры - 3 - - - 

Всего 

участников 

2 11 - - - 

Наружная 

реклама 

призеры 5 - - 2 - 

Всего 

участников 

12 - - 4 - 

 

Таким образом, мы наблюдаем вариации по количеству участников-

претендентов на каждый конкурс. В среднем 15–20 претендентов. И это на наш 

взгляд хороший стабильный показатель, который свидетельствует о том, что 

интерес к конкурсам сохраняется. 

Бюджет фестиваля варьируется от10000 руб до 20000 руб. Это собственные 

средства вуза (факультета). Например, в 2021 году бюджет составил 18000 руб. 

Распределение бюджета – внутренние расчеты высшей школы экономики и 

управления и Центра рекламных технологий. 

В бюджет входит:  
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 расходные материалы (бумага), дипломы грамоты для победителей и 

участников фестиваля, афиши, сопроводительные печатные материалы; 

 призы победителям конкурса. 

Все призы изготавливаются  Центром рекламных технологий ЮУрГУ. Смета 

представлена в таблице 2.3. 

Таблица 2.3 – Смета  

Наименование 

продукции 

Технические характеристики 

(кол-во полос, цветность, 

качество и плотность бумаги, 

вид нанесения и пр.) Тираж цена 1 ед всего, руб 

Афиша  А3, 4+0, 120 гр 30 20,9 627 

Программа  А4, 4+4, 120 гр 40 19,2 768 

Таблички на стол  А3, 4+0, 3 бига, 200 гр 5 23,5 117,5 

Приглашения А4, 4+4, 120 гр 6 19,2 115,2 

грамота А4, 4+0, 160 гр 100 11,3 1130 

диплом А4, 4+0, 160 гр 80 11,3 904 

благодарственное 

письмо А4, 4+0, 160 гр 60 11,3 678 

блокнот 

А5, 50 листов, 4+0, с 

символикой ЮУрГУ, ВШЭУ 60 45 2700 

магнит круглый 56 мм диаметр 20 32 640 

кружка керамич макет 200х93 мм 20 111,5 2230 

Часы   20 277,3 5546 

брелок макет 70х35 мм 30 22,8 684 

Значок 56 мм диаметр 20 12,7 254 

Ручка Полиграфическая вставка 40 39,9 1596 

    17989,7 

 

Таким образом мы видим, что бюджет выделен только на печатные материалы 

(они тоже могут быть элементом продвижения) и призы. На продвижение 

фестиваля другими способами бюджет не выделен. 

 

2.2 Анализ существующих инструментов продвижения Молодежного 

фестиваля «Зеленое яблоко» 
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Рассмотрим инструменты информирования и продвижения фестиваля. 

1. Сайт. 

У Фестиваля нет отдельного сайта. Информационная страница фестиваля 

находится в иерархической структуре сайта Высшей школы экономики и 

управления. 

Адрес страницы https://hsem.susu.ru/management/. Как мы видим, для прямого 

перехода на страницу с сайта ВШЭУ нужно выполнить 4 перехода: 

Сайт ВШЭУ 

 

 Структура  

 

Кафедры  

 

Кафедра менеджмента  

 

Фестиваль Зеленое яблоко 

Рисунок 2.1 – «глубина» нахождения страницы фестиваля на сайте ВШЭУ 

 

Согласно данным Яндекс Метрика по сайту ВШЭУв среднем глубина 

просмотра сайта ВШЭУ 2,3 (статистика от Коли). Глубина просмотра сайта – это 

количество страниц, которые посетил пользователь за время одной сессии. Яндекс 

учитывает глубину просмотра при ранжировании. 

Мы можем рассматривать глубину просмотра как одну из метрик, на которую 

можно опираться при аналитики продвижения сайта и оценке эффективности после 

проведенных мероприятий, коэффициент вовлеченности. 

Можно предположить, что практически на страницу фестиваля не заходит 

пользователь напрямую с сайта ВШЭУ. Возможны только прямые ссылки с других 

информационных ресурсов. 

https://hsem.susu.ru/management/
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На странице в кратком формате располагается информация на русском и 

английском языках о текущем фестивале, его номинациях и расположены ссылки 

регистрации на конкурсы (Приложение А).  

Стиль оформления статичный, не включающий привлекательных визуальных 

элементов (рисунок 2.2) 

 

 

 

Рисунок 2.2 – Страница фестиваля 

 

2. Официальная группа ВКонтакте. 

Наполняемость контента очень высокая. Есть видео-материалы, фотоотчеты с 

фестивалей, баннеры с приглашениями, отзывы партнеров, посты об 

информационных и бизнес-партнерах Каждую неделю, во время фестиваля, 

выходит новый пост о том, что происходит за неделю. 

Количество подписчиков –  428 

Основная тематика постов: 

 результаты конкурсов; 

 фотографии с мероприятий; 

 анонсы; 

 партнеры фестиваля; 

 мастер-классы; 
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 ссылки на регистрацию; 

 познавательные материалы; 

 видео. 

Анализ реакции пользователей на посты группы ВКонтакте: 

Таблица 2.4 – Анализ реакции пользователей на посты 

Социальные сети 

ВКонтакте 

нравится 182 412 252 371 197 

Оставлен 

отзыв 

9 8 11 38 7 

 репост 8 37 46 59 111 

просмотры 15225 27001 26786 22804 10365 

 

Официальная страница фестиваля представлена на рисунке 2.3  

 

Рисунок 2.3 – Официальная группа ВКонтакте 

Рассмотри показатели статистики страницы ВКонтакте. 

1) статистика «Уникальные посетители и просмотры» (рисунок2.4) 
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Рисунок 2.4 – Уникальные посетители и просмотры 

Мы видим, что в основном посещения страницы совпадают с временем 

проведения фестиваля и активностью оргкомитета и подписчиков. Это период 

март–май (представлено для сезона 2020, 2021). В остальной период активность 

пользователей падает так как нет публикаций и не используются инструменты 

вовлечения и удержания пользователя. 

2) статистика посещений по возрасту и географии (рисунок 2.5, 2.6) 

 

Рисунок 2.5 – Возраст посетителей 
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Рисунок 2.6 – География 

Наибольший процент пользователей это молодые люди в возрасте от 18 до 24 

лет, что связано с направленностью фестиваля на студентов и школьников.  

Данную страницу посещают не только жители РФ, но и других стран (чаще 

всего это участники конкурсов. 

3) устройства с которых выполняется вход на страницу: практически в равной 

степени используются мобильные устройства и компьютеры (рисунок 2.7). 

Больший процент переходов на страницу сообщества дают прямые ссылки – 

35, 52% (рисунок 2.8). 

 

 

Рисунок 2.7 – Устройства с которых выполняется вход на страницу 
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Рисунок 2.8 – Источники переходов 

3. Instagram. 

Инстаграм также довольно популярная сеть, позволяющая просматривать 

фотографии. Фестиваль активно также публикуется и на этой площадке (рисунок 

2.9). Однако публикации также как и ВКонтакте только в период проведения 

фестиваля. 

 

Рисунок 2.9 – Пример публикаций в Instagram 
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Продолжение рисунка 2.9 – Пример публикаций в Instagram 

На текущий момент в группе: 

 41 публикация; 

 58 подписчиков; 

 69 подписок. 

Мы считаем, что нужно активнее использовать этот ресурс, привлекая 

студентов, партнеров и преподавателей. 

4. Facebook (рисунок 2.10) 

 

Рисунок 2.10 – страница в Facebook 
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Данная Информационная площадка предназначена, в основном для 

иностранных студентов, обучающихся в вузе. Создана 7 февраля 2020 года. 

Используется площадка достаточно редко. 

5. Сайт размещения и публикации конкурсных творческих работ 

https://www.flickr.com/photos/152927189@N03/albums. Сайт активно использовался 

с 2017 года, особенно в период пандемии сезона 2020 года. 

Сайт содержит по годам конкурсные работы по номинациям: наружная 

реклама, рекламно-полиграфическая продукция, социальная реклама, фирменный 

стиль, афиша, упаковка (рисунок 2.11). 

Особенно актуально рассматривается этот ресурс после  перехода выставки 

творческих работ в онлайн. Работы могут видеть все участники фестиваля 

независимо от места проживания, что благоприятно влияет на идею расширения 

сотрудничества с другими городами и странами. 

 

Рисунок 2.11 – Онлайн выставка творческих работ 

 

6. Публикации информационных материалов на сайтах  

Поиск по теме «Зеленое яблоко» на сайте Южно-Уральского государственного 

университета показывает активность публикаций новостей фестиваля «Зеленое 

яблоко» (рисунок 2.12). 

https://www.flickr.com/photos/152927189@N03/albums
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Рисунок 2.12  – Список новостей 

Рассмотрим количественные показатели публикаций на сайте ЮУрГУ и 

Высшей школы экономики и управления новостей фестиваля «Зеленое яблоко» в 

год (таблица 2.3) 

Таблица 2.3 – Количество публикаций 
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* Ранее (до 2016 года) факультет Коммерции ЮУрГУ, Торгово-экономический 

факультет, Институт экономики, торговли и технологий 

Также публикация новостей практиковалась на сайтах партнеров фестиваля: 

 Информационный портал Геометрия.RU 

 Региональная гильдия риелторов Южный Урал 
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7. Телевидение. 

Традиционным партнером фестиваля является Теле-радио компания ЮУрГУ 

ТВ. Трансляция данной компании распространяется на все корпуса  и общежития 

ЮУрГУ, а также по кабельной сети Центрального района города Челябинска. 

Информационный портал ЮУрГУ ТВ https://www.tvr.susu.ru/ также размещает 

видеоматериалы. 

За время своей работы результаты и конкурсы фестиваля освещало Областное 

телевидение. 

8. E-mail рассылки 

Одним из основных каналов передачи официальной информации является 

электронная почта. За 18 лет в базе адресов фестиваля около 600 позиций – это 

адреса участников фестиваля, кафедр вузов, руководителей участников фестиваля, 

а также партнеров фестиваля. 

Среди тематики писем – приглашения, текущая информация. 

 

Результаты аналитики цифровых коммуникаций Фестиваля отражены в 

таблице 2.4 

Выявленные проблемы  Рекомендации по решению проблем 

1.Затраты на проведение 

фестиваля (бюджет) сводятся 

только к внутренним расчетам в 

ЦРТ. 

1 Рассмотреть возможности сохранения 

внутренних расчетов 

2 Предусмотреть формирование бюджета 

фестиваля по направлению 

«Продвижение фестиваля 

инструментами digital-маркетинга». 

3. Время активных действий 

мероприятий фестиваля: март – 

май текущего учебного года. 

Рассмотреть возможность «активности» 

цифровых информационных платформ  

фестиваля в течении года. 

 

https://www.tvr.susu.ru/
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2. Страница сайта статична и не 

развивается. 

Изменить глубину просмотра страницы 

фестиваля. 

Разработать мероприятия по 

продвижению страницы сайта в 

интернете. 

4. ТV используется очень редко 

(Рейтинг ЮУрГУ-TV как канала 

не высок) 

Необходимо создать «информационно-

насыщенные» новости о фестивале, чтобы 

эта новость подхватывалась бы и другими 

TV-каналами. 

Использование YouTube  канала 

5. Потеря связи с участником 

предыдущих лет. 

Восстановить связи с участниками 

предыдущих лет: например, с помощью 

организации отдельной страницы 

фестиваля «Зеленое яблоко». 

6. В социальных сетях контент 

только на русском языке, на 

иностранных языках – 

практически отсутствует. 

1. Предусмотреть размещение 

информации на английском языке. 

2. Предусмотреть размещение 

информации на китайском языке. 

3. Предусмотреть размещение 

информации на других языках, на 

которых общаются студенты, 

обучающиеся в ЮУрГУ. 
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3 ПРИМЕНЕНИЕ ИНСТРУМЕНТОВ DIGITAL-МАРКЕТИНГА ДЛЯ 

ПРОДВИЖЕНИЯ МОЛОДЕЖНОГО ФЕСТИВАЛЯ «ЗЕЛЕНОЕ ЯБЛОКО» 

 

3.1 Разработка рекомендаций по применению инструментов digital-маркетинга 

для продвижения Молодежного фестиваля «Зеленое яблоко» 

 

Рассмотрим характеристику целевые групп, на которые предпочтительно будет 

направлено влияние инструментов digital-маркетинга (таблица 3.1) 

Таблица 3.1 – Целевые группы 

группа  Характеристика 

Группа 1  

 

Студент ЮУрГУ 

(гражданин РФ, 

гражданин Казахстана,  

Беларуси и т.п), 

говорящий на русском 

языке 

Возраст 17–24 г.  

Увлечения: новинки фильмы, игры, компьютер,  

новинки, кино, кафе, общение, друзья, учеба, 

комиксы, фэнтези, одежда, спорт, корейские 

сериалы, idol, косметики, нестандартные 

аксессуары 

Соцсети:  Instagram  Tiktok, VK 

«Фестиваль – это…»: площадка для показа 

творческих работ; образование 

«На фестивале я хочу..»: показать себя; получить 

приз; найти работу;  узнать новое 

(самообразование); найти единомышленников 

«Результат»: портфолио; стипендия, поощрение; 

презентация себя и своих знаний и 

возможностей. 

 

Группа 2 Студент 

ЮУрГУ(иностранный 

гражданин) 

Китайские студенты  

Возраст 18-30  

Увлечения: новинки, вкусная еда, учеба, книги, 

разные романы, компьютер, уличный спорт 

путешествовия, фильмы, друзья, корейские 

сериалы,idol,игры, одежда, косметики, 

украшения,  

Соцсети: Wechat, Tiktok,Weibo 

«Фестиваль – это…»: площадка для показа 

творческих работ; образование, знакомство с 

культурой, адаптация в вузе 

«На фестивале я хочу..»: показать себя; получить 

приз;  узнать новое (самообразование); найти 

единомышленников, друзей 

«Результат»: поощрение; 

презентация себя и своих знаний и 

возможностей. 
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Группа 3 Школьники и учащиеся 

колледжей города и 

области  

Возраст 15-18 лет.  

Увлечения: новинки фильмы, популяные игры, 

компьютер, сети, одежда, спорт, школа 

Соцсети:  Instagram  Tiktok, VK 

«Фестиваль – это…»: площадка для показа 

творческих работ; знакомство с миром 

маркетинга, менеджмента, дизайна 

«На фестивале я хочу..»: показать себя; получить 

приз;  узнать новое (самообразование); найти 

единомышленников, друзей 

«Результат»: поощрение; 

презентация себя и своих знаний и 

возможностей, определение с выбором 

профессии 

Группа 4 Бизнес партнер 

(Руководители рекламных 

и маркетинговых служб. 

Бизнес. 

Преподаватели) 

 

Возраст от 25 и выше.  

Увлечения: карьера, самообразование, семья,  

публичные мероприятия. 

Статус – активный. 

«Фестиваль – это…»: площадка для 

взаимодействия с бизнесом, студентами, научной 

средой. 

«На фестивале я хочу..»: показать себя; 

поделиться знаниями и опытом; найти молодых 

сотрудников; найти новые идеи 

«Результат»: сближение ВУЗ – Бизнес;  

презентация себя и своих знаний и опыта; новые 

идеи развития бизнеса; новые сотрудники. 

 

Среди студентов ЮУрГУ и др. вузов было проведено анкетирование, целью 

которого было выяснить знание о фестивале и возможности реализации себя. 

В первом анкетировании приняло участие 50 респондентов (группа 1 и 

выпускников). Студентов попросили ответить на следующие вопросы: 

Молодежный фестиваль «Зелёное яблоко» 

Здравствуйте, уважаемые студенты! 

Спасибо, что нашли несколько минут для того, чтобы поучаствовать в этом анкетировании, 

которое начнем прямо сейчас! 
1. Сколько вам лет? 

А) менее 18    

Б) 18-21    

В) 21-25    

Г) 25-30     

Д) старше 30 

 

2. Являетесь ли вы студентом. Если «да», то укажите, какого учебного заведения 

А) да (вуз, колледж, школа) 50 вуз  

 

3. Вы являетесь студентом ЮУрГУ? 

А) нет    
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Б) если да, то какой высшей школы? Какая ваша специальность?   

 

4. Направление вашей учебы 

А) естественно-научное 

Б) экономическое  

В) социально-гуманитарное  

Г) IT-технологии  

Д) инженерное  

Е) другое направление  

 

5. Гражданство 

А) России  

Б) другое  

 

6. Вы на данный момент находитесь в Челябинске? 

А) да  

Б) нет 

 

7. Вы раньше участвовали в фестивалях (творческих, рекламных, маркетинговых и др.)? 

А) да 

Б) нет  

 

8. Как вы считаете, молодежные фестивали более эффективно проводить онлайн или офлайн? 

А) онлайн 

Б) офлайн   

В) затрудняюсь с ответом  

 

9. Знаете ли вы что-либо о Молодежном фестивале «Зеленое яблоко»? 

А) нет  

Б) слышал, но не знаю много о нем 

В) знаю достаточно много  

 

10. Как вы считаете, какой из следующих методов информирования следует использовать для 

продвижения молодежного фестиваля «Зелёное яблоко»? 

А) Google meet  

Б) ЮУрГУ онлай  

В) VK  

Г) WeChat 

Д) Instagram  

Е) Tik tok  

Ж) другими  

 

11. Какими информационными площадками вы пользуетесь?  

А) Google meet  

Б) ЮУрГУ онлай 

В) VK 

Г) WeChat 

Д) Instagram 

Е) Tik tok 

Ж) другие 

 

12. Влияет ли участие в Молодежном фестивале «Зеленое яблоко» на вашу учебу и время 

препровождения? 



40 

А) да 

Б) нет 

 

13. Что для вас значит Молодежный фестиваль «Зеленое яблоко»? 

А) Развивает навыки межличностного общения 

Б) Улучшает способность молодежной социализации 

В) Улучшает ваши организационные способности 

Г) Получаете возможность проявить себя 

 

14. Цель вашего участия в Молодежном фестивале «Зеленое яблоко»? 

А) Практиковать свои навыки молодежной социализации 

Б) Обогащать свои знания и расширять свой кругозор 

В) Проявить себя на доступной молодежной площадке для общения со сверстниками 

Г) Затрудняюсь с ответом 

 

15. Как Вы считаете: есть ли потенциал дальнейшего развития Молодежного фестиваля 

«Зеленое яблоко»? 

А) Да 

Б) Нет 

В) Затрудняюсь с ответом 

 

16. Что бы Вы могли предложить для дальнейшего совершенствования Молодежного 

фестиваля «Зеленое яблоко»? 

А) Свое пассивное участие 

Б) Свое активное участие 

В) Затрудняюсь с ответом 

Результаты анкетирования показали, что: 

Все ответившие являются студентами ЮУрГУ, 52% учатся на направлении 

менеджмент, 70% являются гражданами России.  

Ранее участие в фестивалях (творческих, рекламных, маркетинговых и др) 80%, 

20% – не принимали. Из них 50% не слышали о фестивале, 22% знают, 28% 

слышали, но не знают о нем подробно. 

Из наиболее эффективных методов продвижения в среде студентов ЮУрГУ 

назвали «ЮУрГу онлайн» (рисунок 3.1). 

На вопрос «Какими информационными площадками вы пользуетесь?» 

наиболее эффективным оказались группы ВКонтакте и Инстаграмм (рисунок 3.2) 

На вопрос «Цели участия в Зеленом яблоке» большинство ответили «расширять 

свой кругозор», «практиковать свои навыки» и «проявить себя на доступной 

молодежной площадке». 

Подробнее визуализация ответов в Приложении  
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Рисунок 3.1 – Вопрос анкеты 

 

Рисунок 3.2 – Вопрос анкеты о площадках 

 

Рисунок 3.4 – Вопрос о цели участия 
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Также было проведено анкетирование китайских студентов, с целью знания о 

фестивале и возможности участия в нем. 

В анкетировании принимало участие 30 респондентов (Приложение ) 

中国人的调查问卷 

1. 你今年多少岁了？ 

A) 18-21 

B) 21-25 

C) 25-30 

2. 你是南乌拉尔国立大学的学生吗？ 

A)  是的 

B) 不是 

3. 你的学习方向是什么？ 

A) 经济 

B) 社会科学和人文学科 

C) 信息与技术 

D) 建筑 

4. 你之前参加过创造、广告、营销等的大学青年联欢节吗？ 

A) 参加过 

B) 没参加过 

5. 你认为线上举办大学青年联欢节有效还是线下？ 

A) 线上 

B) 线下 

C) 很难回答 

6. 你知道南乌拉尔国立大学的绿苹果青年联欢节吗？ 

A) 不知道 

B) 听说过，但是对他了解不多 

C) 我知道很多 

7. 你参加过南乌拉尔国立大学绿苹果青年联欢节吗？ 

A) 参加过 

B) 没参加过 
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8. 你认为参加绿苹果青年联欢节的目的是什么？ 

A) 丰富知识，开拓视野 

B) 有助于社交 

C) 可在平台上展示自己，以便与同龄人交流 

D) 我不知道 

 

 

Результаты анкетирования показали, что: 

Ранее участие в фестивалях (творческих, рекламных, маркетинговых и др) 77%, 

23% – не принимали. Из них 60% не слышали о фестивале, 20% знают, 20% 

слышали, но не знают о нем подробно. 

На вопрос «Цели участия в Зеленом яблоке» большинство ответили «расширять 

свой кругозор», «практиковать свои навыки» и «проявить себя на доступной 

молодежной площадке». 

 

Исходя из выявленных проблем (раздел 2 выпускной квалификационной 

работы) и высказанных мнений студентов, а также проанализировав современные 

инструмены digital-маркетинга, представим рекомендации для продвижения 

фестиваля «Зеленое яблоко» 

1. Увеличить активность на всех информационных ресурсах (Вконтакте, 

Инстаграмм, сайт, Facebook): самая высокая активность во время фестиваля 

(февраль–июнь), равномерная активность в период. 

Примерный план активности в социальных сетях: 

 период июль–январь: еженедельные публикации в основной группе 

ВКонтакте; наполнение страниц Facebook с акцентом на поиск партнеров 

и вовлечение их в работу фестиваля; инстаграм – фоторепортажи; 

 период работы фестиваля(февраль–июнь): публикации во всех 

социальных сетях 3–4 раза в недклю со сменой тематик постов. 

2. Изменить бюджет: предусмотреть формирование бюджета фестиваля по 

направлению «Продвижение фестиваля инструментами digital-маркетинга». 
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Данный ресурс может быть найден как совместный с продвижением 

информационных ресурсов ЮУрГУ и ВШЭУ. 

3. Использование существующих сообществ и групп в социальных сетях, 

увеличив активность подписчиков через расширение идей контента в 

социальных сетях. 

Рассмотрим блоки идей контента и соотнесем их с целевыми группами и 

используемыми каналами 

Идеи информационного контента 

 

Полезные ссылки: делиться полезными для аудитории ссылками на:  

Современные источники данных 

Полезная подборка: формат, предполагающий какое-то перечисление:  

5 практических советов для начинающего маркетолога; 

8 типичных ошибок при продвижении сайта; 

10 лучших фильмов 2021 года и т.п . 

Инфографика позволяет представить в виде визуализации большое 

количество информации, которое сложно освоить в виде текста. 

Анонсы статей: статьи размещенные на информационных ресурсах 

фестиваля, ВШЭУ, ЮУРГУ желательно анонсировать на других 

информационных площадках, рассказывать об этом в соцсетях.  

Анонс должен быть коротким, интригующим и снабженным ссылкой на 

источник статьи. 

Чек-лист: контрольный список, состоящий из важных пунктов, о которых ни 

в коем случае нельзя забывать при выполнении какого-то дела. Формат чек-

листа удобен для изучения, такую информацию любят репостить с целью «не 

забыть». 

 

Идеи нестандартного рекламного контента 
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Кейсы: еще один способ продемонстрировать свою работу на деле. 

Стандартная структура выглядит так: описание проблемы клиента, ваши 

действия по ее решению, затраченное время и ресурсы, крутой результат. 

Кейсы чаще используют в качестве статей для сайта, но и для соцсетей они 

отлично работают, если поработать над объемом. 

Напоминание о других площадках: фнстиваль информацию размещает в 

нескольких соцсетях. 

Периодически важно напоминать  ВКонтакте о страничке в Instagram, а в 

Instagram о группе в Facebook и т.д 

Статистика работы. 

Статистика, демонстрирующая успех, мотивирует аудиторию к доверию. 

Публикация успехов за месяц, сезон, день – вызывает интерес. 

 

Идеи развлечения клиентов с пользой для бизнеса 

Конкурсы 

Данный вид контента требует большой проработки: от идеи игры, конкурса, 

соревнования, вовлечения описанием приза или интригой, до реализации 

вручения приза победителю. 

Истории из жизни 

Жизненная история, рассказанная просто – всегда привлекает внимание. 

Основой могут быть реальные истории самих студентов, истории формата 

«будни» бизнеса и т.п 

Интересные факты: посты в формате «А вы знали, что...» из сферы интересов 

целевой аудитории всегда вызывают любопытство и положительные отклики.  

Добавление визуализации к таким постам – усиливает интерес и желание 

оставить комментарий, сделать репост 

Красивые фотографии 

 

Идей того, как общаться с клиентами в соцсетях 
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Вопрос-ответ:  

Это могут быть популярные вопросы и ответы в сфере маркетинга, бизнеса, а 

также и в сфере развлечений, досуга целевой аудитории 

О чем вы хотели узнать? 

Как вы предполагаете провести время? 

Какой визуальный контент привлекает больше внимание (например, 

сравнив два изображения) 

Как нам стать лучше? 

Репосты отзвов, ммнений партнеров фестиваля, организаторов 

фестиваля, руководства высшей школы и т.п. 

Подарки за репост: распространенная акция, которая помогает в раскрутке 

сообщества или аккаунта и привлекает новую аудиторию. 

Провокация: используется для резкого скачка активности в сообществе. 

Результат – дискуссия, а следовательно усиление внимания 

 

Для привлечения иностранных студентов, мы предлагаем использовать 

следующее приглашение в социальных сетях: 

1. Текст на русском языке 

«Друзья! 

Международный молодежный фестиваль маркетинга «Зеленое яблоко», вновь 

открывает двери самой яркой, творческой и нестандартно мыслящей молодежи 

России и зарубежья.  

20 студентов Китая уже стали призерами фестиваля! 

В этом году организаторы также ожидают свежих идей от наших зарубежных 

гостей. 

Фестиваль предлагает широкую аудиторию для конкурса идей студентов, 

международное сотрудничество с прямыми работодателями, и обмен опытом и 

идеями. 

В программе фестиваля: 
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 Лаборатория маркетинговых решений 

 выставка студенческих работ. 

 мастер-классы ведущих специалистов по маркетингу региона. 

Подробно – информация на сайте hsem.susu.ru/management/» 

 

2. Текст на китайском языке 

 

请求 

青苹果国际青年联欢节为最杰出、最有创造力和有思想的俄罗斯学生和外国学生

青年开启了的大门。 

20名中国学生成为了青苹果国际青年联欢节的获奖者！ 

中国，今年的组织者也期待着我们外国学生的新的想法。 

该联欢节为学生创意竞赛、与直接雇主的国际合作以及交流的经验和想法提供给

了广泛的群众。 

联欢节节目包括： 

营销解决方案实验室 

学生作品展。 

营销区域组长 

详细信息 - 网站上的信息. hsem.susu.ru/management 

想要参加比赛，参赛者可以以任何方便的方式注册： 

-可以在网上，通过VK填写参加联欢会的申请； 

 

Размещение анонсов, объявлений возможно не только в популярных сетях, 

распространенных в России, но и в сетях, например, распространенных в Китае. К 

публикации привлекаются активные студенты из числа обучающихся в ЮУрГУ, а 

также студенты, находящиеся в Китае. Для них размещение информационного 

сообщения в социальной сети WChat 

4. Продвижение через сообщения-анонсы в Мобильный ЮУрГУ  

Приложение разработано на 4 языках, им активно пользуются студенты и 

преподаватели. Приложение содержит не только расписание, но и новостную 

ленту. Охват приложением большой. Максимально – это количество студентов в 

универстете. 

Текст новости для размещения в мобильном приложении ЮУрГУ 
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1. На русском языке. 

«Хочешь быть на виду, представить свои креативные идеи по продвижению в 

маркетинге? Хочешь засветиться и получить работу мечты уже на этапе учебы? 

Тогда прими участие в Международном молодежном фестивале маркетинга 

«Зеленое яблоко». 

Участником фестиваля может стать студент или группа студентов.  

Партнерами Фестиваля являются ведущие специалисты в области теории и 

практики маркетинга, предприятия и организации УрФО, российские и 

зарубежные вузы.  

Для участия в конкурсе участник регистрируется любым удобным для него 

способом: заполнить заявку на участие в фестивале на сайте, в группе 

ВКонтакте» 

2. На китайском языке 

想要发光发亮吗，那就介绍自己的营销创意吧! 

想在学习阶段变得发光发亮并实现理想的工作吗？那么就来参加青苹果国际青年营销联欢节节

吧！ 

参加联欢节可以以个人为单位也可以以小组为单位。 

青年营销联欢节的合作伙伴是乌拉尔联邦区、俄罗斯和外国大学的营销理论和实践领域的领先

专家、企业和组织。 

想要参加比赛，参赛者可以以任何方便的方式注册： 

-可以在网上，通过VK填写参加联欢会的申请； 

 

Визуальная часть новостного сообщения отражена на рисунке 3.5 

 

5. Расширять базу для рассылки используя данные корпоративной почты 

университета.  

6. Использовать шире ресурс ЮУрГУ ТВ и других телеканалов, снимая ролики 

о фестивале и его участниках. Размещение роликов на YouTube каналах:  

 канал ЮУрГУ (3,46 тыс. подписчиков); 

 каналы партнеров фестиваля. 
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 организация собственного канала фестиваля. 

 

 

Рисунок 3.5 – Новости  в мобильном приложении ЮУрГУ 

 

7. Использовать ресурсы партнеров для перекрестной ссылки: 

Внутренние:  

 группа ВКонтакте «Студенческий совет ВШЭУ» https://vk.com/susu_hsem_ss  

(подписчиков – 3217) 
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 группа ВКонтакте «Кафедра менеджмента» https://vk.com/hsem_management  

(подписчиков – 4055) 

 группа ВКонтакте «ВШЭУ» https://vk.com/hsemsusuru  (подписчиков – 696) 

Внешние: 

Сайты партнеров, разделы новостей: Геометрия.ru, Интерсвязь, и др 

Социальные сети партнеров: 

 ВКонтакте «Детский мир» https://vk.com/detskimir74 (подписчиков – 6682) 

 ВКонтакте «НКО Молодежный центр» https://vk.com/id568011246  

 

8. Изменить дизайн существующей страницы фестиваля, разместить баннер или 

ссылку на первой странице сайта ВШЭУ, тем самым увеличив вероятность 

попадания на страницу. 

9. Для осуществления быстрого перехода с различных интернет ресурсов и 

печатных ресурсов на ресурсы фестиваля Зеленое яблоко, использовать QR-коды, 

которые могут считываться смартфонами  

  

Рисунок 3.6 – Примеры QR-кода на группу ВКонтакте и Facebook и инстаграм 

 

10. Создать лендинговую посадочную страницу для перехода на сайт 

фестиваля, регистрации участника и партнера. Такая автоматизация сбора данных 

позволит расширить базу данных. 

Задача страницы – оставить контактные данные потенциальному участнику 

фестиваля или потенциальному партнеру фестиваля (рисунок 7.7) 
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Рисунок 3.7 – Макет лендинговой страницы. 

Лендинговая страница может быть разработана студентами кафедры и 

рассматриваться как часть информационных ресурсов ВШЭУ. В этом случае 

бюджет на хостинг страницы не рассматривается. 

 

3.2 Методика оценки эффективности рекомендаций по применению 

инструментов digital-маркетинга для продвижения Молодежного фестиваля 

«Зеленое яблоко» 

 

Рассмотрим метрики, по которым можно определять эффективность действий 

в социальных сетях. 

Динамика подписчиков: 

1) Количество подписчиков (Followers) 

2) Количество отписок – проверяем полезность контента 
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3) Темп роста аудитории сообщества: 

число новых подписчиков* 100 % 

общее количество подписчиков) 

4) Количество просмотров 

5) Охват – количество людей, которые хотя бы раз контактировали с 

публикацией сообщества 

 

Метрики для оценки обратной связи от аудитории 

1) Уровень привлекательности: 

Likes / Followers * 100 % 

2) Уровень общительности: 

Comments / Followers * 100 % 

3) Коэффициент вовлеченности аудитории: количество участников сообщества, 

совершивших хотя бы одно вовлечение (лайк / репост / комментарий), затем 

разделить его на общее число подписчиков 
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ПРИЛОЖЕНИЕ А 

Страница сайта фестиваля 

 

 

 

Рисунок А1 – Изображение страницы сайта фестиваля 
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Продолжение приложения А 

 

Рисунок А2 – Изображение страницы сайта фестиваля (продолжение)  



58 

ПРИЛОЖЕНИЕ Б 

Яндекс статистика сайта ВШЭУ 

 

 

 

Рисунок Б1 – Статистика ключевых метрик сайта 
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Продолжение приложения Б 

 

 

Рисунок Б2 – Статистика ключевых метрик сайта 
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Продолжение приложения Б 

 

 

Рисунок Б3 – Статистика ключевых метрик по источникам трафика 
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ПРИЛОЖЕНИЕ В 

Статистика страницы фестиваля ВКонтакте 

 

Рисунок В1 – Показатели посещаемости, просмотров  
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ПРИЛОЖЕНИЕ Г 

Визуализация ответов на вопросы анкеты 
 

 
Рисунок Г1 – Направления обучения» 

 

 

 

 
Рисунок Г2 – Участие в фестивалях 
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Вы являетесь студентом ЮУрГУ?

Менеджмент Междунородное отношение Филология

80%

20%

Вы раньше участвовали в фестивалях (творческих, 
рекламных, маркетинговых и др.)?

Да Нет
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Продолжение приложения Г 

 

 
 

Рисунок Г3 – Форма проведения 

 

 

 

 
Рисунок Г4 – Знание о фестивале 
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24%

Как вы считаете, молодежные фестивали более 
эффективно проводить онлайн или офлайн?

Онлайн Офлайн Затрудняюсь с ответом 

50%

28%

22%

Знаете ли вы что-либо о Молодежном фестивале 
«Зеленое яблоко»?

Нет Слышал, но не знаю много о нем Знаю достаточно много 
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Продолжение приложения Г 
 

 
 

Рисунок Г5 – Знание о фестивале 
 

 

 
 

Рисунок Г6 – Активность студента 
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Что для вас значит Молодежный фестиваль «Зеленое 
яблоко»?

Развивает навыки межличностного общения

Улучшает способность молодежной социализации

Улучшает ваши организационные способности

Получаете возможность проявить себя

26%

38%

36%

Что бы Вы могли предложить для дальнейшего 
совершенствования Молодежного фестиваля «Зеленое 

яблоко»?

Свое пассивное участие Свое активное участие Затрудняюсь с ответом
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Продолжение приложения Г 
 

 
 

Рисунок Г7 – Направление учебы (иностранные студенты) 

 

 
Рисунок Г7 – Цель участия в фестивале (иностранные студенты) 
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30%

Направление вашей учебы

Экономическое Социально-гуманитарное IT-технологии Инженерное

47%

27%

17%

10%

Цель вашего участия в Молодежном фестивале 
«Зеленое яблоко»?

Обогащать свои знания и расширять свой кругозор

Практиковать свои навыки молодежной социализации

Проявить себя на доступной молодежной площадке для общения со сверстниками

Затрудняюсь с ответом
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ПРИЛОЖЕНИЕ Д 

Примеры письма для рассылки 

 
ЮЖНО-УРАЛЬСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ УНИВЕРСИТЕТ 

 

Уважаемые руководители школ, учителя! 

 

Приглашаем Ваших учащихся принять участие в XVIII Международном молодежном 

фестивале маркетинга «Зеленое яблоко», который проводится с 1 по 18 апреля 2020 года на базе 

кафедры «Менеджмент» высшей школы экономики и управления ФГАОУ ВО «Южно-

Уральский государственный университет (национально-исследовательский университет)»  

г. Челябинск. 

Конкурсы и мероприятия фестиваля,в которых могут принимать участие учащиеся.  

 

Конкурс для учащихся школ и техникумов «ПЕРСПЕКТИВА» (возможно очное и ЗАОЧНОЕ 

участие). 

 

Регистрация участников по 16 апреля 2021 г. (до 17.00.) любым из способов: 

- по почте (файл заявки во вложении) + КОНКУРСНАЯ РАБОТА 

- через официальную группу ВКонтакте 

- через сайт кафедры 

Номинации конкурса: 

• Проекты 

o проекты по продвижению компаний,  

o проекты для родного города, ШКОЛЫ,  

o имиджевые проекты,  

o PR-проекты, 

• Творческие графические работы (любая техника выполнения):  

o рекламные афиши,  

o постеры,  

o полиграфическая продукция (буклеты о школе, газета школы, и т.п) 

o наружная реклама,  

o фирменный стиль (компании, учреждения, личный), брендбук, 

o упаковка, этикетка, POS-материалы,  

• Социальная реклама (ролики, плакаты); 

• Творческие работы по видеорекламе и интернет-рекламе. 

 

«Маркетинг PRO» 

Учащиеся могут принять участие в мастер-классах «Маркетинг PRO» (очное участие), которые 

проводят ведущие специалисты-маркетологи региона 

 

Расписание мастер-классов в официальной группе ВКонтакте 

Регистрация участников по 16 апреля 2021 г. (до 17.00.) любым из способов: 

- по почте (файл заявки во вложении) 

- через официальную группу ВКонтакте 

- через сайт кафедры 

 

ОРГКОМИТЕТ ФЕСТИВАЛЯ 
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Продолжение приложения Д 

 

Письмо-приглашение с предложением принять участие в фестивале «Зеленое 

яблоко» компаний-работодателей. 
 

ЮЖНО-УРАЛЬСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ УНИВЕРСИТЕТ 

 

Уважаемый Иван Иванович! 

 Приглашаем Вас принять участие в Международном молодежном фестивале маркетинга 

«Зелёное яблоко». 

«Зеленое яблоко» – крупный форум, который ежегодно проходит в Челябинске в Южно-

Уральском государственном университете и объединяет молодых дарований, которые делятся 

своим идеями. 

В  мероприятии примут участие студенты  из России, США, Китая, Белоруссии, Казахстана 

и других государств, в  том  числе  представители  средств массовой информации и крупных 

маркетинговых агентств. 

Цель  данного фестиваля – развитие идей маркетинга, формирование новых трендов в 

рекламе и продвижении. 

В рамках проведения данного фестиваля будут проходить: 

–  различные  семинары, круглые столы, заседания, дискуссии по вопросам продвижения 

маркетинга и рекламы 

– конкурсы и выступления участников. 

Фестиваль организован в режиме интенсивного общения и активного взаимодействия. 

Надеемся, что в рамках конкурсных работ Вы найдете для своей компании полезного и 

ценного будущего сотрудника или вдохновитесь новыми идеями конкурсантов. В любом случае 

надеемся быть полезными Вам и вашей компании. 

Сроки проведения фестиваля с  29  апреля  по  4 мая 2021 г.  

По всем вопросам обращаться в оргкомитет конкурса: г. Челябинск, пр. Ленина, 76, корпус 

2, ауд. 570a/2, кафедра «Менеджмент», тел. +7 (351) 272-30-14 

 

 

ОРГКОМИТЕТ  
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ПРИЛОЖЕНИЕ Е 

Примеры новостных анонсов в социальных сетях 
 

 

 

Хочешь быть на виду, представить свои креативные идеи по продвижению и маркетингу? 

Хочешь засветиться и получить работу мечты уже на этапе учебы?  

Тогда прими участие в XVIII Международном молодежном фестивале маркетинга «Зеленое 

яблоко». 

 

Участником фестиваля может стать студент или группа студентов российских и 

зарубежных вузов всех уровней и форм обучения.  

Партнерами Фестиваля являются ведущие специалисты в области теории и практики 

маркетинга, предприятия и организации УрФО, российские и зарубежные вузы.  

 

Для участия в конкурсе участник регистрируется любым удобным для него способом: 

— заполнить заявку на участие в фестивале на сайте, в группе ВКонтакте; 

________________________ 

 

Приглашаем школьников и учащихся колледжей принять участие в Международном 

молодежном фестивале маркетинга «Зеленое яблоко», который проводится с 1 по 18 апреля 

2021 года  

 

1) Каждый из участников пробует свои силы в конкурсе ПЕРСПЕКТИВА (предоставление 

конкурсного проекта, ролика, рекламной работы…) 

2)  Каждый из участников получает грамоту участника от ЮУрГУ. 

3) Мастер-классы от ведущих специалистов региона помогут в интересной форме ощутить 

себя в команде реального бизнеса. 

Мы будем рады видеть вас на фестивале. 

Вопросы по почте, ВКонтакте и по телефону: 

konovalovate@susu.ru 

8-9191187828 

https://vk.com/fest_greenapple 

ОРГКОМИТЕТ 
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Рисунок Е1 – Пример поста для школьников и учащихся техникумов 
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❗ 第十八届“青苹果”青年节开始报名啦！ 

❗ 中小学学生报名处👇👇 

👇你是学生吗？ 

以下活动供你选择👇👇 

✅ 团体赛《营销解决方案实验室》 

注册链接 https://forms.gle/36PVUTzcCwpLUSWr5 

✅竞争“营销的界限” 

注册链接https://forms.gle/ycHVzyWy8Tb6u8Su7 

✅大师班《营销PRO》-关注群内新闻 

👇你是中小学生还是中等专业学校学生？ 

👇👇 比拼“营销技巧”：大师班和团队比赛 

注册链接 https://forms.gle/trm3jaoGMeAyF9qM6 

👇👇比赛“透视”：创意函授比赛 

注册链接 https://forms.gle/yKeqBU8YWnLyrtP46 

每日新闻在我们官方 VK 群组中更新！ 

 

Рисунок Е2 – Пример поста на русском и китайском языках 

https://forms.gle/36PVUTzcCwpLUSWr5
https://forms.gle/ycHVzyWy8Tb6u8Su7
https://forms.gle/trm3jaoGMeAyF9qM6
https://forms.gle/yKeqBU8YWnLyrtP46
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👇营销解决方案实验室——学生对公司发展的想法！ 

👇营销解决方案实验室 - 想法的存钱罐！ 

4 月 29 日，团队提出了解决方案的案例。 

✅ 16 支不同语言的队伍！ 

✅ 9位合作伙伴 

✅团队一个月的努力 

👇以两种形式同时举行：线下在SIGMA大会堂举行，线上与来自中国和意大利的学生团队一起举行。 

👇用俄语和英语两种语言！ 

👇由合作伙伴和团队讨论得出解决方案！ 

👇各队比赛结果将于5月13日青年联欢节闭幕时公布。 

👇 我们祝贺所有参与营销解决方案实验室工作的学生、高经管学院管理系团队的策展人和我们的合作

伙伴。 我们确信，商业代表和学生为商业案例开发营销解决方案的联合项目将继续进行！ 

 

Рисунок Е3 – Пример поста о мероприятии на русском и китайском языках 
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👇 好消息！联欢会2020-2021季闭幕！ 

👇👇 我们感谢所有参与者和领导者！ 

👇 我们要感谢高等经济学院的老师和工作人员组织了这个节日！ 

👇 感谢营销解决方案实验室的合作伙伴！ 

满怀着期望，我们即将进入2021-2022赛季！ 

 

Рисунок Е4 – Пример поста об итогах на русском и китайском языках 
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大家早上好，朋友们！ 我们很高兴开启了新一周刊关于挑衅营销学大师– 朱尼娅·达维多娃. 结识了一位

当代天才。 

俄罗斯广告公司“R&l Group”的所有者兼首席执行官。 创新 BTL 项目的作者，“Provocative Marketing”方

向的创建者。  SOMAR副总裁，营销协会会员，AKOS等。从事广告行业22年。 他曾与 Vasardi-Martini、

Coca-Cola、Cosmopolitan、Dirol-Cadbury、Danone、Efes Pilsner、Kraft Food、Lipton、Phillip-Morris、

President、Alpha-Bank、VTB、Russian Railways、Rostelecom 等公司合作。演讲者、会议参与者、许多出

版物的作者和电视节目的英雄。 尤尼乌斯撰写和谈论的主要话题是挑衅营销，这是 R&l GROUP 为应对

传统广告效果下降而开发并获得专利的新方向。 

 

Рисунок Е4 – Пример рубрики на русском и китайском языках 


