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Введение 

«Во времена обмана говорить правду – это 

революционный акт». Невозможно не согласиться 

с данным высказыванием, которое ошибочно при-

писывается Дж. Оруэллу, вводя в заблуждение 

широкий круг пользователей сети Интернет. Меж-

ду тем авторство этого высказывания до сих пор 

никем не было подтверждено или опровергнуто, 

однако по-прежнему ретранслируется в масс-

медиа. Данное явление весьма наглядно, как пред-

ставляется, отражает ту информационную ситуа-

цию, которая получила широкое распространение 

в современном социуме и определяется как «си-

туация пост-правды». 

Неологизм «постправда», изначально ассо-

циировавшийся с политикой популизма в США и 

встречавшийся в словосочетаниях «политика пост-

правды», «общество пост-правды», со временем 

превратился в своеобразный модный термин и 

стал обозначать «обстоятельства (условия), при 

которых объективные факты имеют меньшее 

влияние на формирование общественного мнения, 

чем апелляции к эмоциям и личным убеждениям» 

[14], а «правда» стала определяться как нечто 

«всегда неуловимое, эфемерное и оспоримое», как 

знание, основанное на личных чувствах и субъек-

тивном опыте, а также на доверии к тем, кто это 

знание воспроизводит [13, с. 4]. 

Пост-правда сегодня, по мнению исследова-

телей, это «такая деструкция и трансформация 

социальной и политической реальности, при кото-

рой происходит инверсия семантики происходя-

щего, возникают когнитивные иллюзии, распро-

страняются «псевдоновости», создатель которых 

не несет за это никакой ответственности, а пресле-

дует определенные цели и коррелирует их с эмо-

циональным настроем целевой аудитории» [5, 

с. 51]. 

В контексте общества пост-правды акцент 

смещается с представления объективной инфор-

мации на передачу информации субъективной, 

содержащей оценочные интерпретации автора, 

вследствие чего эмотивное пространство масс-

медийных текстов становится шире пространства 

денотативного. Данная установка и ее реализа-

ция соотносится с популярным сегодня в масс-

медиа психолингвистическим приемом «фасци-

нации» (от англ. fascination – очарование) для 

оказания воздействия на реципиента с целью 

привлечения, развлечения, удержания его вни-

мания. В классическом психологическом толко-

вании суть фасцинации определяется как «спе-

циально организованное вербальное воздействие, 

предназначенное для уменьшения потерь семан-

тически значимой информации при восприятии 

сообщения реципиентами, за счет чего повыша-

ется возможность ее воздействия на их поведе-

ние» [6, с. 426]. Иными словами, приемы фасци-

нации используются адресантом в акте коммуни-

кации для усиления воздействия на адресата с 

целью восприятия, понимания и освоения им 

сообщаемой информации. 

В эпоху постправды, отмечают исследовате-

ли, размываются границы между правдой и ло-

жью, истина теряет свой аксиологический статус, 

а дезинформация используется в качестве эффек-

тивного средства воздействия и манипулирования 

общественным мнением. 

 

Дезинформация, ложь и обман 

Дезинформация традиционно понимается как 

«передача (объективно) ложного знания как ис-

тинного или (объективно) истинного знания как 

ложного» [7, с. 83]. Дезинформация коррелирует 

с такими понятиями, как ложь и обман. Однако эти 

понятия не являются синонимами. 
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Так, под ложью понимается психосоциологи-

ческий словесный акт воздействия, при помощи 

которого человеку пытаются внушить некое веро-

вание, не соответствующее истине [2], это «созна-

тельное искажение знаемой истины» [8, c. 20–21], 

умышленная передача сведений, не соответст-

вующих действительности. Обман, в отличие от 

лжи, представляет собой полуправду, сообщенную 

партнеру с расчетом на то, что он сделает ошибоч-

ные выводы из полученной информации [3]. Ины-

ми словами, различие между двумя понятиями 

заключается в следующем: ложь направлена на 

изменение референтного компонента знания адре-

сата, а обман – это намеренная полуправда, умыш-

ленное утаивание каких-то сведений или событий. 

В обмане нет прямых искажений истины, они по-

являются в сознании человека как результат оши-

бочных заключений из правдивой информации. 

Дезинформация в современных исследовани-

ях часто трактуется как способ «манипулятивного 

воздействия, осуществляемого путѐм искусного 

использования определѐнных ресурсов языка с 

целью скрытого влияния на когнитивную и пове-

денческую деятельность адресата» [4, с. 25]. 

Дезинформация – интенциональна, и, незави-

симо от того, какой целью руководствуется адре-

сант, он сознательно и намеренно вводит в заблу-

ждение другого, оказывает на него ложное ориен-

тирующее воздействие, рассчитывая на изменения 

его концептуальной картины мира и ожидая от 

него определенную поведенческую реакцию. Суть 

дезинформационной интенции заключается в 

стремлении адресанта ввести адресата в состояние 

заблуждения, которое проявляется в несовпадении 

или несоответствии имеющейся у адресата оценки 

знания как истинного или ложного с той, которая 

сообщается адресату. 

Таким образом, ключевыми компонентами 

значения дезинформации являются «интенцио-

нальность», «заблуждение» и «манипулирование». 

 

Дезинформация в масс-медиа 

Дезинформация, как и любое манипулятивное 

воздействие, носит не явный, а скрытый, импли-

цитный характер. При оказании скрытого дезин-

формирующего воздействия адресант дезинфор-

мации (пресса, телевидение, социальные сети и 

другие масс-медиа) преследует двойственную 

цель. С одной стороны, реализуется коммуника-

тивная интенция сообщить о положении дел в ре-

альной действительности. С другой стороны, адре-

сант нацелен на трансформирование картины мира 

массового адресата, на создание у него такого об-

раза события и отношения к нему, которые были 

бы выгодны адресанту и соответствовали его на-

мерениям, что объясняет выбор адресантом соот-

ветствующих манипулятивных кооперативных и 

некооперативных стратегий, тактик и приемов, 

а также актуализацию различных имплицитных 

семантических приращений. 

К стратегиям скрытого дезинформирующего 

воздействия, которыми руководствуется дезин-

форматор и которые будут рассмотрены ниже, 

можно отнести стратегию утаивания нежелатель-

ной информации и стратегию искажения инфор-

мации. 

Реализуя ту или иную стратегию, дезинфор-

матор может иметь как кооперативную, так и не-

кооперативную установку. Выбор установки де-

терминирован интенциями дезинформатора, а 

также сложившейся социально-политической об-

становкой. 

Искажение информации часто связано с несо-

блюдением максим качества, количества, способа 

и др. (Г.П. Грайс) и реализуется посредством та-

ких тактик, как подтасовка фактов, перенос ответ-

ственности на третье лицо, подмена понятий или 

смещение понятия по семантическому полю, не-

корректные сравнения, нарушение причинно-

следственных связей, представление ложной или 

неточной, неподтверждѐнной информации под 

видом объективной и верифицированной [1]. 

В качестве примера искажения информации в 

масс-медиа с целью дезинформирования реципи-

ентов приведем официальные публичные заявле-

ния Дональда Трампа, получившие широкое рас-

пространение в СМИ, о произошедшей в начале 

января 2020 года ракетной атаке Ирана по военной 

базе США на территории Ирака. 

We were very happy when we learned, not only 

weren’t any – nobody was killed, but nobody was 

even hurt, and they landed in areas that were very 

good, as far as I was concerned [9]. 

I’m pleased to inform you: The American people 

should be extremely grateful and happy no Americans 

were harmed in last night’s attack by the Iranian re-

gime. We suffered no casualties, all of our soldiers 

are safe, and only minimal damage was sustained at 

our military bases [11]. 

Iran went in, and they hit us with missiles. 

Shouldn’t have done that, but they hit us. Fortunately 

for them, nobody was hurt, nobody was killed. Noth-

ing happened. They landed — and very little damage 

even, to the base [12]. 

В условиях военного конфликта Трамп в сво-

их публичных выступлениях руководствуется 

кооперативной установкой, что объясняется наме-

рением ввести граждан своей страны в заблужде-

ние относительно количества жертв бомбардиров-

ки с целью сохранения спокойствия внутри стра-

ны. Эффективность дезинформирующего 

воздействия на массового адресата достигается в 

данных случаях за счет: 1) повторения ключевых 

слов или их синонимов (nobody was hurt, nobody 

was killed; minimal damage, very little damage); 

2) использования количественных прилагатель-

ных, прилагательных количественной оценки 

(minimal damage – very little damage); 3) употреб-

ления слов с положительной коннотацией (all of 

our soldiers are safe; very happy, grateful and happy) 
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и слов-интенсификаторов (extremely grateful and 

happy) и др. 

Умолчание (утаивание) фактов действитель-

ности позволяет скрыть то, что информатор не 

желает сообщать в целях сохранения своего пози-

тивного лица или гармоничных отношений с мас-

совой аудиторией, а также в целях соблюдения 

социальных норм и конвенций, присущих амери-

канской лингвокультуре. 

Утаивание информации проявляется в нару-

шении максимы количества – в недоговоренности, 

сокрытии определенных, как правило, нежела-

тельных фактов. За адресантом остается право до-

зировать информацию, которую он передает мас-

совому адресату, а также выбирать выгодный для 

этого момент. 

Амир Али Хаджизаде, иранский военачаль-

ник, командующий ВВС, на одной из пресс-

конференций, посвященных обсуждению ирано-

американского конфликта и, в частности, гибели 

пассажиров гражданского украинского самолета в 

результате ракетной атаки, на вопрос о необходи-

мости введения ограничений на вылеты из страны 

в условиях военного положения, отвечает сле-

дующее: 

We requested for several times that the country’s 

airspace be cleared of [civilian] flights. At the Alert 

Level 3, this is normal; such requests are made; well 

our dear brothers didn’t follow up the issue for certain 

considerations. So, the planes fly despite the wartime 

situation [10]. 

В данном фрагменте выступления реализуется 

стратегия утаивания нежелательной информации с 

целью дезинформирования. Военный политик со-

общает, что незадолго до катастрофы был отдан 

указ, запрещавший вылет пассажирских самолетов 

из Ирана, однако не указывает на прямую причину 

невыполнения указа (didn’t follow up the issue). 

Вместо этого посредством эвфемистической фра-

зы, содержащей прилагательное с семантикой не-

определѐнности (for certain considerations), он до-

зирует количество информации для аудитории 

масс-медиа. 

Как следует из примеров, оказывая дезин-

формирующее воздействие на сознание массового 

адресата адресант-дезинформатор руководствуется 

определенной установкой и выбирает стратегии и 

тактики исходя из намерения ввести в заблужде-

ние посредством умолчания, дозирования инфор-

мации, искажения фактов и др. 

 

Заключение 

Феноменом современного медиапространства 

стала дезинформация, которая, создаваясь в инте-

ресах отдельных организаций и лиц, распростра-

няется по каналам масс-медиа, вводя в заблужде-

ние массовую аудиторию – читателей периодиче-

ских изданий, зрителей телевизионных передач, 

пользователей сети. Поскольку причиной возник-

новения заблуждений зачастую является отсутст-

вие полной и верифицированной информации у 

населения или дефицит информации вообще, в 

условиях острых социальных проблем и кризисов 

стратегии дезинформации становятся ключевым 

механизмом воздействия на аудиторию масс-

медиа. Данные стратегии особенно эффективны в 

рамках информационно-психологических войн, 

где дезинформация выступает технологией мани-

пулирования общественным сознанием с целью 

дискредитации оппонента, создания образа врага 

или с целью сохранения спокойствия и целостно-

сти внутри своей страны, создания положительно-

го образа государства, власти и ее представителей. 

Иными словами, адресант-дезинформатор избегает 

описания актуальной действительности по ряду 

причин, сводящихся к одному мотиву: это в его 

интересах. При этом адресат исходит из установ-

ки, что передающаяся по масс-медиа информация, 

как правило, имеет высокий кредит доверия и, как 

следствие, будет воспринята им без должного кри-

тического осмысления. 
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The article explores the notion of disinformation as a topical subject of modern research in the 

field of media linguistics, political linguistics, cognitive linguistics, and pragmalinguistics. The author 

elaborates on the role and place of disinformation in mass-media in the so-called ‘post-truth era’, which 

is characterized by vague boundaries between truth and falsity, cognitive illusions, increased social un-

certainty, and the substitution of objective facts for subjective evaluations and judgments. Disinforma-

tion is defined as the transfer of false knowledge as true or true knowledge as false. The addresser is 

guided by the intention to deceive the mass addressee and elaborately implements strategies of informa-

tion distortion and silence via different language means. 
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