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В статье рассматривается понятие «интеграция образователь-

ных видов деятельности», изложены основные положения Кон-

цепции Лаборатории политических коммуникаций, созданной на 

факультет журналистики ЮУрГУ, обобщен опыт реализации ин-

тегрированных форм научной, учебной и внеучебной деятельно-

сти при формировании профессиональных навыков студентов 

в процессе их вовлечения в научную и социально-значимую дея-

тельность.  
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Процессу приобретения студентами профессиональных навыков спо-

собствуют разнообразные формы научной, учебной и внеучебной деятель-

ности на основе их интеграции. Под интеграцией в педагогике понимается 

средство теоретического синтеза для получения нового познавательного 

результата, превосходящего по своей эстетической значимости познава-

тельную ценность всех интегрирующих компонентов. Она имеет смысл 

только при одном условии – интеграция должна быть доведена до логиче-

ского конца, и стать теорией или личностным приобретением [1].  

Интеграция этих видов деятельности позволяет обеспечить научную 

углубленность в предмет, расширить рамки получения профессиональных 

сведений. Разнообразить интегрированную деятельность возможно по-

средством традиционных и инновационных форм, методов и технологий 

включения студентов в научную и профессиональную ориентированную 

деятельность, предполагающую проектирование, моделирование, конст-

руирование, исследование различных аспектов будущей профессии, а так-

же реализация разработанных проектов и оценка их эффективности. 

На факультете журналистики ЮУрГУ системно реализуются разнооб-

разные интегрированные формы научной, учебной и внеучебной деятель-

ности. Примером одной из них является Лаборатория политических ком-

муникаций, созданная в 2014 году при кафедре массовой коммуникации 

в рамках научно-образовательного направления. Целью создания Лабора-

тории политических коммуникаций (далее Лаборатория) является интегра-

ция научной, учебной и внеучебной деятельности в процессе практико-

ориентированной профессиональной подготовки студентов.  
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В Концепции Лаборатории сформулированы следующие задачи: 

1. Проведение исследовательских и проектных работ в сфере политиче-
ских коммуникаций. 

2. Организация и проведение на системной основе дискуссионных 
площадок, семинаров, круглых столов, публичных лекций и т.п. 

3. Взаимодействие с российскими и зарубежными политологическими 
научными и профессиональными центрами; организационная поддержка 

участия факультета и кафедры в научных конференциях, семинарах, сим-

позиумах, круглых столах и пр., проводимых в России и за рубежом в рам-

ках деятельности Лаборатории. 

4. Взаимодействие и установление сотрудничества с представителями 
региональных и муниципальных органов власти, общественно-полити-

ческих организаций по вопросам повышения квалификации и других на-

учно-образовательных направлений.  

5. Разработка и реализация проектов в общественно-политической сфере. 

6. Стимулирование студентов к участию в научных исследованиях, по-
лучении и реализации грантовых программ. 

7. Вовлечение студентов в социально-значимые виды деятельности и 

гражданско-патриотическое воспитание. 

Научно-образовательная, информационно-просветительская и органи-

зационная деятельность являются основными направлениями в работе Ла-

боратории. Основным принципом проводимых Лабораторией направлений 

является их комплексность, объединение в рамках одного проекта специа-

листов по различным проблемам и как можно более широкое привлечение 

к работе студентов кафедры и факультета, начиная с первокурсников. На-

учное руководство исследованиями в каждой из названных направлений 

может обеспечиваться ППС, специалистами работающих на кафедре и фа-

культете. 

В рамках научно-исследовательской деятельности предметным облас-

тям исследований являются:  

 политические коммуникации; 

 политический процесс и политические институты; 

 общественно-политические проекты.  

В образовательной области Лабораторией предполагаются следующие 

виды работ: 

 разработка программ и проведение курсов повышения квалификации 
для представителей региональных и муниципальных органов власти в сфе-

ре политических PR-технологий, организации работы пресс-служб и т.п.; 

 помощь студентам при подготовке ими научно-исследовательских 

статей и проектных работ для профильных изданий, участия в студенче-

ских и иных конференциях, а также подготовки научных статей и докла-

дов. 
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Информационно-просветительское направление реализуется посредством: 

 проведения дискуссионных площадок, семинаров (круглых столов), 
публичных мультимедийных лекций, посвященных обсуждению научно-

исследовательских и прикладных проектов, проводимых в рамках Лабора-

тории; 

 проведения семинаров по теоретико-методологическим аспектам по-

литической коммуникации; 

 проведения мастер-классов, тематических лекций и встреч со спе-

циалистами в сфере политической коммуникации; 

 помощи студентам при подготовке ими статей для газеты «PR-

брейк», а также для профильных изданий; 

 разработки макетов буклетов, агитационно-пропагандистской и иной 

специализированной рекламной общественно-политической продукции. 

Организационное направление Лаборатории осуществляется:  

 в организации и проведении специализированных секций в рамках 

проводимых кафедрой, факультетом и вузом мероприятий; 

 организационной поддержке участия студентов в научных мероприя-
тиях по политологической тематике, проводимых во внешних организациях; 

 организации лекций и мастер-классов, проводимых для студентов 

специалистами других вузов и исследовательских центров, представителей 

органов власти и общественно-политических организаций; 

 организационной  поддержке научного студенческого общества. 
На практике с 2014 года Лабораторией реализованы следующие интег-

рированные формы научной, учебной и внеучебной деятельности. 

Участие в интеллектуальной игре «Выборы – это интересно!» с активи-

стами студенческого движения и членами молодежных общественных 

объединений Челябинской, посвященной 20-летию избирательной системы 

Российской Федерации. Подготовлена студенческая команда третьего кур-

са,  подготовлен и представлен проект «Избирательные технологии буду-

щего». В результате участники награждены Избирательной комиссией Че-

лябинской области Дипломом 2 степени. Студенты подготовили статью, 

которую опубликовали в «Вестнике Избирательной комиссии Челябинской 

области» и разместили на сайтах Избирательной комиссии Челябинской 

области, ЮУРГУ и кафедры. 

Организация и проведение межвузовского круглого стола на тему: 

«Молодежь в действии – PR, Реклама и СМИ – технологии повышения 

электоральной активности». В работе «круглого стола» приняли участие 

представители 9 вузов Челябинской области,  Избирательной комиссии 

Челябинской области и Молодежной избирательной комиссии Челябин-

ской области, лидеров молодежных организаций, СМИ. Проблемные во-

просы девять команд-участников предложили в форме проектов, которые 

вполне можно реализовать на территории Южного Урала. На суд экспер-
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тов были предложены PR проекты, рекламные ролики, и рекламные кам-

пании, технологии Интернет-коммуникаций, учитывающие специфику ме-

диапредпочтений, социально-демографические особенности целевых 

групп молодежи, а также ориентированные на реализацию и стимулирова-

ние политической активности молодежной среды Челябинской области в 

избирательном цикле 2014 года. Особо обсуждаемыми стали вопросы при-

влечения к избирательного процессу работающей молодежи и проблема 

формирования политической культуры молодых людей.  

За активное участие в круглом столе всем участникам были вручены 

сертификаты. Предложенные проекты будут объединены и направлены в 

Избирательную комиссию Челябинской области для рассмотрения и воз-

можности их дальнейшей реализации на Южном Урале. По итогам кругло-

го стола зам. Председателя Избирательной комиссии Челябинской области 

поступило предложение о придании статуса этого мероприятия всероссий-

ского и ежегодного, проведения в более расширенном представительстве 

на площадке ЮУрГУ. 

Организация и проведение секции «Реклама и PR в политической и со-

циальной сферах» XIII Международный конгресс «Связи с общественно-

стью и реклама: теория и практика». Проведено научное консультирование 

подготовки студенческих докладов и статьей 7 студентов по направлению 

общественно-политических проектов. В составе жюри были руководители 

пресс-служб, управлений по связям с общественностью государственных и 

общественно-политических структур Челябинской области, высоко оце-

нившие студенческие работы. 

Одним из результативных направлений в интеграции научной, учебной 

и внеучебной деятельности является реализация разнообразных форм во-

влечения студентов в социально-значимую деятельность в процессе граж-

данско-патриотического воспитания.  

Одной из таких форм реализации вышеуказанного направления являет-

ся совместная деятельность с патриотическими общественно-полити-

ческими организациями Челябинской области по проведению комплекса 

мероприятий гражданско-патриотической направленности с применением 

современных научно-образовательных технологий. Примером осуществ-

ления этого направления является успешный опыт работы Лаборатории 

политических коммуникаций при кафедре «Массовая коммуникация» фа-

культета журналистики с местными и региональными общественно-поли-

тическими организациями. Важно отметить, что в эту социально-значимую 

деятельность активно вовлекаются студенты всех курсов журфака. 

В ноябре 2014 года с целью привлечения внимания молодежи к такой 

актуальной общественно-значимой проблеме, как использование СМИ 

в качестве инструмента информационных войн, а также обсуждение акту-

альных вопросов поведения средств массовой информации в сложных по-
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литических ситуациях и консолидация патриотических сил в обществе для 

противодействия и недопущения разобщения российского народа посред-

ством информационных войн в СМИ, направленных на дестабилизацию 

российской государственности была проведена дискуссионная площадка по 

теме: «СМИ как инструмент информационной войны». Участниками дис-

куссионной площадки стал Социально-патриотический клуб «СТАЛИН-

ГРАД» и такие легендарные личности как председатель Совета региональ-

ного отделения партии «РОДИНА» в Челябинской области, председатель 

Челябинского филиала СПК «Сталинград», участник войны в Афганистане, 

кавалер ордена Красной Звезды, подполковник запаса ФСБ Федор Иванович 

Юрин и сопредседатель СПК «Сталинград», председатель ЧРОО участни-

ков боевых действий «Родина» Сергей Николаевич Седнев. Среди почетных 

гостей на мероприятии был Григорий Иванович Ваганов – участник Вели-

кой Отечественной войны, кавалер ордена «Великой Отечественной войны 

II степени», двух медалей «За отвагу» и трех медалей «За боевые заслуги», 

участник боев по освобождению от фашистов советской территории, 

Польши и штурма Берлина, на фронте с 1941 года, участник боев по осво-

бождению от фашистов советской территории, Польши и штурма Берлина. 

Студенты под научным руководством руководителей Лаборатории по-

литических коммуникации содержательно разработали и выступили с док-

ладами по тематике дискуссионной площадки: «Информационная война в 

политике: сущность и отличительные особенности. Этапы и технологии 

информационных кампаний. Политические функции СМИ. Технологии 

манипулирования общественным сознанием в СМИ в процессе информа-

ционной войны. Новые масс-медиа как составляющие информационной 

войны». Интересная дискуссия развернулась по обсуждению таких акту-

альных вопросов, как: по каким причинам и в чьих интересах СМИ стано-

вятся инструментом информационной войны против своего народа, как 

этому можно противодействовать и какие для этого существуют информа-

ционные технологии. По итогам дискуссионной площадки студенты при-

няли участие в разработке проекта резолюции, в которой призвали патрио-

тические силы общества к консолидации для противодействия попыткам 

разобщения российского народа посредством информационных войн 

в СМИ, направленных на дестабилизацию российской государственности. 

Продолжением работы по гражданско-патриотическому воспитанию 

стала дальнейшая системная деятельность Лаборатории политических 

коммуникации с Челябинской областной общественной организацией  

ЧООО «Центр социальной и культурной поддержки инвалидов, ветеранов 

и молодежи Челябинской области» под руководством В.А. Ильичева.   

В феврале 2015 года в рамках празднования 70-летия победы россий-

ского народа в Великой Отечественной войне состоялась подиумная дис-

куссионная площадка на тему «Информационная война: технологии мани-

пулирования в СМИ (на примере фальсификации итогов Великой Побе-
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ды)» для учащихся Челябинского государственного промышленно-гумани-

тарного техникума им. Яковлева. Студентки пятого курса кафедры массо-

вой коммуникации презентовали доклад, в котором подробно проанализи-

ровали современные технологии манипулирования общественным созна-

нием, активно применяемые зарубежными СМИ. В своем выступлении 

студентки обратили внимание на то, что журналисты западных изданий 

часто создают мифы, которые фальсифицируют историю России. Это де-

лается для того, чтобы сформировать в сознании международной общест-

венности негативный образа врага в лице российского государства. Такие 

явления необходимо отслеживать, понимать и бороться с ними. Собрав-

шиеся в актовом зале учащиеся с большой заинтересованностью включи-

лись в обсуждение предложенной проблемы. Дискуссия получилась пло-

дотворной и по окончании мероприятия была достигнута договоренность 

о дальнейшем сотрудничестве и проведении цикла публичных мультиме-

дийных лекций в образовательных учреждениях Челябинской области. 

Важно отметить, что в процессе проводимых мероприятий активно ис-

пользуются материалы победителей Всероссийского мультимедийного 

фестиваля студенческого творчества «СТАЛИНГРАД 3.0.» в Челябинской 

области – Студии «Радио ЮУрГУ» и Телерадиокампании «ЮУрГУ-ТВ» [2]. 

Другой формой вовлечения студентов в социально-значимую деятель-

ность в процессе гражданско-патриотического воспитания является подго-

товка конкурсных работ (радио-презентации, социальные ролики и т.п.) 

студентами 3 курса кафедры для участия в Мультимедийном конкурсе 

творческих работ «Судьба моей семье в судьбе моей страны», проводимо-

го  в вузах Уральского Федерального округа.  

9 мая 2015 года в Парке Победы г. Челябинска студенты журфака и во-

енного факультета приглашены ЧООО «Центр социальной и культурной 

поддержки инвалидов, ветеранов и молодежи Челябинской области» стать 

добровольцами-экскурсоводами по музею военной техники под открытым 

небом. Для студентов будет проведен семинар и виртуальная экскурсия на 

площадке Челябинской областной универсальной научной библиотеке, 

а также практический семинар: экскурсия в музей военной техники под от-

крытым небом с использованием наглядных материалов и технических 

средств. Этот формат также является одной из форм формой вовлечения 

студентов в социально-значимую деятельность в процессе гражданско-

патриотического воспитания 

Студенты посредством вовлечения в практико-ориентированную дея-

тельность учатся разрабатывать и реализовывать гражданско-патриотические 

проекты, подготовке пресс-релизов, статей и фоторепортажей о проведенных 

мероприятиях. Все проведенные проекты получают информационную под-

держку и освещаются в корпоративных СМИ ЮУРГУ, факультета журнали-

стики и кафедры «Массовая коммуникация», а также сайтах общественных 

организаций – партнеров Лаборатории политических коммуникаций. 
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Таким образом, реализация разнообразных форм интеграции научной, 

учебной и внеучебной видов деятельности позволяет совершенствовать и бо-

лее эффективно обеспечивать получения профессиональных навыков студен-

тов, будущих специалистов в сфере рекламы и связей с общественностью. 
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ДИЗАЙН В РЕКЛАМЕ: ТЕНДЕНЦИИ И ПЕРСПЕКТИВЫ 
 

А.Г. Епифанова 
 

Стремительное развитие материально-технической базы со-

временной рекламы, явилось причиной применения все более 

технологически сложных дизайн-приемов, превратившихся в ин-

струменты выражения состояния когнитивной, эмоциональной и 

ценностной сфер человека. При этом дизайн как средство худо-

жественной выразительности предметно-пространственной сре-

ды помогает выстраивать новому типу потребителя рекламы ло-

гически закомпонованные непрерывно сменяемые зрительные 

образы, дополненные цифровыми данными в режиме реального 

времени при помощи компьютерных устройств – смартфонов, 

планшетов, инновационных гаджетов (Google Glass), а также про-

граммного обеспечения к ним. То есть перспективным контекст-

ным элементом, позволяющим значительно расширить глубинно-

пространственную композицию современного дизайна рекламы, 

является дополненная реальность. 

Ключевые слова: дизайн; реклама; материальная культура; 

дополненная реальность. 
 

Опыт современной культуры доказывает, что дизайн в рекламе высту-

пает в роли чрезвычайно сложного и многогранного социокультурного фе-

номена, развивающегося и видоизменяющегося под воздействием эконо-

мических, политических, социокультурных и технологических трансфор-

маций XXI века. Являясь неотъемлемой частью современной визуальной 

культуры, рекламный продукт, адресованный массовому потребителю, ха-

рактеризуется высокой информационной и эмоциональной насыщенно-

стью. При этом рекламный дизайн, с одной стороны, является продуктом 

развития данного общества и его культуры, а с другой, оказывает на нее 


