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противоречить визуально-графическому комплексу университета в основ-

ных компонентах. При проектировании необходимо учитывать константы 

фирменного стиля университета (особенности пластического решения, 

фирменные цвета и т.д.). Эстетически значимый визуально-графический 

комплекс музея, несомненно, способствует повышению репутации универ-

ситета, следовательно, и его конкурентоспособности на рынке научно-

исследовательских и образовательных услуг. 
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В настоящее время информационная среда стремительно переходит в 

виртуальное пространство, что обеспечивает огромную степень мобильно-

сти и свободы оперирования данными, но в то же время ставит проблему 

перед издателями периодических печатных изданий. Особо актуальными 

становятся особенности их оформления в одном стиле для печатного и 

электронного варианта, так как дизайн играет ключевую роль в восприятии 

журнала и привлечении читательской аудитории.  
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Журнал, как периодическое издание, содержащее статьи или рефераты 

по различным общественно-политическим, научным, производственным и 

др. вопросам, имеет постоянную рубрикацию [1]. Художественное оформ-

ление научно-образовательных изданий и журналов развлекательного ха-

рактера кардинально различается по своим задачам. Выявление различий в 

оформлении между этими изданиями является целью сравнительного ана-

лиза.  

Определим взаимосвязь между функциями этих двух видов. Первое, 

что должно быть определено – какие цели стоят перед изданием, и на ка-

кую аудиторию оно рассчитано.  

Издания научно-образовательного характера, предполагают большую 

концентрацию внимания на тексте, а также на графическом материале, со-

провождающим его содержание, поэтому оформление, прежде всего, 

должно быть удобным, иллюстративный материал систематизирован.  

Оформление периодического издания разделяется на шрифтовые, ил-

люстрационные и пробельные элементы. К последнему типу относится 

верстка, грамотная компоновка текста и графического материала. В совре-

менном конструировании печатных изданий любых типов используют мо-

дульные сетки – совокупность горизонтальных и вертикальных линий, де-

лящих плоскость полосы набора на прямоугольники с определенным соот-

ношением ширины и высоты. Печатное издание, созданное на базе мо-

дульной сетки, легче воспринимается человеком, так как его дизайн наме-

ренно структурирован [2]. Например, модульная сетка журнала «Компью-

Арт» подчеркнуто проста – для всех рубрик используется трехколоночная 

верстка. В журнале же «NationalGeographic» верстка на каждую тематику 

имеет свой макет колонок с привязкой по левому краю, от одной по всей 

ширине страницы, до трех [3]. Визуально закрепляя за определенной темой 

свой стиль оформления, дизайнер имеет возможность в полной мере рас-

крыть ее содержание.  

Иллюстрация с появлением первого в мире журнала «Journal des 

savants», старейшего научно-литературного журнала Европы, стала неотъ-

емлемой частью журнальной продукции [4]. В научно-образовательных 

изданиях изображение носит содержательный характер, иллюстрируя на-

учный текст, что способствует лучшему его пониманию. Подача научного 

материала довольно интересно представлена в журнале «Популярная ме-

ханика». В одном из номеров прилагаются 3D-очки. Весь номер сквозь них 

можно просмотреть в объеме» [5]. Это способствует улучшению воспри-

ятия научного материала.  

Примером необычного подхода к иллюстрации можно назвать творче-

ство Барри Блитта. Этот современный художник журнала NewYorker, из-

вестен скандальными обложками на политические темы. Карикатурные 

рисунки и комиксы привлекают читателей своим юмористическим подхо-

дом к серьезным темам (рис. 1). 
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Рис. 1. Работы иллюстратора Барри Блитта 

 
Следующий графический элемент – цвет. Цветовое решение формирует 

основное впечатление о полиграфической продукции. Также цвет может 

стать отличительной чертой издания, его визитной карточкой.  

Для научно-образовательных журналов предпочтительнее гармоничные 

сочетания цветов, состоящие из дополнительных цветов чаще холодного 

оттенка, что способствует активизации логического мышления читателя, 

позволяя ему не отвлекаться от текстовой информации (рис. 2). 

 

  

Рис. 2. Разворот журнала «Вокруг Света» 
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Важным элементом оформления является шрифт. «Успешный дизайн 

издания гораздо более зависим от правильного сочетания шрифтовых на-

чертаний, чем от сложных коллажей или фотоматериала» [3]. Во многих 

научно-образовательных изданиях шрифты, основаны на строгих геомет-

рических формах. Они характеризуются четкостью, функциональностью, 

универсальностью, следуя принципу: «Чем меньше, тем лучше». Так, еже-

недельный журнал «Итоги» использует знаменитый шрифт ФриСет, кото-

рый «безотказно» работает и в заголовках, и в тексте (рис. 3) [6]. 

Верстка журналов очень вариативна. Количество колонок и расположе-

ние изображений определяется материалом, а не наоборот. Журнал 

«Cosmopolitan» отчасти композиционно выглядит достаточно строгим. 

Притом, что на его более чем трехстах страницах практически нет одина-

ковых схем разверстки материалов. Журнал реализует, в основном, обыч-

ный трехколонный макет верстки [7]. 

Иллюстрация в журнале является как оформительским элементом, так и 

информационным. Причем графическое изображение, имеет ряд преиму-

ществ по сравнению с фотографией, потому что дизайнер может создать 

любой ассоциативный или абстрактный образ специфическими средствами 

графики [8]. 

 

 

Рис. 3. Журнал «Итоги» 

 
Издания развлекательного характера затрагивают многие стороны чув-

ственного восприятия человека и дизайн журнала в этом случае должен 

отвечать данной потребности читателя. 



Наука ЮУрГУ: материалы 68-й научной конференции 

Секции социально-гуманитарных наук 

222 

Цвет в дизайне популярно-развлекательных журналов имеет первосте-

пенное значение, особенно для выделения издания из общей массы подоб-

ных. Контрастный по цвету журнал будет выглядеть наиболее выигрышно: 

«контраст холодного и теплого всегда считался самым «звучащим» среди 

других цветовых контрастов». Именно это и демонстрирует обложка бри-

танского журнала «Dazed&Confused» (рис. 4). 

 
 

Рис. 4. Обложка журнала «Dazed & Confused» 

 
Выбор шрифтовых гарнитур для популярно-развлекательных журна-

лов невероятно широк, например, с засечками, рубленные, брусковые, де-

коративные и прочие. Использование в одном издании большого количе-

ства гарнитур всегда порицалось специалистами, однако для глянцевого 

иллюстрированного журнала их количество может быть достаточно вели-

ко [2]. 

Профессиональный дизайн журнальных периодических изданий – это 

вдумчивая грамотная подача текстового и визуально-графического мате-

риала, соответствующая общей концепции и главной идее. Функция ди-

зайна периодических изданий – облегчение процесса чтения и понимания 

материала того или иного типа, как в печатном, так и в электронном фор-

мате. Работу графического дизайнера при создании структурированных 

периодических изданий невозможно переоценить, его деятельность спо-

собствует успешному представлению журнала на рынке, расширению чи-

тательской аудитории. 
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